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¥NS¥Z 

Bu ­alēĸmanēn filizleri, her zamankinden daha fazla eve dºnd¿ĵ¿m¿z, evde 

kaldēĵēmēz, her zamankinden daha fazla pencerelerden dēĸarē baktēĵēmēz bir dºnemde 

atēldē. Fakat bazen arayēĸēnda, bazen ºzleminde, bazen de sēkēntēsēnda olduĵum ev 

¿zerine d¿ĸ¿nme eĵilimim ­ok daha ºncesine dayanēyor. Hen¿z s¿recin 

baĸlarēndayken, sevgili tez danēĸmanēm, nihayetinde herkesin kendisine benzeyen bir 

tez yazdēĵēnē sºylemiĸti. Ne demek istediĵini ĸimdi daha iyi anlēyorum. Eve 

dºnmenin, evden ka­manēn, evi kurmanēn ve belki yēkmanēn duraklarē birbirinin 

etrafēndan dolaĸēyor. G¿n¿n sonunda, hi­bir yol boĸuna y¿r¿nm¿yor. Buna 

samimiyetle inanēyorum.  

Bu yolda, ilk olarak, her buluĸmada ufkumu a­an bakēĸ a­ēsēyla, y¿ksek ºngºr¿s¿yle 

ve hep en doĵru yere kondurduĵu sorularēyla s¿rece eĸlik eden sevgili Funda Uzôa, 

teze olan etkisinin yanē sēra bana karĸē olan i­ten desteĵi ve inancē i­in ayrēca ­ok 

teĸekk¿r ederim. Kendisiyle birlikte ­alēĸmanēn, tartēĸmanēn en baĸta d¿ĸ¿nme 

bi­imime olan katkēsēnē ve benzer ĸeylere heyecanlanmanēn, hep aynē dili 

konuĸmanēn kēymetini vurgulamam gerek. Ardēndan, tez j¿risindeki deĵerli 

yorumlarē ve titiz eleĸtirileri i­in Aslēhan ķenelôe ve Ķpek Akpēnarôa teĸekk¿r 

etmeliyim. Katkēlarē bu ­alēĸma i­in olduk­a ºnemliydi. Devamēnda ise liste biraz 

uzuyor: Y¿ksek lisansēn ilk g¿n¿nde Taĸkēĸlaôda yºn¿n¿ bulmaya ­alēĸērken 

tanēĸtēĵēm ve hala, bir yºn bulmaya ­alēĸtēĵēmēz her arayēĸta yan yana durduĵum 

Havva Yetkinôe; bir dºnem aynē evi, ­oĵunlukla kahkahalarē, bazen de uzunca 

izlediĵim boĸ beyaz duvarlar eĸliĵinde b¿y¿tt¿ĵ¿m kaygēlarē paylaĸtēĵēm Sena 

Erdenôe; hi­bir yardēm ­ēĵlēĵēmē karĸēlēksēz bērakmayan K¿bra Ķĸler ve B¿ĸra 

Balabanôa; akademik cevap anahtarēm Eda Adēg¿zelôe; okula, k¿t¿phaneye her 

gidiĸimde, orta bah­eye her ­ēkēĸēmda g¿len y¿zlerini gºrmeye alēĸtēĵēm Zeynep 

Demireli ve ķule Ot­uôya; rotasēz sohbetleriyle g¿ld¿r¿rken d¿ĸ¿nd¿ren Deniz 

Dabancēôya ve s¿reci bir ĸekilde paylaĸtēĵēm t¿m arkadaĸlarēma teĸekk¿r ederim. Bu 

tezi meydana getiren kelimelerin ardēndaki motivasyon, hi­birinden hari­ deĵil. 

Hatta buraya, lisans yēllarēnda zihnime belli baĸlē sorular eken ve onlarēn peĸinden 

gitmem i­in beni y¿reklendiren t¿m hocalarēmē, arkadaĸlarēmē, beni olduĵum yere 

taĸēyan t¿m karĸēlaĸmalarē da eklemem gerekir.  

En ºzellerini sona sakladēm: Her bunaldēĵēmda, yorulduĵumda, kaybolduĵumda 

sevgisi ve inancēyla bana g¿­ veren, mesafeleri incelten, umutsuzluĵumu yatēĸtēran 

sevgilim ¥mer Yal­ēnôa ­ok teĸekk¿r ederim. Varlēĵēyla her ĸeyi olduĵu gibi bu 

s¿reci de kolaylaĸtēran kēz kardeĸim Berra Karaôya ­ok teĸekk¿r ederim. Son olarak, 

yalnēz tez s¿recinde deĵil, hayatēm boyunca her ihtiyacēm olduĵunda orada olduklarē 

i­in ve koĸulsuz destekte, sevgi ve ĸefkatte bu kadar cºmert olduklarē i­in, annem 

Emine Kara ve babam ķerafettin Karaôya ­ok, ­ok teĸekk¿r ederim. Bu tezi onlara 

adēyorum. 

 

Nisan 2022                   B¿ĸra Kara

                   (Mimar) 
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EVCĶL PRATĶKLER: SEKSENLĶ YILLARDA EV ĶMGESĶ VE MEKANSAL 

ĶZD¦ķ¦MLER 

¥ZET 

Ev, kendine has fiziksel ºrg¿tlenmesinin ºtesinde farklē anlam katmanlarēyla 

kuĸanmēĸ sosyo-k¿lt¿rel bir aĵ niteliĵi taĸēmaktadēr. Bug¿n evle kurduĵumuz iliĸki, 

esnek bir zeminde ifade bulmakta ve s¿regelen bir dºn¿ĸ¿m i­ermektedir. Tezin 

amacē, ev olgusunun toplumsal dºn¿ĸ¿mlerden etkilenme bi­imini, hangi s¿re­lerle 

ĸekillendiĵini, nasēl taktikler geliĸtirdiĵini ve b¿r¿nd¿ĵ¿ yeni anlamlarē analiz 

etmektir. Seksenli yēllarēn barēndērdēĵē toplumsal kērēlmalar, bug¿n¿n ev mekanēna 

uzanan etkiler barēndērmaktadēr. Evin anlamēnēn ve imgesinin geri dºn¿lemez 

bi­imde baĸkalaĸtēĵē seksenler ortamē, kurduĵu mekansal ve toplumsal iliĸkilerle ve 

bu yºnde a­tēĵē tartēĸmalarla, ­alēĸma kapsamēnda kritik bir eĸik olarak 

konumlanmaktadēr. Dolayēsēyla, eve atfedilen simgesel kullanēmlarē ve sembolik 

deĵerleri, esneyen sēnērlarē, mekansal organizasyonlarē toplumsal s¿re­lerle birlikte 

kavrayabilmek adēna seksenli yēllarē bir mercek olarak kullanmak, konuya yºnelik 

bir netlik ayarē yapma olanaĵē tanēmaktadēr.  

Bir kērēlma noktasē teĸkil eden 1980ôli yēllar, g¿ndelik hayatēn diline ve eylemlerine 

yansēyan radikal deĵiĸimler barēndērmaktadēr. Dēĸa a­ēlma politikalarē, ¿lkeye giriĸi 

serbestleĸen ithal ¿r¿nler, tērmanan t¿ketim k¿lt¿r¿, yaygēnlaĸan ev i­i mekanizasyon 

aletleri, y¿kseliĸe ge­en bir sektºr olarak reklamcēlēk, geliĸen medya olanaklarē ve 

­eĸitlenen yayēn aĵlarē, renklenen televizyon, sinemanēn etkisi ve t¿m bu iliĸkiler 

ºrg¿s¿nde g¿­lenen imge, evin mekansal ºrg¿tlenmesini doĵrudan ­arpēcē deĵiĸimler 

yaratmēĸtēr. Kamusal alanda azalan bir araya geliĸler, kēĸkērtēlan seyretme edimi, 

sºylem ve imgelere taĸēnan ºzel hayat, reklamlarda ­er­evelenen g¿ndelik ev yaĸamē 

gibi parametreler bir i­ mek©na dºn¿ĸ ger­ekleĸtirmiĸ, ev mekanēnēn gºr¿n¿rl¿ĵ¿n¿ 

artērmēĸ, ev yaĸamēna dair ¿retimleri yaygēnlaĸtērmēĸ ve evcil eylemleri 

dºn¿ĸt¿rm¿ĸt¿r. Dºn¿ĸen eylemler, mek©nēn organizasyonunu doĵrudan etkilemiĸ, 

deĵiĸen ev i­i ºrg¿tlenmelerine dair bir izlek oluĸturmuĸtur. Yine bu dºnemde etki 

alanē olduk­a geniĸleyen pop¿ler medya, bu gºr¿n¿rl¿ĵe zemin oluĸturmuĸ ve 

¿rettiĵi imgelerle i­ mekanlar ¿zerinden kamusal bir dil oluĸumunu desteklemiĸtir. 

Dolaĸēma giren imgelerin yaygēnlaĸmasēyla ev mekanēna dair sembolik kullanēm 

kodlarē oluĸmuĸ, hayat tarzlarē modelleĸmiĸtir. Bu baĵlamda anlamē deĵiĸen ev, 

t¿ketim alēĸkanlēklarēnēn okunabileceĵi bir vitrin, toplumsal ­atēĸmalarēn analiz 

edilebileceĵi bir sahne haline gelmiĸtir. 

¢alēĸmanēn yºntemi, temellendirilmiĸ teori etrafēnda ĸekillenmiĸ ve teknik olarak 

i­erik analizi benimsenmiĸtir. Bu kapsamda seksenler medyasēna dair ­ok yºnl¿ bir 

tarama yapēlmēĸ; dºnemin gazete ve dergileri ile sinema filmlerine dair detaylē bir 

inceleme ger­ekleĸtirilmiĸtir. T¿m bu materyallerden s¿z¿len film gºr¿nt¿leri, haber 

kup¿rleri, reklam imgeleri iliĸkilendirilerek okunmuĸtur. Sºz konusu kaynaklardan 

s¿z¿len kavramlar ­alēĸmanēn i­eriĵine ve kurgusuna yºn vermiĸ, tartēĸmalarē 
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doĵrudan beslemiĸtir. Evin temsil aracē ve/veya zemini olarak iĸlevi, i­indeki 

bireysel ve toplumsal anlamlar ¿reten gºstergeler sistemini deĸifre edebilmeyi 

olanaklē kēlmaktadēr. 

Tezin baĵlamēnē ortaya koyan ñSeksenlerò bºl¿m¿nde kurulan ­er­eve, evi mekansal 

ve olgusal olarak g¿ndeme getiren veya ev ¿zerinden tartēĸmaya a­ēlan konularē, ev 

filtresinden ge­irerek irdelemektedir. Bºylece, seksenli yēllar aralēĵēnda evi gºr¿n¿r 

kēlan toplumsal dinamiklerin sºk¿m¿n¿ yapmayē hedeflemektedir. Ev mekanēnē 

kuran pratikler ile toplumsal yapēnēn bir uzantēsē olan yatkēnlēklar sisteminin 

birbirinden baĵēmsēz olmadēĵē a­ēktēr. Dºn¿ĸen durumlarēn ¿stesinden gelebilmek 

i­in kazanēlan eĵilimler ve ¿retilen taktikleri de tanēm aralēĵēna dahil eden habitus 

kavramē, bir kērēlma dºnemine denk d¿ĸen bu ortamda, ev mekanēna kimlik atfeden 

hayat tarzlarēndan toplumsal farklara doĵru uzanan bir bakēĸ oluĸturmakta ve 

tartēĸmayē derinleĸtiren kavramsal bir ara­ olarak konumlanmaktadēr.  

¢alēĸmanēn omurgasēnē oluĸturan ñEvcil Pratiklerò bºl¿m¿, s¿regelen alēĸkanlēklar, 

var olup ĸekil deĵiĸtiren taktikler, dºn¿ĸen davranēĸlar, yeni anlamlandērmalar, 

baĵlamsal olarak ºne ­ēkan nesneler ve eĸyalarēn katmanlaĸarak oluĸturduĵu iliĸkisel 

aĵē imlemektedir. Ķki ayrē izlekte incelenen bºl¿m¿n ñEylemlerò kēsmē, g¿ndelik ev 

i­i rutinler, eylemler, rit¿eller b¿t¿n¿ olup toplumsal kodlar ve roller ile doĵrudan 

baĵlantēlē mekansal iliĸkileri gºz ºn¿ne sermektedir. Burada, dºnemin hakim 

atmosferine iĸaret eden ñsahnelemek, sergilemek, seyretmekò kavramlarēnēn ev 

i­lerindeki etkisinin, anlamēnēn ve mekansal yansēmasēnēn izi s¿r¿lmektedir. 

ñAra­larò kēsmēnda ise eylemlerin doĵrudan ve dolaylē olarak iliĸkilendiĵi eĸyalar ve 

nesneler ele alēnmaktadēr. Burada, ev i­lerinde sabit bir yer teĸkil eden g¿ndelik 

hayat ara­larē ¿zerinden yapēlacak toplumsal ­ºz¿mlemelere odaklanēlmaktadēr. Bu 

operasyonel okuma, birbiriyle bakēĸan iki ayrē yolu takip ederken, aynē zamanda 

onlarēn arasēnda kalan boĸluklara iĸaret etmektedir. Ķki yapē arasēndaki bu aralēk, 

evcil pratikler olarak tanēmlanan izleĵin, dinamik ve devinimli bir s¿re­ler b¿t¿n¿ne 

karĸēlēk geldiĵini de gºstermektedir. Derlenen materyallerin birbirine eklemlenerek 

evi i­i ­atēĸmalarē ve s¿reklilikleri ortaya koymasē, tartēĸmaya a­masē; bunlar 

¿zerinden anlamlē kabul edilen eylem ve ara­larēn, alēĸkanlēk ve tutumlarēn, taktik ve 

kullanēmlarēn irdelenmesi; iki ayrēk yoldan ilerleyen izlek kurgusu ile birleĸtiĵinde, 

konuyu geniĸletip daraltan farklē bir bakēĸa olanak tanēmēĸtēr. 

Deĵerlendirme kēsmēnda seksenler dºnemine dair genel ve b¿t¿nleĸik bir ­er­eve 

kuran iĸler irdelenmiĸ, hatērlama eyleminin meydana getirdiĵi bakēĸlar ele alēnmēĸ ve 

bu bakēĸlarēn bug¿n¿n ev mekanēnē kavramaya yºnelik sunduĵu imkanlar 

sorgulanmēĸtēr. Mek©na dair yeni d¿zenleme ve anlamlandērmalarēn toplumsal 

­atēĸmalarla birlikte inĸa ediliĸini gºrmenin yanē sēra, bug¿n¿n ev mekanē ile medya 

ve temsillerin konumunu kavramays yºnelik eleĸtirel bakēĸēn ºn¿n¿ a­mak, 

­alēĸmanēn hedeflediĵi kazanēmlar arasēndadēr.  
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DOMESTĶC PRACTI CES: SPATIAL PROJECTIONS OF THE HOME 

IMAGE IN THE 1980S 

SUMMARY  

Beyond its unique physical organization, the house is a socio-cultural network 

shaped by different layers of meaning. Today, our relationship with the home finds 

expression on a flexible ground and involves an ongoing transformation. The 

purpose of the thesis is to analyze the way the home phenomenon is influenced by 

social transformations, the way it is shaped by processes, how it develops tactics, and 

the new meanings it takes. The social breakages of the 1980s have impacted today's 

home space. The 1980s environment, where the meaning and image of the house 

irreversibly changed. Hence the house is also positioned as a critical threshold within 

the scope of the study. The reason for this is the spatial-social relations established 

by that period and the debates it opened in this direction. Therefore, using the 1980s 

as a tool to comprehend the nominal uses and symbolic values attributed to the 

house, the stretching borders, spatial organizations, and social processes allows for 

clarifying the perspective on the subject. 

The 1980s, which constituted a breaking point, contained radical changes reflected in 

the language and actions of daily life. Although developments began earlier in the 

1950s and 1960s, the 1980s present a section in which ongoing changes are 

experienced much more strikingly and sharply. The changes that took place in these 

years created vivid changes that directly affected the spatial organization of the 

house. Economic expansion policies, imported products that have liberalized entry 

into the country, an increasing consumption culture, widespread domestic 

mechanization tools, advertising as a rising sector, developing media opportunities 

and diversifying broadcast networks, the effect of television, the position of cinema 

and the image that strengthens in all these relations, can be counted among these 

changes These processes have positioned the home space as a ground where certain 

continuities, conflicts, and similarities created by the period's atmosphere and social 

reflections can be observed. Parameters such as decreasing gatherings in the public 

sphere, the act of provoked watching, the private life carried over to public discourse 

and images, and the daily home life framed in advertisements have turned into an 

interior space. The increasing visibility of the home space has expanded the 

productions in this area and transformed domestic practices. Transforming actions 

have directly affected the organization of the space and created a pattern for 

changing domestic organizations. In addition, the popular media, whose sphere of 

influence greatly expanded in this period, created the basis for this visibility and 

supported the formation of a public language through the interior spaces with the 

images it produced. With the spread of circulating images, symbolic usage codes for 

home space have been formed and lifestyles have been modeled accordingly. In this 

context, the changed meaning of the house has become a showcase where 

consumption habits can be read, and social conflicts can be analyzed. The study 
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method has been shaped around grounded theory and technical content analysis has 

been adopted. In this context, a versatile scan of the 1980s media was conducted, and 

a detailed examination was carried out from newspapers, magazines, and cinema 

films of the period. Film images, news clippings, and advertising images filtered out 

of these materials were readinterlinked. . In the "1980s: Social Construction of the 

Home " section, which reveals the context of the study, news clippings, corner posts, 

and images collected from the magazines and newspapers of the period were used. 

These materials were supported by books and articles written about those years to 

draw a holistic framework. In particular, advertisement images and film images were 

emphasized, and these materials were used in the "Domestic Practices" section, 

which is the focus of the study. Simultaneously looking at the transformations 

encouraged by advertisements, which are potent stimulators of the changes that 

occur, and the equivalents of these transformations in the space and narrative 

presented by the cinema shows that these images establish a mutual dialogue when 

they come together. The concepts filtered from the aforementioned sources shaped 

the content and fiction of the study and fed the discussions directly. It is crucial to 

consider the changing domestic organizations in the 1980s, with their daily habits, 

social meanings, and how they are represented in the media. The function of the 

house as a representative tool and ground enables the ability to decipher the system 

of indicators that produce individual and social meanings. Gathering data on both the 

content and how it is represented has allowed us to include the interrelationships that 

feed each other in the discussion. The period's deep-rooted and widespread domestic 

tendencies have been analyzed through these mutual relations. The components that 

establish the domestic atmosphere of the space are mostly inherited determinations 

based on the social context. Therefore, it is evident that there is a parallel relationship 

between examining domestic practices and understanding the period's political, 

social, and cultural relations and systems 

The framework established in the "1980s: Social Construction of the Home" section 

examines the situations that bring the house to the agenda as spatial and factual, or 

the issues discussed over the house. Thus, it aims to analyze the social dynamics that 

made the house visible in the 1980s. The house is a living space that builds both an 

individual and a social system. It gains legibility with the information it contains on 

daily life, and domestic practices that establish the space, organizational form, and 

objects. It is clear that the practices that establish the home space and the system of 

tendencies, which are an extension of the social structure, are not independent of 

each other. Social tastes and tendencies draw a framework for domestic practices. 

The concept of habitus, which includes the acquired tendencies and the tactics 

produced to overcome the transforming situations, creates a view that extends from 

the lifestyles that attribute identity to the home space to social differences. For this 

reason, it is positioned as a conceptual tool that deepens the discussion. 

The ñDomestic Practicesò section, which is the focus of the study, points to the 

relational network formed by stratification of ongoing habits, shape-shifting tactics, 

transforming behaviors, new meanings, and contextually prominent objects and 

items. The section is examined in two separate tracks and reveals the meaning 

transformation of home space with many new objects, displaced habits, and 

differentiation of actions established by social norms. The first part, ñActionsò, is a 

set of daily domestic routines, actions, and rituals, and reveals spatial relationships 

directly related to social codes and gender roles. Here, the effects, meanings, and 

spatial reflections of the concepts of "staging, exhibiting, watching", which point to 
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the dominant atmosphere of the period, are traced. The second part of the chapter, 

"Tools", deals with the furniture and objects that the actions relate to. Here, the focus 

is on social analyses made on daily life tools located in a fixed place in the house. 

While this operational reading follows two separate paths that relate to each other, it 

also indicates the gaps between them. This gap between the two structures also 

shows that the theme defined as domestic practices corresponds to a dynamic 

process. The compiled materials revealed domestic conflicts, habits and attitudes, 

tactics, and uses, combined with the plot that proceeds in two separate ways, allowed 

a view that broadened and narrowed the subject.  

In the evaluation part, the works that set up a general and integrated framework for 

the 1980s period were examined, the perspectives created by the act of remembering 

were discussed, and the possibilities offered by these perspectives to comprehend 

today's home space were questioned. In addition to seeing the construction of new 

arrangements and interpretations of space together with social conflicts, opening the 

way for a critical view towards understanding the position of today's home space, 

media and representations are among the achievements of the study. 
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1. GĶRĶķ 

ñev durduĵu yerde geniĸliyor. 

olduĵu yerde deĵil, coĵrafi olarak deĵil. 

zihnimdeki sēnērlarē durmadan kabarēyor. 

hērēltēsē eksilmiyor. 

belli bir eĵilimi var, elimle gºsterebilirim. 

é 

belli bir formu yok.ò 

(¢alhanoĵlu, 2021: 28) 

 

Ev olgusu, pandemi vesilesiyle son zamanlarda ĸ¿phesiz ¿zerine en ­ok d¿ĸ¿n¿len, 

yazēlan, ­izilen konulardan biri haline geldi. Gerek bir sembol, bir imge, bir metafor 

olarak, gerekse ñbaĸa ­ēkēlamaz, denetlenemez bir k¿tleò (G¿rbilek, 1998) olarak ev, 

bu s¿re­te de hem iĸlevsel hem de semantik bir dºn¿ĸ¿m ge­iriyor. Bu tanēklēk ise 

birtakēm sorgulamalara zemin hazērlēyor. Ev, aslēnda ne anlama geliyor? Bu anlam 

kºkenini hangi toplumsal s¿re­lere ve g¿­ iliĸkilerine dayandērēyor? Aksu Bora 

(2020), ñEv nasēl bir yerdir?ò sorusuna, ñD¿nya nasēl bir yerse ev de ºyle bir 

yerdir.ò diyerek karĸēlēk veriyor. ¢¿nk¿ bu soru, kendi ¿zerine kapanan bir daire 

­izmiyor, kendisini ­evreleyen ºteki sorularla birlikte inĸa oluyor. ¥yleyse rutin, 

g¿ndelik ev yaĸamē i­erisinde ne gibi ipu­larē barēndērēyor? Ateĸi bu sorgulamalarla 

fitillenen tez, evin bug¿ne uzanan anlamlarē ile iĸleyiĸ bi­iminin kºkenine inerken 

bakēĸēnē ge­miĸe ­eviriyor ve kendini baĸka bir zamanēn dºn¿ĸ¿m s¿recinde buluyor: 

Seksenler.  

Bu ­alēĸmanēn seksenli yēllarda ev mekanēnē incelemediĵini, deĵiĸen ev olgusunu 

seksenli yēllar ¿zerinden ele aldēĵēnē vurgulamayē kritik  gºr¿yorum. Eve dair 

dºn¿ĸen anlamlarē, bu dºn¿ĸ¿m¿n en ­arpēcē haliyle yaĸandēĵē seksenli yēllar 

­er­evesinde incelemeyi, tezin arg¿manēnē saĵlam bir zemine oturtmak adēna ºnemli 

buluyorum. Seksenler, bu anlamda, ­alēĸmanēn merceĵinde yer alēyor ve tezin 

bakēĸēnē odakladēĵē esas meseleye dair bir netlik ayarē yapabilmemi saĵlēyor.  

Bu ­alēĸma, seksenli yēllarē temel ­ēkēĸ noktasē olarak kabul etmediĵi ve ele aldēĵē 

konuyu irdelemek adēna ara­sallaĸtērdēĵē i­in bir mimarlēk tarihi araĸtērmasēndan; 

seksenli yēllar ¿zerinden okuduĵu ev olgusunu mekansal bir filtreye tabii tuttuĵu i­in 
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de sosyoloji disiplinindeki bir tezden kendini ayērēyor. Bu ­alēĸmanēn iliĸkilendiĵi 

temel konu baĸlēklarē ¿zerinden ĸimdiye kadar ¿retilmiĸ tezlere gºz atēldēĵēnda, 

1980ôli yēllarē merkeze alan tez ­alēĸmalarēnēn 2000 sonrasē arttēĵē ve bu artēĸēn 2010 

sonrasē daha b¿y¿k bir ivme yakaladēĵē gºr¿l¿yor.1 Bu ­alēĸmalar yoĵunlukla 

ekonomi ve siyasal bilimler alanēnda ºbeklenirken sosyal bilimler ve mimarlēk 

alanēndaki karĸēlēklarēnēn da ºzellikle 2010 sonrasē artēĸē gºzlemlenebiliyor. Konut 

alanēnda yapēlmēĸ ­alēĸmalara bakēldēĵēnda ise 2010ôdan sonra artan bir ilgi gºze 

­arpēyor.2 B¿y¿k ­oĵunluĵu mimarlēk disiplinine ait bu ­alēĸmalarē ĸehir ve bºlge 

planlama, hukuk ve sosyoloji alanlarē takip ediyor. Tezin iliĸkilendiĵi ve ¿zerinde 

durulmasē gereken bir diĵer konu olarak toplumsal cinsiyet meselesi ile ilgili ise 

1980 yēlēndan ºnce herhangi bir tez kaydē bulunmadēĵē, konunun seksenler ve 

sonrasēnda ­alēĸēlmaya baĸlandēĵē gºr¿l¿yor. 2000 yēlē sonrasē konuya dair artan 

ilginin 2010 sonrasē katlanarak pek ­ok alana yayēlmasē ve farklē disiplinlerde ­eĸitli 

tartēĸmalarēn merkezine yerleĸmiĸ olmasē, sayēlarla da doĵrulanan ve altē ­izilmesi 

gereken bir nokta olarak ºne ­ēkēyor.3 Bu verilere gºre, mimarlēk alanēnda toplumsal 

cinsiyet ¿zerine eĵilen ­alēĸmalar 2010 sonrasē ivmesini artērēyor ve 2010-2022 arasē 

bu alanda yazēlan tezler konut mekanē, ev-kadēn iliĸkisi, kamusal alan ve ºzel alanda 

cinsiyet rollerinin etkisi gibi konularda tekrar eden bir yoĵunluk gºsteriyor. Bu 

noktada, ñ1980ò, ñkonutò ve ñtoplumsal cinsiyetò meseleleri arasē ikili ¿st ¿ste 

d¿ĸmeler dikkat ­ekiyor. ¥zellikle 2010ôdan sonra sayēsē artan ­alēĸmalarēn yanē sēra 

ortaklaĸan konular ve alanlar, disiplinler arasē sēnērlarēn giderek silikleĸtiĵini de 

gºsteriyor. ¥nceleri daha net bir ĸekilde okunabilen konular ve disiplinler arasē 

paylaĸēm ve ºbeklenmeler, niceliksel mesafelerini giderek daraltmaya baĸlēyor. 

 

 
1 Yºktez veritabanēnda ñ1980ò anahtar kelimesiyle yapēlan taramanēn sonu­larē, 1980ôden 2000ôe 

varan s¿re­te 1656 kayētlē tez olduĵunu ve bu sayēnēn 2000-2010 yēllarē arasē 2682 iken 2010-2020 

yēllarē arasē 3808ôe ulaĸtēĵēnē gºsteriyor. Bu ­alēĸmalar sērasēyla ekonomi, siyasal bilimler, kamu 

yºnetimi, sosyoloji, mimarlēk alanlarēnda yoĵunlaĸēyor ve bu denge yēllar i­erisinde kendini koruyor. 

¥rneĵin, yalnēzca 2020 yēlēnda ­alēĸēlan 299 tezin 68ôinin ekonomi, 50ôsinin siyasal bilimler, 25ôinin 

kamu yºnetimi, 18ôinin sosyoloji ve 12ôsinin mimarlēk alanēnda yazēldēĵē gºr¿l¿yor.  
2 Yºktez veritabanēna gºre, ñkonutò ¿zerine ­alēĸēlmēĸ toplam 6082 tezin 1008 tanesi 1950-2000 

aralēĵēna ait iken; bu sayēnēn 2000-2010 yēllarē arasē 1731ôe ­ēktēĵē ve ardēndan 2010-2020 yēllarē arasē 

katlanarak 3432ôyi bulduĵu gºr¿l¿yor. 2020-2022 yēllarē arasēnda konut meselesine odaklanan 807 tez 

kaydēnēn 343ô¿ mimarlēk alanēnda olup b¿y¿k bir kēsmēnē spesifik bir yerleĸim bºlgesi veya kenti 

merkeze alarak bu doĵrultuda analiz ve deĵerlendirme yapan ­alēĸmalar oluĸturuyor. 
3 Yºktez veritabanēna gºre, ñgenderò ¿zerine 1950-1980 yēllarē arasē ­alēĸēlmēĸ tez sayēsē 0 iken 1980-

2000 yēllarē arasē eĵitim ve psikoloji alanlarēnda yoĵunlaĸarak 574ôe y¿kseliyor. Bu sayē 2000-2010 

yēllarē arasēnda 6216 olup 2010-2020 aralēĵēnda 26414ôe ulaĸēyor. Tezler genel olarak eĵitim ve 

psikoloji alanlarēndaki yoĵunluĵunu korurken 2000 sonrasē sosyal bilimlerde y¿r¿t¿len ­alēĸmalarēn 

arttēĵē gºzlemleniyor. Mimarlēk disiplininde ise bu konuya olan ilgi 2010 sonrasē artēyor.  
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Konular ºzelinde ºne ­ēkan disiplinler, meselelere dair kritik ipu­larēnē ka­ērmamak 

adēna ºnem teĸkil ediyor. Ev ise bir­ok farklē disiplinin sahiplenerek ¿zerine sºylem 

¿rettiĵi bir alan, irdelediĵi bir mecra, sorguladēĵē bir olgu ve izlediĵi bir ara­ 

olmasēyla ºne ­ēkēyor. Mimarlēk alanēnda da eve ve dºn¿ĸen anlamlarēna iliĸkin 

yoĵun bir literat¿rden sºz edilebilir. Buna karĸēn, meseleye seksenli yēllar ¿zerinden 

bakēyor olmasēyla ve eve dair medyatik ¿retimlerin b¿y¿k ºl­¿de artēp dºn¿ĸt¿ĵ¿ 

seksenler dºneminde, konuyu dolaĸēma giren g¿ndelik hayat imgeleri ¿zerinden ele 

almasēyla, bu tez ­alēĸmasēnēn alan i­i yapēlmēĸ ºnceki ­alēĸmalardan farklē bir yerde 

durduĵu sºylenebilir.  

Bug¿n evle olan iliĸkimizin deĵiĸtiĵinden ve deĵiĸmeye devam ettiĵinden sºz 

ediyoruz. Bu deĵiĸimin temellerinin ise ­oĵunlukla seksenli yēllarda atēldēĵēnē; bu 

dºnemde evlerin bir­ok nesne ve eĸya ile iĸgal edildiĵini ve yerleĸik normlarēn 

kurduĵu eylemlerin dºn¿ĸ¿me uĵradēĵēnē sºylemek m¿mk¿n. Evin anlamē ve 

imgesinin geri dºn¿lemez bi­imde baĸkalaĸtēĵē seksenler ortamē, a­tēĵē mekansal ve 

toplumsal tartēĸmalarla ­alēĸmada olduk­a ºnemli bir ara­, kritik bir eĸik olarak 

konumlanēyor. Eve seksenli yēllar merceĵinden bakmak, bu sebeple anlamlē bir hale 

geliyor.  

Seksenli yēllarda kamusal alan faaliyetlerinin b¿y¿k ºl­¿de azalēĸē ve sonrasēnda 

yaĸanan i­ mek©na dºn¿ĸ ile birlikte evin kazandēĵē sahne niteliĵi, medyanēn 

g¿­lenmesiyle gºr¿n¿r bir zemin buluyor. Bu gºr¿n¿rl¿ĵ¿n saĵladēĵē bilgi akēĸē ise 

yeni ortaya ­ēkan ev i­i ara­lar ve teĸvik edilen t¿ketim k¿lt¿r¿ ile birleĸtiĵinde; evin 

anlamēnēn, kullanēmēnēn, ºrg¿tlenme bi­iminin b¿y¿k ºl­¿de deĵiĸmesine yol a­ēyor. 

Tez, temelde ev olgusunun bu dºn¿ĸ¿m s¿recinde nasēl ve ne boyutta etkilendiĵini, 

hangi s¿re­lerle ĸekillendiĵini, nasēl taktikler geliĸtirdiĵini ve giyindiĵi yeni 

anlamlarē analiz etmeyi ama­lēyor. Daha ¿st ºl­ekte ise, kapsamē dahilinde olmasa 

bile, bu deĵiĸimlerle oluĸan yeni anlamlarēn bug¿ne uzanan karĸēlēklarē ¿zerinden 

g¿n¿m¿z ev imgesine dair bir bakēĸ geliĸtirebilmeyi de umuyor.  

Tez kapsamēnda ev i­i iĸleyiĸi irdelerken ñevcil pratiklerò dediĵim bir a­ēlēm 

benimsiyorum. Evcil pratikler, tezin omurgasēnē oluĸturuyor ve kurguya bi­im veren 

bir rol ¿stleniyor. Mekansal ve toplumsal uzanēmlarēyla bir b¿t¿n olarak ele aldēĵēm 

evcil pratikleri, bir sahne olarak kabul ettiĵim evin sēnērlarē dahilinde ger­ekleĸen 

eylemler ve eylemlerin iliĸkilendiĵi ara­larē kapsayan bir bileĸim olarak 

tanēmlēyorum. Ķ­erisindeki eylemler aĵēnēn kurduĵu yaĸamsal s¿reci, s¿regelen 
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alēĸkanlēklarē, var olup ĸekil deĵiĸtiren taktikleri, dºn¿ĸen davranēĸlarē ve yeni beliren 

anlamlandērmalarē, rutinleri, rit¿elleri, nesneler ve eĸyalarē óevcil pratiklerô 

parantezine dahil ederek katmanlē bir iliĸkisel aĵ oluĸturuyorum. T¿m bu aĵē ºrerken, 

mek©nēn fiziksel belirlenimlerini aĸan, bir duvarlar ve kolonlar sistemine otel veya 

herhangi baĸka bir ĸey yerine óevô dedirten yerleĸik saiklerin peĸinde olduĵum i­in 

buna evcil diyorum. Bu noktada, teze dair b¿t¿nl¿kl¿ bir kavrayēĸ adēna ñevcilò 

sºzc¿ĵ¿n¿ irdelemeyi kritik gºr¿yorum ve bunun i­in ºncelikle kelimenin kºkenini 

oluĸturan ñevò kelimesini ­ºz¿mlemek gerektiĵini d¿ĸ¿n¿yorum. Luiselli (2019)ônin 

ñbir mekanē ev, bir hayat planēnē hayat yapanēn ne olduĵu a­ēk deĵildir hi­bir 

zamanò diyerek evin karĸēlēk geldiĵi iliĸki bi­imlerinin deĵiĸen, dºn¿ĸen, devinimli 

ve muĵlak karakterine yºnelttiĵi bakēĸ, konuya giriĸ i­in iyi bir baĸlangē­ noktasē. 

¢¿nk¿ ge­miĸ, bug¿n ve gelecek zaman kiplerinin farklē dinamizmler kazandērdēĵē 

ev, ¿zerinde topladēĵē deĵer ve anlamlarēn baĵlamēna gºre farklēlaĸtēĵē, kiminin 

ñinsanē gºkten inen fērtēnalara karĸē olduĵu gibi, yaĸamēnda yaĸadēĵē fērtēnalara 

karĸē da ayakta tutarò (Bachelard, 1996) derken kiminin ñkurtulmak i­in hep ­aba 

harcayacaĵēmēz korkularēmēzēn, daĵētmak i­in her yolu denediĵimiz i­ sēkēntēmēzēn da 

kaynaĵē, kaynaĵē deĵilse bile ilk sahnesiò (G¿rbilek, 1998) olarak tanēmladēĵē bir 

bulut oluĸturuyor.  

ñEvò kelimesinin T¿rk Dil Kurumu sºzl¿ĵ¿ndeki yaygēn ilk anlamē ñyalnēz bir 

ailenin oturabileceĵi bi­imde yapēlmēĸ yapēò olup ikincil anlamē ñbir kimsenin veya 

ailenin i­inde yaĸadēĵē yer, konut, haneò olarak tanēmlanēyor. Bu tanēmlarda ge­en 

aile vurgusu, bir yaĸam bi­iminin altēnē ­iziyor olmasē bakēmēndan kritik hale 

geliyor. Keza kelimenin aynē kaynaktaki ¿­¿nc¿ anlamē ñisim, mecazò kategorisi 

kapsamēnda ñaileò olarak ge­iyor. Tarihteki bilinen en eski kaynakta ise evin (eb), 

ñkonut, ­adērò anlamēna geldiĵi sºyleniyor.4 Eski T¿rk­eôde ñ­evirmekò anlamēna 

gelen ñev¿rmekò kelimesinden hareketle, ñevòin ilkel anlamēnēn ñ­evrili yerò 

olabileceĵi varsayēmē ortaya atēldēĵē gibi; destekleyici olarak Arap­aôda ñevò 

anlamēna gelen ñdarò kelimesinden t¿reyen ñdaraònēn ñ­evirmekò anlamēna geldiĵi 

bilgisi sunuluyor (Url-2). Bu girdilerden hareketle, zaman i­erisinde iĸaretlenmiĸ bir 

yaĸama mekanēndan bir yaĸam bi­imi tarifine evrilen anlam izleĵi, ñevòin 

sosyok¿lt¿rel bir oluĸum olduĵunu ve somut mekansal sēnērlarēn dēĸēna taĸtēĵēnē 

 

 
4 Orhun Yazētlarēônda ñºz¿Ǽ ®dg¿ kºrte­i seǼ ebiǼe kirte­i [sen iyilik gºreceksin evine gireceksin]ò 

olarak ge­tiĵi bilgisi yer alēyor (Url-1).  
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doĵruluyor. Eve atfedilen sosyok¿lt¿rel nitelikler, bu kelimeden t¿reyen evcil 

kelimesine de sirayet ediyor. T¿rk Dil Kurumuônun yaptēĵē tanēmlamaya gºre 

ñevcilò kelimesinin yaygēn ilk anlamē ñehli, yabancē karĸētēò olup genellikle 

hayvanlarē iĸaret etmek ama­lē kullanēlērken, ikincil anlamēnēn ise ñyerliò olduĵu 

gºr¿l¿yor. ñEvcilò kelimesi aratēldēĵēnda ­ēkan sonu­larēn neredeyse tamamēnēn 

hayvanlarla ilintili oluĸu bu bilgiyi doĵruluyor. ñEvcil x Yaban Atlasē Dergisiònin 

2021 yēlē Mart ayēnda yaptēĵē tanēmlara bakēldēĵēnda ñevcil hayvanò, ñinsana 

baĵēmlēò; ñyabani hayvanò, ñyaĸamēnē insana baĵēmlē s¿rd¿rmeyenò ve ñyarē-yabani 

hayvanò, ñevcilleĸtirme s¿recinden ge­miĸ ancak bir s¿re sonra insanla baĵlantēsē 

kesilmiĸò hayvan olarak tanēmlanēyor. Bu durum, ñevò sºzc¿ĵ¿nden yeni T¿rk­e ñ-

cilò ekiyle t¿retilmiĸ olan ñevcilò kelimesinin, mekansal olarak ev ile baĵēnēn 

aĸēndēĵēnē gºsteriyor. Evcil, ev mekanēndan ziyade ñehli, uysalò anlamēna ve 

dolayēsēyla insan faktºr¿ baz alēnarak oluĸturulan, bir arada yaĸamanēn m¿mk¿n 

koĸul ve ĸartlarēna iĸaret ediyor. ñEhliò kelimesinin ise Arap­a ñev halkēò anlamēna 

gelen ñahlò kelimesinden t¿rediĵi bilgisi bu ­ēkarēmē doĵruluyor (Url-3). Mekandan 

t¿reyen fakat ona doĵrudan iĸaret etmeyen bu iliĸkinin benzerini yabancē dilde de 

s¿rmek m¿mk¿n. ñEvcilò kelimesinin Ķngilizceôdeki karĸēlēĵē olan ñdomesticò, 

Fransēzca ñdomestiqueò kelimesinden t¿remiĸ olup kaynaĵēnē Latince ñevò anlamēna 

gelen ñdomusò sºzc¿ĵ¿nden alēyor; fakat sērasēyla ñi­, yerli, ailevi, eve ait, ehli, 

evine baĵlēò gibi anlamlara iĸaret ediyor (Url-3; Url-4). Bu tam olarak ºrt¿ĸmeme 

durumu da tēpkē ev kelimesinin tanēm aralēĵēnēn zaman i­erisinde ge­irdiĵi dºn¿ĸ¿m 

gibi, kavramlarēn toplumsal ve sosyal dinamiklerle ĸekillendiĵini doĵruluyor.  

Beden-mekan iliĸkisinde deneyimi ºnceleyen fenomenolojik yaklaĸēmlar, evin 

anlamēnē irdelemeye yºnelik bir baĸka altlēk saĵlayabilir. Heidegger (1971), varlēk 

kuramē kapsamēnda tarif ettiĵi ñbarēnmaò nosyonunu tekil bir konuttan veya herhangi 

bir sēĵēnak fikrinden ayrē tutar. Ona gºre barēnmak, yer duygusu uyandēran yapēlarla 

eĸdeĵerdir ve bir aidiyet hissini gerektirir. Temelde d¿nya ¿zerinde ve gºky¿z¿ 

altēnda konumlandērdēĵē barēnmanēn insan ve d¿nya arasē iliĸkiyi kurabildiĵi takdirde 

anlam kazanabileceĵini savunmuĸtur (akt. Sharr, 2013). Fenomenolojik yaklaĸēm, 

d¿nya ¿zerinde bir varoluĸ bi­imi (being-in-the-world) olarak anlamlandērdēĵē evi 

deneyim y¿kl¿ bir mekan olarak ele alēr. Burada vurgulanan deneyim, kolektif irade 

ve kiĸisel tercihlerin birbiri i­ine sēzdēĵē bir kesitte durur. Eve -Heideggerôin ñkºk 

salmakò olarak adlandērdēĵē- yerle ºzdeĸleĸme niteliĵi atfeden bir anlamlandērmanēn, 
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onu daha ziyade toplumsal d¿zenin diyalog halinde olduĵu bir par­asē olarak 

imlediĵi sºylenebilir. Norgberg-Schulz (1971), anlamēnēn fiziksel yeterliliklerin 

ºtesinde olduĵunu, fikir ve duygu alēĸveriĸi saĵlamasē gerektiĵini ve ortak deĵerlerin 

kabul¿n¿ yansēttēĵēnē savunduĵu barēnma meselesini ait olma hissi ve katēlma arzusu 

ile birlikte ele alēr. Evin sunduĵu yer duygusunun, orada yaĸayan bir grup insana 

ortak bir kimlik atayan birleĸtirici bir g¿c¿ olduĵundan bahseder ve bunun toplumun 

temelini oluĸturduĵunu sºyler. Dolayēsēyla bu bakēĸ, evi yaygēn kabullerin ve ortak 

deĵerlerin sembolik dilini yansētan bir kimlik ifadesi olarak yorumlamaya a­ēk hale 

getirmektedir. Dovey (1985), ev (home) ve konut (house) kavramlarēnē ayrēĸtērarak 

bu fikri desteklemektedir: Konut, yapēsal ­evrenin bir elemanēyken ev, barēnmanēn 

bahsedilen anlamlarēnē karĸēlayan, duygu ve d¿zen temelli bir iliĸki bi­imini 

tanēmlar. Burada d¿zen, evin insanē mekansal, zamansal, toplumsal ve k¿lt¿rel 

baĵlam ­er­evesinde konumlandērdēĵē yere iĸaret eder (Dovey, 1985) Ev olgusunun, 

sistematik bir d¿zen fikri etrafēnda ĸekillenen baĵēntē ve organizasyonlara iĸaret ediĸi, 

vurguyu s¿regelen ev i­i yaĸama kaydērēyor. Tanēm aralēĵēnē ñehli, yerli, aileviò 

anlamlarēnēn oluĸturduĵu evcil nosyonu ise bu noktada devreye giriyor ve ev i­i 

g¿ndelik eylemler ¿zerinden kendini a­ēyor. Evcil olarak kabul edilen eylem ve 

davranēĸlarēn kabul edilirlik ­er­evesini ­izen d¿zen fikri, bir yandan kendini ev ile 

sēnērlandērmazken, diĵer yandan evin kendi zaman ve mekanēyla kurduĵu iliĸki ile 

edindiĵi sembolik sosyal kimliĵin ipu­larēnē barēndērēr.  

ñEvcil Pratiklerò a­ēlēmēnda ñpratikò sºzc¿ĵ¿n¿n kullanēlmasē da belirli tarihsel 

birikimlerle gerek­elendirilen bilin­li bir se­im. Pratik kelimesinin T¿rk Dil Kurumu 

sºzl¿ĵ¿ndeki ºnc¿l anlamlarē ñkolaylēkla uygulanabilir, kullanēĸlēò ve ñbir ĸeyi 

uygulayabilme deneyimi, becerisi veya eĵilimiò olarak tanēmlanērken sonraki 

anlamlarē ñuygulamalēò, ñuygulamaò ve ñbir ĸeyi yapma yºntemi veya bi­imiò 

olarak sēralanēyor. Tez kapsamēnda ¿zerinde durulan anlamē uygulama ve eylem 

¿zerinden geniĸleyen tanēmlar ¿zerinde duruyor. Ķngilizceôdeki karĸēlēĵē ñpracticeò 

olup ºnc¿l anlamē ise ñeylem ve uygulamayla ilgili olanò olarak tanēmlanēyor (Url-

5). Destekler ĸekilde, kelimenin kºkeni Fransēzcaôda ñyapma eylemiò olarak 

tanēmlanan ñpratiqueò sºzc¿ĵ¿d¿r (Url-6). Kelime, Latince aynē anlama gelen 

ñpracticusò sºzc¿ĵ¿nden alēntē olup kaynaĵēnē Eski Yunancaôda ñyapmak, eylemek, 

baĸarmakò anlamlarēna gelen prasso kelimesinden ñ-ikò ekiyle t¿reyen ñpraktikosò 

kullanēmēna dayandērēyor (Url-7). Pratik kelimesinin kºkeninin Fransēzcaôdan 
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almasēnēn ve buradan yayēlēm saĵlamasēnēn g¿­l¿ sebepleri var. 1968ôde Fransa 

genelinde yaĸananlar, sonrasēnda d¿nya ­apēnda tērmanan toplumsal ­atēĸmalarē 

etkilemiĸ ve peĸisēra ger­ekleĸen teorik ­alēĸmalarēn b¿y¿k ­oĵunluĵuna yºn 

vermiĸtir. Eylem ºn plana ­ēkmēĸ, daha ­ok konuĸulan ve ¿zerine sºylem ¿retilen bir 

alan haline gelmiĸtir. K¿reselleĸen sermaye, neoliberalleĸen devlet bi­imleri, 

toplumsal ­atēĸmalar ve m¿cadeleler, ºzg¿rleĸtirici olanaklara yºnelik artan talepler 

gibi faktºrler, ortaya ­ēkacak eleĸtirel teoriler i­in zemin hazērlamēĸtēr.  60ôlē yēllarēn 

sonunda ortaya ­ēkan bu belirleyici k¿lt¿rel iklim, d¿nya genelinde bir deĵiĸim 

r¿zgarē yaratmēĸtēr. Bu r¿zgarēn s¿p¿rd¿ĵ¿ tortular ise seksenler T¿rkiyesiônde etki 

sahibidir. T¿rkiyeônin d¿nya iktisadēyla b¿t¿nleĸmek ¿zere yaptēĵē hamleler, onu da 

bu akēntēya a­ēk hale getirmiĸtir. T¿rkiyeôde, seksenlere uzanan s¿re­te batēya 

nazaran bir faz farkēyla yaĸananlar, kendi dinamiklerini yaratmēĸtēr. Fakat batē 

geleneĵinin ¿rettiĵi teorik arkaplan, dºnemin baĵlamēnē kuran temelleri kavramak 

adēna elveriĸli bir altlēk sunmaktadēr. K¿rk­¿ (2008), T¿rkiyeônin 1968ôinin 12 yēl 

s¿rd¿ĵ¿n¿, Fransaôda 1970ôe gelindiĵinde hemen hemen her ĸey alabileceĵi ĸekli 

almēĸken; T¿rkiyeôde ñ68ôde ºĵrenci hareketinden doĵan ve baĸka uluslararasē 

koĸullarla birleĸen momentumòun, sēnēfsal ­atēĸmalarla birlikte 1980ôe uzandēĵēnē 

sºyler. 

Altmēĸlē yēllarēn k¿lt¿rel mirasē, mimari sºylemde de tartēĸmalarē besleyen zengin bir 

kapsam sunar. Bu dºnem itibariyle esen kuvvetli r¿zgar, g¿n¿m¿z ­aĵdaĸ baĵlamē 

anlamak ¿zere hala baĸvurulan bir teorik zemin ¿retmiĸtir. Pratiklere iĸaret eden 

a­ēlēmlarēn ve bug¿n dahi t¿ketilen terminolojilerin b¿y¿k bir kēsmē, bu dºnemin itici 

g¿­ oluĸturduĵu karĸē k¿lt¿r ve eleĸtirel politik teorilere dayanmaktadēr. Paralel 

ĸekilde, -biriken tarihsel koĸullarēn meydana getirdiĵi seksenler ortamēnēn dºn¿ĸ¿m 

atmosferinde bir iz s¿r¿c¿l¿ĵ¿ yapan- bu tezin beslendiĵi literat¿r¿ ĸekillendiren 

­er­eve, bu k¿lt¿rel iklimin etkisiyle pratik ¿zerine sºylem ¿reten, kapitalist 

kentleĸme kalēplarēnē merkeze alan ve bunun sosyal, ekonomik, politik sonu­larēnē 

sorunsallaĸtēran anglosakson temelli teoriden beslenmektedir. Pierre Bourdieu, Jean 

Baudrillard, Henri Lefebvre, Guy Debord, Michel de Certau, Erving Goffman, Mary 

Douglas gibi teorisyenlere baĸvuran ­alēĸma, yapēlan ­apraz ve ¿st ¿ste okumalarla 

tezin mesele ettiĵi tartēĸmalarē derinleĸtirirken kendi konumunun saĵlamasēnē 

yapmaktadēr. Tezin -evcil pratiklerin sosyal ve politik ipu­larē barēndērdēĵēna ve 

g¿ndelik yaĸam rutinleri hakkēnda yeniden d¿ĸ¿nmek i­in kritik bir ara­ olarak 
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benimsenebileceĵine yºnelik- savē gºz ºn¿ne alēndēĵēnda, benimsenen teorik 

arkaplanēn sunduĵu kapsam tutarlēdēr. Bu anlamda, pratik kavramēnēn ve mekansal 

pratikler a­ēlēmēnēn ele alēnēĸ bi­imlerine dair teorik bir fragman sunmak, konuya ve 

­alēĸmanēn konumuna iliĸkin kavrayēĸē netleĸtirebilir. Bourdieu (1994)ônun pratik 

kavramē toplumsal ve yaratēcē eylemleri iĸaret eder. Michel de Certau (1990), 

pratikleri, farklē iĸlevlerin katmanlē iĸleyiĸi olarak tanēmladēĵē ñeylem, uygulama ve 

¿retim tarzlarēò ile eĸler. Mekansal pratiklere ise dayatēlan d¿zen i­erisindeki 

ºngºr¿lemez ºr¿nt¿lerin bir ifadesi olan taktikler ¿zerinden a­ēlēm getirir. Lefebvre 

(2014) ise, mekansal pratikleri, k¿lt¿rel, sosyal ve g¿ndelik dinamikleri dikkate alan 

bir mekan ¿retme bi­imi olarak ele alēr. Tez kapsamēnda ise evcil pratikler ºbeĵi, 

g¿ndelik olarak meydana gelen, eylem ¿zerinden kendini a­an d¿zenli ºr¿nt¿ler 

aĵēna iĸaret eder. Mekanēn fiziksel belirlenimlerinin ºtesinde anlamē kurucu bir 

nitelik barēndēran evcil pratikler, eylemlerle ve ara­larla iliĸkilenen sistematik bir 

iĸleyiĸ bi­imi ifadesidir. Seksenler baĵlamēnēn dºn¿ĸen ĸartlarē ­er­evesinde evcil 

pratiklerin mekanē kullanēm ve yºnlendirme bi­imleri d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde, taktik 

nosyonuyla birlikte okumaya m¿sait olduĵu gºr¿l¿r. Fakat ­alēĸma, evcil pratikleri, 

d¿zene eleĸtirel yaklaĸan muhalif bir ara­ olarak deĵil, kendisini oluĸturan s¿recin 

bir par­asē olan neoliberal d¿zenin bir yansēmasē olarak konumlandērēr. Bu anlamda 

­oĵunluĵun benimsediĵi, homojenleĸen eylem ºr¿nt¿lerini merkeze alēr. Dolayēsēyla 

evcil pratikler, yaratēcēlēĵēnē baĵlamēn getirdiĵi dºn¿ĸ¿mlerle birlikte geliĸtirdiĵi 

taktikler b¿nyesinde tanēmlar. Dana Cuff (1991)ôēn ñalēĸkanlēk, gelenek veya rutin 

ekseninde ger­ekleĸen bir eylem bi­imi veya bir performansò olarak ele aldēĵē pratik 

kavramē, tezin bakēĸēnē destekler niteliktedir. Ev i­i g¿ndelik rutinleri, alēĸkanlēklarē, 

taktik ve davranēĸlarē, dºn¿ĸen anlamlarē ve nesneleri tanēm aralēĵēna dahil eden evcil 

pratikler ­er­evesi; mekan, eylem, ¿retim, t¿ketim iliĸkileri ve seksenler baĵlamēnēn 

maddi koĸullarē ile teorik a­ēlēmlarē birlikte ele alarak s¿rece ve belirleyici baĵēntēlara 

dair katmanlē bir okuma yapar. Kavramēn bug¿ne uzanēĸ ve ifadelendiriliĸ bi­imlerini 

gºrmek adēna g¿n¿m¿z ­aĵdaĸ teorisyenlerinin yaklaĸēmlarēna da kēsaca deĵinmek 

anlamlē olacaktēr. Jane Rendell (2006) pratik kavramēnē sanat ve mimarinin sēnērlarēnē 

aĸan, toplumsal ve estetik, kamusal ve ºzel anlamlarēn i­ i­e ge­tiĵi bir iliĸki bi­imi 

¿zerinden a­ar. ¥te yandan, Miessen (2016), mimarinin ºtesine uzandēĵēnē sºylediĵi 

pratik kavramēnē kentsel g¿ndelik siyaset ve sosyal koĸullarla iliĸkilendirir. Buradan 

anlaĸēlacaĵē ¿zere, pratik kavramēnēn iliĸkilendirildiĵi disiplinler deĵiĸse de 

disiplinler ºtesi konumunun ve merkezine eylemi alan baĵlayēcē niteliĵinin 
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deĵiĸmediĵi a­ēktēr. Bºylece mekansal pratikler, nesne ve ºzne arasē iliĸkilerin 

yeniden belirlendiĵi bir sahne olarak konumlanēr. Evle iliĸkilendirdiĵi mekansal 

pratikleri seksenli yēllar ­er­evesinde ­ºz¿mlemek, kapitalizmin ­ok yºnl¿ 

krizlerinin ana hatlarēnē ­izmek ve m¿dahale ettiĵi alanlara deĵmek, parlattēĵē 

meseleleri a­mak ve boĸluklarēn temas ettiĵi anlamlarē irdelemek, disiplinler ºtesi 

iliĸkileri vurgulamak, evcil pratikler ­atēsē altēnda tezin n¿fuz etmeyi hedeflediĵi 

alanlardēr. Tez, toplumsal s¿re­lerin ve evcil pratiklerin birbirine ayna tuttuĵunu, 

karĸēlēklē diyalog ve etkileĸim halinde olduĵunu sºyler ve sosyal-politik niyetlerin 

arkasēndaki iliĸkileri deĸifre etmeye, bunlarēn yºr¿ngesini anlamaya varan bir 

okumanēn evcil pratikler ¿zerinden yapēlabileceĵini ºne s¿rer. Bºylece neoliberal 

kriz altēnda iĸleyen evcil pratiklerin dºn¿ĸ¿m¿nde ne t¿r anlamlandērma 

mekanizmalarēnēn s¿rece dahil olduĵunu kavramaya yºnelik bir temel bir altlēk 

sunar. 

Ev etrafēnda dolaĸan ve evcil pratiklere yoĵunlaĸan t¿m bu s¿recin en baĸēnda, 

edebiyat ve sinema ile disiplinlerºtesi bir yaklaĸēmla iliĸkilenerek ilerlemeye yºnelik 

niyetim, sonrasēnda bu alanlarēn baĸat anlatē kaynaklarē olan ¿retimlerini 

metotlaĸtērma fikrine dºn¿ĸt¿. Ķ­inde bulunduĵumuz s¿re­le birlikte artan ev 

olgusuna dair sorgulamalar ve yapmak istediĵim i­erik analizi ºrt¿ĸt¿ĵ¿nde oluĸan 

denklem, beni hem evin hem de kurgusal ¿retimlerin kºkl¿ bir dºn¿ĸ¿me uĵradēĵē 

seksenli yēllarla karĸē karĸēya getirdi. Seksenlerin hem i­eriĵin hem de onun temsil 

ediliĸ bi­iminin izini s¿rerek bu temsil-i­erik diyaloĵunu da tartēĸmaya dahil 

edebileceĵim bir zemin sunmasē, meseleyi edebiyat ve sinema ¿zerinden ele alēp 

kurgusal ¿retimlerdeki dºn¿ĸ¿m¿ de tartēĸma konusu yapma olanaĵē saĵlēyordu. 

Edebiyat ve sinema, ge­miĸ yēllarē bug¿ne taĸēyarak hala konuĸulabilir, tartēĸēlabilir 

kēlmasēyla ve o dºneme dair imgeyi zihinlerde inĸa etmeyi s¿rd¿rmesiyle hafēza aracē 

olarak iĸliyor ve belge niteliĵi taĸēyor. Fakat bir yandan da bu kurgusal ara­larēn 

temsildeki karĸēlēklarē, evcil pratiklere dair yeterli veriyi her zaman sunamayabiliyor. 

G¿ndelik gazete ve dergilerden okunan bazē ev i­i eylemler, sinematik veya edebi 

kurguda ­ok az yer buluyor yahut hi­ bulamayabiliyor. Mek©n, yalnēzca fon olarak 

iĸleyebiliyor. Bu noktada hem imgesel g¿c¿yle hem de dºneme dair sektºrel 

geliĸimiyle tartēĸmaya bir boyut kazandēracaĵēnē d¿ĸ¿nerek, ­er­eveye reklamlarē da 

ekledim. Reklamlarēn kapsama dahil oluĸuyla birlikte, seksenlerde ­ok­a ºnem 

kazanan ve yaygēnlēĵē artan imge vurgusu g¿­ kazandē ve bir s¿re sonra edebiyat bu 
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­er­evenin dēĸēnda kaldē. Reklamlarē dahil etme fikrini bu ­alēĸma i­in bir eĸik olarak 

gºr¿yorum ­¿nk¿ temsil bi­imiyle tartēĸmanēn toplumsal yanēnē zenginleĸtirdiĵini ve 

sinema ile g¿­l¿ bir iĸ birliĵi kurduĵunu d¿ĸ¿n¿yorum. ñSºz ayērēr, oysa -bilin­li 

olarak organize edildiĵinde- imaj birleĸtirir.ò (2017:160) diyen Jacques Ellulôun 

peĸinden gidiyorum. Meydana gelen dºn¿ĸ¿mlerin g¿­l¿ uyarēcēlarē olan reklamlara 

sinemanēn sunduĵu imgelerle eĸ zamanlē bakmak bir yapboz hissi uyandērēyor ve 

aralarēndaki diyalog okunaklē hale geliyor. Edebiyat ise, artēk bu ­alēĸmanēn kapsamē 

dahilinde olmasa da ev olgusunu irdelerken perde arkasēnda bana eĸlik etmeyi 

s¿rd¿r¿yor.  

Tezin yºntemi temellendirilmiĸ teori etrafēnda ĸekilleniyor. Temellendirilmiĸ kuram, 

sosyal s¿re­lerin oluĸturduklarē ­evre ile birlikte deĵerlendirilmesini gerektiren ve 

kuramsal a­ēlēma eldeki veri ¿zerinden eriĸilmesini ama­layan bir yaklaĸēm 

benimser. ñBaĵlam, olasēlēklar, ĸartlar, sonu­lar, faktºrler ve faktºrlerin birlikte 

deĵiĸimiòni vurgulayan s¿re­lerin yapēlandērēcē ve belirleyici etkisine iĸaret eden 

teorik yaklaĸēm, kavram ve hipotezlerin eldeki verilere dayanarak geliĸtirilmesini 

bekler. ¥te yandan, veriyi bi­imlendiren ĸartlarē, etkileyen boyutlarē ve dºn¿ĸt¿ren 

s¿re­leri ºnemser ve bu parametreleri kuramsal ­er­eveye dahil eder. (K¿mbetoĵlu, 

2020) ¢alēĸma kapsamēnda veri k¿mesini seksenler dºneminin medyasē oluĸturuyor. 

Bu niteliksel analiz yaklaĸēm ­er­evesinde, yºntem kurgusunun teknik altyapēsē, 

­ºz¿mlediĵim filmlerden edindiĵim gºr¿nt¿lerin ve taradēĵēm basēlē yayēn 

organlarēndan edindiĵim reklam ve kup¿rlerin i­erik analizine dayanēyor. ¢alēĸmanēn 

iki ana bºl¿m¿nden ilki olan ñSeksenleròe dair iz s¿r¿c¿l¿ĵ¿ yaparken, genel 

durumu anlatmak i­in g¿ndelik hayatēn yansēmasē olan dºnem gazetelerinden, 

dergilerinden ve o dºneme dair yazēlmēĸ kaynaklardan faydalandēm. Bºl¿m¿n 

literat¿r taramasēnē bu kitaplar ve metinlerden oluĸturdum. Dºnemin atmosferi ile 

ilgili veriler sunan bu eserlerde anlatēlanlarēn karĸēlēklarēnē g¿ndelik gazete ve dergi 

kup¿rlerinde aradēm ve eĸledim. Bºylece, bu materyalleri birbiriyle ºrerek 

ñSeksenlerò bºl¿m¿n¿n hem genel hem de kompakt bir ­er­eve sunmasēnē saĵladēm. 

Ķkinci bºl¿m olan ve tezin odaĵēnē kuran ñEvcil Pratikleròde ise, herkesin g¿ndelik 

yaĸantēsēnda karĸēlaĸtēĵē, maruz kaldēĵē, televizyonda gºrd¿ĵ¿, gazetede rastladēĵē, 

dergilerde karĸēlaĸtēĵē, sinemada izlediĵi imgeleri kullandēm. Film gºr¿nt¿lerini ve 

basēlē medya organlarēndan taradēĵēm reklamlarē kapsayan bu imgeler grubunu hem 

birbirini hem de anlatēyē destekleyecek ĸekilde kullandēm. Bu yºntem, ilk bºl¿mde 



11 

gazete ve dergilerdeki sºylem, imge ve alēntēlarla ºr¿len ­er­evenin dēĸēndan 

baktēĵēm; ikincisinde daha g¿ndeliĵin i­inden imgelerle kurulan ­er­evenin i­inden 

konuĸtuĵum bir ayrēĸma saĵlayarak kurguyu desteklemiĸ oldu.  

S¿recinin baĸēnda, tez metodolojik olarak netleĸmeye baĸladēĵēnda, seksenler 

medyasēna yºnelik bir sondaj yaptēm. Ulaĸabildiĵim kadar materyali analiz ettim. 

Seksenli yēllarda basēlē yayēn organlarēnēn hēzlē y¿kseliĸi ile birlikte dergicilik 

­eĸitlenenerek yaygēnlaĸan bir aĵ oluĸturmaya baĸlēyor. Seksen sonrasē kadēn 

hareketinin beslediĵi ñkadēn medyasēò bu aĵēn ºnemli bir kēsmēnē oluĸturuyor. Farklē 

tip kadēn kitlelerine hitap eden ­eĸitli dergiler basēlēyor. Diĵer yandan, bu dºnem 

­ēkmaya baĸlayan dekorasyon dergileri, g¿ndeme taĸēnan ev meselesinden 

beslenirken aynē zamanda bu gºr¿n¿rl¿ĵ¿ s¿rd¿ren bir mekanizma oluĸturuyor. 

Seksenlerde politik alanda yaĸanan daralma ve tēkanma, kendini farklē alanlarda 

esneterek dengeliyor ve bu anlamda kendine yer bulan yeni meseleler, bir ĸekilde eve 

uzanēyor. Bu kapsamda, Kadēnca, Elele, Ev Kadēnē, Kadēn gibi kadēn dergilerinden 

Ak Kadēn, Pamuk Kadēn gibi bankalarēn daĵēttēĵē eklere; Nokta gibi dºnemin pop¿ler 

magazin dergilerinden Ev gibi dekorasyon dergilerine ve gazetelere uzanan pek ­ok 

yayēn taradēm. Ardēndan, i­lerinden ºne ­ēkan temalarē, sºylemde tekrar eden 

vurgularē seyreltebileceĵim ve kurguya yºn veren izlekleri oluĸturabileceĵim 

materyalleri ayērdēm. ¥te yandan, bu ayēklamanēn saĵlamasēnē yapmak ve bazē 

detaylarēn gºzden ka­abilme tehlikesine yol a­mamak adēna, g¿nl¿k gazeteler 

¿zerinden daha disiplinli bir tarama ger­ekleĸtirdim. G¿ndelik gazetelerin, 

b¿nyesindeki reklamlarē dergilere gºre daha geniĸ bir okur kitlesine ulaĸtēran bir 

mecra oluĸunun da bu tercihte payē olduĵunu sºylemeliyim. Reklamcēlēk seksenlerde 

b¿y¿yen, geliĸen ve yaygēnlaĸan yeni bir sektºr olduĵu i­in bir dergide yer alan bir 

reklama bir diĵer dergide yahut gazetede rastlamanēn ­ok olasē olduĵunu, reklamlarēn 

bu yēllarda ­oĵunlukla tekrar eden bir yapēda varlēk gºsterdiĵini ve yaptēĵēm 

taramalarda bu durumla ­ok kere karĸēlaĸtēĵēmē da eklemeliyim. Bunu neden 

vurguluyorum? ¢¿nk¿ reklamlar yahut parlatēlan ve vurgulanan sºylem bi­imleri 

gibi tekrar eden yapēlarēn peĸinde oluĸum, -seksenler medyasēna yºnelik ciddi bir 

tarama yapmēĸ olsam da- bu yēllarda yayēnlanan t¿m dergi ve gazeteleri incelememiĸ 

olmanēn eksikliĵini tºrp¿l¿yor. Tekrar eden yapēlarēn peĸinde olma ihtiyacēnēn ve 

taradēĵēm materyallerde aradēĵēm verinin tutarlēlēĵēna gºsterdiĵim ºnemin, ¿zerine 

yazdēĵēm seksenler dºneminde yaĸamamēĸ olmakla da ilintili olduĵu sºylenebilir. 
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Seksenli yēllarēn aktºrlerine, g¿ndelik yaĸamēna, diline dair doĵrudan bir tanēklēĵēmēn 

ve aĸinalēĵēmēn olmayēĸē, bilindik detaylarē yakalamamē yavaĸlattēĵē i­in yer yer 

zorlayēcē bir duruma dºn¿ĸt¿. Hemen gºr¿lebilecek bazē baĵlantēlarē kurabilmek i­in 

benim daha ­ok kaynak taramam, daha ­ok okumam, daha fazla ºrneĵi ¿st ¿ste 

koymam, daha ­ok verinin saĵlamasēnē yapmam gerekti. ¥te yandan, belli noktalarda 

ekstra zaman aldēĵē i­in bir kēsēt olarak tanēmladēĵēm bu durum, sonralarē hem bana 

hem de tez ­alēĸmama bir bakēĸ kazandērdē. T¿m¿yle dēĸardan bir gºz olarak, bu 

kēsētlarēn bana, kurduĵum yºntem ve tekniĵe t¿m objektifliĵimle sadēk kalma 

mecburiyeti verdiĵini farketmek, bu mesafeyi olumlu bir durum olarak kabul etmeme 

yol a­tē. 

Pandemi s¿recine denk d¿ĸen gazete taramalarēnda Cumhuriyet Gazetesi ve Milliyet 

Gazetesiônin dijital arĸivlerinden faydalandēm. Bu gazetelerin 1980-90 yēllarē arasēnē 

ñhayat tarzēò, ñdekorasyonò, ñev iĸleriò, ñ­amaĸēr makinesiò, ñbulaĸēk makinesiò, 

ñtelevizyonò gibi anahtar kelimeleri sorgulayarak taradēm. Seksenlerde g¿­l¿ bir 

ifade bulan, medyada pop¿ler olup ev i­lerinde karĸēlēĵē olan bu anahtar kelimeleri, 

dºneme dair okuduĵum kaynaklardan s¿zd¿m. Bu noktada, beklenmedik durumlar 

karĸēsēnda araĸtērmamē s¿rd¿rmemi saĵlayan dijital arĸivlerin benim i­in ºnemini bir 

kez daha tayin eden ulaĸēlabilirliĵine vurgu yapmayē ve tarama esnasēnda dijital 

algoritmanēn verilerin gºzden ka­ērēlmasēnēn ºn¿ne ge­en bir avantaj saĵladēĵēnē 

sºylemeyi de ºzellikle ºnemli gºr¿yorum. Son olarak, tezin i­erik analizi 

kapsamēnda farklē t¿rlerden se­ilen ve ­eĸitli yºnetmenlerce ­ekilen 89 adet sinema 

filmi 5 ­ºz¿mledim. Bu filmlerde konu edilen, i­inden ge­ilen, bakēmlē yahut yēkēntē 

evleri; kºyl¿, ĸehirli, yoksul, zengin veya orta sēnēf evlerini; gecekondularē, yalēlarē 

veya apartman dairelerinié Kēsaca yaĸamēn sirayet ettiĵi t¿m ev mekanlarēnē 

anlatēnēn el verdiĵi ºl­¿de dikkatle inceledim.  

Yºntem kapsamēnda taradēĵēm, seksenler medyasēna dair t¿m bu materyaller 

i­erdisinden ºn plana ­ēkarēlan, parlatēlan, ¿zerinde durulan, terkar ederek 

vurgulanan belirli temalarē s¿zd¿m. Ardēndan bu temalar, konuya dair kritik 

kavramlarē ayēklayabilmem i­in yol gºstericiliĵi yaptē. ¢alēĸma bu kavramlar 

¿zerinden giderek inceldi, ĸekillendi ve bºl¿mlere ayrēldē. Temellendirilmiĸ teorik 

yaklaĸēmla ºrt¿ĸecek ĸekilde, verilerin ºzellikleri saptandē, kavramlar ayēklandē, bu 

 

 
5 Tezin ñEklerò kēsmēnda ­alēĸma kapsamēnda incelenen filmlere dair bir dºk¿m sunulmaktadēr.  
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doĵrultuda belirlenen kategoriler arasē baĵēntēlar ortaya kondu ve yorumlandē. 

S¿regelen bir bi­imde taranan verilere baĸvurularak elde edilen kavramlar, kuramsal 

­er­eveye yºn verdi. Tezin ana baĸlēklarē ile alt bºl¿mlerini oluĸturan kavram ve 

kalēplar, yºntemin bi­imlendirdiĵi analiz kapsamēnda incelediĵim gazete ve 

dergilerin barēndērdēĵē imge ve sºylemlerin, filmlerin sunduĵu gºr¿nt¿lerin veya t¿m 

bu ayrēĸan materyaller arasē kurulan iliĸkiler ile ­oklu bakēĸlarēn ¿r¿n¿ olarak ortaya 

­ēktē. Materyaller t¿m s¿rece eĸlik etti, kategoriler belirlenirken verilere tekrar tekrar 

dºn¿p bakēldē, deĵerlendirme ve saĵlama yapēldē, gerektiĵinde deĵiĸtirildi, bozuldu, 

tekrar inĸa edildi; yºntemin gerektirdiĵi gibi veriye her daim ºncelik verildi. 

Tespitten ­ok arkasēndaki anlama yoĵunlaĸēldē, karĸēlēklē iliĸkiler ºnemsendi, ñ­oklu 

faktºrler ve etkileĸim i­erisindeki boyutlarò (K¿mbetoĵlu, 2020), bºl¿mleme 

yapēlērken ºzellikle dikkate alēndē.  

Tez iki ana bºl¿mden oluĸuyor: Ķlki seksenli yēllar baĵlamēna dair bir ­er­eve sunan 

ñSeksenlerò adlē bºl¿m, ikincisi ­alēĸmanēn odaĵēnē oluĸturan ñEvcil Pratiklerò. 

Bºyle bir bºl¿mlemeye gitmemin sebebi ise biri dēĸarēdan, diĵeri i­eriden iki bakēĸ 

oluĸturarak etki-tepki mekanizmalarēnē daha okunaklē kēlma ­abasēnda yatēyor. 

Nurdan G¿rbilek (2015), ñManzaralar ve Patikalarò yazēsēnda Walter Benjaminôin 

u­ak yolcusunun dikey bakēĸē ile yayanēn yatay perspektifini karĸēlaĸtēran analizini 

aktarērken soruyor: ñU­arak mē ge­meliyim malzemenin ¿zerinden, yoksa i­inde mi 

dolaĸmalēyēm? Yolun akēĸēna mē teslim edeceĵim kendimi, yoksa manzaraya h©kim 

bir y¿ksekliĵe mi yerleĸmeli?ò Bu yol ayrēmē veya bakēĸ farkē, tezin kurgusunu 

oluĸtururken zihnimde dolanēyordu. Ķkisinden birini se­mektense bir yana 

manzarayē, diĵer yana patikayē yerleĸtirip bu bºl¿mleri birbiriyle bakēĸtērmayē tercih 

ettim. Bu denklemde, ñSeksenlerò bºl¿m¿ manzarayē karĸēlēyor ve ev olgusununu 

g¿ndeme getiren toplumsal meselelerin izini s¿r¿yor. Burada dikey bir bakēĸla 

g¿ndelik yaĸantēda olup bitenleri, dºnemin kendine has ­atēĸmalarēnē ve yeniliklerini 

ev filtresine tabii tutuyorum. En genel hatlarēyla toplumsal uzama, dºnemin ºne 

­ēkarttēĵē aktºrlere, parlattēĵē durumlara ve ¿st¿n¿ ºrtt¿klerine bakēp, onlarē eve ve 

kapsadēĵē bileĸenlere dair deĵiĸimleri okuyabileceĵim ĸekilde par­alēyorum.  

Bºl¿m¿n ilk kēsmē olan ñKamusal Dil, ¥zel Hayatòta dºnemin medyasēnda ºne 

­ēkan sºylemler ¿zerinden esneyen sēnērlarē vurguluyorum. Seksenlerde ortaya ­ēkan 

ve kēĸkērtēcē bir gºr¿n¿rl¿k sunan kamusal dilden; g¿ndem malzemesi haline gelerek 

gºr¿n¿rl¿ĵ¿ artan ev i­lerinden ve evin sºyleme dahil edilme bi­iminden sºz 
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ediyorum. Seksenli yēllarēn zemin hazērladēĵē ev i­i gºr¿n¿rl¿ĵ¿n dildeki ipu­larē ile 

yansēmalarēnē tartēĸēyorum ve bu durumu, evin anlam dºn¿ĸ¿m¿ne sebep olan temel 

bir eĸik olarak kabul ediyorum. Sonraki bºl¿m olan ñSºz, Ķmge, Gºr¿nt¿ò kēsmēnda 

ise sºz, imge ve gºr¿nt¿n¿n iĸ birliĵinden, temsil ettiklerinden ve bu biraradalēĵēn 

oluĸturduĵu ­er­eveden sºz ederken, genel hatlarēyla medyanēn ve reklamcēlēĵēn bu 

dºnemde edindiĵi g¿­l¿ konuma deĵiniyorum. Evi g¿ndeme getiren etkin bir ara­ 

olduĵu i­in bu dºnemde ortaya ­ēkan kadēn medyasēnēn basēlē organlarēna 

yoĵunlaĸēyorum ve bu duruma zemin hazērlayan seksen sonrasē kadēn hareketine de 

temas ediyorum. Bºylece hem temsile hem i­eriĵe hem de temsil aracēna bakarak 

iliĸkileri ºr¿yorum ve tartēĸmayē derinleĸtiriyorum. Seksenleri tanēmlayan 

eylemlerden biri olan ve dºnem i­i toplumsal bir davranēĸē iĸaret eden seyretme 

ediminin kaynaĵē olan medyanēn, aynē zamanda bu eylemin ev i­i karĸēlēklarēnē 

okutan bir aracē olarak ­ift yºnl¿ iĸleyiĸinden ve reklamlara atfedilen anlamlardan 

sºz ederken, aslēnda arka planda parlatēlan imgeye ve sºylemin g¿c¿ne iĸaret 

ediyorum. T¿m bu iliĸkilerin ev olgusunu ve i­erdiĵi davranēĸlar, eĸyalar, nesneler 

toplamēnē nasēl toplumsal bir gºstergeye ve iĸaretler b¿t¿n¿ne dºn¿ĸt¿rd¿ĵ¿n¿ 

irdeliyorum. Parlatēlan imgelerin ve hegemonik sºylemlerin teĸvik ettiĵi yaĸam 

bi­imlerinin ardēndan konuyu ka­ēnēlmaz bir bi­imde t¿ketim meselesine 

getiriyorum. ñT¿ketim K¿lt¿r¿ò konusunun dºneme dair ilk akla gelen tema 

oluĸunun yanē sēra bir alt baĸlēkta incelenemeyecek denli geniĸ bir mesele olduĵunun 

farkēnda olmakla birlikte, geniĸ manzara karĸēsēnda odaklandēĵēm patikadan bakēĸēmē 

ka­ērmamaya ­alēĸēyorum: Dºnemin basēlē yayēnlarēndan edindiĵim buluntu imgeler 

¿zerinden, k¿lt¿re yayēlan t¿ketimin genel etkilerini, kullandēĵē etiketleri (ómodernô, 

óse­kinô, ó­aĵdaĸô vb.), idealleĸtirdiĵi yaĸam bi­imlerini ­ºz¿mleyerek ve sunduĵu 

gºstergeleri takip ederek ev i­lerindeki yansēmasēnēn izlerini s¿r¿yorum. G¿ndelik 

hayata dair duygulanēmlarē ve dolayēsēyla evi, ev yaĸantēsēnē nasēl doĵrudan ve geri 

dºn¿lmez bi­imde etkilediĵini aktaracak ĸekilde kompakt tutmaya ºzen 

gºsteriyorum. Bir sonraki alt baĸlēk olan ñHayat Tarzēò, d¿ĵ¿m¿n son halkasē. 

Burada, seksenlerde yoĵun bi­imde kullanēlmaya baĸlanan bu tabirin kurduĵu 

ayrēmlarē, t¿ketimle oluĸan hiyerarĸilerle bir araya geldiĵinde edindiĵi simgesel 

deĵeri, konusu olduĵu ­atēĸmalarē ve ortaklēklarē, medyanēn gºr¿n¿r kēldēĵē ev i­leri 

¿zerinden okuyorum. Dolayēsēyla farklē bºl¿mlerde ele aldēĵēm konularēn bir araya 

geldiĵi, sesini belirgin bi­imde duyurduĵu ve g¿ndelik ev yaĸantēsēna yakēn 

mesafeden etkiyen kēsēm, bu kēsēm. Peĸine, ñDil, Ķmge, Nesne, Stil: Seksenler 



15 

Montajēnda Evi Okumakò kēsmēnda karĸēlēklē iliĸkilerin ¿zerinden ge­tiĵim kēsa bir 

bºl¿m ­ºz¿mlemesi yapēyorum. Kuĸkusuz, seksenler i­ i­e ge­miĸ iliĸkiler aĵēndan 

m¿rekkep olduĵu i­in hi­bir bºl¿m¿ bir diĵerinin etkisinden azade tutmak m¿mk¿n 

deĵil. Benim buradaki ­abam, d¿ĵ¿m¿ olabildiĵince ve adēm adēm esneterek daha 

okunaklē ve odaklē bir ­er­eve sunabilmekle; bunu yaparken de meselenin 

olabildiĵince eve -hem tezin odak noktasē evcil pratiklere, hem de kurgusal olarak bu 

noktanēn ele alēndēĵē bir sonraki bºl¿me- yaklaĸarak ilerlemesiyle a­ēklanabilir.  

Tezin omurgasēnē oluĸturan ñEvcil Pratiklerò bºl¿m¿ ise bu ikili alegoride patikaya 

denk d¿ĸ¿yor ve ev mekanēnēn i­inde gezinirken eĸ zamanlē olarak bakēĸēnē 

manzaraya ­eviriyor. Bºl¿m¿n ilk altbaĸlēĵē olan ñHabitus, ķema, Ķzlekò adlē 

kēsēmda, Bourdieuônun óhabitusô kavramēnē merkeze alarak toplumsal farklar ile 

eĵilimlere iliĸkin a­ēlēmlar yapēyorum ve bunu seksenler baĵlamēnda ev yaĸantēsēna 

dair imgeyle eĸliyorum. Habitus kavramē, nesnel yapēlar ve pratiklere iliĸkin yaptēĵē 

a­ēlēmlarla tezin esas meselesi olan ev i­i g¿ndelik yaĸam tartēĸmasēnē besleyen ve 

s¿rece yºn veren kritik bir noktada konumlanēyor. Yatkēnlēklar sistemi olarak 

tanēmlanan bu kavramēn pratikler, simgesel anlamlar ve toplumsal dinamikler arasē 

ºrd¿ĵ¿ iliĸkiler ise ñĸemaòlarē oluĸturuyor. Bºl¿m¿n devamēnda habitus ile 

ĸemalarēn ve bunlarēn iĸaret ettiĵi anlamlarēn ñhayat tarzlarēò ile paralel okumasēnē 

yapēyorum. Birinci bºl¿m¿n sonunda bahsettiĵim, seksenlerde ºne ­ēkan hayat tarzē 

tarifini, burada daha yakēn ºl­ekten, ev i­i yatkēnlēklar ve ĸemalar ¿zerinden ele 

alarak iki bºl¿m arasē ge­iĸi kolaylaĸtēracak bir koridor oluĸturuyorum. Son olarak, 

bºl¿m¿ evi mekansal analiz ve toplumsal okuma yapma niyeti i­eren kurgusal 

kararlarla iliĸkilendirerek baĵlēyorum. ñEvcil Pratikleròi ele alma bi­imimden, 

birbirinden ayrēĸtērdēĵēm eylemler ve ara­lar izleĵinden sºz ediyorum. Bu 

ayrēĸtērmayē neden yapēyorum? ¢¿nk¿ eylemler ile ara­lara bir arada baktēĵēmēzda 

ve onlarē bir b¿t¿n kabul ettiĵimizde aralarēndaki kopmalar, boĸluklar yeterince 

gºr¿nm¿yor. Halbuki bunlarē ayrē izlekler ¿zerinden okuduĵumuzda, eylemler 

mekanla ve mekansal yaĸantēnēn iĸaretlediĵi birtakēm meselelerle eĸleĸiyor; ara­lar 

ise doĵrudan iliĸkilendiĵi iĸlevlerden ziyade toplumsal bir gramerin par­asē haline 

geliyor. Biri kavramlarē inĸa etmekle ilgiliyken diĵeri imgeyle iliĸkisini daha kuvvetli 

bir bi­imde kuruyor. Biri mekansal bir perspektif ¿zerinden ilerlerken diĵerinin 

temsil edilme bi­imi ve anlamē aĵēr basēyor. Birbirini tam olarak karĸēlamayan, ¿st 
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¿ste d¿ĸt¿ĵ¿nde boĸluklar bērakan bu ikilik, bu sayede seksenlerin muĵlak 

atmosferini tanēmlēyor.  

Biraz daha a­mak gerekirse, eylemler, iliĸkilendikleri mekanlar, o mek©nēn karakteri, 

deĵiĸimi, yeni ºrg¿tlenme bi­imleri gibi noktalarē ºn plana ­ēkarēyor ve daha ziyade 

rutinle, g¿ndelik hayatla ilgileniyor. Bir yandan da doĵasē gereĵi parlattēĵē toplumsal 

cinsiyet, sēnēf farkē, hijyen gibi meseleleri tartēĸmaya a­ēyor. Eylemleri, 

ñSahnelemekò, ñSergilemekò, ñSeyretmekò alt baĸlēklarē ¿zerinden ele alēyorum. 

ñSahnelemekò baĸlēĵē altēnda, artēk bir sahneye dºn¿ĸen ev mek©nē i­inde bir 

s¿rd¿r¿len ve doĵal bir sorumluluk halinde kadēn rol¿ne atfedilen temizlik yapmak, 

yemek hazērlamak gibi g¿ndelik eylemleri irdeliyorum. ñSergilemekò baĸlēĵē altēnda 

incelediĵim misafir aĵērlama eylemi, ºzellikle bu dºnemde bir performansa karĸēlēk 

gelecek nitelikler barēndērērken aynē zamanda ev i­i mekansal organizasyon 

deĵiĸimlerini de iĸaret ediyor. ñSeyretmekò baĸlēĵē altēnda ise, seksenlerdeki ºnemi 

gºz ardē edilemeyecek olan televizyon izleme eylemini, mek©n kullanēmēna olan 

etkileriyle birlikte inceliyorum. Bu bºl¿mdeki eylem baĸlēklarē (sahnelemek, 

sergilemek, seyretmek), seksenli yēllarēn toplumsal konjonktºr¿ne dair ipu­larē 

verirken, bunlarēn ev i­lerine sirayet etme bi­imlerini a­ēĵa ­ēkarma amacē taĸēyor. 

ñAra­larò bºl¿m¿ ise, eylemlerin doĵrudan veya dolaylē bi­imde eĸlendiĵi eĸyalarē 

ve nesneleri ele alēyor. Bu eĸyalar ve nesneler b¿t¿n¿, iliĸkilendiĵi iĸlev ve 

eylemlerin ºtesinde, dayanaklarē toplumsal meseleler olan anlamlara iĸaret ediyor. 

Dolayēsēyla bu bºl¿mdeki alt baĸlēklarē, tekil iĸlevlerinden soyunan ara­larēn 

sembolik olarak ¿stlendiĵi deĵerleri ­ºz¿mlemeye yºnelik kuruyorum. Yalnēzca ev 

i­i deĵil, evler arasēnda tanēmlanmēĸ, belirlenmiĸ toplumsal yatkēnlēklara dair ĸeyler 

sºyleyen ara­larēn temsil bi­imleri ¿zerinden okunabilen iliĸkilerin, evin sēnērlarēnē 

sorgulatan, kamusal ve ºzel ayrēmēnē esneten bir yanē var. Ķlk alt baĸlēk ñĶĸlev ve 

Anlamò kēsmē, bu dengeleri irdeliyor. Bir diĵer kēsēm olan ñBeĵeni, Tercih, Kimlikò 

ise, beĵeni ¿zerinden geliĸen t¿ketim bi­imlerine, t¿ketim bi­imlerinin dayattēĵē 

tercihlere ve dolayēsēyla t¿ketilen ara­lar ¿zerinden edinilen kimliklere yºnelik bir 

okuma yapēyor. Buradan bakēldēĵēnda t¿ketim bir toplumsal konum m¿cadelesine ve 

ev bir m¿cadele alanēna dºn¿ĸ¿yor. Eĸya ve nesneler b¿t¿n¿ne iĸaret eden ara­lar ise 

bu m¿cadelenin gºstergeleri haline geliyor ve iĸ birliĵi halinde olduĵu eylemlerle 

deĵil temsil ediliĸ bi­imleri ve onlara atfedilen etiketler ¿zerinden bir kimlik 

ediniyor. Son olarak ñĶhtiya­ ve Arzu Stratejisiò, topluma yayēlan t¿ketim k¿lt¿r¿ ve 
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medya iĸ birliĵiyle idealize edilen stat¿ edinme amacē doĵrultusunda anlamē deĵiĸen 

ihtiya­ kavramēnē ve bu ihtiya­larca geliĸtirilen arzu mekanizmasēnē inceliyor. Basēlē 

temsiller aracēlēĵēyla evlere sēzan ve onlarē ĸekillendiren dinamikler, ev dēĸēnda 

belirleniyor ve toplumsal mertebelere ve kabul edilme eĸiklerine iĸaret ediyor. Stat¿ 

kanētlama aracēna dºn¿ĸen eĸyalar ve nesneler, her ne kadar fiziksel olarak mutfakta, 

banyoda, salonda yer teĸkil etse de esasēnda toplumsal olarak yapēlandērēlan bir 

alanda konumlanēyor.  

T¿m bu ayrēlēklar, ºrt¿ĸmemeler, kafa kafaya gelip ayrēĸmalar bize ne sºyl¿yor? 

Bºyle bir izleĵin su y¿z¿ne ­ēkardēĵēnē savunduĵum boĸluk neye denk d¿ĸ¿yor? 

Seksenli yēllarēn birbiri i­ine sēzan karmaĸēk iliĸkilerini ve muĵlak atmosferini 

imlediĵini sºylemiĸtim. Kurguda baĸvurduĵum ­atallanmalar ve ­akēĸtērmalar da 

buna dahil. En baĸta ñmanzaraò ve ñpatikaò diye ifadelendirdiĵim bakēĸēnē birbirine 

­eviren iki ana bºl¿m kuruyorum. Ardēndan ñEvcil Pratiklerò kēsmēnda da bu kesiĸen 

bakēĸlarē s¿rd¿r¿yorum. Toplumsal baĵlamēn ºne ­ēkardēĵē eylemler eĸliĵinde ev 

i­lerine bakēyorum veya ev i­lerinde sabit bir duruĸ sergileyen ara­larē alēp toplumsal 

meselelere ilikliyorum. Tezin esas arg¿manēnē sunduĵu ñEvcil Pratiklerò adlē ¿­¿nc¿ 

bºl¿m¿n arkaplanēnē oluĸturan, baĵlamē ­ºz¿mleyen ñSeksenlerò bºl¿m¿ arasē iliĸki, 

aĵērlēk olarak da kendini gºsteriyor. Uzun soluklu bir hazērlēk niteliĵi taĸēyan ikinci 

bºl¿m¿n -sayfa sayēsē olarak- aĵērlēĵēnē, ¿­¿nc¿ bºl¿mde ºne s¿r¿len evcil pratikler 

a­ēlēmēna dair bakēĸē netleĸtirmesi ve ­ēkarēmlarē derinleĸtirmesi bakēmēndan gerekli 

ve kritik gºr¿yorum. Bu dengenin, tezin evcil pratiklerin baĵlamdan baĵēmsēz ele 

alēnamayacaĵēna; ev yaĸamēna dair anlamlarēn toplumsal dinamiklere hakim olmadan 

kavranamayacaĵēna; kamusal-ºzel arasē ikilik ve baĵēntēlarēn dºnemin g¿ndelik 

diline, yatkēnlēklarēna ve rutinlerine aĸina olmadan okunamayacaĵēna iliĸkin savēnē 

doĵruladēĵēnē d¿ĸ¿n¿yorum.  

Deĵerlendirme kēsmēnda, ilk olarak seksenli yēllara dair baĵlamsal bir ­er­eve kuran 

farklē dºnemlerden iĸlere bakēyorum ve hatērlama eyleminin ifade ettiklerini 

irdeliyorum. Hatērlamak eyleminin yaratēcē niteliĵini, mekan-zaman kurgusuna 

yºnelik oluĸturulan algēnēn bi­imlendiĵi kaygan zemini, bug¿n¿n ve yarēnēn 

ger­ekliĵi ¿zerinde doĵrudan etki sahibi olan ºzlemlerin ritmini ve tuzaklarēnē 

vurguluyorum. Ardēndan, d¿nden bug¿ne yansēyanlarēn, bug¿n¿n ev mekanēna temas 

eden etkilerin izini s¿r¿yor, birtakēm sorgulamalar yapēyor ve kurulabilecek 

kºpr¿lere dair k¿­¿k ipu­larē bērakēyorum.  
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Bir araya getirdiĵi ­oklu bakēĸlarēn ­atallandēĵē ve birleĸtiĵi yerlere d¿ĵ¿mler atan bu 

­alēĸma, su y¿z¿ne ­ēkardēĵē boĸluklarē ºnemsiyor. Mek©na dair yeni d¿zenleme ve 

anlamlandērmalarēn toplumsal ­atēĸmalarla birlikte inĸa ediliĸini gºrmenin yanē sēra, -

kapsamē dahilinde olmasa da- bug¿n¿n ev mekanēnē, medya ve temsillerin konumunu 

ve iliĸik anlamlarē kavrama noktasēnda eleĸtirel bir perspektif getirmeyi de 

hedefliyor. O boĸluklarēn karĸēlēk geldiĵi anlamlarēn zamanla dºn¿ĸerek bug¿ne 

uzandēĵēnē, bug¿n de evlerimizde yemek yaparken, yerken, televizyon izlerken 

eylemler ile ara­lar arasēnda gezindiĵini, kendini duyurduĵunu ve g¿ndelik yaĸamē 

ĸekillendirdiĵini d¿ĸ¿n¿rsek, ki ben bºyle d¿ĸ¿n¿yorum, bu ayrēĸmalarēn peĸinden 

gitmek anlamlē hale geliyor. Bºylece ev olgusunun dºn¿ĸ¿m¿n¿ anlamak adēna 

tarihsel bir iz s¿r¿c¿l¿ĵ¿ yaptēĵēm bu tez, kurguladēĵē bakēĸla bug¿n¿n g¿ndelik 

yaĸamēnda da bir yere oturuyor. En azēndan, buna niyet ediyor.  
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2. SEKSENLER: EVĶN TOPLUMSAL ĶNķASI 

ñDinlemesini bilen i­in, ge­miĸteki ev bir yankēlar geometrisidir.ò 

(Yal­ēn, 2021) 

 

Zaman akēĸēnē ñseksen ºncesiò ve ñseksen sonrasēò olmak ¿zere ikiye bºlen, anlatēyē 

yºnlendiren ve kendi ºzg¿n parantezini oluĸturan bir g¿ce sahip ñSeksenlerò imgesi, 

bug¿n, kimin hafēzasēnda nasēl tezah¿r ediyor?  

Hatērlamak, zihnimizde izlenimlerden, deneyimlerden ve anēlardan oluĸmuĸ bir 

montaj halinde yer alan bir imgeyi aramaya denk d¿ĸer. Ge­miĸ ve bug¿n arasēndaki 

bir diyalogtan beslenen, yeni bir okuma alanē a­an hatērlama eyleminin 

dēĸavurumunu ĸekillendiren ĸey ise ĸimdinin referanslarēndan baĵēmsēz deĵildir. 

Seksenleri hatērlamak, seksenlere bakmak, par­alē bir ºrg¿y¿ sºkmeye, katmanlē bir 

montajē analiz etmeye benzetilebileceĵi gibi, deneyime baĵlē olarak deĵiĸkendir. O 

yēllarē bizzat deneyimleyen nesil i­in seksenlerin ne ifade ettiĵi, nasēl hatērlandēĵē 

konusunda pek ­ok ­er­eve ­izilebilir: kimisi i­in korku ve g¿vensizlik atmosferi, 

kimisi i­in ĸiddet, acē ve kayēplarēn getirdiĵi derin keder, kimisi i­in bir ­ok 

dºn¿ĸ¿m¿n bir arada ger­ekleĸtiĵi bir baĸ dºnmesi, kimisi i­in ñyērtmakò6 adēna 

katettiĵi uzun bir yolculuk, gº­ ve hayal kērēklēĵē, kimisi i­in hak m¿cadelesi ve var 

olma ­abasē, o yēllarda hen¿z ­ocuk olan kimisi i­in ise belki sadece eve yeni giren 

ve gizemli bir d¿nyaya a­ēlan televizyonun renkli coĸkusué O dºnemi yaĸamayan 

veya belirgin bir hatēranēn yakēn ortaklēĵēnē paylaĸmayan bir jenerasyon i­in ise belki 

bug¿n yalnēzca bir televizyon dizisini ifade ediyor: Seksenler. Sºz konusu dizi, 

dºnemin g¿ndelik yaĸamē ¿zerine nostaljik bir ­er­eve kurmakta, yaĸananlarē bir aile 

komedisi etrafēnda yeniden yapēlandērmakta, sivri u­larē tºrplenmiĸ, depolitize ve 

romantik bir anlatē meydana getirmektedir. Ķ­eriĵi oluĸturan mahalle dayanēĸmasē, 

 

 
6 ñ(é) ób¿y¿k d¿ĸ¿n, b¿y¿k kazanô mantēĵēna ēsēnmēĸ, kolayca kºĸeyi dºnme hayallerine kapēlmēĸ; 12 

Eyl¿lô¿n yardēmēyla, bireyciliĵe set ­eken toplumsal ­er­eveden sēyērmēĸ, televizyon ekranlarēnda 

engin hayaller yakalamēĸ ve bu t¿r hayallerin pek hoĸ karĸēlanmadēĵē eski g¿nlere dºnme korkusuna 

kapēlmēĸ insanlarēn eĵilimi. óYērtmaô sºzc¿ĵ¿n¿n yaygēnlaĸmasē bu g¿nlere rastlēyor iĸte. Hamallēktan 

gelip milyarlarēn ¿zerine oturan insanlarēn ºyk¿leri dilden dile dolaĸēp, kºĸe dºnme hayalleri geniĸ bir 

taban bulsa da kºĸe dºnmeye soyunmak her yiĵidin harcē deĵildi ­¿nk¿. Belli bir iliĸki altyapēsē, belli 

bir óbizde her yol varô altyapēsē gerektiriyordu. Oysa óyērtmakô, bir ara aĸama olarak ­oĵu insan i­in 

daha ger­ek­iydi. Onlar da bu hedefe yºneldiler.ò (Kozanoĵlu, 1992, s.15)  
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yardēmlaĸma, orta sēnēf yaĸamēnēn hayalleri, umutlarē ve mutluluklarē, aile baĵlarē 

gibi temalar; bakkal, kasap, plak­ē, kasap, manav gibi k¿­¿k esnaflarla ve yer yer 

karikat¿rleĸen ºznelerle mahalle nostaljisini besleyen bir huzurlu atmosfer 

yaratmaktadēr. Bu atmosfer, titizlikle bir araya getirilmiĸ par­alardan ve bilin­li bir 

ĸekilde gizlenmiĸ unsurlardan oluĸan karēĸēk bir montaj olarak belirmekte ve 

seksenleri deneyimlememiĸ kesim i­in yalnēzca birtakēm imgelere dºn¿ĸmektedir. 

Bu anlamda, ñSeksenlerò dizisi, kitle medyasēnēn kendi iradesi doĵrultusunda inĸa 

ettiĵi bir yakēn tarih hafēzasē ºrneĵidir ve dizinin toplumsal bir hatērlama ­er­evesi 

kurduĵundan bahsedilebilir. Peki, seksenli yēllarēn ne kadarē bu nostaljik anlatēyē 

karĸēlar ve ne kadarē perdelenen politik ve ideolojik unsurlardan, halē altēna 

s¿p¿r¿len kēsētlamalardan azadedir? Diĵer bir deyiĸle, seksenleri hatērlamak, 

seksenleri okumak aslēnda neye tekab¿l etmektedir? 

ķu nokta a­ēktēr ki, seksenleri anlamak, o yēllarla hesaplaĸmak ¿zere ­ok farklē 

yºntem geliĸtirilebilir ve bu doĵrultuda ­eĸitli ­er­eveler kurulabilir. Bu ­er­evelerin 

ne ifade ettiĵi, bug¿ne yºnelik sorulan sorular ve bu sorularēn cevaplarēna dair 

ge­miĸin sunduĵu anahtarlar arasēndan yapēlacak se­imlerle ĸekillenir. ñSeksenlerò 

bºl¿m¿nde kurulan ­er­eve bu bakēĸla oluĸturulmuĸ olup evi mekansal ve olgusal 

olarak g¿ndeme getiren konularē, yine ev filtresinden ge­irerek irdelemektedir. 

Dolayēsēyla, seksenli yēllarda evi gºr¿n¿r kēlan toplumsal dinamiklerin bir ­eĸit 

sºk¿m¿n¿ yapmayē vaadetmektedir.  

Seksenli yēllarēn evcil pratiklerin en hēzlē dºn¿ĸt¿ĵ¿ zaman olduĵu sºylenebilir. 

Elliler ve altmēĸlarda baĸlayan birtakēm deĵiĸimler mevcut olsa da seksenler, 

s¿regelen deĵiĸimlerin ­ok daha ­arpēcē, keskin ve g¿­l¿ bir ĸekilde kendini ortaya 

koyduĵu bir kesit sunmaktadēr. Bunun toplumsal olarak ­eĸitlenen tetikleyicileri 

arasēnda, T¿rkiyeônin dēĸa a­ēlma politikalarē, ¿lkeye giriĸi serbestleĸen ithal ¿r¿nler, 

dolayēsēyla bir k¿lt¿r ºgesi halene gelen t¿ketim, yaygēnlaĸan ev aletleri, peĸisēra 

y¿kseliĸe ge­en bir sektºr olarak reklamcēlēk, geliĸen medya olanaklarē, renklenen 

televizyon ile g¿ndelik ev i­i yaĸama sēzan sinema ve t¿m bu iliĸkiler aĵēnda 

g¿­lenen imge sayēlabilmektedir. ñSeksenlerò bºl¿m¿ kapsamēnda ­izilen izlek, 

kamusaldan ºzele daralan bir bakēĸla oluĸturulmuĸtur ve ķekil 2.1ôde 

gºrselleĸtirilmiĸtir. 
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ķekil 2.1: Seksenler bºl¿m¿ akēĸ diyagramē 

ñKamusal Dil, ¥zel Hayatò bºl¿m¿nde, kaynaĵēnē ºzel yaĸamdan alan ve t¿m medya 

organlarēnēn kamusal haber diline sirayet eden kullanēmlarēn kēĸkērttēĵē merak 

hissinin ve ñseyirò ediminin evi hem olgusal hem de mekansal olarak gºr¿n¿r kēlan 

kapsayēcē etkisi irdelenmektedir. Konuya peĸisēra eklemlenen ñSºz, Ķmge, Gºr¿nt¿ò 

bºl¿m¿nde, kapsam basēlē yayēn organlarē ile sēnērlandērēlmakta, sºzkonusu 

yayēnlarēn evi g¿ndeme taĸēyan sºylem ve imgelerle olan iĸ birliĵi ele alēnmakta, bu 

yēllarda geliĸen bir sektºr olarak reklamcēlēĵa deĵinilmekte, ­eĸitlenen bakēĸlar gºz 

ºn¿ne serilmektedir. Bir sonraki bºl¿mde iĸlenen ñT¿ketim K¿lt¿r¿ò, seksenli 

yēllarda ortaya ­ēkan yahut ­eĸitlenen ev i­i ara­lar ¿zerinden evi s¿regelen bir 

bi­imde medyanēn g¿ndeminde tutan bir konudur. Geliĸen reklamcēlēk sektºr¿ ve 

imgenin bu eksende kullanēlma bi­imi, nesnelere kimlik atfetmekte ve ñt¿ketim 

k¿lt¿r¿òn¿ ev mekanēnda belirleyici bir konuma sokmaktadēr. Giderek ev i­lerine 

daha da yaklaĸtēĵēmēz izleĵin son duraĵē olan ñHayat Tarzēò bºl¿m¿nde, bir ºnceki 

bºl¿mde deĵinilen kimlik meselesine daha geniĸ bir a­ēlēm getirilmektedir. Ev i­leri 

ve sembolik kullanēmlar ¿zerinden oluĸturulan sēnēfsal ayrēmlar ve vurgular 

ºrneklendirilmektedir. Seksenler d¿nyasēna n¿fuz edebilmek ve ev baĵlamēnda 

ger­ekleĸen deĵiĸimler ile anlamlandērmalarēn ardēndaki hareketlerden haberdar 

olmak adēna s¿z¿lm¿ĸ bu bºl¿mler, sebepleri ve s¿re­leri a­ēĵa ­ēkarmaya niyet 

etmektedir. 

Ķmge, bir toplumsallaĸtērma aracēdēr. Bu sav kendini her dºnemde kitle iletiĸim 

organlarē aracēlēĵēyla doĵrulamaktadēr. Medyanēn g¿­ kazandēĵē ve imgenin her alana 
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sēzdēĵē seksenli yēllarda ise kºkl¿ deĵiĸimlerle iĸ birliĵi i­inde olmasēndan ºt¿r¿ 

imgenin konumu ºzellikle vurucudur. Bºl¿mlerin i­eriĵinde, bazē noktalarda bir 

ifade tekniĵi olarak kolaj yºntemini tercih etme eĵilimi, dayanaĵēnē bu fikirden 

almaktadēr. Birbirine eklenerek ­oĵalan, sayēsēzca tekrar eden, t¿m seksenler basēlē 

medyasēna yayēlan imgeler b¿t¿n¿, o dºneme tanēk olmuĸ kesimin belleĵindeki 

montaja iĸaret etmektedir. O dºnemi yaĸamayan kesim i­in ise, hēzlē bir imge kurucu 

pratik olarak kolaj, verilmek istenen mesajē pekiĸtirmektedir. Seksenlerin 

oluĸturduĵu bu montaj, aynē zamanda tez kapsamēnda, evcil pratikleri anlatērken, 

kurgu stratejisinin belli biraradalēklar ile ayrēlēklardan oluĸmasēnēn sebebidir.  

2.1 Kamusal Dil, ¥zel Hayat 

Seksenlerde yaĸanan dºn¿ĸ¿mler, dºnemin bir kērēlma noktasē olarak 

adlandērēlmasēna sebep olmuĸtur. G¿ndelik hayat ve k¿lt¿rel atmosfer askeri 

darbenin meydana getirdiĵi baskē ve eĵilimlerden, ekonomik yapēlanmanēn 

seyrinden, t¿ketim k¿lt¿r¿nden, medyanēn7 b¿r¿nd¿ĵ¿ yeni kimlikten, derinleĸen 

toplumsal gelir farklarēndan, bu s¿re­te ortaya ­ēkan yaĸam tarzlarēndan ve satēr 

aralarēnda yaĸanan nice dºn¿ĸ¿mden b¿y¿k ºl­¿de etkilenmiĸtir. Birtakēm dengelerin 

deĵiĸmesi sonucu yeniden ¿retilen toplumsal pratikler, kamusal ve ºzel hayat arasē 

sēnērlarē esnek bir zeminde yeniden tanēmlamēĸ ve bu esneklik ºncelikli olarak 

kullanēlan g¿ndelik dile yansēmēĸtēr.  

Seksenlerde kamusal alanēn yapēsal ve semantik olarak deĵiĸime uĵradēĵēndan sºz 

etmek m¿mk¿nd¿r. Habermasôēn kamusal alan tanēmē, kent sakinlerinin bir araya 

gelip iletiĸime ge­tiĵi, kamusal otoritelere karĸē eleĸtirel bir alan oluĸturduĵu bir 

ortamē iĸaret etmektedir: ñYurttaĸlar ancak, genel yarara iliĸkin meseleler hakkēnda 

kēsētlanmamēĸ tarzda, yani toplanma, ºrg¿tlenme, kanaatlerini ifade etme ve 

yayēnlama ºzg¿rl¿kleri garantilenmiĸ olarak tartēĸabildiklerinde kamusal bir gºvde 

bi­iminde tartēĸmēĸ olurlarò (Habermas, 2004, s.95). Seksenli yēllarda merkezileĸen 

sermaye, ñtoplumsallaĸan devletò ve ñdevletleĸen toplumò ¿­genindeki deĵiĸen 

dengeler sonucunda, bu tanēmē karĸēlayan kamusal alan bozuma uĵramēĸtēr. 

Habermas (2004), kamusal ve ºzel alan kavramlarēnēn i­ i­e ge­tiĵinden, iliĸkilerin 

 

 
7 ñYazēlē ve sºzl¿ basēnē kapsayan, 1990ôlē yēllarda kullanēmē sēklaĸan ómedyaô terimi, ñkitle iletiĸim 

ara­larēò (mass media) terimine karĸēlēk gelmektedir. Sahip olduĵu baĵēmsēzlēk ve prestij ºzellikleri 

nedeniyle, devlet mekanizmasēnē en iyi en etkin bi­imde denetleyecek g¿­ basēndēr.ò (Uz, 2007, s.22) 
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­ºz¿ld¿ĵ¿nden ve ayrēmlarēn ortadan kalktēĵēndan bahseder. Bu denklemde, 

kamunun ºzel hayatēn umuma bildirildiĵi kēĸkērtēcē bir gºsteri alanēna dºn¿ĸmesine 

yºnelik bakēĸ, seksenlerde yaĸanan durumla ºrt¿ĸmektedir. Bu dºnemde kamusal 

hayat, ºzel hayatēn dilini giyinmiĸ, ºzel hayat ise bir kamu meselesi haline gelmiĸtir.  

G¿rbilek (1992), seksenlerin ikinci yarēsēndan itibaren T¿rkiyeôde ºzellikle ºzel 

radyo ve televizyonlarēn etkisiyle resmi dilin dēĸēnda yeni bir kamusal dil 

oluĸtuĵundan, bu dilin ºzel hayatē yok saymak yerine bilhassa i­erme ­abasē 

gºsterdiĵinden bahsetmektedir. ñMahrem olanē, yani ailenin, dostluĵun, inancēn, 

aĸkēn ya da ºznelliĵin dilini kamusal alana taĸēmayaò ­alēĸan bu dilin, kēĸkērtēcē bir 

gºr¿n¿rl¿k vadettiĵini sºyler. Kēĸkērtēcēlēk, ºzellikle medyanēn kullandēĵē kamusal 

dilde kendini gºstermektedir. Haber metinleri, i­eriĵinde belli egemen yaklaĸēmlar, 

alēntēlar, d¿ĸ¿nceler, anlatēlarē ºne ­ēkaran birer sºylemdir (Uz, 2007). ķekil 2.2ôde 

bir araya getirilen ºrneklerde kendini gºsteren kēĸkērtēcē dil, referanslarēnē ­oĵunlukla 

ºzel hayata, cinselliĵe dayandērmaktadēr. Kamusal alan, politikadan ekonomiye, 

hukuktan halē tamirciliĵine uzanan geniĸ bir yelpazede kullandēĵē bu dil ¿zerinden 

ºzel hayatē kendi meselesi ve ifade aracē haline getirmiĸtir. Kamu, ºzel hayatēn dilini 

giyinmiĸtir. Bu dºnemde yaygēnlaĸan bu sºylem havuzu, ñenformatif olmaktan ­ok 

imajinatifò bir nitelik benimsemekte; dili kullanēm bi­imiyle ñhayattan yapēlan bir 

alēntēyē imaja dºn¿ĸt¿r¿pò (G¿rbilek, 1992, s.47) sºylem olarak yeniden inĸa 

etmektedir. Bu durum, seksenlerde imajēn sºylemin ºn¿ne ge­ecek bir mevki 

edindiĵini gºstermektedir. Baĸlēklarēn i­eriĵi dēĸlayan keyfi dili, ­alēĸma kapsamēnda 

g¿ndelik yaĸam pratiklerini doĵrudan etkileyen, ºzel hayat ve dolayēsēyla ev 

mekanēna varan bir kuĸatēcē s¿recin kritik bir bileĸeni olarak okunmaktadēr. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ķekil 2.2: Seksenli yēllarda ­ēkan haber baĸlēklarēndan ºrnekler 
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Sºylem, baĵlamē kuran, ger­ekliĵi yeniden tanēmlayan, dil kullanēmēnē toplumsal ve 

k¿lt¿rel mekanizmalarla inĸa eden katmanlē bir yapēya iĸaret etmektedir. Uz (2007), 

sºylemi, ñbelirli bir amaca yºnelik olarak kullanēlan sºzl¿, yazēlē, gºrsel veya 

simgesel bir dilin biliĸsel, toplumsal, k¿lt¿rel etkileĸime a­ēk bir baĵlamda anlam 

kazandēĵē iletiĸimsel bir s¿re­ò olarak tanēmlar ve sºylemin kapsam aralēĵēnēn dil, 

etkileĸim, toplum, iletiĸim, k¿lt¿r gibi kavramlar etrafēnda ĸekillendiĵini sºyler. 

Basēnēn -ve beraberinde reklamlarēn- kēĸkērttēĵē sºylemler (ķekil 2.2), ñsºz ettiĵi 

nesneyle iliĸkisi nedensiz ve keyfi olan (é) sentetik bir dilòi ºzendirmiĸtir 

(G¿rbilek, 1992, s.24). Seksenli yēllarda t¿m iliĸkileri kendi yºr¿ngesine dahil eden 

piyasanēn, kullanēlan dile de kendi ekseni doĵrultusunda yºn verdiĵi sºylenebilir. 

ñGilbert Ryle, dili sermayeye, sºz¿ de bu sermayeyle ger­ekleĸtirebileceĵimiz 

operasyonlara benzetmiĸtir: Bir yanda depo, ºb¿r yanda iĸlev ve kullanēmlarò (De 

Certau, 1990, s.108). G¿nl¿k alēĸkanlēk, tutum ve uygulamalarla iliĸkilenen dil, etkisi 

kullanēm baĵlamlarē ile ortaya ­ēkan bir mekanizma barēndērēr. De Certau (1990), 

ñkullanēm baĵlamlarēònē, dilin i­erisindeki olasēlēklara iĸlerlik kazandēran bir zemin 

olarak tanēmlar. Burada kullanēm diyerek iĸaret ettiĵi ĸey, t¿m koĸullarēn oluĸturduĵu 

bir d¿ĵ¿m noktasē olup baĵlamdan ayrēk d¿ĸ¿n¿lememektedir. Sºz, daha kapsayēcē 

ifadesiyle sºylem, bu tanēm ¿zerinden okunabilmektedir. Dolayēsēyla sºylemin 

iliĸkilerin dinamiĵine ve algēlanma bi­imlerine doĵrudan etkiyen bir organizma 

olduĵunu sºylemek m¿mk¿nd¿r. G¿ndelik yaĸam bi­imleri, dilin kullanēm 

morfolojileri etrafēnda ĸekillenen sembol ve kurallarla ifade kazanmaktadēr. Bu 

noktada kamusal aygētlarēn dile yºnelik kullanēm baĵlamlarēnēn imajinatif yapēsē ve 

ifade aracē olarak se­tiĵi metaforlarēn, ºzel hayatēn gºr¿n¿rl¿k olanaklarē ile 

doĵrudan iliĸki i­erisinde olduĵu sºylenebilmektedir.  

De Certau (1990, s.79), g¿ndelik dili ortak bir mekan olarak ele alēr ve g¿nl¿k dilin 

insan yaĸamēnē ­epe­evre sarēĸēnē ñne kuĸ u­uĸu gºrmeye ne de b¿t¿n¿ kavramaya 

olanaĵēmēzēn olmadēĵē bir gemiye bindirilmiĸ durumdayēzò diyerek ºrnekler. Bu 

ºrneklem, sºylemin kurucu niteliĵini doĵrular. Buradan yola ­ēkarak kamusal ve ºzel 

yaĸantē arasēndaki sēnērlarē muĵlaklaĸtēran etki mekanizmasēnēn temelde dil olduĵunu 

sºylemek m¿mk¿n hale gelir. Kitle iletiĸim ara­larēnēn o dºnemde hen¿z inĸa ettiĵi 

aĵ yapēsē ve reklamcēlēĵēn sektºrleĸerek n¿fuz ettiĵi alanē geniĸletmesi, bu 

muĵlaklēkta rol sahibidir. G¿rbilek (1992), seksenli yēllarē, kamu ºzelleĸirken ºzel 

hayatēn da kamusallaĸtēĵē bir dºnem olarak tarif eder. ¢eĸitlenen basēlē yayēnlarda 
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gerek politikadan gerekse k¿lt¿r sanat d¿nyasēndan ¿nl¿ isimlerin ºzel yaĸamēna dair 

detaylarēn kamusal olarak gºr¿n¿r hale gelmesi, ev i­i yaĸama dair sorularēn, 

sorgularēn artmasē, muĵlaklaĸan sēnērlarē doĵrular niteliktedir. ķekil 2.3ôte gºr¿ld¿ĵ¿ 

¿zere, dºnemin tanēnan isimlerinden ñpolitik bir kadēnò olan ANAPôēn belediye 

baĸkan adayē Ayten Atēlgan, ñBir kadēn cumhurbaĸkanē dahi olsa, mutlaka ºnce 

annedir, ev hanēmēdēr, evinin iĸini yapar, eĸine karĸē sorumluluk taĸēr.ò diyerek evde 

yardēmcēsē olmasēna raĵmen kocasēnēn gºmleklerini mutlaka elinde yēkadēĵēnē ve 

¿t¿lediĵini belirtmiĸtir. Benzer ĸekilde, Nokta dergisinin 13.04.1986 tarihli sayēsēnda 

yayēnlanan bir rºportajda, dºnemin Ķstanbul B¿y¿kĸehir Belediye Baĸkanē Bedrettin 

Dalan, ºzel hayatēna ve aile iliĸkilerine yºnelik gelen sorulardan birine ñKarēm 

tanēdēĵēm en kēskan­ kadēndēr.ò yanētēnē vermiĸtir (ķekil 2.3). Sonrasēnda konuĸulan 

t¿m siyasi ve mesleki i­eriklere karĸēn, rºportajēn baĸlēĵēna taĸēnan c¿mlenin sºz 

konusu alēntē olmasē, ºzel hayata dair y¿kselen merakēn ve ilginin bir neticesi ve 

yansēmasēdēr. ñKēĸkērtēcē ve merkezsiz bir sºz hakimiyetiò medyayē etkisi altēna 

almēĸtēr (G¿rbilek, 1992). ¥zel hayata dair bu detaylarēn kamusal bir zeminde ve 

t¿m¿yle farklē bir baĵlamda karĸēlēk bulabilmesi, esneyen sēnērlarēn ve bir anlam 

deĵiĸ tokuĸunun varlēĵēnē gºstermektedir. 

  

ķekil 2.3: 08.03.1989, Cumguriyet Gazetesi; 13.04.1986, Nokta Dergisi 

Seksenli yēllarda ev olgusu gerek mekansal imkan ve ºzellikleriyle gerekse ev i­i 

iliĸkiler ve g¿ndelik yaĸamēn seyrine yºnelik ­eĸitli odaklar vesilesiyle konu 

edilmiĸtir. Bu bºl¿mde iĸlendiĵi ¿zere, kamusal alanda kullanēlan dilin dºn¿ĸ¿m¿, ev 

i­lerini ºzel hayatēn topladēĵē ilgi ve merak ¿zerinden g¿ndeme taĸēmēĸtēr. G¿rbilek, 

seksenlerdeki kamusal alandan ºzel alana doĵru yºnlenen bu ilgi ve anlam kaymasēnē 

ĸºyle a­ēklar: 
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ñHer baskē dºnemi; sokaĵa, iĸyerine, siyasi ºrg¿te uygulanan her baskē insanlarē ister 

istemez ói­ôe kapanmaya; eve, kiĸiselliĵe, yalnēzlēĵa ­ekilmeye zorlar. Ama 80ôlerin 

farkē burada: Bu dºneme damgasēnē vuran, bu t¿r bir i­e kapanma, bu t¿r bir geri 

­ekilme, mahremiyete ya da ĸahsi olana ­ekilme deĵildi. Tersine, bir patlamaydē. 

Yakēn zamana kadar mahrem olan bir­ok ĸeyin ôdēĸôa a­ēlmasēydē. Habere, 

enformasyona, gºr¿nt¿ye dºn¿ĸmesi, bir kamuoyu meselesi haline gelmesi, ºzel ve 

kamusal alanlar arasēndaki ayrēmēn, ôi­ô ile ódēĸô arasēndaki sēnērēn erimesi, ºznelliĵin 

dili ile kamunun dilinin i­ i­e ge­mesi, aradaki farkēn belirsizleĸmesiydi.ò (G¿rbilek, 

1992, s.55) 

Kamusal alanēn anlamēnēn dºn¿ĸmesi ve kamusal bir araya geliĸ imkanlarēnēn 

daralmasē sonucunda ilginin ºzel alana doĵru kayēĸēnē, i­ i­e ge­en ºznel ve kamusal 

anlamlarē, medyanēn etkisiyle gºr¿n¿rl¿ĵ¿ artan ºzel hayatē, kamusal sorunlara ve 

konulara yºnelik kiĸiselleĸen ifade bi­imini, G¿rbilek (1992), seksenli yēllarda ortaya 

­ēkan yeni bir durum olarak ele almaktadēr. Bu bakēĸtan yola ­ēkarak, ñkendini dēĸa 

a­an mahreminò ve kendini dēĸsal olarak inĸa eden haber dilinin, kēĸkērtēcē bir 

stratejiyle sºylemin odak noktalarēnē belirlediĵini ve dolayēsēyla kurucu bir nitelik 

¿stlendiĵini sºylemek m¿mk¿nd¿r. Siyasi fig¿rlerden sanat­ēlara tanēnmēĸ kiĸilerin, 

mahrem alanlarē olan evde neler yaptēklarē, g¿nlerini nasēl ge­irdikleri, ikili 

iliĸkilerinde nasēl konumlandēklarē, gºmlekleri kimin ¿t¿lediĵi, ĸarkēcēlarēn hangi 

yemekleri yapabildiĵi, evlilik ve ev iĸleri hakkēnda kimin ne d¿ĸ¿nd¿ĵ¿ ve ñevde 

kimin borusunun ºtt¿ĵ¿ò, ķekil 2.4ôte gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere merak uyandēran ve haber 

deĵeri gºren konulardēr. Ev i­i yaĸam ve ºzel hayat ¿zerine konuĸmak, aynē teklifsiz 

dil ile her alanda kēĸkērtēlmaktadēr.  

 

ķekil 2.4: 11.1983, Kadēnca Dergisi 

T¿ketime sunulan yeni bir alan olarak ºzel hayat, medyanēn t¿m kanallarēnda 

kamuoyu meselesi haline gelmiĸtir ve bu dºnemde artan basēlē yayēn organlarēnda 

olduĵu gibi sinemada da defalarca iĸlenmiĸtir. Sºz konusu kamusal dili s¿rd¿rerek 

­eĸitli ºzel hayat anlatēlarēnē temsil eden sinema, mahrem meseleleri seyirlik bir 

nesneye dºn¿ĸt¿rm¿ĸt¿r. Anlatēm bi­imini gºr¿nt¿ler ¿zerinden kurduĵu i­in ºzel 
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hayatē ĸeffaflaĸtērdēĵē ºl­¿de ev mekanēnē gºr¿n¿r kēlmēĸtēr. Bºylece ev i­lerinin 

dºnem baĵlamēnda tartēĸēlabilir bir ara­ haline gelmesine, dolaĸēmdaki diĵer 

imgelerle birlikte, ºnemli bir katkē sunmuĸtur.  

¢eliĸki ve ­atēĸmalarēn bir arada geliĸtiĵi kurduĵu seksenli yēllarda, sinemada da 

kēsētlamalar ve imkanlar eĸ zamanlē ger­ekleĸmiĸtir. Sinematik temsile de sirayet 

eden ºzel hayat, yeni konumlanmalara sebebiyet vermiĸ, ñstarlar yataĵa girmiĸò, 

feodal ideolojinin kalēplarēnē yēkmaya varacak ºnemli deĵiĸimlerin kēvēlcēmēnē 

ateĸlemiĸtir. Altēnsay (1990), dºneme dair yaptēĵē incelemede, bu dºn¿ĸ¿m¿n 

sebeplerini ñtoplumsal yaĸantēnēn demokratikleĸmesineò, ñbireyselleĸmenin 

ilerlemesineò ve bunlarēn ºn¿n¿ a­an bir aracē olarak televizyonlara dayandērmēĸtēr:  

ñSon elli yēldēr yaĸadēĵēmēz toplumsal deĵiĸimin bir birikimi bu. Bu birikimi 

hēzlandēran ve yaĸamēmēzēn bir­ok alanēnda deĵiĸiklikler bi­iminde u­ vermesine yol 

a­an ve bu arada sinemadaki deĵiĸiklikleri birinci derecede besleyen olgu ise TV. (é) 

ķurasē bir ger­ek ki, televizyonda yayēnlanan yabancē diziler, ĸimdiye dek bērakalēm 

yabancē film, film seyretmemiĸ ­ok geniĸ kesimleri farklē yaĸam bi­imlerine a­tē. 

Pamelalarôēn ºp¿ĸmelerini defalarca izleyen izleyici, artēk T¿rkan ķorayôēn 

ºp¿ĸmesini kanēksar oldu. Hatta kimi kez bunu ­aĵdaĸlaĸmanēn, kalitenin ºl­¿s¿ bile 

saymaya baĸladē. Yaĸadēĵēmēz toplumsal deĵiĸim, sinemamēz i­in de deĵiĸim zemini 

hazērlarken, televizyon, bu deĵiĸimi su y¿z¿ne ­ēkartēp gerekli bi­imleri saĵlayan 

etmen oldu.ò (Altēnsay, 1990, s.12) 

Piyasanēn g¿d¿m¿nde ilerleyen bir ºzel yaĸamēn, medyanēn kamusal dilini 

kullanarak kendini ifĸa etmesinin gºrsel ifadesi, karĸēlēĵēnē sinemada bulmaktadēr. Ev 

mekanē ise bu ifade bi­iminin olaĵan bir par­asēdēr. ¥zel olan ve kamusal olan kendi 

dillerini deĵiĸ tokuĸ etmiĸ, i­sel ve dēĸsal sēnērlar esnemiĸtir. G¿ndelik hayatēn 

­eperlerini vitrinleĸtiren ve ñseyretme ediminin sēnērlarēnē geniĸletenò (G¿rbilek, 

1992) medya, imgeler, sºylemler ve gºr¿nt¿ler aracēlēĵēyla evi kuĸatmēĸ, ev i­i 

yaĸantēya dair idealler ve beklentiler yaratmēĸ, arzu ve beĵenileri kēĸkērtmēĸtēr.  

G¿rbilek (1992), bu dºnemde ev i­lerini gºr¿n¿r kēlan bir medya bileĸeni olarak 

sinema filmlerinin pop¿lerliĵini besleyen ĸeyin, karĸēladēklarē 'seyretme' ihtiyacē 

olduĵunu ºne s¿rer. Ona gºre, ķekil 2.5ôte ºrneklendiĵi ¿zere ev i­i mahrem 

alanlarda gezinen filmler, kapalē kapēlar ardēndaki yaĸamlarē ve ikili iliĸkileri seyirlik 

kēlabildiĵi, bir diĵer ifadeyle seyirciye estetize edilmiĸ ºzel hayatlarē ódikizleme 

fērsatēô verdiĵi i­in ve bu ºl­¿de baĸarēlēdēr: 
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 ñGazete haberlerinden reklam sloganlarēna, film karelerinden dile kadar ­eĸitli 

alanlarda kendini gºsteren bir 80'ler ruhundan bahsedeceksek eĵer, bunu bu dikizleme 

isteĵinde, bunun yeni bir haz olarak tanēmlanmasēnda, insanlarēn buna kēĸkērtmasēnda, 

burada bir ºzg¿rl¿k vaadi bulunuyor olmasēnda aramak gerekiyor. Ama bu artēk, 

gºzlerden uzak yaĸayabileceĵiniz bir mahremiyetin vaatlerinden farklēdēr; onu ancak 

seyredebilirsiniz.ò (G¿rbilek, 1990, s.66) 

 

ķekil 2.5: Seksenler sinemasēndaki ºzel hayat temsillerinden ºrnekler 

Seksenli yēllarda, ­er­evesini g¿ndelik yaĸantēnēn kurduĵu t¿m iliĸkiler, olaylar ve 

nesnelere dair geliĸen seyir iliĸkisi, gºr¿nt¿n¿n kazandēĵē yeni konum hakkēnda fikir 

vermektedir. Seyretme ediminin seksenler baĵlamēnda ­aĵrēĸtērdēĵē bir ara­ olarak 

televizyon, bu dºnemde ev i­lerinde yerleĸik bir aktºre dºn¿ĸmektedir. D¿nyayē 

anlamlandērma bi­imine etki eden televizyon, -Altēnsayôēn da bahsettiĵi gibi- evlere 

giriĸ kapēsēnē a­tēĵē filmler, diziler, gºr¿nt¿lerin ­ok daha fazla kiĸiye n¿fuz etmesine 

sebep olmuĸtur. Nisan 1980 tarihli Elele dergisinde yer alan ñTV icat oldu, sevgi ve 

acēlar unutulduéò baĸlēklē yazēda bu durum, ñTelevizyondaki d¿nya, bizde yeni 

duygular uyandērēr; i­imizdeki hisleri ­ekip alēr, bizimle ve ­evremizle hi­ ilgisi 

olmayan yeni duygularla ruhumuzu doldurur.ò diyerek anlatēlmaktadēr. Televizyonun 

evlere dahil ettiĵi anlatē ve olaylarēn ev sakinleri ¿zerindeki tesiri ise aynē yazēnēn 

devamēndaki ĸu sitemden anlaĸēlabilmektedir: ñBiz Teknik ­aĵēn insanlarē, ger­ek 

ailemizden uzaklaĸarak, kendimize dertlerini paylaĸtēĵēmēz bir yedek aile mi yarattēk 

yoksa? Yok, Canan Oĵuzôun ailevi sorunlarē varmēĸ! Yok, M¿jdat Gezen karēsēndan 

boĸanmēĸ yok falancanēn ­ocuĵu olmuyormuĸ, filancanēn annesi ºlm¿ĸéò Buradan 
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anlaĸēldēĵē ¿zere, televizyonun seyretme edimini bir t¿ketim bi­imine dºn¿ĸt¿rd¿ĵ¿ 

sºylenebilir. Ahēska ve Yenal (2006), diĵer duyularē geri plana atarak ºncelik 

kazanan gºrme duyusunun ñhem bir gºr¿nt¿ hem bir denetim d¿zeniò; televizyonun 

ise bir ñgºrme ve gºr¿lme d¿zeniò yarattēĵēnē sºyler. Kurduĵu yeni d¿zen ve 

dºn¿ĸt¿rd¿ĵ¿ iliĸkiler sistemi ­er­evesinde yeni bir kamusal alan tanēmēna karĸēlēk 

gelen televizyon, ºzel hayatēn diline b¿r¿nm¿ĸ kamusal yaĸamē kendi grameriyle 

devam ettirir. Dolayēsēyla, bir yandan hi­ olmadēĵē kadar gazetelerde ve dergilerde, 

televizyon ve sinemada bir materyal olarak yerini alan 'ºzel hayat'ē; diĵer yanda 

bunun zeminini oluĸturan ev mekanēnē bir imge olarak algēlama ve pazarlama refleksi 

geliĸmiĸtir. Kitle iletiĸim ara­larēyla hēz ve hacim kazanan, dolaĸēmda tekrarlayarak 

kendini ­oĵaltan imgenin, sºz ve gºr¿nt¿y¿ eĸlik­isi haline getirerek k¿lt¿r¿ etkisi 

altēna alma bi­imleri bir sonraki bºl¿mde iĸlenecektir. 

2.2 Sºz, Ķmge, Gºr¿nt¿ 

G¿rbilek (1992), dºnemin barēndērdēĵē ­eliĸkilerden biri olan ºzg¿rl¿k hissi ve 

otorite baskēsēnē s̆ºz siyaseti ̇ ¿zerinden ele alēr: Seksenli yēllarda T¿rkiyed̃e 

ºzg¿rl¿k yanēlsamasē doĵuracak yaygēnlēkta bir sºz, imge ve gºr¿nt¿ patlamasē 

yaĸandēĵēnē sºyler ve bu dºnemi tanēmlayan iki karĸēt tarif olarak s̆ºz bastērēlmasē ̇

ve s̆ºz patlamasēṅē eĸ zamanlē kullanēr. K¿lt¿r¿n birbirine temas etmeyecek 

bi­imde ikiye ayrēldēĵēnē, iktidarca bastērēlan ve sºz hakkē verilmeyen hayatlar ile 

t¿m boĸluklarē dolduran, merkezsiz, daĵēnēk, iĸtahlē bir s̆ºz patlamasēṅēn 

birbirinden ayrēldēĵēnē ifade eder. Bu tabir hem bazē ºzg¿rleĸmelerin yolunu a­an 

hem de yeni ve kendine ºzg¿ baskē mekanizmalarē kuran piyasa odaklē, kapitalist bir 

s¿rece karĸēlēk gelmektedir. Ķ̆ki farklē sºz siyasetiṅin y¿r¿t¿ld¿ĵ¿ durumu, 

k¿lt¿r¿n piyasaya tabii oluĸu, t¿ketimin tērmanēĸē ve ºzellikle reklamlarēn kēsa s¿rede 

dolaĸēma soktuĵu sayēsēz imgeler ile gerek­elendirir:  

ñReklamlarēn dili yalnēzca sºz¿ gºr¿nt¿n¿n, imgenin hizmetine sunmakla kalmadē, 

aynē zamanda b¿t¿n k¿lt¿r¿ bir malēn pazarlanmasēnda kullanēlabilecek bir 

hammaddeye, sēnērsēz bir alēntēlar toplamēna da dºn¿ĸt¿rd¿. K¿lt¿rle iliĸkiyi bir jest ve 

b¿y¿lenme, bir ani uyarē ve ĸok, bir vitrin ve seyir iliĸkisi haline getirdi.ò (G¿rbilek, 

1992, s.24) 
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Bir sektºr olarak reklamcēlēk, 1972 yēlēnda yeni bir mecra olan televizyonla tanēĸmasē 

ve televizyonda yayēnlanmaya baĸlamasēyla birlikte ekonomik bir faaliyete 

dºn¿ĸm¿ĸt¿r. ¥te yandan 1980ôli yēllar, yaygēnlaĸan televizyonun kolaylaĸtērdēĵē 

gºr¿nt¿ dolaĸēmēyla, toplumun benimsediĵi t¿ketim k¿lt¿r¿yle ve end¿strinin teknik 

anlamda gºsterdiĵi deĵiĸimlerle birlikte, ºnceki yēllarda pek raĵbet gºrmeyen 

reklamcēlēk sektºr¿nde milat kabul edilecek bir dºn¿ĸ¿m s¿recini yansētmaktadēr 

(Yavuz, 2006). G¿ndelik hayat ¿zerinde etkisi artan reklamlar, alēĸkanlēklarē 

dºn¿ĸt¿ren belirleyici ºrnekler sunarak deĵiĸimi teĸvik eden bir g¿­ haline gelmiĸtir. 

Politikaya bile sirayet etmiĸ, 1983 yerel se­imlerinde T¿rkiyeôde ilk kez siyasi 

partiler reklam ajanslarēnēn hizmetine baĸvurmuĸtur. Anavatan Partisiônin reklam 

kampanyasēnē y¿r¿ten Manajans ­alēĸanē Selim Egeli (1983), Noktaôya verdiĵi bir 

rºportajda, ñķimdi herkes, bize parti teĸkilatēnda ĸunu sºyl¿yor: óĶmajē deĵiĸtirdiniz, 

imajē sattēnēz.ò derken, azēmsanmayacak bir kitlenin elde edilen baĸarēda imajēn rol¿ 

ve etkisini kabul ettiĵini gºstermektedir. Bu da imgenin seksenlerde kazandēĵē deĵer 

ve etki hacmi ile ilgili fikir vermektedir.  

Reklamlarēn -ve dolayēsēyla imgenin- i­inde ¿retildikleri baĵlamē karĸēlēklē olarak 

yeniden ¿retme, anlamlandērma ve dºn¿ĸt¿rme g¿c¿ mevcuttur. Seksenli yēllarda 

televizyonun yayēn hayatēndaki deĵiĸimler8 ve hem televizyonun hem basēlē 

medyanēn ev i­lerinde yaygēnlaĸmasēyla birlikte imge ve gºr¿nt¿ dolaĸēmē g¿ndelik 

hayatēn ayrēlmaz bir par­asē haline gelmiĸtir. G¿nl¿k gazete piyasasē ­eĸitlenmiĸ, 

haftalēk haber degileri ortaya ­ēkmēĸ ve aylēk kadēn ve erkek dergilerinin sayēsē 

eskiye oranla ºnemli ºl­¿de artmēĸtēr.9 

ķekil 2.6ôda seksenli yēllarda b¿y¿k k¿­¿k herkesi ñyakalayanò reklamlarēn 

medyadaki g¿c¿ne iliĸkin somut bir bilgi yer almaktadēr. Bu bilgiye gºre 1985 

yēlēnda 40 milyar liraya ulaĸan reklam harcamalarēnēn, yazēnēn devamēnda belirtildiĵi 

¿zere 1986 yēlēnda iki katēna ­ēkacaĵē ºngºr¿l¿r. Aynē yazēda, bu yēllardaki 

reklamlarēn b¿y¿k bir bºl¿m¿n¿n sabun ve deterjan reklamlarē olduĵundan, bu 

 

 
8 Televizyon, T¿rkiyeôde 1968 yēlēnda tek kanaldan (TRT1) yayēna baĸlamēĸ ve 1984 yēlēnda renkli 

yayēna ge­miĸtir. TRT1ôe ek olarak 1986ôda TRT2 ve 1989ôda TRT3 ve TRT GAP kanallarē yayēna 

baĸlamēĸtēr. (Saktanber, 1990, s.187) 
9 ñT¿rkiyeôde 1980ôler ve hemen ºncesinde liberal ekonomi politikalarēnēn ortaya konmasēyla birlikte 
basēnda yeni pazar arayēĸlarē baĸlar. Kadēnca, Kadēn, Elele, Kapris, Rapsodi, Marie Claire gibi aylēk 

kadēn dergileri ile Erkek­e, Bravo, Playboy, Playman, Men gibi erkek dergileri bu dºnemde, yēllar 

i­inde piyasaya girerler. Televizyonda ise ilk kez 1984 yēlēnda kadēnlar i­in ºzel olarak hazērlanmēĸ 

ñHanēmlar Sizin i­inò adlē bir program yayēnlanmaya baĸlanēr.ò (Saktanber, 1990, s.187) 
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alanda ALO ve OMO markalarē arasēnda yaĸanan savaĸtan ve iki markanēn 

farklēlaĸan stratejilerinden bahsedilir. ALO reklamēnda ñºzdeĸleĸmeò arzusu strateji 

olarak kullanēlmēĸtēr. Sevilen bir sanat­ēnēn kullandēĵē deterjanē tercih eden 

kullanēcēnēn kendisi ile o sanat­ēyla arasēnda bir kurduĵu ortaklēk, reklamē baĸarēlē 

kēlmēĸtēr: ñZeki M¿renôin bir deterjan reklamēnda ne iĸi var diyen olabilir. Ama biz 

reklam ajansē olarak reklamēn sonunda satēĸlarēn artmēĸ olmasēna, pazar payēna 

bakarēzò10 (Til & ķahingiray, 1986). Bu ºrnek, birbirinden ayrēĸan ¿r¿n ve temsil 

bi­imini doĵrular. K¿lt¿rel anlam yapēlarēnēn temsil bi­imleri ¿zerinden 

manip¿lasyonu, sºylemlerin yeniden ¿retimini beraberinde getirmektedir. OMO 

firmasē ise yine ºzdeĸleĸme stratejisi ile fakat daha farklē yºntem ile reklama 

yaklaĸmēĸtēr OMO reklamēnēn yaratēcēsē Grafika-Maya Reklam Ajansē yºneticisi 

Sedat Scialom, yaklaĸēmlarēnē ĸºyle ifade eder: ñBiz ­amaĸēr yēkamaktan sºz 

ediyoruz. Hanēmlarēn her g¿n zevk almadan, zorunlu yaptēklarē bir iĸ. Hanēmlar 

­amaĸēr yēkarken ĸarkē sºylemiyorlar. Dolayēsēyla, hanēmlarēn iĸini kolaylaĸtēracak, 

iyi yēkayan bir deterjan olduĵuna inandērmak gerekiyor. Bu y¿zden biz t¿ketici 

kullanēyoruz reklamlarēmēzdaò (akt. Til & ķahingiray, 1986). Bu ºrnek ise ¿r¿n¿ 

eyleme bir adēm daha yaklaĸtērmēĸtēr. Her ĸekilde, ñsavaĸò halindeki imgeler ve 

gºr¿nt¿ler, ortaya koyduklarē ¿r¿nler ¿zerinden ev i­i pratikleri medyanēn 

g¿ndemine taĸēmēĸtēr. Ķmajlar, ev i­i pratiklere ait ­eĸitli eylem kalēplarēnē 

kullanmakta ve kaynak olarak kullandēklarē semboller ve gºstergeler alanēnē, yeni 

anlam yapēlarēyla yeniden ¿retmektedir.  

 

 

 

 

ķekil 2.6: 23.02.1986, Nokta Dergisi 

 

 
10 ALO reklam yaratēcēlarēndan, G¿zel Sanatlar Reklam Ajansē Sanat Yºnetmeni Alinur Velidedeôden 

yapēlan alēntēnēn devamē ise ĸºyle: ñStar sistemi bug¿n b¿t¿n d¿nyada kullanēlan reklam 

taktiklerinden biridir. Ama ºnemli olan ĸºhreti akēllēca kullanmaktēr. Ajda Pekkan ­arĸaflarē tutmadē. 

Orada da bir ¿nl¿ kullanēlmēĸtē. Hi­bir kadēn Ajda Pekkan imzalē bir ­arĸafē kocasēnēn altēna sermez. 

Bu kadar basit. Biz de Ajda Pekkanôē kullandēk. Ama ĸarkēcē olarak tanēnmēĸ biri ve yine ĸarkē 

sºyl¿yor. Mesajē ĸarkēda sºyl¿yor. Bir de ĸºyle bakēn: T¿rkiyeôde ka­ kiĸi yaĸēyor? 50 milyoné 

Yarēsē, 25 milyon kadēn t¿ketici. Bu 25 milyon kadēnēn zevklerinin aynē olmasē m¿mk¿n deĵildir. 

¥yle bir ĸey bulun ki, 25 milyon kadēn aynē fikirde birleĸsin.ò (Ekrandaki B¿y¿k Savaĸ, Nokta (7), 

50-54) 
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Bu dºnemde, evlerin medya d¿zleminde daha gºr¿n¿r ve konuĸulur hale gelmesi ile 

ev mekanēna yºnelik imaj ¿retimi doĵru orantēlē olarak birbirini beslemektedir. 

Bºylece hem reklamlar hem de basēn-yayēn organlarēnda dolaĸēma giren diĵer 

imgeler, t¿ketim k¿lt¿r¿ ­er­evesinde dºn¿ĸen ev i­i alēĸkanlēklarē ve taktikleri 

deĸifre etmeye yºnelik bir okuma yapmaya elveriĸli hale gelmiĸtir. Sºz gelimi, 

Kadēnca dergisinin 1984 tarihli 72. Sayēsēnda (ķekil 2.7), seksenli yēllarda deĵiĸen ev 

i­i organizasyonlardan ĸºyle bahsedilmektedir:  

ñEvlerimiz deĵiĸiyor. (é) Mutfak eĸyalarēnēn, ­anak ­ºmleĵin sergilendiĵi b¿feler 

yerini daha fonksiyonel olan televizyon video sehpalarēna bērakēyor. Evin en b¿y¿k, 

en g¿zel alanēnē kapsayan ancak yalnēzca misafir geldiĵinde kullanēlan salon l¿ks¿ 

ortadan kalkēyor, g¿n¿n b¿y¿k bir bºl¿m¿n¿n ge­irildiĵi yaĸam odasēna dºn¿ĸ¿yor. 

Ve de kiĸilik kazanēyor. (é) Yaĸayan evler, sahibinin zevkini, kiĸiliĵini yansētan evler 

ortaya ­ēkēyor.ò  

Bu ºrnek ¿zerinden Kadēnca dergisinin ve biraz daha geniĸletirsek ñkadēn medyasēò 

olarak adlandērēlan kapsamēn, seksenli yēllarda evi hem mekansal olarak hem de 

i­erdiĵi evcil eylemler ­er­evesinde g¿ndeme taĸēma bi­imlerine deĵinmek 

gerekmektedir. Tanēmlē kadēn okurlara yºnelik bu mecra, yoĵunlukla dekorasyon ve 

ev iĸleri ¿zerinden evi konu etmiĸtir. Aynē zamanda dolaĸēmdaki reklam imgelerinin 

hacmini geniĸletmiĸ, onlara yeni bir alan saĵlamēĸ ve bºylece sºz konusu imgeleri 

daha gºr¿n¿r kēlmēĸtēr. Bu anlamda dºneme dair belli dºn¿ĸ¿mlerin izini s¿rmek ve 

hakim sºylemin analizini yapabilmek adēna sunduĵu imgeler ºnemli gºr¿lmektedir. 

Dolayēsēyla, ñkadēn medyasēò olarak adlandērēlan i­eriĵi irdelemek anlamlē olacaktēr.  

 

ķekil 2.7: Kasēm 1984, Kadēnca Dergisi 

Seksenli yēllar kadēn medyasē, kitle iletiĸim ara­larē ve ºzellikle basēlē medya 

kanalēyla hacmini artēran televizyon programlarēnē, dergileri, gazete kºĸelerini, 

magazin eklerini kapsamaktadēr. Bu medyanēn her bir kanalē, kadēna yºnelik ­eĸitli 
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algēlama bi­imlerinin taĸēyēcēlēĵēnē ¿stlenmektedir. Basēlē yayēn organlarēnda, 

­oĵunlukla pratik bilgiler, ev ekonomisi, ­ocuk saĵlēĵē ve beslenme, cinsel yaĸam, 

aile i­i iliĸkiler, yemek tarifleri, el iĸi modelleri, g¿n¿n modasē, g¿zellik ve makyaj 

t¿yolarē, dantel ve s¿slemeler, dekorasyon, ev iĸlerini kolaylaĸtērēcē p¿f noktalarē, 

tasarruf yºntemleri gibi konular iĸlenir. ¥zellikle Kadēn, Kadēnca, El Ele gibi 

dergiler, sºz konusu evcil konularē da b¿nyesinde barēndērmakla birlikte, ­alēĸan 

veya ­alēĸmayan fakat kamusal alanda kabul gºren, modern, ºzg¿r, entelekt¿el kadēn 

imajlarē ­izerek bu doĵrultuda sºz ¿retmekte ve bºylece farklē yaĸam bi­imlerine 

alan a­maktadēr. Bu dergiler arasēnda, 1978 yēlēnda yayēn hayatēna baĸlayan Kadēnca, 

ñT¿rkiyeôde kadēnlēĵē erkek sºyleminin dēĸēnda tanēmlamaya ­alēĸan ender bir 

pop¿ler medya ºrneĵiò (Saktanber, 1990) olarak daha ºzg¿n ve ºnc¿ bir pozisyonda 

konumlanmaktadēr. Kadēnlarēn maruz kaldēĵē baskē ve eĸitsizlikleri sorgulayan, 

cinselliklerini keĸfetmeye ­aĵēran, fiziksel ve dilsel ĸiddete tepki gºsteren bir duruĸ 

sergiler. Feminist, Kakt¿s gibi ºrg¿tl¿ feministlerin ­ēkardēĵē dergiler de dolaĸēmda 

olmakla birlikte, bu ºrnekler okur sayēlarē gºrece az olduĵu i­in diĵer pop¿ler 

dergiler kadar kitlesel bir yºn ­izememiĸtir (Ahēska, 1994). 

D¿zkan (1994), feminizmin seksenli yēllar ºncesi de var olduĵunu ve belli bir kitlesi 

olduĵunu sºylerken Kadēncaônēn kuruluĸunun da aynē ĸekilde seksenler ºncesine 

dayandēĵēnē hatērlatēr. Fakat seksenli yēllarda, hem baskēn politik ºrg¿tlenmelerin 

zayēflamasē feminizmin ºn plana ­ēkēĸēnē kolaylaĸtērmēĸ hem de feminist sºylemin 

yayēlmasēnē kolaylaĸtēracak medyatik ifade alanlarē ­oĵalmēĸtēr. D¿zkan (1994), 

feminizm hareketinin bu dergileri besleyen bir damar olduĵunu, dergi ve gazetelerin 

feminist politik ºrg¿tlenmelerin sºzlerini pop¿larize ederek yaydēklarēnē fakat yine 

de baĸka bir hayatēn m¿mk¿n olduĵunu kitlesel ºl­ekte duyurarak feminist sºyleme 

katkē saĵladēklarēnē sºyler. Kullandēĵē pop¿ler sºylem feminist ­evrelerce yer yer 

eleĸtirilse de11 -baĸta Kadēnca olmak ¿zere- bu basēlē yayēn organlarē, kadēn bakēĸēnē 

 

 
11 Saktanber (1990), Kadēnca dergisini, kadēnca ºzg¿rleĸmeden bahsederken erkek egemen bakēĸla 

belirlenmiĸ kimlik atamalarē barēndēran reklamlardan ka­amamasē, kullandēĵē gºrsellerde 

ñpornografinin gºzetlemeci kodlarēndanò faydalanmasē ve yayēn yºnetmeni Duygu Asenaônēn 

okuruyla arasēnda hiyerarĸik bir sºylem iliĸkisi kurmasē gibi sebeplerden ºt¿r¿ eleĸtirir. Fakat hemen 

sonrasēnda derginin feminist tartēĸmalara olan katkēsēnē da teslim eder. Paralel bi­imde D¿zkan da 

ñºzg¿rleĸmiĸ, serbest, modern kadēn simgesi haline gelen Duygu Asena hakkēnda ĸunlarē sºyler: 

ñDuygu Asena ­ok aĸaĵēlanēr, ­ok eleĸtirilir, feminist yandaĸlarēnca bile. Halbuki ­ok iĸlevi olduĵunu 

d¿ĸ¿n¿yorum ben Duyguônun, T¿rkiyeôde feminizm sºz¿n¿n yaygēnlaĸmasē a­ēsēndan. Duygu ­ok 

derin ĸeyler sºylemez ama kitle hareketi zaten budur. Kitle hareketi derin tahliller ¿zerinden y¿r¿yen 

bir ĸey deĵil. Tahliller bir yerlerde yapēlēr ve kitle hareketi etkilenir.ò (1994, s.153) 
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ºn plana ­ēkararak bu konuya toplum nezdinde bir aĸinalēk kazandērmēĸtēr. 7-8 Mart 

1989 tarihlerinde Semra Somersanôēn Cumhuriyet Gazetesi i­in hazērladēĵē yazē 

dizisi, seksenli yēllarēn sonlarēna doĵru feminist hareketin anlamaya yºnelik ilginin 

arttēĵēnēn bir kanētēdēr (ķekil 2.8). 

 

ķekil 2.8: 08.03.1989, Cumhuriyet Gazetesi 

Kapitalizmin var olan geleneksel baĵlarē ­ºzerek t¿m iliĸkileri piyasa odaĵēnda 

dºn¿ĸt¿rmesi, yeni kimliklerin oluĸumunda etki sahibidir. Kadēnlarēn iĸ hayatēna ve 

dolayēsēyla kamusal hayata katēlēmēnēn artēĸē da piyasa odaklē bir dºn¿ĸ¿m olup yeni 

bir ­alēĸan kadēn kitlesi meydana getirmiĸtir. Ortaya ­ēkan basēlē kadēn medyasēnēn 

alēcēsē da ­oĵunlukla bu yeni kitledir. Bu kitleye iliĸkin, D¿zkan: ñKadēnlara yºnelik 

yayēn yapan dergiler belli bir t¿r okura sesleniyor. Yeni bir okur bu. ¢alēĸan, kimi 

evli kimi de yalnēz yaĸayan bir ĸehirli kadēn kitledi oluĸtu T¿rkiyeôde. Bu basēn 

onlara sesleniyor ve satēyorlar, kendilerini finanse edebiliyorlar. Bu da ger­ek bir 

desteĵin belirtisiò (1994, s.147) demiĸtir. Bahsedilen yeni kitleye seslenen aylēk 

kadēn dergileri, dºnem i­i yeni bir modern kadēn portresi ­izmektedir. Bu dºnemde 

sesini y¿kselten kadēn hareketi, deĵiĸen ve dºn¿ĸen kadēn algēlarēnē ve kadēn 

meselesi ¿zerine sºylem ¿retme yoĵunluĵunu doĵrudan etkilemiĸtir. Bu dºnemde 

bankalarēn da kadēn dergisi ¿retmeye baĸlamasē, kadēn meselesine ve bakēĸ a­ēsēna 

dair bir ñsºz patlamasēò olduĵunu kanētlar niteliktedir. Akbankôēn yayēmladēĵē Ak 

Kadēn, Pamukbankôēn yayēmladēĵē Pamuk Kadēn gibi dergiler, bu yeni kadēn 

kitlesinin toplum nezdinde tanēndēĵēnē gºstermektedir. Bu dergiler, hem 

b¿nyesindeki kadēn ­alēĸanlarē tanētarak onlarēn iĸ hayatēyla ilgili fikirlerine yer 

vermekte, hem ¿nl¿ isimlerle rºportajlar yaparak g¿ndelik yaĸamlarēna iliĸkin 

detaylarē gºr¿n¿r hale getirmekte, hem de k¿lt¿r sanat alanlarēndan g¿ncel haberleri 

okura sunmaktadēr. Yemek tarifi gibi detaylar dēĸēnda bakēĸēnē evin dēĸēna 

yºneltmekte ve uluslararsē baĸarē gºsteren kadēnlara, kadēn yazarlarēn d¿nya 

gºr¿ĸlerine, ñyabancē ­aĵdaĸ kadēnlarēnò yazdēklarēna, tiyatro ve bale ile ilgili  
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kºĸelere yer vererek kadēnē kamusal bir okur olarak tanēdēĵēnē gºstermektedir. ķekil 

2.9ôdaki ºrnekte, F¿ruzanôla yapēlan rºportaja yazarēn g¿ndelik ev i­i yaĸantēsēna 

dair gºrseller eĸlik etmektedir. Ev iĸlerine dair gelen soruyu, Fur¿zan: ñHaftada iki 

defa yardēmcēm gelir. Benim evim eĸyasē bol olan bir ev deĵildir, ama objeleri ve 

par­alarē bol bir ev olduĵundan kēyamayēp ona yardēm ederim. Arada bir heveslenip 

gayet ciddi yemekler yaptēĵēm da olur. Bazen de yapmam.ò diyerek yanētlar. Bu 

cevap, orta sēnēf hakim sºylemini ve reklamlarēn beslediĵi ideal kadēn imgesini 

karĸēlamamaktadēr. Derginin kurduĵu sºylemin dºnemin modern kadēn imajēnē 

desteklemekte olduĵunu ve daha ziyade ¿st sēnēfa mensup bir kitleye seslendiĵini 

gºstermektedir. 

  

ķekil 2.9: Kasēm 1987, Ak Kadēn Dergisi 

Diĵer taraftan, orta sēnēf ­alēĸan kadēnlarē i­in ev iĸleri bºyle y¿r¿memektedir. 

Kadēnēn ev i­i sorumluluklarē kimlikleri ­er­evesinde belirlenmiĸtir. Kadēn ­alēĸsa 

bile ev iĸleri aynē ĸekilde devam etmekte veya sºz gelimi, erkeĵin mesleĵi aĸ­ēlēk 

olsa bile ev sēnērlarē dahilinde yemek yapmamakta ve bu durum kadēnēn 

sorumluluklarēnēn kapsamēnē deĵiĸtirmemektedir.12 Onaran (2015), erkeĵin kendini 

ev iĸlerinin dēĸēnda konumlandēran bu stratejisini, hegemonik erkekliĵin 

hassasiyetlerinin ve ¿st¿nl¿ĵ¿n¿n ispatēna yºnelik dilinin kendini a­ēk etmesi olarak 

yorumlamaktadēr. ķekil 2.10ôda gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere, aynē zamanda ev iĸlerinin 

 

 
12 1995ôe kadar yaklaĸēk 30 yēl boyunca aĸ­ē olarak ­alēĸmēĸ olan Nevzat Peker, kendisiyle yapēlan bir 

rºportajda, sorulan ñEvde de yemeĵi siz mi piĸirirsiniz?ò sorusunu ĸºyle yanētlar: ñYoo, haĸa, s¿mme 

haĸa... Biz 1955ôten beri gurbetteyiz. Memleketten evlensek bile evde yemek yapmayēz.ò 

Devamēndaki ñEĸinizin iĸi zor olmalē?ò sorusunun yanētē ise ĸºyle: ñ¥ĵretiyoruz efendim, ºĵretiyoruz. 

Nasēl yemek istediĵimizi zaman i­inde ºĵreniyorlar.ò (¥zcan Ercan, ñT¿rk Aĸ­ēsēnēn ¦st¿ne Yokò, 

12.08.1990, Milliyet Gazetesi) 
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sorumluluĵunu neredeyse t¿m¿yle tek baĸēna taĸēyan ñortadirekò ­alēĸan kadēnēn 

durumuna, Meral Tamer, 14-18 Ekim 1985 tarihleri arasēnda kaleme aldēĵē ñKadēnò 

adlē yazē dizisinde ĸºyle deĵinmektedir:  

ñDilek Hanēmôēn 4 yaĸēnda bir kēzē, Ayĸe Hanēmôēn 8 yaĸēnda bir oĵlu var. Her sabah 

08.30ôda iĸ yerinde olmak i­in yola ­ēkēyorlar. Saat 17.30ôa kadar ­alēĸtēktan sonra 

alēĸveriĸ yapēp evlerine dºn¿yorlar. Evin daĵēnēklēĵēnē toplamak, yemek yapmak, 

­ocuklarla ilgilenmeké derken bir sonraki g¿n aynē koĸturmacanēn i­inde buluyorlar 

kendilerini. Hafta sonlarē yine ev iĸleri, ­amaĸēr, ¿t¿ ya da konuk aĵērlamakla 

ge­iyor.ò 

Dilek Hanēm, eĸinin ev iĸlerine hi­ yardēmcē olmadēĵēnē, bu y¿zden ñs¿rekli bir 

par­alanma i­indeò olduĵunu ve kadēnēn ­alēĸmasēndan yana olmasēna karĸēn bu 

koĸullarda ­alēĸmamayē tercih edeceĵini sºylerken; Ayĸe Hanēm, eĸinin ev iĸlerine 

yardēm ettiĵini, fakat bunu gºren ñtoplumun aydēn sēfatēnē y¿klediĵiò insanlarēn dahi 

eĸiyle kēlēbēk diye dalga ge­tiĵini, bu y¿zden baĸkalarēnēn yanēnda t¿m iĸleri 

kendisinin yaptēĵēnē anlatmaktadēr. ķekil 2.10ôdaki veriler sºylenenleri 

desteklemektedir13. Kadēnlar ­alēĸmak ve ¿retimin i­inde olmak istemelerine karĸēn 

bu konudaki motivasyonlarē daha ziyade ekonomik ve ailevi nedenlerden ileri 

gelmekte ve -sol taraftaki grafikte gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere- ev iĸi y¿k¿n¿n zorlayēcēlēĵē ev 

kadēnē olma isteĵini diri tutmaktadēr.  

 

  

ķekil 2.10: 17.10.1985, Cumhuriyet Gazetesi 

 

 
13 ñĶstanbulôda yaĸayan 20 yaĸ ¿zeri evli kadēnlarē kapsayan bu araĸtērma toplam 670 kiĸiyle 

gºr¿ĸ¿lerek ger­ekleĸtirilmiĸtir. 288 ev kadēnē ve 382 ­alēĸan kadēnla yapēlan gºr¿ĸmelerde, 1980 

n¿fus sayēmē oransal daĵēlēmlarē kota belirlemede temel hareket noktasē olarak ele alēnmēĸtēr. Ancak, 

ev kadēnlarēnēn ­alēĸan kadēnlara gºre daha tekd¿ze bir yapēyē yansētacaklarē kabul edilerek, her iki 

grup i­in tek tek ge­erli anket uygulama sayēlarē belirlenmiĸ ve gºr¿ĸmelere ge­ilmiĸtir.ò (14.10.1985, 

Cumhuriyet Gazetesi/ 12) 
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Meral Tamerôin kaleme aldēĵē bu beĸ g¿nl¿k yazē dizisi, ñ1985 T¿rkiyeôsinden Kadēn 

Tipleriò baĸlēĵē altēnda her g¿n farklē sēnēf ve hayat gºr¿ĸ¿nden kadēn tiplerine ve 

onlarēn yaĸadēĵē sorunlara yer vermiĸtir. Bu yazē dizisinden yalnēzca bir hafta ºnce 

aynē gazetede yayēnlanan ñKadēnlarēn ­oĵu kadēn olmaktan memnunò baĸlēklē haber, 

bu nedenle dikkate deĵerdir. Pars McCANN reklam ĸirketinin hazērladēĵē araĸtērma 

sonu­larēnē yansētan ñ800 kadēn ¿st¿nde yapēlan Kadēnô84 araĸtērmasēòna gºre, 

kadēnlarēn ñdaha etkin, ekonomik ºzg¿rl¿ĵ¿ daha fazla, daha az ev iĸi yapēyor, daha 

ºzg¿rò olduĵu sºylenmektedir. Ayrēca haber i­eriĵinde yer alan, bu anketin ñ¿st-orta 

ve ortanēn ¿st¿nde yer alan gelir gruplarēndan eĵitim d¿zeyleri belirli bir ºl­¿n¿n 

altēnda olmayan 800 kadēnò arasēnda yapēldēĵē bilgisinin altē ­izilmelidir. ķekil 

2.11ôdeki iliĸkili gºrsel, bu memnuniyetin perde arkasēndaki sebebi ve on yēllēk 

geliĸimin sonucu olarak ev i­i mekanizasyon aletlerinin varlēĵēnē duyurmaktadēr. Ek 

olarak, ñKadēnēn en ºnemli niteliĵi ne olmalēdēr?ò sorusunun cevaplarēndan ilk ¿­¿, 

araĸtērma kapsamēnda, %72 oranēnda ñiyi bir annelikò, %71 oranēnda ñiyi bir eĸ 

olmakò ve %60 oranēnda ñd¿r¿stl¿kò olarak gºr¿nmektedir. Bu durum, kadēn 

meselesinin ve kadēnlarēn temsil edilme bi­imlerinin toplumsal bir ñsºz siyasetininò 

par­asē olma halini gºzler ºn¿ne sermektedir. Seksenli yēllarda yoĵunlukla ev i­i 

mekanizasyon aletleri ¿zerinden imge ¿reten ve kadēn fig¿r¿n¿ bu imgelere yºnelik 

kurduĵu sºylem doĵrultusunda ­er­eveye yerleĸtiren reklam piyasasēnēn, y¿kselen 

kadēn meselesi ile ilgili konumlandēĵē nokta ĸaĸērtēcē deĵildir. 

 

 

ķekil 2.11: 10.10.1985, Cumhuriyet Gazetesi 
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Toplumsal eĵilimler, imgeler aracēlēĵēyla beslenir ve gerek gazetelerde gerekse diĵer 

yayēn organlarēnda imgelerin konu ettiĵi ºzneler, se­tikleri baĵlama gºre farklē diller 

ve roller benimser. Saktanber (1990), ñmedyaya ºzg¿ bir anlamlandērma pratiĵiò 

olarak tanēmladēĵē reklam olgusunun, mesajlarēnē yoĵunlukla ñk¿lt¿rel daĵarcēktaki 

kadēnò ­er­evesinde kurarak toplumsal hafēzada yer ettiĵini sºylemektedir. Gerek ev 

i­i pratiklere yºnelik oluĸturulan reklam imgelerinde kurulan dilin gerekse yukarēda 

sunulan araĸtērmanēn ñiyi bir anneò ve ñiyi bir eĸò kimlikleri etrafēnda dºnmesi bunu 

doĵrulamaktadēr. Sºz konusu imgelerde ­oĵunlukla kadēn, aile i­inde belirlenmiĸ bir 

kimlik atamasē ­er­evesinde temsil edilir. Bu ­er­evede ­alēĸan kadēnlar, aynē 

zamanda norm dahilinde iyi bir anne ve eĸ olduklarē s¿rece baĸarēlē addedilir. Yahut 

bir diĵer ifadeyle, kadēnēn ­alēĸmasē onu anneliĵin ve eĸ olmanēn getirdiĵi ev i­i 

sorumluluklardan azade kēlmaz. Gazetelerde ve dergilerin ­oĵunda idealize edildiĵi 

¿zere, onaylanan kadēn portresi, g¿ler y¿zl¿ ve anlayēĸlē bir eĸ ile fedak©r bir anne 

rollerini yansētērken eĸ zamanlē olarak modern hayatēn getirdiĵi ­aĵdaĸ niteliklere 

uyum gºsterebilmeyi i­ermektedir.  

Sayēn (2020), imgeyi ama­ doĵrultusunda ĸekillendirilen bir a­ēĵa ­ēkarma bi­imi 

olarak ele alēr. Ķki ayrē ĸey arasē baĵlantēlar kuran, ortaklēklar saĵlayan bir enerji 

vektºr¿ olduĵunu sºyler. Dolaĸēma giren, ¿retilen, aktarēlan ve ­oĵaltēlan gºrsellerin 

fazlalēĵē, anlam bulaĸēcēlēĵēnē (memetik) artērmaktadēr. Toplumsal-ideolojik 

yapēlanmalar ve bireysel pratikler ile bunlarēn karĸēlēklē etkileĸimi ¿zerinde sºz sahibi 

olan imge, seksenler dºneminde ve ev baĵlamēnda ºnemli bir materyaldir. Bu 

baĵlamda, ºzellikle reklamlarēn kullandēĵē imgesel mizansende anlamē kuran bir ºge 

olarak kadēnlarēn metalarla ºzdeĸleĸtirilme bi­imi, ama­ doĵrultusunda 

ĸekillendirmeye iyi bir ºrneklem sunmaktadēr: ñMargarin reklamlarēnda ºzenli anne, 

deterjan reklamlarēnda titiz ev kadēnē, banka reklamlarēnda g¿ler y¿zl¿ memure, 

modern ev ara­ gere­lerinde ­aĵdaĸ iĸi bilir kadēn (é) kēsacasē her durumda 

kullanēma hazēr, esnek bir malzeme olarak kadēnlar, kurgulanan ºzellikleriyle 

pazarlanan malē, hizmeti tariflerlerò (Saktanber, 1990). 

Medya, bu dºnemde artan basēlē dergilerle, evlere giren televizyonla ve g¿­lenen 

reklamcēlēk disipliniyle ósºz siyasetiônin oluĸmasēnda ºnemli bir rol oynamēĸ, 

imgenin algēlanan deĵerini y¿kseltmiĸtir. Toplumsal, politik ve ekonomik s¿re­lerin 

el ele vererek oluĸturduĵu sºz siyaseti, medyanēn da iĸ birliĵi ile k¿lt¿r¿n ­eĸitli 

cephelerinde kendini gºsteren simgesel deĵerler meydana getirmiĸ ve g¿ndelik 
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hayata sirayet eden deĵiĸimlerin tetikleyicisi olmuĸtur. Sºz siyaseti, sēnērlarē 

belirlenmiĸ bir imajlar, nitelikler ve sºylemler alanēdēr, kurucu ve kēĸkērtēcē olarak 

iĸlev gºr¿r. Ķmajēn hem gºrsel bir materyal olarak hem de normatif bir deĵer olarak 

benimsenmesi, gºr¿nt¿ye, gºr¿n¿rl¿ĵe, gºr¿n¿me dair deĵerleri ºn plana 

­ēkartmēĸtēr.  Tekrar eden bir vurgu olarak ñg¿zellikò ise hem kamusal hayatta, iĸ 

hayatēnda hem de ev i­i g¿ndelik yaĸamda ºnemsenmektedir. Bir reklam ajansēnēn 

verdiĵi ķekil 2.12ôdeki iĸ ilanēndaki ñBayan G¿zelò ĸartēna iliĸkin ĸu a­ēklama 

yapēlmaktadēr: ñYeni kurulan bir reklam ajansēyēz. G¿zellik ilkesinden yola 

­ēkēyoruz. Ķstiyoruz ki, yaptēĵēmēz her ĸey g¿zel olsun. Dekorasyonumuz g¿zel olsun, 

yaptēĵēmēz iĸler g¿zel olsun ve de ­alēĸanlarēmēz g¿zel olsun. Tabii g¿zel derken 

bakēmlēlēktan sºz ediyorum. Bence ­irkin kadēn yoktur. Bakēmlē olmasēnē bilmeyen 

kadēn vardēr. ¢alēĸanlarēn bakēmlē olmasēnē istiyoruz. Bu konuda elimizden geleni 

yapacaĵēz. Bir kuafºrle anlaĸtēk. Patronumuz, ñgerekirse giysilerini de ben alērēmò 

diyor.ò 

 

ķekil 2.12: Kasēm 1984, Kadēnca Dergisi 

Bu ºrnek, hem ºzellikle kadēn ­alēĸanlar ¿zerine yoĵunlaĸan sºz sºyleme ve karar 

verme iradesini a­ēk etmekte hem de moda, sa­ ve makyaj ekseninde tanēmlanan 

g¿zellik ifadesini gºstermektedir. Bu dºnemde tērmanan g¿zellik arayēĸē ve ifadesi, 

yalnēzca kadēnlar ºzelinde sēnērlē kalmamēĸ, medyada dolaĸēma giren yeni modern 

erkeklik idealleri de moda, sa­, bakēm ºnerileri gibi konular ¿zerinden g¿ndeme 

gelmiĸtir. Elele dergisi Ekim 1980 tarihli sayēsēnda, Tomris Uyar, ñS¿sl¿ erkeklerò 

baĸlēklē yazēsēnda ñdeĵer ºl­¿leri bºyle kēsa bir s¿rede tepeden tērnaĵa ve taban 

tabana zēt bir doĵrultuda deĵiĸenò erkekleri, s¿slenme ve moda merakēnēn vardēĵē 

boyutlardan ºt¿r¿, t¿ketim alanēna doluĸan yeni ve savurgan bir kitle olarak 

nitelemektedir.  

Seksenli yēllarēn modernlik, bakēmlēlēk, yeniliĵe ayak uydurmak gibi ºne ­ēkan 

deĵerleri, her alanda tekrarlayan bir g¿zellik arayēĸēnda kendini gºsterir. Bu arayēĸēn 

ev i­lerindeki tezah¿r¿ ise ñs¿sò olarak karĸēlēk bulmaktadēr. óEvi g¿zel ve yeni bir 
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gºr¿n¿me kavuĸturmaônēn bir aracē olarak gºr¿len s¿s, dºnemin ev mek©nēnda 

feminen bir vurgu olup kadēn medyasēnda geniĸ bir yer kaplar. S¿slemelerin en ­ok 

tekrar eden bileĸenleri, el iĸlemeleri (ñBeyaz iĸ her zaman i­in evinizi s¿sleyen bir 

nakēĸ t¿r¿d¿r. Yatak ºrt¿s¿nden perdeye, sehpa takēmēndan yastēĵa kadar her yerde 

kullanabilirsiniz.ò 02.1988, Ev Kadēnē, 17-18), danteller (ñDantel, dikildiĵi yerin 

gºr¿nt¿s¿n¿ hemen deĵiĸtirir. D¿md¿z bir perdenin kenarēna bir dantel dikildi mi 

hemen ĸēklaĸēverir. Aynē ĸekilde ara dantelleriyle de pek ­ok ºrt¿n¿z¿ 

g¿zelleĸtirebilirsiniz.ò 02.1988, Ev Kadēnē, 18-19), ºrt¿ler (ñĶĸte klasik aynē zamanda 

da romantik bir yatak ºrt¿s¿é Yatak odanēzēn havasēnē bir anda deĵiĸtiriverecek 

olan bu g¿zel ºrt¿, beyaz koton iplikle iĸlenmiĸ.ò 02.1985, Ev Kadēnē, 60-61) ve 

bitkiler (ñEvinizi buketlerle s¿sleyinò 02.1988, Ev Kadēnē, 35) olup bunlar 

­eĸitlenebilmektedir.  

S¿s¿n feminen bir evcil vurgu oluĸu, kamusal-ºzel alan ayrēmēnē cinsiyet ikiliĵi 

¿zerinden okuyan ve erkeĵi kamusal, kadēnē ise ºzel mekanla eĸleyen toplumsal 

zihniyeti doĵrulamaktadēr. Walker (2002), bir yandan bu iliĸkilendirmenin varlēĵēnē 

mimarlēk tarihininin baĸlangēcēna dayandērērken; diĵer taraftan modern konutun bu 

eĸleĸtirme ve tanēmlarē reddettiĵini, daha nesnel bir bakēĸ benimsediĵini 

belirtmektedir. Nesnel bir bakēĸla kurulan modern konutun ise evin barēndērdēĵē 

bireysel izleri, dolayēsēyla kadēnla eĸleĸen dekorasyon, s¿s gibi kavramlarē t¿m¿yle 

dēĸladēĵēnē eklemektedir. Dolayēsēyla seksenli yēllar medyasēnda ñyeni ve g¿zel bir 

gºr¿n¿mò amacē taĸēyan s¿slemelerin, dºnemin iddiasēnda olduĵu ñmodern ve 

­aĵdaĸò olma arzusu ile paralel okunmasēnēn kavramsal bir dayanaĵē 

bulunmamaktadēr. Uz (2007), seksenlerde ñtoplumsal yapēnēn kapalēlēktan belli bir 

a­ēklēĵa yºnelmesiòni, ñkēsēr dºng¿n¿n ilk kez kērēldēĵēò bu dºnemin en ºnemli 

olgusu olarak ºne s¿rer ve ekler: 

ñAvrupa'ya ókabul edilmesininô, oraya ancak kendisi olarak yºnelmesine baĵlē olduĵu 

kanēsēna varmēĸtēr. O noktadan baĸlayarak da T¿rkiye, kopuĸlara dayanan ve "kopuĸ 

k¿lt¿r¿" denebilecek bir anlayēĸē hēzla terk etmiĸ ve "eklemlenme k¿lt¿r¿" diye 

tanēmlanabilecek yeni bir dºneme ge­miĸtir.ò (Uz, 2007, s.34) 

Batēlē olma ideali ile evcil deĵerler arasē dengeyi bulma ­abasēnē ºrnekleyen 

ñYusuf­ukôlu Amerikan Servisò, ñeklemlenme k¿lt¿r¿òn¿ ve bu aralēkta yaĸanan 

­atēĸmayē sezdiren bir ºrnektir (ķekil 2.13). 
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ķekil 2.13: 08.1984, 02.1985 ve 02.1988 tarihli Ev Kadēnē dergilerinden toplanan 

ñdekorasyonò ve ñs¿slemeò konulu gºrseller 

S¿s ve dekorasyon ºgeleri de piyasada kendilerine bir alan a­mēĸ, t¿ketim ekonomisi 

i­inde kurgulanmēĸtēr. Bu noktada piyasa ekonomisinde modanēn, yeninin ne ifade 

ettiĵini irdelemek anlamlē olabilir. Ahēska ve Yenal (2006), seksenlerde piyasaya 

sunulan yeni ¿r¿nlerin, onlara atfedilen anlamlar ve hayat tarzlarēyla birlikte 

pazarlandēĵēnē ve bu dºnemde hēzla geliĸen reklamcēlēĵēn kullandēĵē sloganlarēn 

genellikle yeniyi, yepyeniyi vurguladēĵēnē sºylemektedir. Reklamlarda her fērsatta 

altē ­izilen ñyeni bir ara­ò, ñyeni bir kimlikò, ñyeni bir evò, ñyeni bir yaĸam tarzēò 

gibi nitelemeler, t¿ketim k¿lt¿r¿n¿ teĸvik etmenin yanē sēra; yetmiĸli yēllarla 

ºzdeĸleĸen ¿r¿n kētlēĵē ve tutumluluk eĵiliminin yerini, seksenli yēllarda, sēnēfsal 

arasē farklarē derinleĸtiren bir ­eĸitlilik ve bolluĵun almēĸ olduĵunu duyurmaktadēr. 

Bu ­eĸitlilik, ºnceleri salt zenginlere has bir l¿ks olan dekorasyonun sosyal sēnēf ayērt 

etmeyen bir meraka dºn¿ĸmesini, ñevin atmosferini deĵiĸtirecek ĸēk dokunuĸlaròēn 

artēĸēnē tetiklemiĸtir. Ekonomik ve k¿lt¿rel alanlarda stat¿n¿n, ¿st¿nl¿ĵ¿n, 

gºr¿nenin, seyredilenin ºn plana ­ēktēĵē ve dolayēsēyla imajēn yavaĸ yavaĸ t¿m 

iliĸkilerin belirleyicisi olduĵu bu ortam, ñyeni bir gºr¿n¿mò sloganēyla yayēlan, 

eskiyi ºrten, kapatan, saklayan ve kendi imgesini ºn plana ­ēkaran s¿slemeleri de 

satēr aralarēnda denkleme dahil etmiĸtir.  
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2.3 T¿ketim K¿lt¿r¿ 

ñOnlarēn d¿nyasēnda, elde edebileceĵinden daha ­oĵunu istemek 

neredeyse kuraldē. Bu kuralē onlar ilan etmemiĸlerdi; bu bir uygarlēk 

yasasēydē, en uygun ifadesini genelde reklamlarda, dergilerde, 

vitrinlerde, sokaklarda, hatta bir ºl­¿de, herkes­e k¿lt¿r ¿r¿nleri adē 

verilen ĸeylerde bulan apa­ēk bir veriydi.ò (Perec, 2019, s.38) 

Seksenli yēllarda neoliberal ekonomi politikalarē izlenmeye baĸlanmēĸ, bunun bir 

sonucu olarak toplumda dengeler ºnceki dºnemlere gºre farklēlaĸmēĸ, kentleĸme 

s¿re­leri ve g¿ndelik hayat pratikleri dºn¿ĸm¿ĸ, t¿ketim kalēplarē deĵiĸmiĸtir. Bali 

(2000), bu dºnemde ortaya ­ēkan ñserbest piyasa ekonomisiò ile eriĸilebilir hale 

gelen pek ­ok ¿r¿n ve bu ¿r¿nlerin pazarlanma stratejileri ile birlikte toplumun t¿m 

katmanlarēnēn t¿ketimle ºzdeĸleĸtiĵini sºyler. 80ôli ve 90ôlē yēllarda benimsenen 

ekonomik b¿y¿me modeli, odaĵēna bir eylem ve ideoloji olarak t¿ketimi almēĸtēr ve 

ñt¿ketim toplumuò h©kim sºylem olarak yerleĸmiĸtir.  

Baudrillard (1997), t¿ketim ile ĸekillenen toplumu ñt¿ketim toplumuò olarak 

tanēmlar ve ñyapēlandērēlmēĸ bir toplumsal alanò olarak t¿ketimin sosyal baĵlamda 

ele alēnmasēnēn gerekliliĵini savunur. T¿ketim toplumunda, t¿ketim nesneleri 

toplumsal deĵerleriyle ºn plana ­ēkar ve gruplar arasē tabakalaĸmayē belirgin kēlar. 

T¿ketim, gºstergelerin belirlenmesini, d¿zenlenmesini, gruplarēn b¿t¿nleĸmesini, 

ayrēĸtērēlmasēnē saĵlamakta ve bu sayede sistemin devamlēlēĵēnē g¿vence altēna 

almaktadēr. Dolayēsēyla hem bir ñideolojik deĵerler sistemiò, hem de yer 

deĵiĸtirebilirlik, deĵiĸ tokuĸ gibi devinimler barēndēran dinamik bir iletiĸim 

sistemidir (Baudrillard, 1977). T¿ketimin ºzerk ve bireysel bir edim olduĵuna dair 

oluĸturulan t¿ketici yanēlsamasē bir yana; eylemleri, genel bir kabul olarak 

benimsenen, iletiĸimle yaygēnlaĸmēĸ ve kodlanmēĸ deĵerler sistemi belirlemektedir. 

Dolaĸēma giren stratejik imgeler ve sºylemler aracēlēĵēyla gºstergeler -ve dolayēsēyla 

nesneler- benimsenir ve ardēndan toplumun g¿ndelik diline yerleĸir. Bºylece inĸa 

edilen g¿ndelik dil ve kurulan iletiĸim bi­imi, t¿ketim k¿lt¿r¿n¿n yapēsal bir bileĸeni 

haline gelir. G¿ndelik dil ¿zerinden kendini gºsteren ve fark ¿reten deĵer kodlarē, 

seksenli yēllarda en somut gºstergelerini ev mekanē ¿zerinden sunmaktadēr. ñS¿per 

t¿keticiòlerin ilgi odaklarēnē oluĸturan ñgºzde beyaz eĸyalarò ve ñtelevizyon tutkusuò 

bunun a­ēk bir ºrneĵidir (ķekil 2.14). Haber i­eriĵinde, ¿st gelir grubunun t¿ketim 

harcamalarēnē ­oĵunlukla moda olgusu ve teknik geliĸmeler oluĸtururken dar 
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gelirlilerin enflasyondan korunmak i­in beyaz eĸyaya yºneldiĵinden; t¿keticinin 

buzdolabēnē ya da ­amaĸēr makinesini deĵiĸtirmek i­in bozulmasēnē 

beklemediĵinden; beyaz eĸya sahibi olmanēn artēk ñdoĵal bir hakò olarak kabul 

edildiĵinden; ñdayanēklē t¿ketim mallarēònēn artēk alt-orta gelir grubunun evine kadar 

girdiĵinden; dar gelirli ailelerin bile siyah beyaz televizyon almaktansa borca girerek 

renkli almayē tercih ettiĵinden bahsedilmektedir. Bu a­ēlēmlar, seksenli yēllarda 

parlatēlan t¿ketimin g¿ndelik yaĸamē yºnlendiren bir dinamik olduĵunu 

doĵrulamaktadēr. 

 

ķekil 2.14: 08.11.1990, H¿rriyet Gazetesi 

Seksenli yēllarda ev i­i ara­larēn t¿ketimde ºn sēralarda yer almasē, bu dºnemde ev 

i­i iĸleyiĸin dºn¿ĸt¿ĵ¿n¿ gºstermektedir. Dar gelirli grubun evlerini de i­eren geniĸ 

bir kapsamda, evlerin ­oĵu i­in yeni olan bu ara­lardan, buzdolabē, ­amaĸēr makinesi 

ve fērēn, gazete yazēlarēnda ñbeyaz eĸyalarēn ¿­ asēò olarak adlandērēlmaktadēr. Ev 

mekanē i­in yeni bir kullanēma karĸēlēk gelmesi dolayēsēyla, basēn yayēn organlarēnda 

bu ara­lara yºnelik a­ēklayēcē yazēlara, p¿f noktalara, bakēm ºnerilerine yer 

verilmektedir. ¥rneĵin ķekil 2.15ôte, buzdolabē, ­amaĸēr makinesi ve fērēn olmak 

¿zere, bu ¿­ araca yºnelik diskriptif bir dille kaleme alēnmēĸ a­ēklamalar 

bulunmaktadēr: ñBuzdolabē ve ­amaĸēr makinesini kullanmayē ºĵreninò Burada yer 

verilen ñbuzdolabēna teldolap gibi davranmayēnò, ñ­amaĸēr makinesi leĵen deĵildirò, 

ñfērēn baĸka, mangal baĸkadērò sºylemleri, teldolaptan buzdolabēna, leĵenden ­amaĸēr 

makinesine ve mangaldan fērēna ge­iĸi duyurmakta ve kurduĵu ­er­evede eski ile 

yeni arasēna net bir ­izgi ­ekmektedir.  
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ķekil 2.15: 25.05.1985, H¿rriyet Gazetesi 

Artan t¿ketim ve evlere dahil olan yeniliklerle birlikte t¿keticiye yºnelik yayēnlar da 

ka­ēnēlmaz olmuĸtur. Cumhuriyet Gazetesiônde seksenli yēllarda yayēna baĸlayan ñEv 

Ekonomisiò kºĸesi bunlardan biri olup t¿ketici haklarēnē g¿ndeme getirmenin yanē 

sēra ­eĸitli konulara deĵinmektedir.14 Meral Tamerôin kaleme aldēĵē kºĸede, ­amaĸēr 

makinesi nasēl ­alēĸtērēlmalē, temizlik nasēl yapēlmalē, ĸarap nasēl i­ilmeli, balēk 

piĸirmenin p¿f noktalarē, bilinmesi gereken sofra t¿yolarē gibi konulara ek olarak; 

dayanēklē t¿ketim mallarēnē alērken nelere dikkat edilmeli , hangi ¿r¿n peĸin hangi 

¿r¿n taksitle alēnmalē, zaman ve para tasarrufu i­in pratik bilgiler, ithal mallarda 

hangi ºzellikler aranmalē gibi sorular cevaplanmaktadēr. T¿ketimden ziyade tasarrufu 

ºn planda tutan bu yazē dizisinde, tasarrufun tekrarlayan bir vurgu olduĵu dikkat 

­ekmektedir. 8 Mart 1984 tarihli yazēda, ñMakineye deĵil kolaylēĵa sahip olmakò 

baĸlēĵē altēnda, ñHer kadēnēn ­amaĸērēnē illa kendi makinesinde yēkasēn diye, dar aile 

b¿t­esini zorlayēp, daracēk banyoyu b¿sb¿t¿n i­inde dºn¿lmez hale getirmek i­in 

­abalamasē bana pek de anlamlē gºr¿nm¿yor.ò diyerek, ñreklama milyonlar akētan 

beyaz mal ¿reticileriò hoĸnut olmayacaksa da almaĸēk ­ºz¿mlerin denenmesi 

gerektiĵini savunmuĸtur. ¥te yandan, ķekil 2.16ôdaki imaj ise, ñ¿­ asò beyaz eĸyanēn 

ev i­lerindeki yayēlēmēna iliĸkin fikir vermektedir. BAREMôin (Bilimsel Araĸtērma 

 

 
14 Cumhuriyet Gazetesiônin 1981-92 yēllarē arasē genel yayēn m¿d¿rl¿ĵ¿n¿ yapmēĸ olan Hasan Cemal 

anlatēyor: ñ(é) Mesela biz Cumhuriyet Gazetesiônde ilk defa, t¿ketici haklarēnē g¿ndeme getirmek ve 

korumak amacēyla ñEv Ekonomisiò adē altēnda bir t¿ketici kºĸesi baĸlatmēĸtēk Meral Tamerôle, o 

zaman yoktu bºyle bir ĸey. Bir buzdolabē, bir araba vs. hepsinin kalitesi g¿ndeme geliyor. O vakit 

belli bir markanēn kalitesi ile ilgili bir eleĸtiri olmuĸsa bu kºĸede, reklam ambargosuyla karĸē karĸēya 

kalabiliyorsun. Mesela o dºnemde, Ķĸ Bankasēôndan Yapē Krediôden bºyle kēsa s¿reli reklam 

ambargolarē gelmiĸti bazē haberler dolayēsēyla. Sadece siyasal odaklardan deĵil, iĸ d¿nyasēndan da 

bu t¿r baskēlarla karĸē karĸēya kalabiliyor gazete.ò (7 Eyl¿l 2006, Medya Konuĸmalarē XXXI: 

Cumhuriyet Gazetesi ¥rneĵinden Yola ¢ēkarak T¿rkiye'de Medyanēn Sorunlarē, A­ēk Radyo) 
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ve Eĵitim Merkezi) yaptēĵē bu araĸtērmaya gºre, evlerin beyaz eĸyalara 

yºnelimlerindeki oranlar, 1986 haziran sonu itibariyle ñHer 100 evden 79ôunda 

buzdolabē, 34ô¿nde ­amaĸēr makinesi, 24ô¿nde fērēnò bulunduĵunu gºstermektedir. 

Bºylece, bu dºnemde ev i­lerinde en yerleĸik beyaz eĸyanēn buzdolabē olduĵunu, 

dºnem reklamlarēnda yoĵun bir ĸekilde temsil edilen ­amaĸēr makinesinin yeni yeni 

yaygēnlaĸtēĵēnē, fērēnēn ise hen¿z gºrece az olduĵunu sºylemek m¿mk¿nd¿r. 

 

 

ķekil 2.16: 15.07.1986, Cumhuriyet Gazetesi 

Seksenli yēllarda ev i­i t¿ketimi domine eden bir diĵer ara­ olarak renkli 

televizyonun ºnemini ve -ķekil 2.17ôde gºsterildiĵi gibi- hen¿z yeni 

sayēlabilecekken seksenlerin sonuna doĵru dar gelirli ailelerin evine dahi bor­la da 

olsa girecek kadar raĵbet gºrmesinin sebebini Ayfer Tun­ ĸºyle a­ēklamaktadēr:  

ñSeksenlerin ilk yarēsēnda, ºnce kēsmen, sonra tamamen renkli televizyonla tanēĸtēk. 

Renkli televizyona ­abucak ge­ildi. Bu yenilik elbette yine ºnce misafirliklere yansēdē, 

renkli televizyon almakta acele eden aileler bir s¿re misafir sayēsēnda artēĸ yaĸadēlarsa 

da, televizyonun hayatēmēza yeni girdiĵi yēllardaki kadar ĸiddetli deĵildi. Ama renkli 

televizyon aĵēr komplekslere neden oldu. Tutumluluk yēllarēnēn kapanēp t¿ketim 

yēllarēnēn baĸladēĵēna iĸaret ediyordu. O zamana kadar yoksulluĵundan utanmayan ve 

yoksul gºr¿nmemek i­in onuruyla baĵdaĸmayacak davranēĸlara eĵilim gºstermeyen 

toplumda, yoksulluĵundan utanma ve gizleme eĵilimleri baĸladē.ò (Tun­, 2005, s.114) 

Renkli televizyonun t¿ketim yēllarēnēn baĸlamasēyla eĸlenen bir ara­ oluĸunu 

destekler bi­imde, ķekil 2.17ôdeki kup¿rde, 1983 yēlēnēn ilk on ayēnda renkli 

televizyon satēĸlarē 295 bin 94 adet iken ¿retimin 288 bin 726 d¿zeyinde kaldēĵē 

sºylenmektedir. 1970ôli yēllarda bir meziyet olarak kabul gºren tasarruf ve yerli malē 

kullanēmē; 80ôli yēllarda yerini bizatihi t¿ketim k¿lt¿r¿ne, óbatēlēô sembolik 
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kullanēmlarēn ºncelik bulduĵu bir anlayēĸa ve sergileme ile seyretme eylemlerinin 

kurucu rol ¿stlendiĵi g¿ndelik pratiklere bērakmēĸtēr (Tun­, 2001). T¿ketimin bu 

denli hēz kazanmasē ve hem bir ara­ hem de bir ama­ olarak denklemde yerini 

almasēnda, medyanēn ve kitle iletiĸim ara­larēnēn geliĸip yaygēnlaĸarak ºn plana 

­ēkmasēnēn rol¿ b¿y¿kt¿r. Sembolik yaĸam bi­imlerinin bir meta olarak dolaĸēma 

girmesi ve birtakēm komplekslerin baĸ gºstermesi, g¿­lenen medyatik s¿re­lerin bir 

sonucudur. Maddi varlēklarēn yanē sēra bir­ok eĵilim, kavram, sºz ve d¿ĸ¿nce de aynē 

hēzla t¿ketilmiĸtir.    

 

ķekil 2.17: 18.01.1984, Cumhuriyet Gazetesi 

Kozanoĵlu (1995), deĵiĸimin ve t¿ketimin temposunun ñhem muĵlak hem de mutlak 

yeniye yºnelik arayēĸlarlaò buluĸtuĵunda yoĵun bir ­eĸitlenmenin ortaya ­ēktēĵēnē; 

fakat bu s¿re­te ­eĸitlenmeyle birlikte ve aynē yoĵunlukta bir benzeĸmenin de 

yaĸandēĵēnē ºne s¿rer. Paralel bi­imde, bu ­eĸitlenme -farklēlaĸma- ve benzeĸme -

uzlaĸma- denklemini Baudrillard ĸºyle a­ēklar: 

ñT¿ketimin, kiĸisel ihtiya­larē sonradan bir prestij ya da uzlaĸma talebine gºre bir grup 

baĵlamēna endekslenmiĸ birey ve ihtiya­larē ­evresinde d¿zenlenmediĵini gºrmek 

gerekiyor. Her ĸeyden ºnce bireyleri ókiĸiselleĸmiĸô olarak ¿reten yapēsal bir 

farklēlaĸtērma mantēĵē vardēr, yani bireyler birbirinden farklēdēr; ama bu farklēlēk, 

bireyler kendini ayrēksēlaĸtērērken bile uzlaĸtēklarē bir koda ve genel modellere 

uygundur. Birey koĸullarēna ºzg¿ ayrēksēlēk/ uzlaĸmēĸlēk ĸemasē iĸin ºz¿ deĵildir: Bu 

iĸin yaĸama yansēyan yanēdēr. Temel mantēk kodun kurallarēna ºzg¿ farklēlaĸma/ 

kiĸiselleĸme mantēĵēdēr.ò (Baudrillard, 1990, s.109) 

T¿ketimin kapsadēĵē benzerlik -veya Baudrillardôēn tanēmladēĵē ĸekliyle uzlaĸma- 

bilin­li bir toplumsal t¿rdeĸliĵin deĵil, aynē kodlar etrafēnda dºnen sisteme uygun 

beĵeni ve davranēĸlar sergilemenin, bir grubu birbirine benzer veya birbirinden ayrē 

kēlan gºstergelerin bilgisini paylaĸmanēn bir ifadesidir. Seksenlerde farklē 
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eĵilimlerden ve gruplardan bir araya gelen insanlar ­ok par­alē bir k¿lt¿rel yapē 

meydana getirmiĸ, fakat iletiĸim alanēndaki geliĸmeler ile ideolojik tercihlerin 

sunduĵu ñbenzerlik imkanēò da dalga dalga yayēlmēĸtēr. Kozanoĵlu (1995)ôna gºre, 

bahsedilen benzerlik imkanē, serbestleĸen piyasa ekonomisi ve t¿ketim eĵilimleriyle 

g¿d¿mlenen, artan bir ivmeyle yaygēnlaĸarak evlere giren televizyonlarēn sunduĵu 

imajlarla pekiĸtirilen ñBatēlēò, ñAvrupalēò yaĸam bi­imlerine yºneliktir. Bu yaĸam 

bi­imlerindeki ­aĵdaĸlēk ºl­¿tlerinden birinin, ev mekanēnēn yeni aktºrleri olarak 

addedilen mekanizasyon aletleri olduĵu basēn organlarēnda terkarlayan bir vurgudur. 

ķekil 2.18ôde ñev kadēnlarēnēn elektrikli yardēmcēlarēò olarak tanēmlanan ithal mutfak 

eĸyalarēnēn marifetli, yenilik­i ve kolaylaĸtērēcē olduĵu kadar pahalē olduĵu da 

vurgulanmaktadēr. Maĵaza yetkilileri, ñMutfaktaki yaĸamē kolaylaĸtēran ve 

hēzlandēran ithal mutfak ara­larē, bir yandan albenileri ve h¿nerleriyle hanēmlarēn 

ilgisini ­ekerken bir yandan da astronomik fiyatlarēyla el yakēyorò diyerek, ¿st gelir 

grubuna hitap ettiklerini ve ñortadireĵinò seyretmekle yetindiĵini belirtmektedir. 

Bºylece, mutfak ara­larē da bir fark gºstergesine dºn¿ĸmekte ve basēlē medya bu 

ara­lar ¿zerinden ayrēĸtērēcē t¿ketim dilini pekiĸtirmektedir.  

 

 

ķekil 2.18: 24.01.1989, Terc¿man 
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Mutfaklara yºnelik ñ­aĵ atlamaò vurgusu, hem haberlerin siyasi aktºrlerin sºylemini 

tekrar ederek g¿­lendiriĸini hem de dºnemin politik dilinin g¿ndelik ev yaĸamēna 

sirayet ediĸ bi­imini ºrneklemektedir. ñ¢aĵ atlamakò, Turgut ¥zalôēn sēklēkla 

tekrarladēĵē ñ­aĵ atlayan T¿rkiyeò d¿ĸ¿n¿ imleyen, hatta neredeyse sloganē haline 

gelen, onun icraatlarēyla birlikte anēlan ve bug¿n dahi onu hatērlatan bir sºylemdir. 

Bu vurgunun mutfaklar ¿zerinden tekrar etmesi; ºnceleri kadēnla ve ev i­i emekle 

eĸleĸtirilen edilgen bir yapē olan mutfaĵēn, etken bir yapēya dºn¿ĸt¿ĵ¿n¿, anlamēnēn 

deĵiĸtiĵini, i­erdiĵi ithal ¿r¿nler ¿zerinden sembolik bir deĵer kazandēĵēnē ve 

bºylece, t¿ketim k¿lt¿r¿n¿n beraberinde getirdiĵi yeniliklere atfedilen ­aĵ atlama 

misyonunun politik hamle ve aktºrleri ºne ­ēkardēĵēnē gºstermektedir. ¥te yandan, 

sembolik ¿r¿n ve simgesel anlamlarla etken bir yapēya dºn¿ĸen mutfak, barēndērdēĵē 

eylemlere, eylemselliĵine ve mekansal niteliklerine olan gºr¿n¿rl¿ĵ¿ ve bu 

dinamiklere karĸē b¿y¿yen ilgiyi beslemiĸtir.  

Gºsterge ve fark kodlarē bir t¿ketim dili oluĸturmaktadēr. Aynē gruba mensup 

bireyler arasē eĸitliĵi ve ortak dili kuran ĸeyin, temelde diĵer gruplarla arasēndaki fark 

olduĵu sºylenebilir. Bu farklar, birbirinden sēnēfsal olarak ayrēĸan yaĸam 

bi­imlerince belirlenmektedir. Sistemin ve t¿ketim idealinin bireysel ve ºzerk olan 

t¿m nitelikleri dēĸlama refleksi, fark ¿reten yaĸam bi­imlerinin s¿rekliliĵini saĵlama 

amacē taĸēr. Kozanoĵlu (1995), pazarlanan ¿r¿nlerin farkē ¿zerinden t¿keticiye 

seslenme stratejisinden ziyade, ¿r¿nlerin t¿keticiyi nasēl farklēlaĸtērdēĵē noktasēna 

y¿klenildiĵini sºyler. Kodlanmēĸ farklēlēklar, grubun kendi arasēndaki baĵlarēnē 

kuvvetlendiren bir deĵiĸ tokuĸ malzemesi haline gelir. ķekil 2.19ôdaki ºrnekte 

olduĵu gibi, hem baĵ kurucu hem ayrēĸtērēcē olarak kodlanan ñl¿ks, pahalē ve ithalò 

ev i­i aletlerin eĸlendiĵi ñgºsteriĸe d¿ĸk¿n kesimò bir yaĸama bi­imini ifade 

etmektedir. Baudrillard (1977), t¿ketim idealinin nesnelerin iĸlevsel pratiĵi yahut 

yalnēzca bir prestij arzusu ¿zerinden deĵil; bir ñiletiĸim ve deĵiĸ tokuĸ sistemi olarak 

durmadan verilip alēnan ve yeniden yaratēlan gºstergeler koduò ¿zerinden ñbir dil 

olarakò tanēmlandēĵēnē ºne s¿rer.  ķekil 2.19ôdaki haberin devamēnda, sºz konusu 

ithalatē ger­ekleĸtiren Ternal A.ķ. Ticaret Koordinatºr¿ Ali Ko­akôēn, ñGºsteriĸ i­in 

t¿ketim ºn planda. Belirli bir tabakaya hitap edeceĵiz. Mevcut piyasanēn t¿m¿yle 

dēĸēndayēz.ò Sºzleriyle hedef kitlelerini a­ēk­a belirterek iĸletmesini diĵer gruplarēn 

ilgisinden ayrē tutma refleksi, bu tanēmlē dilin medyadaki yansēmasēnē 
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ºrneklemektedir. Dolayēsēyla t¿ketim, ñtoplumsallaĸmēĸ bir gºstergeler deĵiĸ tokuĸuò 

olarak, kapsayēcē bir sistemin kodlarēnca sēnēfsal olarak ¿retilmektedir. 

 

ķekil 2.19: 19.05.1984, Cumhuriyet Gazetesi 

Bu dºnemde yaygēnlaĸan ve t¿ketimi yºnlendiren reklamlar kadar, bir iletiĸim bi­imi 

olarak basēlē yayēn organlarē da yer verdiĵi yazēlarda vurguladēklarē ñklasò, ñse­kinò, 

ñ­aĵdaĸò niteliklerle t¿ketim ¿zerinde etkili olmuĸtur. Bali (2000), basēnēn en az 

haber vermek kadar ºnemli bir diĵer iĸlevinin ñkitlelere t¿ketici olma bilincini telkin 

etmek ve bunu sarsēlmaz bi­imde zihinlere yerleĸtirmek, okurun daha se­kin ve ¿st 

d¿zeyde bir yaĸam tarzē hayaline duyacaĵē ºzlemi s¿rekli taze tutmakò olduĵunu 

sºyler. ķekil 2.20ôdeki ºrneklerde hem iĸlevsel yetkinliklerin hem de mekan 

¿zerinden inĸa edilecek ­aĵdaĸ kimliklerin ancak t¿ketim aracēlēĵēyla 

ger­ekleĸtirilebileceĵi duyurulmaktadēr. ñYemek her ocakta piĸer ama nefis bir 

yemek teknik ara­lar gerektirirò sºylemi ile ñ­aĵdaĸò bir mutfaĵēn karĸēlēk geldiĵi 

fiyatēn sunum bi­imi, t¿ketim eĵilimini beslemekte, gºstergeler ¿zerinden inĸa edilen 

kimlik idealini pekiĸtirmektedir. Bunun yanē sēra ñt¿ketici kimliĵiò de g¿ndelik ve 

politik sºylemler ile teĸvik edilmiĸtir: ñAvrupalēlar gibi t¿ketim toplumu olma 

ºzellikleri gºstermekò, ñkentli gibi t¿ketmekò nitelemeleri ºvg¿lerle anēlmēĸ, t¿ketim 

hayat standardēnē artēran bir faktºr ve t¿keticilik, modern insanēn bir erdemi olarak 

kabul edilmiĸtir.15 Bireysel arzu ve ihtiya­lar yapēsē, sistem tarafēndan politik bir 

strateji ile dēĸarēdan yapēlandērēlmēĸtēr. 

 

 
15 ñBug¿n ANAP bir ideolojinin savunmasē yerine óiĸbitiricilikô sloganēnē yerleĸtiriyor. (é) T¿keterek 

farklēlaĸan insanlarē g¿ndeme getiriyor. G¿n¿n birinde Ķstanbulôdaki kahveler de Parisôteki gibi 

olacak. (é) Ķstanbulôlular, Parisôliler gibi olacak ve farklē d¿nyalarēn insanē olmanēn tadēna varacakò 

Canan Barlas, ñParis kahveleri ve bireysellikò, G¿neĸ, 15 Temmuz 1978. ñDºn¿lmez akĸamēn 

ufkundayēz. Vakit hi­ de ge­ deĵil. T¿rkiye bir yandan laikliĵi gºzden ge­irirken bir yandan da 

ót¿ketim toplumuô olma ºzellikleri gºsteriyor. (é) Kentli gibi t¿ketmek artēk vazge­ilmez.ò Canan 

Barlas, ñDºn¿lmez akĸamēn ufkundayēzò, Milliyet, 15 Eyl¿l 1990. (akt. Bali, 2000, 32-33) 
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ķekil 2.20: 16.12.1981, Milliyet Gazetesi; 14.11.1988, Milliyet Gazetesi 

G¿ndelik hayat ¿zerinde etkisi artan t¿ketime yºnelik imaj ve sºylemlerin, 

alēĸkanlēklarē ve eylemleri dºn¿ĸt¿ren belirleyici ºrnekler sunarak deĵiĸimi teĸvik 

eden bir g¿­ olduĵu sºylenebilir. T¿ketimin ñbatēlēlar gibiò ibresinde ĸekillendiĵi ve 

bireylerin t¿ketici kimliĵinin ºncelik kazandēĵē bu yēllarda imajēn rol¿ geniĸ bir yer 

tutmaktadēr. Piyasada sunulan ¿r¿nlerin t¿ketim a­ēlēmē ve salēk verilen kullanēm 

bi­imleri, toplumsal prestij duygusunu odaĵēna alarak hareket etmektedir. ¥zellikle 

reklam imgeleri, ¿r¿nlerin pazarlanma ve halka sunulma stratejileri sonucu toplumun 

t¿m katmanlarēnēn yaĸamlarēnē t¿ketimle ºzdeĸleĸtirmelerine birinci dereceden eĸlik 

etmekle birlikte, pazarlama dilinin sēk­a kullandēĵē ñ­aĵdaĸò, ñmodernò, ñse­kinò vb. 

etiketlerinin ve dolayēsēyla bu niteliklerin gerektirdiĵi yaĸam bi­imlerinin taĸēyēcēsē 

ve tetikleyicisi konumundadēr.16 Medya ve siyasi aktºrler aracēlēĵēyla t¿ketim, 

toplumda kabul gºrmenin, ­aĵdaĸ bir kentli olmanēn ve batēlēlar gibi yaĸamanēn ºn 

koĸulu olarak sunulmuĸtur. Bali (2000)ôye gºre, basēn ve televizyon, orta sēnēf ¿lke 

insanēna batē ¿lkelerinde modern bir orta sēnēfēn yaĸam bi­imini gºstermiĸ, idealize 

edilen bir hayat tarzē tarifine ºn ayak olmuĸtur. Globalleĸme ile birlikte farklē 

k¿lt¿rler ve yaĸam tarzlarē etkileĸime a­ēk hale gelmiĸtir. Bir sēnēfsal ve toplumsal 

prestij gºstergesi olarak kodlanan hayat tarzlarē, kitleleri t¿ketime teĸvik etmektedir. 

2.4 Hayat Tarzē 

T¿rkiyeôde ºzellikle seksenli yēllarda parlatēlan ve yoĵunlukla medya faaliyetleri 

b¿nyesinde dile getirilen ñhayat tarzēò ifadesi, ñt¿ketimle kurulacak ayrēĸtērēcē bir 

stile gºnderme yaparò (Ahēska ve Yenal, 2006). Bu dºnemde, óhayat tarzēô tabiri, 

 

 
16 Reklamlarēn gerek t¿ketim gerekse g¿ndelik alēĸkanlēklar ¿zerindeki etkisi, ­alēĸmanēn ñEvcil 

Pratiklerò kēsmēnda detaylē olarak irdelenmektedir. 
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oluĸan yeni ­aĵdaĸ ve se­kin sēnēfēn tanēmlanma bi­imine ve onlarē diĵer gruplardan 

ayēran belirleyici farklara yºnelik kilit bir ifadedir. Se­kin sēnēfla eĸ tutulan ómodern 

ve batēlē oluĸô, medya ile birlikte dºnemin hakim politik sºyleminin dahi teĸvik ettiĵi 

bir pop¿lerlik kazanmēĸtēr. ñDolayēsēyla hayat tarzē, belirli bir sēnēf iktidarēnēn 

prizmasēndan yansēyarak somutlanērò (Ahēska ve Yenal, 2006). Bu tabir, ºncelikle 

eĸleĸtirildiĵi grubu ve ­aĵrēĸtērdēĵē nitelikleri, sonrasēnda bir kavramsallaĸtērmayē, 

sēnēflandērmayē, d¿zenlemeyi i­ermekte; dolayēsēyla bir algēlanma bi­imini tayin 

etmektedir. Bºylece dºnemsel baĵlamda hayat tarzē gerek sºylem ¿zerinden gerekse 

sºylemin g¿ndelik yaĸantēda karĸēlēk geldiĵi pratikler ¿zerinden, farklarē vurgulayan 

ve sosyal sēnēflarē yeniden ¿reten bir olguya dºn¿ĸm¿ĸt¿r. Seksenli yēllarda k¿lt¿r¿n 

piyasa ile b¿t¿nleĸmesi sonucu, satēn alēnabilen metalar halinde dolaĸēma giren hayat 

tarzlarē, t¿ketilen nesnelerin niteliĵi ve t¿ketme bi­imi ¿zerinden toplumsal 

hiyerarĸilerin kurulduĵu bir gºstergeler alanē tanēmlamaya baĸlamēĸtēr. Debord 

(2021)ôun, ñvar olmaktan sahip olmayaò doĵru kayan zeminin, sonrasēnda ñsahip 

olmaktan, gibi gºr¿nmeyeò doĵru bi­im deĵiĸtirdiĵine yºnelik tespiti ve ñsahip 

olmaònēn prestij edinebilmek i­in ñgibi gºr¿nmekò zorunluluĵu gerektirdiĵine dair 

vurgusu, seksenler baĵlamēyla ºrt¿ĸmektedir. Ķmaj haline gelen bir gºsteri 

aracēlēĵēyla kendini duyuran hayat tarzlarē, bir arzu mekanizmasēnē tetikleyerek 

kendini bir nihai hedef olarak benimsetir. Gruplar arasē benzeĸim ve farklēlēklarēn bir 

gºstergesi haline gelen t¿ketim, ­oĵunlukla kendini evin kendisi veya evle iliĸkilenen 

ara­lar ¿zerinden ortaya koyduĵu i­in, hayat tarzē da bu anlamda ev mekanēnē 

g¿ndeme getiren bir diĵer mesele olarak ºne ­ēkmaktadēr. 

Kozanoĵlu (1995), ñdilden sanata, spordan sofrayaò g¿ndelik hayatē oluĸturan her bir 

par­anēn dºnemin hēzlē deĵiĸiminden payēnē aldēĵēnē sºyler ve seksenli yēllarē ñkayda 

deĵer bir ­eĸitlenme ve ­arpēcē bir benzeĸme s¿reciò olarak tarif eder. ñDeĵiĸim, 

t¿ketim, ­eĸitlenme ve benzeĸmeò, Kozanoĵlu (1995)ôna gºre seksenler dºnemi 

g¿ndelik hayatēnēn seyrini belirleyen dºrt ºnemli kavramdēr. Bu yēllarda medyanēn 

kullandēĵē kamusal dilde ñse­kinò, ñyeniò, ñmodernò, ñbatēlēò, ñAvrupalēò, ñ­aĵdaĸò 

gibi sēk­a tekrarlayan nitelemelerle birlikte kendini gºsteren hayat tarzlarē ise, bu 

dºrt kavramē kendi ¿zerinden ifadelendirmektedir. Ķnsanlarēn, gruplarēn ve sēnēflarēn 

aralarēnda kurduĵu ­eĸitlenme ve benzeĸme iliĸkileri, yaĸam bi­imlerine referans 

vermektedir. Sºz gelimi, ayrēm ve ­eĸitlenmeyi g¿­lendirdiĵi gibi, ºtekine -yahut 

ideal olarak kabul edilene- yºnelik benzerlik ºzlemini ve arzusunu da g¿­lendiren 
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ósite hayatēô bunu ºrneklemektedir. Kozanoĵlu (1995), ¿retimle birlikte artan 

­eĸitliliĵin ve dºn¿ĸen mekanlarēn ómodernleĸmeô hissi yaratan bir ambiyans 

oluĸturduĵunu ve bu hissin tabandan gelen óbatēlēô olma talebini desteklediĵini 

sºyler. ķekil 2.21ôdeki ñ¢ok iyi bir evò istemi ve haberin devamēndaki ñs¿per l¿ks 

daireler, s¿per l¿ks bir yaĸamò vaadi, satēn alēnanēn bir konutun ºtesinde bir yaĸam 

tarzē olduĵunu duyurmaktadēr. Bali (2002) bu durumu, ñBu sitelerde konut edinen 

kiĸiler bir daire edinmekten ºte, elle tutulmayan, gºzle gºr¿lmeyen ve óayrēcalēklar 

d¿nyasēô ĸeklinde ºzetlenebilen bir katma deĵeri de satēn almaktaydēlar.ò diyerek 

ifade etmektedir.  

 

ķekil 2.21: 17.06.1988, Milliyet Gazetesi 

Douglas (1966), temizleme ºzelinde ele aldēĵē hijyenik edimleri irdelerken, 

ñElimizdeki malzemeden arzu ettiĵimiz evi yaratma isteĵimizin a­ēk bir ifadesi 

olarak, sēnērlarē ayērēp konumlandērmaktayēzdēr aslēnda.ò ifadesini kullanēr. O, bu 

ifadeye, ñbanyoya ait temizlik malzemeleriyle mutfaĵa ait temizlik malzemelerini 

ayrē tutmakò ºrneĵiyle bir a­ēlēm getirse de bu bakēĸē kent ºl­eĵinde artan siteler ve 

yenilenen sēnērlar b¿nyesinde d¿ĸ¿nmek de m¿mk¿nd¿r. Evden ­ēktēktan sonra adēm 

atēlan sokaĵa siteye ait bir kapē daha eklemek, bir sēnēr daha koymak, kamusal alanē 

katmanlē bir hale getirmenin yanē sēra, ona bir doĵrultu kazandērmakta ve bir taraf 

belirlemektedir.  Dolayēsēyla ñsembolik bir eylem alanēò oluĸturulmaktadēr (Douglas, 

1966, s.94). ñAyērma ve toplama yoluyla" oluĸturulan bu birlik, salt bir ev 

b¿nyesinde kendini tekrarlamaz, kentsel zemine yayēlēr. Hayat tarzē da benzer ĸekilde 

hem sºylemde hem de g¿ndelik yaĸantēnēn i­inde bir sēnēr ­izmektedir.  

Kadēnca dergisinin Kasēm 1983 tarihli sayēsēnda yer alan ñEv sahibi olmak hayal mi 

oldu?ò baĸlēklē kesitte, l¿ks dairelerin daha kolay alēcē bulduĵundan, orta tabakanēn 

kent dēĸēna itildiĵinden, toplu konutun bu soruna tek ­are olarak gºsterildiĵinden 

bahsedilmektedir. Bu da sēnēflar arasē yaĸam bi­imlerinin mekansal olarak 

ayrēĸmasēna ve derinleĸen toplumsal farklara iĸaaret etmektedir. Hayat tarzēnēn 
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kendisi ºz¿nde sembolik bir anlama sahiptir ve evin i­inde yahut dēĸēnda 

ger­ekleĸmesi farketmeksizin, mesele toplumsal yatkēnlēklarca belirlenen ñsemboller 

dizisini bir baĵlamdan diĵerine aktarmakòtan ibarettir (Douglas, 1966:94).  Kamusal 

alanda bu doĵrultuda sēnērlar ­izen, sembolik ayrēĸmalara verilebilecek bir diĵer 

ºrnek ise ķekil 2.22ôde gºr¿len ñSe­kin Kul¿pleròdir. Burada, bahsi ge­en sosyal 

kul¿plerin ­ehresinin seksenli yēllarda deĵiĸtiĵinden, ñenflasyona ragmen ¿ye 

kabul¿nde titizliĵi s¿rd¿rd¿klerindenò, fakat yine de ñyeni ¿yelerin eskileri 

arattēĵēndanò sºz edilmektedir. Yazēda adē ge­en kul¿plerden Moda Deniz 

Kul¿b¿ôn¿n 1935 yēlēnda kuruluĸ amacēnēn, ñKapalē ­evreden gelen T¿rk ailesini 

­aĵēn sosyal d¿zeyine eriĸtirmekò olduĵu ve kul¿b¿n seksenli yēllarda dahi halen ñbir 

kiĸiliĵiò temsil ettiĵi sºylenmektedir. Kul¿p ¿yelerinde genel olarak bir ñaile 

geleneĵiniò ve bunun yanē sēra yaĸam stilini kēstas aldēklarē belirtilmektedir. Bu 

anlamda gerek ºzel sitelerin gerekse se­kin kul¿plerin, aynē hayat tarzēnē benimseyen 

kesimin sēnēfsal stat¿lerini pekiĸtirdiĵi ve mekansal ayrēĸma aracēlēĵēyla grup i­i 

benzerlikleri vurguladēĵē sºylenebilmektedir. Bir baĸka ºrnek vermek gerekirse, 

Kasēm 1987 tarihli Kadēnca dergisinde yer alan bir restoran tanētēmēnēn ñ¥zel bir yer, 

yeni ve se­kin bir duyguò sloganēyla birlikte sunulmasē da aynē ayrēĸmayē vurgular 

niteliktedir. Yaĸam, yemek, sosyalleĸme ve iĸ mekanlarēnēn deĵiĸime uĵramasē doĵal 

olarak yaĸam tarzē deĵiĸimini de beraberinde getirmektedir.  

 

ķekil 2.22: 07.07.1985, Nokta Dergisi 

Yaĸamēn ­eĸitli tezah¿rlerinin bizzat i­erisinde ĸekillendiĵi bir oluĸum olarak mekan, 

hayat tarzē kimliklendirmesinin kritik bir ºgesidir. Mekan, barēndērdēĵē bileĸenler 

aracēlēĵēyla, toplumsal bir davranēĸē, evcil bir pratiĵi, yaĸam tarzēndaki 

farklēlaĸmalarē, g¿­ iliĸkilerini, etki mekanizmalarēnē okunaklē hale getirmektedir. 

Toplumdaki ­eĸitli s¿re­ler tarafēndan belirlendiĵi gibi, bir yandan da belirleyici bir 

ortam olarak ele alēnabilir. Ahēska ve Yenalôēn (2006), ñhem toplumdaki ger­ek 

­atēĸmalarēn ve ayrēmlarēn iĸareti hem de i­i s¿rekli baĸka ĸeylerle dolup boĸalan bir 
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ge­iciliĵin ve deĵiĸkenliĵin y¿zeysel kabuĵuò olarak tanēmladēĵē hayat tarzlarēnēn 

ipu­larēnē sunan gºstergeleri okuyabilmek i­in, seksenler dºneminde ev mekanē, 

gerek idealize edilen bir olgu olarak gerekse i­ mekan organizasyonu olarak 

eriĸilebilir, a­ēk bir kaynak olarak konumlanmaktadēr. Seksenler dºneminde artēĸ 

gºsteren basēlē yayēn organlarē i­erisinden gerek ev ve dekorasyon dergilerinin 

gerekse diĵer t¿m dergilerdeki ev imgelerin, ñideal ev mitolojisiòni pekiĸtirdiĵi 

sºylenebilir. ¥nc¿ (1999), óidealinizdeki evô mitolojisinin simgelediĵi yaĸam 

bi­imini, ñtemiz hava, temiz su, gen­ yaĸlē herkesin spor yaptēĵē aktif bir yaĸam, 

­ocuklar i­in emniyetli a­ēk alanlar, oyun bah­eleri, bah­elerde barbek¿lerin 

­evresinde óseviyeliô insanlarē biraraya getiren bir sosyal ­evreò gibi ºzellikler 

barēndēran, ñgºr¿nt¿ler piyasasēnda ¿retilenò sembolik bir unsur olarak tanēmlar. 

Gºr¿nt¿n¿n, ñanlam ¿retimini m¿mk¿n kēlanò imge aracēlēĵēyla ĸekillendiĵini ifade 

eden Uz (2007), bu duruma ĸºyle a­ēlēm getirmektedir:  

ñMek©n algēsē imgeyi yaratēr. Ķmge anlēk algēlanan mek©n ve daha kalēcē bir mek©n 

ĸemasēnēn bileĸiminden ortaya ­ēkar. Anlamlē nesneler arasēnda ¿­ boyutlu iliĸkiler 

kuran kalēcē bir sistemdir. Gºr¿nt¿ asēl karakterini insan zihninde oluĸturduĵu imge ile 

kazanēr.ò (Uz, 2007, s.32) 

ñ¦retici ve t¿keticinin beraberce ­izdikleri ortak bir k¿lt¿rel ĸifreò (Uz, 2007) olarak 

imge, sºylem ve gºr¿nt¿ler aĵēnēn merkezinde yer almaktadēr. Ev mekanēnēn, 

gºstergeler alanēnē deĸifre etmek i­in elveriĸli bir zemin sunan gºr¿n¿rl¿ĵ¿, imgeler 

¿zerinden anlamlandērēlmaktadēr.  

Bali (2002), ñyaĸam tarzēònē, yalnēzca l¿ks mekanlarēn sunumu esnasēnda kullanēlan 

bir kalēp ifade deĵil, ñseksenli yēllarēn ortasēndan itibaren se­kinler ile bu sēnēfa terfi 

etmek isteyenlerin b¿y¿k bir hevesle benimsedikleri bir hayat ĸekliò olduĵunu 

sºylemektedir. Bu tanēmla birlikte, sosyal bir ama­ olarak idealize edilen hayat 

tarzlarēnēn ev i­lerinde de karĸēlēk bulduĵu sºylenebilmektedir. Ev i­i organizasyon 

ve yaĸam stili, birlikte devinen bir hareket alanē tanēmlamaktadēr. Seksenli yēllarēn 

basēlē medya grubunda yer alan ñEvò dergisi kapsamē, bu anlamda bir ºrneklem 

niteliĵindedir. Yurt i­indeki tanēnmēĸ kiĸilerin l¿ks konutlarēnēn ev i­i gºrsellerini, 

yurt dēĸēndaki ¿nl¿ isimlerin yaĸam mekanlarēyla birlikte servis eden bu dergi, 

i­eriĵine ayrēca belli sanat­ēlarēn yapētlarē ve yaĸamlarē, g¿ncel fuarlardan ve 

sergilerden haberler, ĸºmineler, ñK¿lt¿r Deĵiĸimi Ķ­inde T¿rk Resim Sanatēò gibi 
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spesifik konular, dekorasyon fikirleri gibi konularē da dahil ederek bir ñhayat tarzēò 

rehberi iĸlevi gºrmektedir.17  

 

ķekil 2.23: Salon, ñKabataĸôta Bir Apartman Dairesiò, 12.1981, Ev Dergisi 

Dergide sunulan ºrnek evlerden biri olan ñKabataĸôta Bir Apartman Dairesiò (ķekil 

2.23), ñĶtalyan Stili Klasik Mobilyalarò alt baĸlēĵēyla sunulmakta ve devamēnda ĸºyle 

anlatēlmaktadēr:  

ñKlasik mobilyalarla dekore edilen apartman dairesi, Ķstanbulôun tanēnmēĸ ailelerinden 

birine ait. 250 metrekarelik Kabataĸ Set¿st¿ônde boĵazēn t¿m manzarasēna hakim. 

Salon ¿­ ayrē oturma grubu ve yemek ¿nitesinden oluĸuyor. Bu bºl¿m¿n t¿m 

duvarlarē ahĸap lambri kaplanmēĸ. H¿rsan ĸºminecilik tarafēndan ger­ekleĸtirilen 

ĸºmine salonda, mavi kºĸe olarak adlandērēlan bºl¿me yerleĸtirilmiĸ. Zemini meĸe 

parke kaplē salonda yer yer antika halēlar kullanēlmēĸ. Aydēnlatma sorunu kristal 

avizeler ve kºĸe lambalarēyla ­ºz¿lm¿ĸ.ò  

Yukarēda anlatēlan detaylarēn yanē sēra, ñmasa, vitrin, ayna ve antika halēdan oluĸanò 

yemek bºl¿m¿ ve duvarlarēnē ñķeker Ahmet Paĸa imzalē iki tabloò nun s¿slediĵi 

dinlenme kºĸesi olarak ifade edilen kēsēmlarēn da ķekil 2.24ôte gºr¿lmektedir. 

S¿z¿lm¿ĸ l¿ks se­imler ve sembolik kullanēmlardan oluĸan bu evin ¿st sēnēfa mensup 

 

 
17 Ev dergisi genel yayēn yºnetmeninin Aralēk 1981 tarihli sayēsē giriĸ yazēsēndan: ñBu sayēmēzda, 

Altēn Palet alan ¿­ sanat­ē ile yapēlan sºyleĸileri ve bu yēlēn B¿y¿k Onur ¥d¿l¿ sanat­ēsē Sabri 

Berkelôin yapētlarē ile yaĸamē ve kiĸiliĵi hakkēndaki yazēmēzē zevkle izleyeceĵinizi umarēz. 1981 yēlēnē 

geride bēraktēĵēmēz bu sayēmēzda, Etiler ve Kabataĸôta birer apartman dairelerini, Regineôin 

Parisôteki evini, Paul Leonardôēn Amerikaôdaki kul¿belerini, Manken Mine Baysanôēn evini, yēlbaĸē 

masa d¿zenlemelerini ve ñK¿lt¿r Deĵiĸimi Ķ­inde T¿rk Resim Sanatēò gibi diĵer s¿rekli konularēmēzē 

bulacaksēnēz. Hoĸ­akalēnéò 
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zenginliĵi, yalnēzca tavanda kullanēlan altēn varak kartonpiyerlerden dahi 

anlaĸēlabilmektedir. 

 
 

ķekil 2.24: Yemek Bºl¿m¿ (solda) ve Dinlenme Kºĸesi (saĵda), ñKabataĸôta Bir 

Apartman Dairesiò, 12.1981, Ev Dergisi 

 

G¿ndelik hayatēn vitrinini oluĸturan ñideal yaĸam bi­imleriò, iletiĸim kanallarēnē 

elinde bulunduran ñ­aĵdaĸò, ñse­kinò gruplarca servis edilmektedir. Bu yolla 

yaygēnlaĸtērēlan ­aĵdaĸ deĵerler, medyanēn toplumsal belirleyiciliĵini, dolayēsēyla 

imajlarēn rol¿ ile temsil ettiĵi anlamē a­ēĵa ­ēkarmaktadēr. Gºr¿n¿rl¿k ve kabul 

edilebilirliĵin doĵru orantēlē olarak birbirini beslediĵi bir k¿lt¿r ekseninde, 

dolaĸēmdaki artan imajlarēn dayattēĵē kimlikler, tercihler ve anlam kalēplarē ¿zerinden 

­er­evesi belirli bir yaĸam tarzē duyurulmaktadēr. Sºz konusu imaj ve temsiller, hayat 

tarzlarēna iliĸkin birtakēm buyruklar verirken ve arzular uyandērērken, eĸ zamanlē 

olarak toplumsal iliĸkilerin ve baĵēntēlarēn arka planda kalan s¿re­lerini de ev mekanē 

¿zerinden sergileyen ipu­larēna dºn¿ĸmektedir. Aynē derginin Ocak 1982 tarihli 

sayēsēnda yer alan ñOrtakºyôde Bir Dubleks Daireò baĸlēklē bir baĸka ev (ķekil 2.25) 

ise ĸºyle tarif edilmektedir:  

ñOrtakºyôde 340 metrekarelik kullanēm alanē bulunan bu konut, Boĵazi­ine hakim bir 

tepe ¿zerine inĸa edilmiĸ. Ev sakinlerinin klasik m¿zik ve antika eĸyalara olan merakē 

dekorasyonda ­ºz¿m i­in ana fikri oluĸturmuĸ. Dekorasyon projesi Ķ­ Mimar M. Baki 

Aktar ve Mimar Sadēk Aktar tarafēndan ­izilmiĸ ve uygulanmēĸ. Ķki kattan oluĸan 

konutun giriĸ katēnda oturma ¿niteleri, ebeveyn ve ­ocuk odalarē, ­alēĸma ve okuma 

odalarē ile WC-banyo bulunuyor. Mimarlar ­ºz¿mde, genellikle ev sahiplerinin rahat 

bir ortam i­inde yaĸamalarēnē d¿ĸ¿nerek hi­bir aĸērēlēĵa gitmemiĸ ve sadece deĵerli 

eĸyalarēn kullanēlmasēyla mekanlarē oluĸturmuĸlar.ò  
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T¿ketilen nesnelerin niteliĵi ve t¿ketme bi­iminin belirlediĵi hayat tarzē, gruplar 

arasē benzeĸim ve farklēlēklarēn bir gºstergesi haline gelmiĸtir. Toplumsal kesimleri 

birbirinden ayrēĸtēran ve yukarēdan aĸaĵēya sēralayan bu somut gºstergeler, eĵitim 

s¿recinde edinilen ve kuĸaktan kuĸaĵa aktarēlan belirli zevk ºl­¿tleri ile k¿lt¿rel 

pratikleri tanēmlayan ósembolik sermayeô kavramē ile eĸleĸtirilebilmektedir. Ķki ayrē 

ev ºrneĵinde de gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere, duvarlarē s¿sleyen tablolar, dinlenen klasik m¿zik 

ve tercih edilen antika eĸyalar gibi gºsterge deĵeri olan tutum ve nesneler, hem 

mekansal olarak evi b¿t¿nleyen birer par­a hem de o evin temsil ettiĵi yaĸam stilinin 

ayrēlmaz bir par­asē olarak gºsterilmektedir. Hayat tarzēna iliĸkin nitelikler, k¿lt¿rel 

kamusal pratiklerle iliĸki i­inde olup sosyal ve sēnēfsal farklarē yeniden ¿reten olgular 

olarak ev mekanēnda da kendi karĸēlēklarēnē yaratmaktadēr. Dolayēsēyla hayat tarzlarē, 

sēnēflarēn kendini ayrēĸtērma ve stat¿ iddia etme bi­imi haline gelmektedir.  

  

ķekil 2.25: Kat Planlarē ve Salon, ñOrtakºyôde Bir Dubleks Daireò, 01.1982, Ev 

Medya dolayēmēyla yaygēnlaĸan hayat tarzē temsilleri, toplumsal s¿re­ler b¿nyesinde 

ĸekillenmekte ve bu doĵrultuda belirli normlar oluĸturmaktadēr. Medya 

dolaĸēmēndaki gºr¿nt¿ler de bu anlamda dºnemin ñsoyut ve kºkl¿ eĵilimleròini 

okuyabileceĵimiz ipu­larē barēndērmaktadēr. Seksenli yēllarda l¿ks yaĸam tarzēna olan 

raĵbetle birlikte Sabah gazetesinin hazērlamaya baĸladēĵē ñGusto-Styleò sayfasēnēn 

i­eriĵi ile ilgili, Zafer Mutlu, ñOn yēl ºnce bºyle ĸeyleri koysanēz dalga ge­erlerdi. 

ķimdi insanlar okuyor. ¢¿nk¿ ºzeniyor. O lokantada hi­ yemek yemeyecek olsa bile, 

ºyle bir lokantanēn var olduĵunu en azēndan ºĵrenmek istiyor.ò demiĸtir. Aynē bakēĸ 

s¿rd¿r¿l¿rse, dergilerde yayēnlanan l¿ks evlerde hi­ yaĸayamayacak da olsa gºrmek, 

bilmek, ºĵrenmek isteĵi, ºzel hayata ve yaĸam bi­imlerine doĵru kēĸkērtēlan merak 

duygusundan ileri gelmektedir. 
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Fark yaratan bir tarza sahip olmanēn, ºteki sēnēflardan kendini ayērmanēn yolu 

ñk¿resel kriterlerle belirlenen se­kin t¿ketim bi­imlerine sahip olmaktanò 

ge­mektedir ve bu se­kin sēnēfēn se­imleri, beĵenileri, deĵer ve idealleri toplumun 

genelinde hegemonik bir ĸema halini almaktadēr (Ahēska ve Yenal, 2006). Bu bakēĸ, 

ev mekanēnē da idealize edilen kullanēmlar b¿t¿n¿ haline getirme eĵilimindedir. 

Kimlikler tanēmlayēp arzu uyandērma ve dºnemin b¿t¿nleĸik iliĸkilerine dair bir 

bakēĸ sunma mekanizmasē, ev ¿zerinden mekansallaĸarak bir ñkiĸilikò giyinmektedir. 

Evin toplumsal d¿zene dair sunduĵu sembolik b¿t¿n, belli eĵilimlerin anlaĸēlabilmesi 

i­in bir altlēk meydana getirmektedir. Ev ve yaĸam tarzē bir aradalēĵēnē, M¿ĸerref 

Hekimoĵlu, Cumhuriyet Gazetesiônde yazdēĵē yazēda ñEvimiz kiĸiliĵimizdirò diyerek 

tanēmlamēĸtēr (ķekil 2.26). Bu tanēmēn geniĸ a­ēlēmēnē ise yazēnēn i­eriĵinde ĸºyle 

ifade etmiĸtir:  

ñ¥zellikle zenginler arasēnda bir g¿zel ev yarēĸē var, ama para belli bir zevk d¿zeyine 

vardēramēyor insanlarē! K¿­¿k bir ayrēntē b¿t¿n¿ ­irkinleĸtirebiliyor. Ev dekorlamak 

hayli g¿­ bir uĵraĸ aslēnda. ¢ok g¿zel bir evde iĵreti oturanlar da bu g¿­l¿ĵ¿ 

kanētlēyor. En g¿zel eĸyayē, halēlarē, tablolarē, g¿m¿ĸleri alēyorlar, neredeyse soluk 

soluĵa salonlar, teraslar, havuzlar doluyor, ama yine de belli bir boĸluk var. Kuĸkusuz 

kiĸilik boĸluĵu. Bir ev yaĸam bi­imini yansētēr her ĸeyden ºnce.ò  

 

 

ķekil 2.26: 17.11.1990, Cumhuriyet Gazetesi 

Ev mekanēnēn ifade ettikleri, mimari belirlenimlerinin ve fiziksel sēnērlarēnēn 

ºtesindedir. Kurt (2021), bu ñbirbirinden yalētēlmamēĸ iliĸkiler sistemiònin kent-

sokak yahut ev-oda gibi farklē ºl­ek ikilikleri arasē benzeĸim ve ­atēĸmalarēn 

okunmasēnē saĵladēĵēnē ve bu iliĸkiler aĵēnda nesnelerin gerek pratik gerekse 

temsiliyet a­ēsēndan mekanēn kavranēĸēnē pekiĸtirdiĵini savunur. Dºnemin getirdiĵi 

hēz, zaman ve mekana iliĸkin somut gºsterge ve gereklilikler, ¿retim-t¿ketim 

iliĸkisinin iĸleyiĸine dair bir gºr¿n¿rl¿k sunmaktadēr. Bahsedilen gºstergelerin ortaya 

koyduĵu hiyerarĸik talepler, mekanēn karakterinin oluĸmasēnda etkin olduĵu gibi 

hayat tarzē ifadelerine ve dolayēsēyla sēnēfsal ayrēmlara dair ipu­larē vermektedir. 
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Habituslarēn ¿r¿n¿ olan bu hiyerarĸiler, evin barēndērdēĵē g¿ndelik eylemlere sirayet 

eden k¿lt¿rel gºstergeler ¿zerinden tanēmlanmaya baĸlamēĸtēr. Seksenler 

atmosferinde giderek yaygēnlaĸan televizyon, dergi ve gazete gibi medya ara­larēnēn 

ñhayat tarzēò modellerini taĸēdēĵē y¿zey geniĸledik­e, gºrsel imgenin etki alanē da 

doĵru orantēlē olarak b¿y¿m¿ĸ, belirleyici bir nitelik kazanmēĸtēr (Ahēska; Yenal, 

2006).  Bireylerin ger­ekleĸtirdiĵi eylemler, kullandēklarē eĸyalar, tercih ettikleri 

mobilyalar, ­evreleriyle ve mekanla kurduklarē iliĸki, g¿ndelik hayatē domine eden 

aktiviteler, simgesel farklēlēklara dºn¿ĸerek ev i­lerinden toplumsal sēnēflara uzanan 

sembolik bir dil oluĸturmaktadēr. 

2.5 Dil, Ķmge, Nesne, Stil: Seksenler Montajēnda Evi Okumak 

ñToplum fikri g¿­l¿ bir imgedir. Tek baĸēna denetlemeye ya da insanlarē 

harekete ge­irmeye muktedirdir. Bu imge bir bi­ime sahiptir; dēĸ sēnērlarē, 

kēyēlarē, dahili bir yapēsē vardēr. Dēĸ hatlarē uygun davranēĸlarē 

ºd¿llendirme ve saldērēyē p¿sk¿rtme g¿c¿ne sahiptir. Kēyēlarē ve 

yapēlandērēlmamēĸ bºlgeleri enerji y¿kl¿d¿r. Yapēlara, kēyēlara ya da 

sēnērlara iliĸkin her t¿rl¿ insani deneyim, toplumun simgelerince her an 

kullanēlabilecek durumdadēr.ò (Douglas, 1966, s.145) 

Seksenli yēllarda yeni bir bi­im kazanan ñtoplum imgesiò, kºkl¿ deĵiĸimlerle birlikte 

yeniden oluĸan, var olup g¿­lenen, parlatēlan, ĸekil deĵiĸtiren, etki hacmi dºn¿ĸen 

birbirinden farklē bir­ok meseleyi kapsamaktadēr. ñKēyēlarē ve yapēlandērēlmamēĸ 

bºlgeleri enerji y¿kl¿ò olan bu meseleler, doĵrudan veya dolaylē olarak ev mekanēnē 

g¿ndeme taĸēmēĸtēr. Bunun sonucu olarak ev mekanē, deĵiĸen anlamlar 

doĵrultusunda toplumsal olarak belirleyici bir rol ¿stlenmiĸ, medya ve sºylemler 

dolayēmēyla belli baĸlē ­atēĸmalarēn ana mecrasē haline gelmiĸtir. Ev olgusunu gerek 

mekansal gerek bir aracē gerekse metaforik olarak g¿ndeme taĸēyan meseleler 

arasēndan, seksenli yēllar medyasēnda en ­ok konu edilen dºrd¿, tez kapsamēna 

taĸēnmēĸ ve ñSeksenlerò baĸlēĵēnda irdelenmiĸtir. ñKamusal Dil, ¥zel Hayatò 

bºl¿m¿nde ele alēndēĵē ¿zere, bu meselelerden ilki, kamusal alanda kullanēlan dilin 

dºn¿ĸmesi, teklifsiz bir hale b¿r¿nmesi, ºzel hayata dair ºgeleri kendisine dahil 

etmesidir. Bu eĵilim, medyanēn odaĵēna aldēĵē ev i­i iliĸkiler, ºzel hayat ve cinsellik 

gibi konular aracēlēĵēyla ev mekanēnē gºr¿n¿r kēlmēĸtēr. Bir arkaplan olarak geliĸen 

ev mekanēnēn bu gºr¿n¿rl¿ĵ¿, haber dilinin yaygēnlaĸtērdēĵē kēĸkērtēcē bir merak 

tarafēndan tetiklenmiĸtir. ñSºz, Ķmge ve Gºr¿nt¿ò bºl¿m¿n¿n ºzellikle odaklandēĵē 
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konu ise, ñkadēn medyasēò ve bu medya organēnēn imgeyle kurduĵu iliĸkidir. Bu 

dºnemde ev mekanēnē kadēn haklarē, dekorasyon, ev iĸleri gibi meseleler ¿zerinden 

yoĵun bir bi­imde g¿ndeme taĸēyan bu dergiler, y¿kselen kadēn hareketi ve 

­eĸitlenen kadēn kimlikleri ile birlikte artēĸ gºstermiĸtir. Bºylece ev i­lerini hem 

toplumsal deĵiĸimlerin hem de politik yapēlanmalarēnēn karmaĸēk iliĸkilerini 

okumanēn m¿mk¿n olduĵu bir mecra haline getirmiĸtir.  

 

ķekil 2.27: ñSeksenlerò bºl¿m¿ kavramsal ĸema 

Bir diĵer konu olarak, seksenlerin en jenerikleĸmiĸ konusu olan ñT¿ketim K¿lt¿r¿ò, 

bu dºnemde yaygēnlaĸan yahut yeni ¿retilen ev i­i ara­lar ¿zerinden, ev mekanēnē 

medyanēn s¿regelen bir meselesi haline getirmiĸtir. T¿m basēn ve yayēn organlarē, 

gerek haberler gerekse reklamlar aracēlēĵēyla ñdayanēklē t¿ketim mallarēò ¿zerinden 

ev mekanēnē g¿ndemde tutmuĸtur. Son olarak, seksenlerde parlatēlan bir sºylem 

olarak ñHayat Tarzēò ifadesi, g¿ndelik ve k¿lt¿rel yaĸamē kapsayan geniĸ bir 

alandaki davranēĸ ve alēĸkanlēklar b¿t¿n¿ olarak ¿st sēnēfa yºnelik bir yaĸam bi­imi 

tanēmlamakta; ka­ēnēlmaz bir bi­imde ev mekanēnē da bu yaĸam bi­imini kanētlayan 
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bir fark mekanizmasē haline getirmektedir. Medyanēn gºr¿n¿r kēldēĵē ev i­i sembolik 

kullanēmlar, ñl¿ksò, ñse­kinò, ñ­aĵdaĸò yaĸam stillerinin bir gerekliliĵi olarak 

sunulmuĸtur.  

Ev mekanē, t¿ketim davranēĸlarē, ekonomik koĸullar, kitle hareketleri, fark ¿reten 

hayat tarzlarē, yatkēnlēk sistemleri, medyanēn dili, imgenin otoritesi ile birlikte 

d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde; toplumsal, k¿lt¿rel ve sembolik iliĸkiler, ºzerk ­atēĸma alanlarē, 

toplumsal farklarēn yeniden ¿retilme mekanizmalarē a­ēĵa ­ēkmaktadēr. Bu durum 

evin anlamē ¿zerine d¿ĸ¿nmeye ­aĵērmakta, evcil pratikler aracēlēĵēyla kendi 

gramerini inĸa eden ev mekanēnēn sēnērlarēnē sorgulamanēn ºn¿n¿ a­maktadēr. 
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3. EVCĶL PRATĶKLER 

Ev, sēnērlarē i­inde ºzneyi mek©na baĵlarken, barēndērdēĵē bileĸenlerle dēĸarēda akan 

toplumsal hayata kendi bakēĸēndan a­ēlēm getiren bir mercek saĵlar. Bu ikilik, i­-dēĸ 

veya par­a-b¿t¿n iliĸkisi ile karĸēlēklē etkileĸimlerin okunabileceĵi ortak bir zemin 

sunar. Kullanēcē ve mek©n arasē etkileĸimin yanē sēra mekanēn toplumsal ¿retimi ile 

deĵiĸimini gºr¿n¿r kēlar. Bºylece, evin kendine has fiziksel ºrg¿tlenmesinin ºtesinde 

farklē anlam katmanlarēyla kuĸanmēĸ toplumsal bir oluĸum olduĵu iddia edilebilir. 

Ķ­erdiĵi ­ok katmanlē ºr¿nt¿lerle birlikte zamanēn toplumsal, k¿lt¿rel, politik ve 

ekonomik koĸullarēnē yansētēr, bu koĸullarēn izlerini taĸēr ve onlardan ayrē 

d¿ĸ¿n¿lemez.  

Bir kērēlma noktasē teĸkil eden 1980ôli yēllar, g¿ndelik hayatēn diline ve eylemlerine 

yansēyan radikal deĵiĸimler barēndērēr. Eĸ zamanlē olarak ñhem dēĸa a­ēlmaya hem 

i­e kapanmayaò (G¿rbilek, 1992) denk d¿ĸen bu yēllarda, dºnemin iklimine ve 

toplumdaki yansēmalarēna iliĸkin belli s¿rekliliklerin, ­atēĸmalarēn ve benzeĸimlerin 

izlenebileceĵi alanlarēn baĸēnda ev gelir. Kamusal alanēn yēkēlmasēyla birlikte 

ger­ekleĸen i­ mek©na dºn¿ĸ, ev mekanēnēn gºr¿n¿rl¿ĵ¿n¿ artērmēĸ, ev yaĸamēna 

dair ¿retimleri yaygēnlaĸtērmēĸ ve evcil eylemleri dºn¿ĸt¿rm¿ĸt¿r. Dºn¿ĸen eylemler, 

mek©nēn organizasyonunu doĵrudan etkilemiĸ, deĵiĸen ev i­i ºrg¿tlenmelerine dair 

bir izlek oluĸturmuĸtur. Yine bu dºnemde etki alanē olduk­a geniĸleyen pop¿ler 

medya, bu gºr¿n¿rl¿ĵe zemin oluĸturmuĸ ve ¿rettiĵi imgelerle i­ mekanlar ¿zerinden 

kamusal bir dil oluĸumunu desteklemiĸtir. Dolaĸēma giren imgelerin 

yaygēnlaĸmasēyla ev mekanēna dair sembolik kullanēm kodlarē oluĸmuĸ, hayat tarzlarē 

modelleĸmiĸtir. Bu baĵlamda anlamē deĵiĸen ev, t¿ketim alēĸkanlēklarēnēn 

okunabileceĵi bir vitrin, toplumsal ­atēĸmalarēn analiz edilebileceĵi bir sahne haline 

gelmiĸtir. Evin, sahneleĸen bir mekan olarak, kapsadēĵē eylemler ile bu eylemlerin 

iliĸkilendiĵi ara­larē, eĸyalarē, nesneleri iĸaret eden evcil pratikler, araĸtērmanēn 

odaĵēnē oluĸturmaktadēr. Ev, i­inde s¿regelen eylemler aĵēnēn kurduĵu yaĸantēdan 

baĵēmsēz deĵildir. Eiguer (2013), her mek©nēn eylemle kurulduĵunu sºyler ve 

mekanēn sahiplenilmesi ile olanaklarēnēn ortaya ­ēkarēlmasē arasēnda doĵru orantē 
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kurar. Bu noktada evcillik kavramē ºn plana ­ēkar. Yavuz ve Toker (2020), evcilliĵi, 

maddi par­alarēn basit toplamēnēn ºtesinde; aĸinalēk, g¿ven hissi ve kiĸiye ºzel oluĸ 

gibi kavram ve durumlarla eĸlenen, soyut bir nitelik olarak tanēmlar. Evcil pratikler, 

bu niteliklerle de iliĸkili olmakla birlikte, s¿regelen alēĸkanlēklar, var olup ĸekil 

deĵiĸtiren taktikler, dºn¿ĸen davranēĸlar, yeni anlamlandērmalar, baĵlamsal olarak 

ºne ­ēkan nesneler ve eĸyalarēn katmanlaĸarak oluĸturduĵu iliĸkisel aĵē imler. Bu tez 

­alēĸmasēnda ele alēndēĵē ĸekliyle evcil kavramē, eylemler ¿zerinden kendini a­an bir 

ifadedir. Douglas (1991), ev olgusunu d¿zenli davranēĸlarēn oluĸturduĵu bir ºr¿nt¿ 

olarak ele alēr. Evin zaman ve mekanla kurduĵu iliĸkiyi, ev i­erisinde s¿regelen 

g¿ndelik eylem ve davranēĸlar ¿zerinden a­ēklar. Douglas (1991), bu d¿zen fikrini, 

evin merkezine koyar ve ancak g¿ndelik hayat d¿zenli bir ĸekilde tekrar ettiĵinde o 

mek©nēn ev olma ºzelliĵinden bahsedilebileceĵini savunur. Ev fikrinin sabit bir 

mek©n gerektirmediĵini fakat gºr¿n¿r ve gºr¿nmez bileĸenlerde d¿zenli bir 

devamlēlēk gerektirdiĵini sºyler. Bºylece, ev i­in hem zaman ve mekan tarafēndan 

yapēlanan hem de zaman ve mekanē dºn¿ĸt¿ren, adēna ñzamanda bir yapēlanmaò 

dediĵi bir ­er­eve ­izer. Bu tanēm, ñevcil pratiklerò tabiri altēnda toparlanan eylem ve 

ara­lara neden óevcilô nitelemesi yapēldēĵēna dair elveriĸli bir altlēk sunmaktadēr. Ev 

olgusunun, fiziksel olarak ­evrelenmiĸ bir mek©ndan ziyade d¿zenli eylemler aĵēnēn 

kuran bir yapē olmasē, bahsedilen pratikleri eve dair kēlar. Dolayēsēyla, kavramsal ve 

olgusal olarak evi ºteki mekanlardan ayēran d¿zenliliĵin ve rutinin, g¿ndelik hayatēn 

tekrar eden ritminde ve bunun somut karĸēlēĵē olan pratiklerde karĸēlēĵēnē bulduĵu 

sºylenebilmektedir. Rutin kavramēnēn T¿rk Dil Kurumuôndaki karĸēlēklarē, 

ñalēĸēlagelenò, ñsēradanò, ñalēĸēlagelmiĸ bir d¿zen i­erisinde ger­ekleĸtirilenò olarak 

sēralanmaktadēr. Her bir edimin birbirini izlediĵi ve d¿zenin s¿regelen bir bi­imde 

tekrar ettiĵi, alēĸēlagelmiĸ, g¿ndelik ve sēradan bir sistem kurgusu, evcil eylemleri ve 

dolayēsēyla ev olgusunu ­aĵrēĸtērmaktadēr.  

Her ev b¿nyesinde ºznel ve nesnel anlamlarēnē bir arada barēndērēr. Mekanēn evcil 

atmosferini kuran bileĸkeler ise ­oĵunlukla toplumsal baĵlama dayanan devralēnmēĸ 

belirlenimlerdir. Dolayēsēyla evcil pratiklerin etkinliĵini irdelemek ile dºnemin 

siyasi, toplumsal, k¿lt¿rel iliĸki ve sistemleri anlamak arasēnda koĸut bir iliĸkinin 

varlēĵē barizdir. Bu anlamda evin ºznel ve nesnel bir baĵēntēlar zinciri, bir ĸema 

sunduĵu sºylenebilir. Evin ge­miĸ ve bug¿n¿n toplumsal baĵlamēndan beslenen 

g¿ndelik alēĸkanlēklarē ile mekanēn dºn¿ĸen d¿zenleme ve ºrg¿tleme bi­imleri 
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arasēnda kuĸkusuz g¿­l¿ bir iliĸkiler aĵē ºr¿l¿r. Kurt (2021), evlerin kamusal 

mekanlarēn politik birer prototipi olduĵunu; burada yaĸananlarēn, -kiĸilerin nesnelerle 

olan iliĸkilerinden temizlik anlayēĸēna ve oturma d¿zenine kadar- g¿ndelik pratiklerin 

toplumsal ve siyasi yaĸama dair bir model sunduĵunu ºne s¿rer. Dolayēsēyla evler, 

ºzel ve kamusal; bireysel ve toplumsal anlamlar ¿reten bir gºstergeler sistemi, 

simgesel bir ĸema, bir temsil aracē olarak okunabilmektedir. 

3.1 Habitus, ķema, Ķzlek 

Seksenler dºneminde deĵiĸen ev i­i ºrg¿tlenmeleri, g¿ndelik alēĸkanlēklarē, 

toplumsal anlamlarē ve dolaĸēma giren temsiliyetleri ile birlikte d¿ĸ¿nmek ºnemlidir. 

Dºn¿ĸen durumlarēn ¿stesinden gelebilmek i­in kazanēlan eĵilimler ve ¿retilen 

taktikleri de tanēm aralēĵēna dahil eden habitus kavramē, bir kērēlma dºnemine denk 

d¿ĸen bu ortamda ve ºzellikle ev mekanēna yºnelik bir analiz ­alēĸmasēnda 

tartēĸmanēn derinleĸmesi a­ēsēndan kritik gºr¿lmektedir. ¢¿nk¿ bu noktada, habitus, 

ev i­i yaĸama bir kimlik atfeden hayat tarzlarēndan sēnēfsal analizlere ve toplumsal 

yarēlmalara doĵru uzanan bir eksen oluĸturmaya baĸlar. Palabēyēk (2011), kararlar ve 

deĵerler arasē iliĸkide belirleyici olan habitusun yeniden ¿retim bi­imlerini irdelerken 

merkezi bir yer edindiĵini sºylemektedir. 

Bourdieu (1979)ônun tanēmladēĵē ĸekliyle ñhabitusò kavramēnēn nesnel yapēlar ve 

pratikler arasē bireysel ve toplumsal iliĸkilere dair yaptēĵē a­ēlēmlar, ­alēĸmanēn ana 

meselesi olan ev i­i g¿ndelik yaĸam tartēĸmasēnē derinleĸtirmek adēna elveriĸli 

gºr¿lm¿ĸt¿r. Habituslar, nesnel yapēlarca ĸekillendirilmiĸ; toplum nezdinde d¿zenli 

olarak kabul gºrecek ñpratik ve temsillerin ¿retilme ve yapēlandērma ilkesi olarak 

iĸlemeye eĵilimliò; ñaktarēlabilir ve kalēcē yatkēnlēk sistemleriò dir (Bourdieu, 1972). 

Habitus kelimesinin kaynaĵē olan Aristoônun ñheksisò terimi, huy, iyelik anlamēna 

gelmektedir ve ñyinelenen, alēĸkanlēk haline getirilmiĸ davranēĸ bi­imiò olarak 

kullanēlmaktadēr. Fakat toplumsal olarak inĸa edilen habitus, alēĸkanlēk (habit)ôtan 

farklē olup, kendiliĵinden geliĸen, yaratēcē eylemleri ¿reten sistemdir (Bourdieu, 

1979). Bourdieuônun ñpratikò kavramē toplumsal ve yaratēcē eylemleri iĸaret ederken, 

­alēĸmanēn odak noktasēnē oluĸturan evcil pratikler kavram ºbeĵi ev i­i eylem ve 

ara­larēn iliĸki ve iĸleyiĸ bi­imlerini ifade etmektedir. Tanēm ­er­eveleri birebir 

ºrt¿ĸm¿yor olsa da ºz¿nde pratik kavramēna dair deĵinilen unsurlar her ikisi i­in de 

ge­erlidir.  
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Eylemleri yaratēcē s¿re­ler olarak ele alan De Certau (1990), Bourdieu ile paralel bir 

yerde dursa da eylemlerin t¿ketimi yºnlendiren buluĸlar olduĵu d¿ĸ¿ncesi onu farklē 

bir noktada konumlandērēr. De Certau (1990), kullanēm olarak nitelendirdiĵi ñeylem, 

uygulama ve ¿retim tarzlarēònē, i­ i­e ge­miĸ farklē iĸlevlerin katmanlē bir bi­imde 

iĸleyiĸi olarak a­ēklar ve dayatēlan d¿zen i­erisinde kullanēmlarēn kendi tarzēna 

yºnelik dºn¿ĸt¿rd¿ĵ¿ bir uzam ile bu uzamdaki ºngºr¿lemez ºr¿nt¿lerden bahseder. 

Evcil pratiklerin g¿ndelik olarak mekan i­erisinde meydana getirdiĵi ºr¿nt¿ler aĵē, 

bu kapsamda kullanēm a­ēlēmēyla ºrt¿ĸ¿r. Eylemlerin mekanēn sunduĵu olanaklar 

dahilinde ­oĵul ve yaratēcē olduĵu gºr¿ĸ¿n¿ de g¿ndelik evcil pratikler ¿zerinden 

tasdik etmek m¿mk¿nd¿r. Fakat kullanēmdaki ­oĵulluk, pratiklerin genel iĸleyiĸ 

bi­imlerindeki homojenleĸmenin ºn¿ne ge­emez. Ķmgelerin dikte ettiĵi hayat 

tarzlarē, bu yºnde bi­imlenen ev i­i organizasyon ve habituslarēn belirlediĵi 

yatkēnlēklar bir araya geldiĵinde, yºnlendirici etkinin imgeden -dolayēsēyla 

t¿ketimden- eyleme doĵru olduĵunu gºstermektedir. Dolayēsēyla, de Certau 

(1990)ônun eylemin t¿ketimi yºnlendirici etkisine yºnelik savunusu, seksenler 

baĵlamēnda ve evcil pratikler tanēm aralēĵēnda karĸēlēĵēnē bulamamaktadēr.  

Ev i­i g¿ndelik hayat, bu dºnemde toplumsal konjonkt¿r ve evcil pratiklere baĵlē 

olarak hem mekansal hem anlamsal bir dºn¿ĸ¿m ge­irmiĸtir. Toplumsal yapēlar 

tarafēndan ĸekillendirilen pratikler, eĸ zamanlē olarak bu yapēlarē inĸa eder. G¿ndelik 

eylemler aracēlēĵēyla toplumsal olarak inĸa edilen nesnel yapēlar, evin kamusal alanla 

iliĸkisini de tanēmlamaktadēr. Pratiklerin simgesel anlamlarē ile toplumsal etkenlerin 

bir aradalēĵē habitus kavramēnē karĸēlar. Habitus, pratiklere yºnelik ĸemalar 

oluĸturur. Bu ĸemalar, toplumsal ve k¿lt¿rel hayat i­erisinde benimsenen algē ve 

idrak mekanizmalarēnē kapsar. (Bourdieu, 1979) Evcil pratiklerin tanēmē gereĵi 

b¿nyesinde barēndērdēĵē eylem ve ara­ izlekleri ¿zerinden d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde, habitus, 

mekansal ºrg¿tlenmeyi etkileyen eylem mekanizmalarēnēn ve temsiliyetlerin 

toplumsal yatkēnlēklarla iletiĸimini kuran soyut bir algē ­er­evesi olarak 

d¿ĸ¿n¿lebilir. Diĵer bir deyiĸle, ev i­i g¿ndelik pratikler ile toplumsal yaĸam 

arasēndaki karĸēlēklē iliĸkiyi vurgulamak i­in elveriĸli bir kavramsal ara­tēr.  

Kamusal rollerin, normlarēn ve deĵerlerin bi­tiĵi eylem kalēplarēyla mekansal 

organizasyon ve eylemlerin iliĸkilendiĵi ara­larēn se­imi arasēndaki iliĸkinin 

yadsēnamaz varlēĵē, evin anlamēnē yalnēzca ºznel bir barēnma mekanēnēn ºtesine taĸēr. 

¢¿nk¿ ñbir mekanē var eden iliĸkilerdirò (Kurt, 2021). Ev i­lerine etkiyen normatif 
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uzlaĸēmlar, sembolik deĵerler doĵrultusunda kendini gºsteren yatkēnlēklar k¿mesini 

(habitus kavramēnē) ­aĵērēr. Bourdieu (1979), habitusôun alanē tanēmlayan, eylemleri 

ĸekillendiren ve eylemlerce ĸekillenen ­ift taraflē bir etki mekanizmasē olduĵunu 

sºyler. Bir yandan simgesel mekanizmalar tarafēndan sēnērlarē ­izilirken diĵer 

taraftan ¿zerinde m¿cadele edilen iki boyutlu alan kavramē, seksenler dºneminin 

birbirini ­aĵēran zētlēklarēn kurduĵu karĸēlēklē iliĸkiler aĵēnē ve muĵlak ikiliklerin 

kurduĵu toplumsal yapēsēnē imlemektedir. Sēnēfsal niteliklere yºnelik belirli maddi 

koĸullar oluĸturan bir sistem ifadesi olarak alan, habitusu yapēlandērēr ve fakat 

habitus da varlēĵēnē s¿rd¿rebilmesi i­in alanē ĸekillendirir. Dolayēsēyla habitus, 

devingen bir yapē olarak karĸēmēza ­ēkabildiĵi gibi; alanlar birden ­ok, par­alanmēĸ, 

bºl¿nm¿ĸ habituslar yaratabilir. Bu habituslar toplumsal farklara ve sosyoekonomik 

koĸullara gºre deĵiĸiklik gºsterebilmesinin yanē sēra, sēnēfsal ayrēmlara yºnelik 

belirleyici olabilmekte ve ayrēĸtērēcē pratiklerin oluĸumuna zemin 

hazērlayabilmektedir (Bourdieu, 1972). Farklē toplumsal yapēlanmalarēn farklē 

habituslar yarattēĵēnē ve dolayēsēyla farklē habituslarēn farklē pratikler oluĸturduĵunu 

ifade eder:  

ñTēpkē kendilerini ¿reten konumlar gibi, habitusler de farklēlaĸmēĸ; ama aynē zamanda 

farklēlaĸtērēcēdērlar. Ayrēĸmēĸ, ayrēdērlar; ama aynē zamanda ayrēmlar getirirler: Farklē 

farklēlaĸma ilkelerini hayata ge­irir ya da ortak farklēlaĸma ilkelerini farklē bi­imde 

kullanērlar.ò (Bourdieu, 1994, s.21)  

T¿m bu farklēlēk ve benzeĸimlerin kurduĵu ĸematik yapēlanma, seksenli yēllarda 

simgesel kullanēmlarla bezenmiĸ ev mekanēnē akla getirmektedir. Bu kuramsal 

a­ēlēm, anlamē dºn¿ĸen pratikler ve g¿ndelik ev yaĸamē ¿zerinden de 

okunabilmektedir: Bu baĵlamda ºznenin ger­ekleĸtirdiĵi eylem ve ger­ekleĸtirme 

bi­imi, kullandēĵē eĸyalar ve kullanma bi­imi, bir araya getirdiĵi nesneler ve ifade 

ettikleri, dahil olduĵu sēnēf b¿nyesinde tanēmlēdēr. Ev i­lerine dair toplumsal ve ºznel 

durumlar arasēndaki karĸēlēklē iliĸkiyi tarif eden bir ­er­eve olarak okunduĵunda, 

habitus, mekanēn maddi belirlenimlerinin ºtesinde anlamē kuran ve ­alēĸmanēn 

odaĵēnē oluĸturan óevcil pratiklerô ile ilgili kapsamlē bir a­ēlēm sunar.  

Her sēnēfēn ¿rettiĵi kendine has habituslar ¿zerinden yaptēĵē a­ēlēmda, Bourdieu 

(1979), egemen sēnēfēn habitusunun, kendi hayat tarzlarēnē ºtekilerden ayrēĸtērēcē bir 

fark mekanizmasē olarak iĸlediĵini; k¿­¿k burjuvazi olarak adlandērēlan sēnēfēn 

toplumsal arzularēn bi­im verdiĵi bir habitusa sahip olduĵunu; halk sēnēfēn 
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habitusunu ise yaĸam ĸartlarē ve zorunluluklarēn belirlediĵini ileri s¿rer. Toplumsal 

ve ekonomik farklarēn derinleĸmesinin yolu, habituslar ve bu dolayēmla ortaya ­ēkan 

hayat tarzlarē arasēndaki ayrēmlardan ge­mektedir. Tabakalaĸma, bºylece kendi 

devamlēlēĵēnē saĵlamaktadēr. Sēnēf-temelli habituslar, ayrēĸtērēcē/ buluĸturucu 

pratiklerin yanē sēra algē, beĵeni ve eylem ĸemalarē da ¿retir. Buna gºre, gruplarēn 

¿rettiĵi benzer davranēĸ kalēplarē, ortaklaĸa pratikler ve eĵilimler sistematik olup 

bahsedilen ĸemalarēn iĸleyiĸinin ¿r¿n¿d¿r. Tarihsel ve toplumsal iliĸkilerle 

olgunlaĸan bir algē, beĵeni ve eylem matrisi ortaya koyan bu ĸemalar, ¿retken ve 

d¿zenleyici, ñ­oĵu kez belirsiz ama sistematik bir se­ilim ilkesiò meydana getirir 

(Bourdieu, 1972). Bahsedilen se­ilim ilkelerine hayat tarzlarē ile hayat tarzlarēna 

duyulan arzunun yºn verdiĵi sºylenebilir. Dolayēsēyla habitus, hayat tarzēnēn ¿retici; 

sēnēf kimliĵinin ise ayērt edici bileĸenidir ve ev i­i pratiklerin analiz s¿recine yºnelik 

faydalē bir altlēk olarak gºr¿lebilir. 

Ev, b¿nyesinde hem bireysel hem de toplumsal bir sistem inĸa eden canlē bir 

mekandēr. G¿ndelik yaĸama iliĸkin i­erdiĵi bilgilerle, mekanē kuran evcil pratikler 

ile, ºrg¿tlenme bi­imi ve nesneleriyle okunaklēlēk kazanēr. Beĵeni ve yatkēnlēklar, ev 

i­i pratiklere yºnelik bir ­er­eve ­izer. Ev mekanēnē kuran pratikler ile toplumsal 

yapēnēn bir uzantēsē olan yatkēnlēklar sisteminin birbirinden baĵēmsēz olmadēĵē 

a­ēktēr. Bourdieu, pratikleri kavramanēn yolunun ancak toplumsal koĸullarē, baĵlamē 

ve nesnel yapēyē iliĸkilendirerek m¿mk¿n olabileceĵini savunur (Bourdieu, 1972). Bu 

sebeple, bºl¿m¿n devam eden kēsmēnda evcil pratiklerdeki yansēmalarē ¿zerinden, ev 

mekanēnēn ºrg¿tlenme bi­imi ve toplumsal yaĸamēn g¿ndelik yatkēnlēklarē 

irdelenmeye ­alēĸēlēr. De Certau (1990, s.54), óizlekô kavramēnē, ñbelli bir plana 

yapēlan bir projeksiyon, karmaĸēk d¿zlemi daha iyi gºrebilmek i­in ayrēntēlarē gºzler 

ºn¿ne seren bir hareketò olarak tanēmlar. Aynē doĵrultuda, evcil pratiklerin g¿ndelik 

yaĸantēyē kuran bir eylem-ara­ ikili izleĵi ¿zerinden bir sºk¿m yapēlarak irdelenmesi, 

evin gerek mekansal gerekse toplumsal hayata dair taĸēdēĵē anlamlarē ve iliĸkileri 

analiz edebilmek, aralēklarē daha gºr¿n¿r hale getirebilmek adēna ger­ekleĸtirilmiĸ 

bir hamledir. Derlenen materyallerin birbirine eklemlenerek evi i­i ­atēĸmalarē ve 

s¿reklilikleri ortaya koymasē, tartēĸmaya a­masē; bunlar ¿zerinden anlamlē kabul 

edilen eylem ve ara­larēn, alēĸkanlēk ve tutumlarēn, taktik ve kullanēmlarēn 

irdelenmesi; iki ayrēk yoldan ilerleyen izlek kurgusu ile birleĸtiĵinde, konuyu 

geniĸletip daraltan farklē bir bakēĸa olanak tanēmēĸtēr.  
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Eylemler, doĵrudan iliĸkilendikleri mekanlar ve o mekanēn karakteri, fiziksel ve 

semantik dºn¿ĸ¿m¿, var olan ve bu dºnemde ºn plana ­ēkan ºzellikler gibi unsurlar 

dikkate alēnarak gºrece daha ev i­lerine odaklanan bir tutumla irdelenmektedir. Kurt 

(2021), g¿ndelik yaĸamēn eylemler yoluyla ger­ekleĸtirilen mekansal d¿zenlemelerin 

bir ¿r¿n¿ olduĵunu ºne s¿rer. Paralel olarak bu kēsēm daha ziyade g¿ndelik 

yaĸantēyla, rutin ve rit¿ellerle baĵ kurmakta ve mekanla iliĸkisini kurma bi­imini, 

eylemlere ve anlamlarēna yºnelik meselelerle birlikte ele almayē hedeflemektedir. 

Eylemler, mekanla iliĸkisini doĵrudan kurmaktadēr. De Certau (1990), mekansal 

operasyon bi­imlerine deĵinir ve taktiklerin iĸleyiĸ bi­imlerinin mekanlara entegre 

bir ĸekilde ilerlediĵini ifade eder. Ona gºre stratejiler, mekanlarē ¿retebilme, 

bºl¿mleyebilme, koĸullarē dikte edebilme gibi etkiler ¿zerinden tanēmlanērken; 

taktikler, bu mekanē kullanabilme, yºnlendirebilme, ºrg¿tleyebilme, manip¿le 

edebilme doĵrultusunda etkilerle tanēmlanēr. Bu doĵrultuda, eylemler kēsmēnda 

yapēlan okuma, mekanē kullanēm ve yºnlendirme bi­imleri d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde birer 

taktik olarak adlandērēlabilmektedir. Bu taktiksel eylemler, sahnelemek, sergilemek, 

seyretmek olarak kategorize edilmiĸtir. Seksenler dºneminin hakim atmosferine 

iĸaret eden bu baĸlēklarēn ev i­lerindeki etkisinin, anlamēnēn ve yansēmasēnēn izi 

s¿r¿lmektedir. Bir diĵer izlek olarak irdelenen ara­lar kēsmēnda eylemlerin doĵrudan 

ve dolaylē olarak iliĸkilendiĵi eĸyalar ve nesneler ele alēnmaktadēr. Burada, iĸlevsel 

katkēnēn yanē sēra sembolik temsil deĵerleri ¿zerinden y¿klenen anlamlar gºz ºn¿nde 

bulundurulmaktadēr. Dolayēsēyla bu kēsēm, ev i­lerinde sabit bir yer teĸkil eden 

g¿ndelik hayat ara­larē ¿zerinden yapēlacak toplumsal ­ºz¿mlemelere 

odaklanmaktadēr. Kurt (2021), eĸyalarēn temsiliyet deĵeri dolayēsēyla hane halkē ve 

mekan arasēndaki normatif bir sºzleĸmeyi imlediĵini sºyler. Bu durumda, bu 

sºzleĸmeye toplumsal meseleler de dahil olmaktadēr. Ara­larēn ele alēmēndaki kritik 

nokta, ev d¿zenleme ve eylem geliĸtirme ile ilgili etkilerine dair analizlerin yanē sēra, 

medyada temsil edilme bi­imlerinin toplumsal meselelere yºnelik bir sºylem ve 

saptama g¿c¿n¿ elinde barēndērmasēdēr. Evin temsil aracē ve/veya zemini olarak 

iĸlevi, i­indeki nesnelerin etken ve edilgen rollerini deĸifre edebilmeyi olanaklē kēlar. 

¥te yandan ev i­i eylemlerin kurduĵu izlek ile ara­larēn taĸēdēĵē anlam her zaman 

birebir ºrt¿ĸmez, denk d¿ĸmez ve boĸluklar barēndērēr. Birbirini tam olarak 

karĸēlamayan bu izlekler, bazen par­alanarak birbirinden uzaklaĸmakta bazen ise 

birbirine yaklaĸēp aynē sºz¿ paylaĸmakta ve bu sayede seksenli yēllarēn muĵlak 

atmosferini ev i­lerinden tarif etme amacēnē taĸēmaktadēr. Bu operasyonel okuma, 
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birbiriyle bakēĸan iki ayrē yolu takip ederken, aynē zamanda onlarēn arasēnda kalan 

boĸluklara iĸaret etmektedir. Ķki yapē arasēndaki bu aralēk, evcil pratikler olarak 

tanēmlanan izleĵin, dinamik ve devinimli bir s¿re­ler b¿t¿n¿ne karĸēlēk geldiĵini de 

gºstermektedir. 

T¿m bu iliĸkileri analiz etmek amacēyla ­alēĸmanēn odaĵēna aldēĵē evcil pratiklerin 

eylem ayaĵē, g¿ndelik ev i­i rutinler, eylemler, rit¿eller b¿t¿n¿ olup toplumsal kodlar 

ve roller ile doĵrudan baĵlantēlē mekansal iliĸkileri gºz ºn¿ne sermektedir. ¥te 

yandan, ara­lar izleĵi, sēnēflar ve kimlikler arasēndaki farkē gºzler ºn¿ne sermektedir. 

Dolayēsēyla evi i­i k¿lt¿r ve t¿ketim alanē, spesifik gºstergelerle dolu bir m¿cadele 

zemini olup toplumsal ­atēĸmalar ve ayrēmlara iliĸkin fragmanlar sunmaktadēr. Bu 

ayrēmlar sēnēfsal olup, nesnel yapēnēn ve habituslarēn oluĸturduĵu óhayat tarzēô 

ĸemalarē ¿zerinden t¿keticiye tanētēlmaktadēr. Sēnēfsal farklarēn bu ­alēĸma 

kapsamēndaki belirlenimi, iki b¿t¿nc¿l etken sistemini -yani dēĸsal hayat koĸullarē ile 

bu koĸullarēn meydana getirdiĵi i­sel yatkēnlēklarē- bir araya getirme yºn¿ndeki bir 

gºstergeler sistemini a­ēĵa ­ēkarmaktadēr. Bºylece, evcil pratiklerin temas ettiĵi 

toplumsal meseleler ile ­atēĸmalara dayalē kimliklerin kurulumlarē, s¿rd¿r¿lmeleri ve 

m¿zakere edilmelerinde temel rol oynayan baĵēntēlar deĸifre edilmektedir. 

3.2 Eylemler 

Pallasmaa (2005), eylemin, mimarlēk nesnesinin bir yaĸam mekanēna evrilmesindeki 

rol¿n¿ ĸºyle vurgular:  

Bir bina kendi i­inde bir ama­ deĵildir; ­er­eveler, eklemler, yapēlandērēr, 

anlamlandērēr, iliĸkilendirir, ayērēr ve birleĸtirir, kolaylaĸtērēr ve yasaklar. Dolayēsēyla 

temel mimarlēk deneyimleri birer ad deĵil, daha ziyade birer fiil formuna sahiptir. 

¥yleyse sahici mimarlēk deneyimleri, (é) yalnēzca kapēnēn gºrsel tasarēmēndan deĵil, 

bir pencereden i­eri ya da dēĸarē bakmaktan, bir gºrsel tasarēm nesnesi olarak 

ĸºmineden deĵil, sēcaklēk mekanēnē iĸgal etmekten meydana gelir. (Pallasmaa, 2005, 

s.78-79) 

Buna gºre, mimari deneyimin eylem ve mekanēn karĸēlēklē iliĸkisi ¿zerinden 

bi­imlendiĵi sºylenebilir. Paralel bi­imde, Tschumi (1996), ñolay mimarlēĵēò tanēmē 

ile mekanēn salt fiziksel bir form olmadēĵēnē, eylem ve aktiviteler ile anlam 

kazandēĵēnē vurgular. Ona gºre mimarlēk, mekanēn ­er­evelediĵi eylemlerle 

tanēmlanēr.  
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Bu bakēĸ bir ev mekanēnēn bºl¿mlerine uyarlandēĵē takdirde, yemek yapmanēn 

mutfaĵē; televizyon izlemek, oturmak, dinlenmek ve sohbet etmenin oturma odasēnē; 

uyumanēn yatak odasēnē inĸa ettiĵi ve bºylece eylemin fiziksel mekanē b¿t¿nlediĵi 

sºylenebilir. Tschumi (1981), eylemi olay nosyonu etrafēnda tanēmlar ve 

kullanēmlarē, aktiviteleri ve fonksiyonlarē b¿nyesinde barēndēran bir program ºgesi 

olarak betimler. G¿ndelik yaĸamē olay ve eylem kesitinden okuyan Tschumi (1996), 

programē davranēĸ ve alēĸkanlēklara; olayē beklenmedik eylemlere dayandērēr. 

Herhangi bir mimari deneyimin anlamēnē bor­lu olduĵu baĵēntēlar olarak mekan, 

eylem ve hareket ºgelerinin programē meydana getiren bileĸenler olduĵunu sºyler. 

Bu baĵēntēnēn bileĸenleri ­izgisel bir aksta hareket etmez, bileĸik bir aĵ tanēmlar ve 

katmanlē bir oluĸuma iĸaret eder. Her biri bir diĵerini besleyen ve dºn¿ĸt¿ren 

dinamik bileĸenlerdir. Program, mekan i­erisinde gºr¿nmeyen haritalar ­izer ve 

kendi i­erisinde baĵlantēsē olmayan bir dizi eylemi oda oda, bºl¿m bºl¿m mekana 

baĵlar (Tschumi, 1996). Bu bakēĸē ev mekanē ¿zerinden kurduĵumuzda; tekrarlē 

diziler oluĸturan g¿ndelik eylemleri birbirine baĵlayan mekan; ardēĸēk dizilen 

mekansal bºlmeler arasē evcil iliĸkileri kuran da eylemler olarak ­ºz¿mlenebilir. 

Bºylece mekan ve eylemler arasē karĸēlēklē iliĸki, bir diyalog meydana getirmektedir. 

Bºl¿m¿n devamēnda imgeler ¿zerinden analiz edilen eylemler, aynē mekan i­erisinde 

¿st ¿ste ºrt¿ĸebilir, ­akēĸabilir, yan yana gelebilir durumdadēr ve bu haliyle 

eylemlerin hem birbirleriyle hem de mekanla olan diyalogunu a­ēĵa ­ēkartmaktadēr. 

¥te yandan, eylemler, mekansal etmenlerin yanē sēra, zamanēn ve toplumsal 

dºn¿ĸ¿mlerin etkisiyle de deĵiĸim gºsteren ºgelerdir. Tschumi (1981), mekanē, 

fiziksel bileĸenlerle olduĵu kadar eylemlerle de tanēmlanan bir ­er­eve olarak 

nitelendirmektedir. Ev i­inde belirli aralēklarla tekrar eden rutinleri ve daha aralēklē 

bir d¿zeni takip eden rit¿elleri i­eren eylem kurgusu, belli bir mekansal bºlge ile 

eĸleĸerek sabit bir ĸekilde kendini tekrar edebilmekte veya sēnērlarē belirsiz bir 

bi­imde mekanēn t¿m¿ne yayēlabilmektedir. Yahut odalar arasē yer deĵiĸtirerek 

mekanēn organizasyonunu etkileyebilmektedir. Bºylece, ev olgusunu ortaya koyan 

ve s¿re­ i­inde onu inĸa eden ­ekirdek yapē olarak tanēmlanabilecek evcil pratiklerin, 

-esnek, deĵiĸken, belirsiz ve s¿rekli yapēsē ile- mimari programēn ºngºrd¿ĵ¿ ev 

yaĸantēsēnēn sēnērlarēnē aĸtēĵē, gerekliliklerini belirlediĵi, kullanēm bi­imlerini 

dºn¿ĸt¿rd¿ĵ¿ ve yeniden ºrg¿tlediĵi sºylenebilmektedir.  
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3.2.1 Sahnelemek 

Seksenli yēllarda evin kazandēĵē bir nitelik olarak sahne, toplumsal olduĵu kadar ev 

mek©nē i­erisinde y¿r¿t¿len eylemler i­in de etkin bir metafor olmuĸtur. ¢¿nk¿ artan 

ev i­i gºr¿n¿rl¿ĵ¿ hem keyifli bir seyirlik hem de profesyonel bir inceleme alanē 

meydana getirmesinin yanē sēra, eĸ zamanlē olarak evcil eylemlere makbul bir 

­er­eve tanēmlamēĸtēr. Toplum nazarēnda kabul gºrmek ve daha ­aĵdaĸ, se­kin, batēlē 

olmak i­in eylemlerin ne ĸekilde, hangi ara­larla ve kim tarafēndan ger­ekleĸtirilmesi 

gerektiĵine dair koĸutlar, ev mekanēnē ev sakinleri i­in bir sahneye ­evirmiĸtir. Evcil 

eylemler, ilgili ºzne tarafēndan -hem diĵer ev sakinleri i­in hem de ev dēĸēndan 

seyirciler i­in- dolaĸēmdaki imgelerin tarif ettiĵi gibi sahnelenmesi gereken 

performanslar haline gelmiĸtir.  

Goffman (1959), ñperformansò terimini, bireyin bir dizi gºzlemci ºn¿nde s¿regelen 

mevcudiyeti ile belirli bir s¿re boyunca icra ettiĵi ve gºzlemciler ¿zerinde bir miktar 

etkisi olan t¿m faaliyetlere atēfta bulunmak i­in kullandēĵēnē sºyler. Gºzlemci 

konumunda olanlar a­ēsēndan durumu tanēmlamak adēna, bireysel performansēn 

d¿zenli olarak ve sabit bir bi­imde iĸleyen par­asēnē bir ­eĸit cephe, bir baĸka 

ifadeyle bir ñvitrinò (front) olarak etiketler. Bu ñvitrinò ifadesi, bireyin performans 

esnasēnda istemsiz ve farkēnda olmadan yararlandēĵē standart bir ifade aracēdēr. 

Goffman (1969), vitrinin standart par­alarēnē ayēklarken, ¿zerinde ger­ekleĸen eylem 

mek©nē i­in sahne desteĵi saĵlayan bir ñdekoròdan (setting) bahseder:  

ñ¥ncelikle, mekanēn ºn¿nde, i­inde veya ¿zerinde s¿rekli ger­ekleĸen insan 

faaliyetlerinin ortam ve sahne donanēmlarēnē destekleyen mobilyalarē, fiziksel tasarēmē 

ve diĵer arka plan d¿zenlemelerini i­eren bir ñdekorò vardēr. Coĵrafi anlamda, bir 

dekor genellikle olduĵu yerde kalma eĵilimindedir. Dolayēsēyla, performansēnēn bir 

par­asē olarak belli bir dekoru kullanacak olanlar, kendilerini elveriĸli bir konuma 

getirmeden eyleme baĸlayamadēklarē gibi o konumdan ayrēldēklarēnda da 

performanslarēna son vermek durumunda kalērlar.ò (Goffman, 1969, s.13) 

Bu ifade, sahnelenen performasēn eylem-mek©n birlikteliĵine deĵinmektedir. 

¢alēĸma kapsamēnda d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde, evcil pratiklerle iliĸkilendirilen performanslar, 

mek©n ¿zerinden kendilerini s¿rd¿rd¿ĵ¿ gibi, bºl¿m¿n ilerleyen kēsmēnda sunulan 

ºrneklerde gºr¿leceĵi ¿zere kendi mekansallēklarēnē meydana getirme potansiyeli de 

mevcuttur. Fakat genel hatlarēyla, ­alēĸma kapsamēnda ele alēndēĵē ĸekliyle, 
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performans olarak nitelendirilen ve sahnelemek baĸlēĵēnda toplanan eylemler i­in 

­izilen ­er­evenin tutarlē olduĵu gºr¿lmektedir. 

ñCephenin sahne ile iliĸkilenen gºr¿n¿mlerini d¿ĸ¿n¿rken, belirli bir evdeki bir 

oturma odasē mekanēnē ve kendilerini o mekan ¿zerinden kimliklendirebilen az sayēda 

oyuncuyu d¿ĸ¿nmeye meyilliyiz.ò (Goffman, 1969, s.14) 

Goffman (1969), cephenin doĵurduĵu soyut, kalēplaĸmēĸ beklentiler olduĵunu ve bu 

yºnde bir anlam ve istikrar kazanma eĵilimi taĸēdēĵēnē belirtir. Cephe olgusu, bºylece 

bir ókolektif temsilô haline gelir. Bu a­ēlēm ise habitus ve ¿rettiĵi ĸemalar ile paralel 

okunabilmektedir. Sahne, performans ve oyuncu metaforlarēyla birlikte 

d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde; yerleĸik toplumsal roller ¿stlenen ev i­i aktºrler tarafēndan belirli 

bir cepheye sahnelenen performanslarēn, h©kim sºylem tarafēndan gºrevi yerine 

getirme yahut cepheyi s¿rd¿rme arzusuyla motive edildiĵi sºylenebilmektedir. 

T¿m bu a­ēlēmlar ve okumalarla birlikte seksenlere bakēldēĵēnda, bu tez kapsamēnda 

sahnelemek bºl¿m¿n¿n iĸaret ettiĵi eylem grubunu temizlik ve yemek yapmak 

performanslarēnēn oluĸturmasē uygun bulunmuĸtur. Evde bu eylemleri yerine getiren 

ºznenin ­oĵunlukla kadēn olduĵu, ñiyi bir ev hanēmēò, ñuyumlu bir eĸò yahut ñºzenli 

bir anneò olabilmek i­in s¿regelen bir ĸekilde ortaya koymasē gereken 

performanslarēn yemek ve temizlik odaĵēnda ĸekillendiĵi ilerleyen ºrneklerde a­ēk­a 

gºr¿lmektedir. Goffman (1969)ôēn bahsettiĵi ñcepheòye yahut ñkolektif temsilòe 

karĸēlēk gelen bu ­er­eve, kadēnēn arzuladēĵē kimlikleri edinebilmek i­in yemek ve 

temizlik yapma eylemlerini ka­ēnēlmaz bir rutin olarak ortaya koymasēnē, 

sahnelemesini gerektirmektedir. Bu baĸlēklarēn ikisi de ayrē ayrē i­erisinde ­ok fazla 

bileĸen barēndēran alt eylem gruplarēnē tanēmlar: Temizlik yapmak tanēmē, ­amaĸēr, 

bulaĸēk, silmek, s¿p¿rmek, toz almak, gibi eylemlerle detaylandērēlabilirken; yemek 

yapmak da piĸirmek, sunmak, saklamak, sofra kurmak ve yemek gibi kendi i­inde 

­eĸitlenen g¿ndelik eylem rutinlerini kapsar. Yemek yapmak, eylemin son halkasē 

olan yemek yeme eyleminin farklē mekanlarla kurduĵu iliĸkinin haricinde, 

­oĵunlukla mutfak mekanēyla hemhal olmuĸ durumdadēr. ¥te yandan temizlik, 

birbirinden farklē mekanlarla eĸleĸen ve evin t¿m¿ne yayēlan bir iz oluĸturur. Ķmgesel 

temsili ev i­i iĸleyiĸ hakkēnda ipu­larē barēndēran óhijyenikô eylemler, ev i­i 

organizasyonda hacim ve zaman anlamēnda b¿y¿k bir yer teĸkil etmesinin ve 

dºnemin getirdiĵi yeniliklerle birlikte mekanēn ºrg¿tlenme bi­imine etki etmesinin 

yanē sēra, sosyal ve k¿lt¿rel eĵilimlerle ĸekillenmektedir. Yemek ve temizlik gerek ev 
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i­erisinde gerekse habitus yºr¿ngesinde belli bir d¿zeni benimsemeyi ve devam 

ettirmeyi ºnceleyen eylemlerdir. G¿ndelik alēĸkanlēk, tutum ve uygulamalarē 

m¿mk¿n kēlan ve belirli ĸemalar etrafēnda bir iĸleyiĸ kuran habitus, dolayēsēyla 

taktiklere ºzg¿ mekansal ve k¿lt¿rel operasyonlardan sorumludur.  

Eylemlerin iĸleyiĸ tarzlarē ve aksiyon alma bi­imleri, ­eĸitli dinamiklerin geliĸim 

s¿re­leri ile birlikte ĸekillenir. Sºz gelimi, temizlik yaparken, eylemin uzamēnē 

oluĸturan mekan ve koĸullarē saĵlayan durumlar, eldeki araca bir deĵer atfeden, 

g¿ndelik yaĸantēyē kuran, kurallarē ve sēnērlarē inĸa eden ĸemalar, kullanēcēnēn 

se­imleri s¿rece dahildir. Bu karmaĸēk b¿t¿n, ayrēk iĸleyiĸlerin meydana getirdiĵi bir 

doku olup evcil pratiklere iĸaret eder. Douglas (1970), evi hijyen normlarēnēn 

d¿zenleyici uygulama alanē olarak tanēmlar ve d¿zen pratiklerinin cinsiyet 

eĸitsizliklerine zemin hazērladēĵēnē ºne s¿rer. Bu baĵlamda, rutin olarak 

ger­ekleĸtirilen temizlik yapma pratiĵi, hijyen kabullerinin -ve hatta normatif rol ve 

cinsel kimliklerin- inĸa ettiĵi bir performans alanē olarak okunabilir. Ev mekanēnda 

rutin olarak ger­ekleĸen g¿ndelik pratikler, ­oĵunlukla ñev hanēmēò fig¿r¿ ile 

eĸleĸtirilmiĸtir. T¿ketimin tērmandēĵē bu dºnemde gerek reklamlarēn gerekse 

filmlerin parlattēĵē imgelerde idealize edildiĵi ĸekliyle, ev, kadēnēn toplum nazarēnda 

makbul bir kimlik edinebilmesi i­in yerine getirmesi gereken sorumluluklar ve 

eylemlerin sahnesidir. Dolayēsēyla eylemler yoluyla ¿st ¿ste d¿ĸ¿r¿len k¿lt¿rel ve 

toplumsal kimlikler ile mekansal organizasyonun belirli kavramlar ¿zerinden 

geliĸtiĵi sonucu ­ēkarēlabilir. Temizlik yapma eyleminin i­kin olduĵu hijyen ve 

beraberinde getirdiĵi d¿zen kavramlarē, toplumsal ­atēĸmalara ve ­ºz¿mlemelere 

yºnelik temel bir simgesel arg¿man sunmaktadēr. 

Daha spesifik bir ºrneklem ¿zerinden gidecek olursak, ­amaĸēr ve bulaĸēk yēkama 

eylemleri, seksenli yēllarda mekanizasyon aletlerinin ev i­lerinde yaygēnlaĸmasēyla 

birlikte belirgin dºn¿ĸ¿mler ge­irmiĸtir. Evlerde ­amaĸēr makinesi yaygēnlaĸmadan 

ºnce, ­amaĸēr yēkama eyleminin ºzellikle kērsal kesimde evin dēĸēna taĸan bir eylem 

olduĵu gºr¿lmektedir. Seksenlerde ­amaĸēr makinesinin hen¿z girmediĵi evlerde de 

eylemin hala evin fiziksel sēnērlarē dēĸēnda y¿r¿t¿len bir pratik olduĵu 

sºylenebilmektedir. Bireysel olarak bah­ede ger­ekleĸtirilebildiĵi gibi, daha sosyal 

bir ­er­eve de ­izebilmektedir. Sultan (1978) ve Doktor Civanēm (1982) filmlerinin 

de gºsterdiĵi gibi, toplanēp ­amaĸēr yēkama eylemi, kadēnlar i­in bir araya gelip 

sosyalleĸtikleri bir aktiviteyi, bir rit¿eli tanēmlamaktadēr. Bu ºrnek, aynē zamanda, 
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evcil olma halinin fiziksel sēnērlardan ziyade eylemler ¿zerinden inĸa edilen bir 

durum olduĵunu da kanētlar niteliktedir. ¢amaĸēr yēkamak, kendi mekansallēĵēnē 

kuran ve sēnērlarēnē inĸa eden, evin dēĸēna uzansa da evle baĵēnē koparmayan evcil bir 

pratiktir.   

  

ķekil 3.1: Sultan (1978) 

  

ķekil 3.2: Doktor Civanēm (1982) 

Seksenli yēllarda, sinema anlatēsēnēn sunduĵu hala ­amaĸēr makinesi kullanēlmayan 

evler yelpazesinde kērsal yerleĸkelerin yanē sēra kentli ev ºrnekleri de mevcuttur. 

ķendul ķaban (1985) filminin ºrneklediĵi ­amaĸēr yēkama pratiĵi, oturma odasēnda 

bir leĵende ger­ekleĸir ve ­amaĸērlar, diĵer ºrneklerdeki gibi bah­eye deĵil evin 

i­ine asēlēr. ¥rneklerde eylemin aracē olarak kullanēlan leĵen ortaktēr, fakat eylem 

fiziksel olanaklar ­er­evesinde evin dēĸēndan i­ine taĸēnmēĸtēr. Bºylece, evin ­amaĸēr 

yēkama pratiĵinin somut olarak sahnesi haline geliĸi, eylemler ile birlikte dºn¿ĸen 

hijyen normlarēna dair de fikir vermektedir. Temizlik yapmaya dair eylemler, 

motivasyonunu d¿zenin saĵlanmasēna ve hijyenik sebeplere dayandērēr. Destekleyici 

ĸekilde, hijyen kelimesinin T¿rk Dil Kurumu sºzl¿k anlamlarē, ñsaĵlēk bilgisiò; 

ñsaĵlēk koruma, hēfzēsēhhaò ve ñsaĵlēĵa zarar verecek ortamlardan korunmak i­in 

yapēlacak uygulamalar ve alēnan temizlik ºnlemlerinin t¿m¿ò olarak ge­mektedir. 

¥te yandan, Douglas (1966), temizlik eylemini, hijyen normlarēnē ve kir kavrayēĸēnē, 

d¿zen ve sistemle ilintili olarak ele almaktadēr. Yer ve zaman deĵiĸtik­e 

gerektirdikleri dºn¿ĸen hijyen kavramēnēn sembolik tarafēna deĵinmektedir. Ona 
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gºre, temizlik yapmak, temelde d¿zeni korumak ve d¿zen ihlalini ºnlemekle 

ili ntilidir : 

ñAyērma, temizleme, sēnēr ­izme ve ihlalleri cezalandērmaya iliĸkin fikirlerin esas 

iĸlevinin, b¿nyesi gereĵi d¿zensiz olan bir deneyime d¿zen dayatmak olduĵunu 

savunmaktayēm.ò (Douglas, 1966, s.27) 

  

ķekil 3.3: Sultan (1978); Fatmag¿lô¿n Su­u Ne (1986) 

  

ķekil 3.4: ķendul ķaban (1985) 

Dºn¿ĸen kir ve hijyen normlarēnē da kapsayan algēlama edimi, paralel olarak deĵiĸen 

farklē habituslar b¿nyesinde se­ilmiĸ, d¿zenlenmiĸ ĸablonlarca yºnlendirilir. Douglas 

(1966), algēlamanēn pasif bir alēmlama olduĵunu reddederek, t¿m izlenimlerin en 

baĸēndan ĸematik olarak belirlendiĵi fikrini savunur. Bu ĸekliyle farklē habituslarēn 

meydana getirdiĵi ­eĸitli ĸemalarē doĵrulamēĸ olur. Ona gºre, yºnlendirici iĸlev 

gºren ºr¿nt¿leme eĵilimleri, s¿reklilik arz eden bir yaĸantē tasarlar. ¥r¿nt¿ye uyum 

gºsteren olgular, en ­ok kabul gºrenlerdir. Bu doĵrultuda adlandērēlan, etiketlenen ve 

kimliklendirilen nesne veya durumlar, sonrasēnda inĸa edilecek olan algēya zemin 

hazērlar. Bu sistematik ºr¿nt¿ye dahil edilenler olduĵu gibi, yerleĸik varsayēmlara 

uymayēp dēĸarēda bērakēlanlar da mevcuttur.  Douglas (1966), ñen g¿­l¿ zihinsel 

alēĸkanlēĵēmēzò olarak tanēmladēĵē algēlama edimi ¿zerine yaptēĵē a­ēlēmē kir 

kavramēna vardērēr: ñ(é) kirlilikle ilgili davranēĸēmēz, benimsediĵimiz 

sēnēflandērmalara ters d¿ĸen ya da onlarē alt ¿st eden her t¿r nesneyi veya fikri 

uygunsuz gºrme tepkimizdir. Kir, bu ĸekilde tanēmlandēĵēnda, alēĸageldiĵimiz 
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sēnēflandērmalar tablosundan dēĸlanmēĸ, fazladan bir kategori olarak gºr¿lmektedir.ò 

Anlaĸēldēĵē ¿zere, temizlik ve kirliliĵe dair anlamlar, doĵrudan ­aĵrēĸēmlarēnē aĸan 

sembolik bir repertuar sunmaktadērlar. 

Hijyenik eylemlerin dayandēĵē kir fikrinin, d¿zenlenmiĸ bir dizi iliĸkinin sonucu 

olduĵu sºylemek m¿mk¿nd¿r. D¿zenin, varoluĸu gereĵi sistemle doĵrudan bir iliĸki 

kurmasē ve toplumsal dinamikler uyarēnca s¿regelen bir deĵiĸimden ge­mesi gibi; bir 

d¿zen ihlalini imleyen kir kavramē da paralel bir noktadan okunabilmektedir. 

Douglas (1966), kiri belirleyen kēstaslarē sorgular ve kirin, varoluĸu gereĵi, uygunluk 

gºstermediĵi bir sēnēflandērma sistemi"nin varlēĵēnē duyurduĵunu sºyler. ķekil 3.5ôte 

gºr¿len ºrneklerde, ev dēĸēna taĸan eylemin mekanēn sēnērlarēnē geniĸletirken 

kir/hijyen ikiliĵine de kendi ­er­evesinde a­ēlēm getirdiĵi sºylenebilmektedir. 

Burada, birbirinden farklē temizlik eylemleri, dēĸarēda kendi mekansallēklarēnē 

kurmuĸ ve ev i­i sēnērlarē esnetmiĸtir. Dēĸarēnēn kirli, i­erinin temiz olanla 

eĸleĸtirildiĵi, temizlik eyleminin mekansal olarak ev i­leriyle sēnērlandēĵē kentli 

evlerden farklē olarak, kērsal yerleĸim ºrneklerinde, hijyen motivasyonlu eylemlerin 

bizatihi kendisi dēĸarēda ger­ekleĸmekte veya dēĸarēya uzanmaktadēr. Bºylece, 

eylemin kurduĵu mek©nsallēklar ve bunlarēn iliĸkilendiĵi g¿ndelik kavramlarēn 

baĵlama gºre deĵiĸkenlik gºsterdiĵi gºr¿lmektedir. Bu ºrnek, benimsenen hijyen 

normlarēnēn iĸaret ettiĵi sēnēfsal ayrēmlara yºnelik ipu­larē da sunmaktadēr. Douglas 

(1966), temizlik ve kirliliĵe iliĸkin fikirlerini stat¿yle iliĸkilendirir. Ķncelediĵi yerel 

bºlgenin kast sistemine referansla, en kirlinin en alt kastlarda konumlanēp ­amaĸēr 

yēkamak gibi iĸleri ¿stlenirken; ¿st kastlarēn kirden arēndērēlmēĸ gºrevlerle eĸlendiĵini 

sºyler. Modern toplumlarda da bu hiyerarĸinin aynē doĵrultuda kurulduĵunu 

sºylemek m¿mk¿nd¿r: ñSaflēk, temizlik her zaman yukarēya doĵru 

konumlandērēlmēĸtērò (Douglas, 1966, s.155). Sēnēfsal olarak dezavantajlē kesimler, 

her ne kadar kendi habituslarē b¿nyesinde birbirlerine gºre temizlik deĵerleriyle 

ayrēĸērsa ayrēĸsēn, ¿st sēnēflara gºre kirli addedilir. Bu baĵlamda, sistemin uygun 

bulmadēĵē ve kirli addetdiĵi t¿m tehdit edici yapēlar da alt sēnēflarla iliĸkilenmiĸ 

durumdadēr. Bu durum hem sēnēfsal hem de toplumsal ayrēĸmalarēn matematiĵini 

analiz edebilmek adēna elveriĸli bir okuma sunmaktadēr. 
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ķekil 3.5: Bir Yudum Sevgi (1984); Doktor Civanēm (1986)  

Seksenli yēllarda ev i­lerinde yaygēnlaĸmaya baĸlayan ara­lar, eylemlerin ­er­evesini 

deĵiĸtirmiĸ ve dolayēsēyla mekan kullanēmēna dair dºn¿ĸ¿mlerin okunabileceĵi bir 

izlek sunmuĸtur. Sºzgelimi, ­amaĸēr yēkama eyleminin kurduĵu iliĸkisel-gºrsel 

materyal, sinematografide, sēnēfsal kimliklerin yanē sēra cinsiyet rollerini vurgulamak 

amacēyla da anlatēya dahil edilmiĸtir. Sultan (1978), Doktor Civanēm (1982), 

Fatmag¿lô¿n Su­u Ne (1986) ºrneklerinde olduĵu gibi, bah­ede gerilmiĸ ipte asēlan 

­amaĸērlarēn sinematografik olarak yaydēĵē ­aĵrēĸēm, izleyiciye eylemin yapēlēĸ 

bi­imi ile toplumsal kimlik arasēnda bir baĵ kurdurtmaktadēr. ķendul ķaban (1985) 

ºrneĵinde ise, eylemi ger­ekleĸtiren ºznenin temsil ediliĸindeki eĵretilik, aslēnda 

genel hatlarēyla temizliĵe dair eylemlerin óev hanēmēônēn sorumluluĵunda olmasē 

gerektiĵi mesajēnē taĸēr. ķekil 3.6ôdaki Adile Teyze (1983) filminde de temizlik 

yapan erkek imajē, anlatēda makbul olmayan bir eĸ olarak sahnelenir. Sinematografik 

imge ¿zerinden eyleme atfedilen anlamlar, bir ideali sezdirmektedir.  

  

ķekil 3.6: Adile Teyze (1983) 

Douglas (1966), hijyen ve kir algēsēnēn, toplumsal idealler ve politik g¿­lerin imge ve 

sºylemler aracēlēĵēyla ĸekillendirdiĵi alēĸkanlēklar ile bu s¿re­te uygulanan sosyal 

baskēlarēn bir par­asē olduĵunu sºyler. Belirli norm ve kurallarēn oluĸturduĵu bu 

ñsosyal d¿zenò, s¿regelen bir bi­imde ­eĸitli dinamiklerden etkilendiĵi ve toplumsal 

dºn¿ĸ¿m¿n bir par­asē olduĵu i­in sēnērlarēnē net olarak belirlemenin olanaklē 
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olmadēĵē bir alandēr. Douglas (1966), kadēn/erkek, i­erisi/dēĸarēsē gibi ikiliklerin bu 

muĵlak sēnērlarē netleĸtirebilmek i­in kurgulandēĵēnē savunur. Bu bakēĸ 

s¿rd¿r¿ld¿ĵ¿nde, ñd¿zenlenmiĸ iliĸkilerin ihlaliò olarak tanēmlanan kir kavramēnēn, 

d¿zenin makbul olarak tanēmladēĵē ­er­evenin dēĸēna ­ēkan durumlarla iliĸkisi 

okunaklē hale gelmektedir. Kadēn-erkek ikiliĵi ºzelinde, ev i­i eylemlerin atfedildiĵi 

cinsiyet rolleri ile bunlarē temsil eden imgelerde kirin kullanēlēĸ bi­imine ºrnek 

olarak ķekil 3.7ôdeki ķendul ķaban (1985) film sekanslarē gºsterilebilir. Aynē mutfak 

mekanēnēn tasvir ediliĸindeki bu farklēlēk, yemek hazērlama pratiĵini ger­ekleĸtirmesi 

gereken ºzneyi vurgulamaktadēr. Bunu, anlatēya dahil ettiĵi hijyen ve kir ikiliĵini 

makbul olan ve olmayan ile eĸleĸtirerek; olasē iki ayrē durumun sebep olduĵu 

mekansal deĵiĸim bi­imini gºstererek yapmaktadēr. Barthes (1998), genel 

koĸullandērmanēn g¿ndelik ºrg¿tlenmesinden ge­tiĵini ve bunun dolaylē olarak 

kadēnlarēn, kadēnlēĵēn koĸullandērēlmasēyla baĵlantēlē olduĵunu sºyler. Bir tarafta 

­izilen mutlu, ideal tablo ile diĵer tarafta karĸēlaĸēlan kaos gºr¿nt¿s¿ arasēndaki farkē 

kuran anlam, bu koĸullandērmaya ºrnek olarak verilebilmektedir.   

  

ķekil 3.7: ķendul ķaban (1985) 

Berger (1986), reklamlarēn anlēk karĸēlaĸtēĵēmēz, durmadan yenilenen ve zamana 

ayak uyduran imgeler olduĵunu ºne s¿rer. Dolayēsēyla reklamlar gerek ev i­i 

pratikleri gerekse cinsiyet rolleri ile ideolojik konumlanēĸlarē dºnemsel olarak 

kavramak ve bahsedilen ­er­evede yēllar i­inde ger­ekleĸen dºn¿ĸ¿mleri okumak 

adēna iyi bir ara­tēr. Reklamlarēn ve filmlerin dolaĸēma soktuĵu imgelerde ­izilen 

kadēn ve erkek portreleri, eylemlere yºn verirken, ºzneler i­in toplumsal olarak 

uygun gºr¿len konum ve deĵerleri de ortaya koyarlar. Douglas (1966)ôēn deĵindiĵi 

i­erisi-dēĸarēsē ikiliĵi de cinsiyet rolleriyle eĸleĸtirilen kamusal-ºzel konumlanmalar 

baĵlamēnda tartēĸēlabilir. Sºz gelimi, ķekil 3.8 ºrneĵinde, ev i­i eylem aracē olan 

buzdolabē reklamēnda kullanēlan kadēn ve erkek fig¿rleri ¿zerinden, rollerin ev i­i 

sorumluluk ve eylemler ile kamusal alan ve ¿retim arasēnda pay ediliĸ bi­imi net bir 
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ĸekilde okunabilmektedir. Kēlēbēk (1983) filminden alēnan sekans da bunu 

doĵrulamaktadēr. Toplumun beklentisine gºre ĸekillendirilen roller, imgeler 

¿zerinden sēnēf, otorite ve cinsiyet iliĸkileri ekseninde anlamlandērēlmaktadēr. 

Ara­larēn iliĸkilendiĵi imge ve sºylem kitlesi, eylemler ¿zerinden ev i­i g¿ndelik 

hayatē eĸ zamanlē olarak betimlemekte ve bi­imlendirmektedir. 

  

ķekil 3.8: Cumhuriyet Gazetesi, 04.06.1981; Kēlēbēk (1983) 

Kēlēbēk (1983) filmine ait karede gºze ­arpan bir diĵer ºzellik, buzdolabēnēn mutfak 

dēĸēnda konumlandērēlmēĸ olmasēdēr. Bu durum, mutfak ara­larēnēn ev i­lerinde yeni 

yeni yaygēnlaĸmaya baĸladēĵē seksenli yēllarda, mutfaklarēn hen¿z bu ara­larē 

barēndēracak ĸekilde d¿ĸ¿n¿lmediĵini bize okutur. Paralel ĸekilde Tun­ (2005), 

yetmiĸli yēllarē anlattēĵē kitabēnda, ñ70ôler derin dondurucunun ve buzdolabēnēn 

bilinmediĵi yēllardē. Mutfaklar ya ­ok k¿­¿k ya ­ok b¿y¿kt¿. Evler yapēlērken 

geleceĵin ne gibi buluĸlar getireceĵi kestirilememiĸ, d¿zenleme var olan eĸyaya gºre 

yapēlmēĸ olduĵu i­in k¿­¿k mutfaklē evlerde buzdolaplarē, mutfaĵa en yakēn odanēn 

misafiri oldular.ò ifadelerine yer vermiĸtir. Bu durumun seksenli yēllarda da devam 

ettiĵi gºr¿lmektedir. Varolan mutfaklarēn ­oĵunluĵu, hen¿z ne bu ara­larē ne de 

oturma/ dinlenme alanlarēnē barēndērmamaktadēr. ¥zbay (1999), mutfaĵēn sēkēĸēk 

boyutlarēnēn o dºnemde yaygēn bir ĸikayet olduĵundan, buzdolaplarēnēn ve fērēnlarēn 

yaygēnlaĸmasēyla birlikte hacmi geniĸleyen mutfakta, seksenlerde kullanēma giren ve 

dºnemin yeni stat¿ simgesi olarak adlandērdēĵē bulaĸēk makineleri i­in yer 

kalmadēĵēndan bahsetmektedir. Hem bu ara­larla hem de mutfakta vakit ge­irme 

bi­imlerinin dºn¿ĸmeye baĸlamasēyla birlikte, seksenli yēllarda mutfak mekanēnēn 

kºkl¿ bir dºn¿ĸ¿m ge­irdiĵini sºylemek m¿mk¿nd¿r. Bu durum, yaĸanan toplumsal 

dºn¿ĸ¿mlerin mekan ¿zerindeki etkisini doĵrudan okutan bir d¿zlem yaratmaktadēr. 

Ev teknolojisindeki bu geliĸmeler, yeni dairelerin tasarēmēndaki deĵiĸimlerle birlikte 

ev i­i g¿ndelik yaĸamē da dºn¿ĸt¿rm¿ĸt¿r. Seksenli yēllarēn sonunda ve yoĵunlukla 
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doksanlē yēllarda ortaya ­ēkmaya baĸlayan a­ēk mutfak, i­erisine yemek masasē 

konulabilecek b¿y¿kl¿kte olup i­erisinde yemek yeme veya sohbet etme gibi 

nitelikler kazanmēĸtēr. Yahut mutfak ile salon arasēndaki duvar yēkēlēp ñAmerikan 

tipiò denilen a­ēk mutfaklar oluĸmaya baĸlamēĸtēr. ¥zbay (1999), a­ēk mutfak 

kullanēmēnēn mutfakta ­alēĸan kadēna aile hayatēna daha ­ok dahil olma, diĵer ev 

sakinleriyle sohbet etme veya televizyon izleme imkanē tanēdēĵēnē, aile ¿yelerini daha 

­ok ev iĸi paylaĸmaya teĸvik ettiĵini ve ev i­i emeĵi gºr¿n¿r kēldēĵēnē sºylemektedir. 

¢alēĸan kadēnlarēn tam zamanlē ev kadēnlarēna gºre hem modern mutfak ara­larēnē 

hem de a­ēk mutfaĵē kullanma eĵiliminin daha y¿ksek olduĵunu da eklemektedir. 

A­ēk mutfak kullanēmēnēn ortaya ­ēkēĸēnē ve mutfakta gºr¿n¿r olma isteĵini, 

seksenler dºnemine yayēlan performatif olma haliyle, yeni yeni yaygēnlaĸan mutfak 

eĸyalarēnē gºsterme isteĵiyle birlikte okumak anlamlēdēr. Fakat seksenli yēllarda 

¿retilen film veya reklam imgelerinde a­ēk mutfak ºrneklemine rastlanmadēĵē i­in 

burada daha fazla detaylandērēlmayacaktēr.  

Y¿kselen bir deĵer olan modernlik, dolaĸēmdaki imgeler aracēlēĵēyla, geliĸen ara­larē 

edinme gerekliliĵini duyurmaktadēr. Bºylece, idealleĸtirilen yeni kullanēmlar ile eski 

olarak nitelendirilen alēĸkanlēklarēn meydana getirdiĵi ­atēĸma, imge ve sºylemler 

aracēlēĵēyla okunaklē hale gelmektedir. Yeni ile eski; g¿ncel olan ile g¿n¿ 

yakalayamayan, modern ile ºteki arasēnda karĸētlēklar kurulur ve reklam imgeleri, bu 

ikiliklerin yarattēĵē ­atēĸmalardan beslenerek, sosyal farklara referans veren eylemler 

karĸēsēnda kendine ­aĵcēl bir taraf belirler. ñMukayese ve ikili anlamdanò (Douglas, 

1966, s.154) yararlanan kirlilik nosyonu, buradaki okumayē derinleĸtirebilir. 

Eylemlere yºnelik eski alēĸkanlēklarēn dºn¿ĸ¿m¿ ve yeni geliĸtirilecek tutumlarēn 

teĸviki ekseninde bakēldēĵēnda, imgelerin yeni ve eskiye yºnelik bir ayrēm kurduĵu, 

bu doĵrultuda bazē nesneler arasēnda bir gerilim inĸa ettiĵi gºzlemlenebilir: ¢amaĸēr 

makinesi leĵene; bulaĸēk makinesi bulaĸēk eldivenine, elektrikli s¿p¿rge ­alē 

s¿p¿rgesine tercih edilmektedir. Bu yºr¿ngede dºn¿ĸen eylemlerin oluĸturduĵu 

mek©nsallēklar da farklēlaĸēr. ķekil 3.9ôda bir araya getirilen ºrneklerden sol 

taraftakinde, buyurgan bir dil ile leĵenin ­amaĸēr yēkama eyleminden farklē bir 

ĸekilde deĵerlendirilmesi ºnerilir: ñHanēmlar! Leĵenlerinize ­i­ek ekin!ò Diĵer 

ºrnekte de benzer dil kendini s¿rd¿r¿r: ñAtēn eldivenleri! Artēk bulaĸēk derdi yok!ò 

¢¿nk¿ artēk makbul olan, ­amaĸērē veya bulaĸēĵē makine ile yēkamak, geliĸen ev i­i 

mekanizasyona ayak uydurmaktēr. Evcil pratiklerdeki bu dºn¿ĸ¿m, bir yandan 
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mekansal olarak eylemin daha sēnērlē bir alanda s¿rd¿r¿lmesiyle ve bazē bir araya 

geliĸ bi­imlerinin ortadan kalkmasēyla sonu­lanērken; diĵer yandan ekonomik, sosyal 

ve siyasi hayattaki kērēlmalar sonucu ortaya ­ēkan farklē ºl­eklerdeki uyumsuzluklarē 

ºrnekler ve bu uyumsuzluklarēn yol a­tēĵē ayērt edici toplumsal gerilimlere ēĸēk tutar.  

 

 

 

 

 

 

ķekil 3.9: 19.04.1987 Cumhuriyet Gazetesi; 07.08.1985, Milliyet Gazetesi 

Mekanizasyon ile birlikte eylemlerin algēlanma ve ger­ekleĸme bi­imleri deĵiĸmiĸtir. 

¥zbay (1990), bu durumu ­amaĸēr yēkama eylemi ¿zerinden ºrnekler ve 

makineleĸme ile birlikte iĸin stat¿s¿n¿n y¿kseldiĵini ºne s¿rer. ¥ncelikle bu iĸ i­in 

¿cretli kadēn ­alēĸtērēlma durumunun ortadan kalktēĵēnē, aile bireylerinden daha iyi 

konumda olanlar i­in de yapēlabilecek bir iĸ sēnēfēna girdiĵini, bºylece ev iĸlerindeki 

kolaylēklarēn kadēnēn iĸ y¿k¿n¿ azaltēcē bir etkisi bulunmadēĵēnē sºyler. Bu anlamda, 

imge ve sºylemin ¿rettiĵi ñArtēk bulaĸēk derdi bitti!ò arg¿manēnēn karĸēsēnda 

konumlanēr. óHanēmlarôē, eylemi yeni ara­lar aracēlēĵēyla ger­ekleĸtirmeye ­aĵēran 

reklam imgeleri, orta sēnēfēn kendisiyle ºzdeĸleĸtirebileceĵi karakterler ve kurgular 

yoluna gider. ķekil 3.10ôdaki ºrnekte, Leyla, kendine ve ailesine bir g¿n ayērabilmek 

i­in ekonomik olanaksēzlēklara raĵmen Lavamat istemiĸ; eĸi Cengiz bu isteĵi 

karĸēlayēnca Leyla rahata kavuĸmuĸtur: ñLeyla bir Cumartesi ĸºyle kendine, ailesine 

ayērmaya kalksa, sonraki cumartesi, birikmiĸ ­amaĸērdan canē ­ēkēyor. ̇Bºylece, 

dºnemin ­izdiĵi ­er­eveye uyan, ­alēĸan, modern bir kadēnēn ve iyi bir annenin 

rahatlēk ºl­¿t¿ imge ve sºylem yoluyla belirlenir. Aynē zamanda, eylemden sorumlu 

ºzne ile ekonomik otoriteye sahip ºzne arasēndaki ­izgi, cinsiyet roller b¿nyesinde 

net bir ĸekilde ­izilmiĸtir: ñO hafta Cengiz, aileye Lavamatē̃ kattē. Artēk cumatesiler 

Leylãnēn! ̇ ¢izilen bu net ­izgi, aynē zamanda, ºnceleri ¿zerinde durulan 

kamusal/ºzel ikiliĵine iĸaret etmekte ve kadēn ile erkek rollerini bu doĵrultuda 

konumlandērmaktadēr.  
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ķekil 3.10: 03.1985, Elele Dergisi 

Evcil pratikler ­er­evesinde ve imajlar b¿nyesinde kadēna y¿klenen misyonlar, 

temizlik ve d¿zene dair olup birbirini takip eden iliĸkili eylemlerdir. Eylemler arasē 

kurulan iliĸki, zamansal kurgularēnēn ve ºncelik sēralarēnēn tanēmlanmasē, onlarē aynē 

ºr¿nt¿n¿n bir par­asē olarak anlamlandērmaktadēr. Benzer ºr¿nt¿ler kuran sēralē 

eylemler, ev i­i d¿zeni betimleyen sembolik alanlar yaratmaktadēr.  D¿zen, kontrol 

edilebilir bir iĸleyiĸi ve s¿rekliliĵi olan bir sistemi imleyen temel bir unsurdur. Ev 

mekanēnda d¿zen, kadēnēn sorumluluĵunda ve hakimiyetinde y¿r¿t¿l¿rken bir 

yandan da kadēnēn ev i­inde uymasē gereken ­er­eveyi nitelemektedir. T¿rk Dil 

Kurumu sºzl¿ĵ¿ndeki ºncelikli tanēmē ñbelli yºntem, ilke veya yasalara gºre 

kurulmuĸ olan durum, uyum, nizam, sistemò olan d¿zen kavramē, d¿zenin sistematik 

bir iĸleyiĸle, diĵer bir ifadeyle habitusla olan doĵrudan iliĸkisini vurgular. Kelimenin 

ardēl tanēmlarē arasēnda ñtoplumsal bir yapē i­inde ºgelerin b¿t¿ne, b¿t¿n¿n ºgelere 

ve ºgelerin birbirine gºre iliĸkileriò ifadesi yer almaktadēr. Bu tanēm, d¿zenin ºn 

plana ­ēkardēĵē ĸeyin ºgelerin kendisinden ziyade unsurlar arasē iliĸki olduĵunu 

doĵrular niteliktedir. ķekil 3.11ôdeki ºrnek, ­amaĸēr yēkama eylemi izleyen ¿t¿ 

pratiĵinin gerekliliĵini vurgulamaktadēr: ñBiliyorum ­amaĸēr makinemiz Lavamat 

bin elli. Kuru olduĵunun elbette farkēndayēm. Ben sadece ¿t¿s¿z giymene itiraz 

ediyorum.ò Bºylece dolaĸēmdaki bir imgenin, iĸaret ettiĵi eylem dēĸēndaki pratiklere 

dair de referanslar barēndērdēĵē ve onlarē belirli bir d¿zene oturttuĵu 

gºr¿lebilmektedir.  
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ķekil 3.11: 09.05.1989, Cumhuriyet Gazetesi 

D¿zen, tanēmē gereĵi mekanē doĵrudan iĸaret etmese de, eylemlerin geliĸim s¿reci 

d¿zen ve mekan arasēndaki kºpr¿y¿ kurar. Ev, i­indeki yaĸam devindik­e daĵēlan, 

dºn¿ĸen, par­alanan ve tekrar organize edilen bir g¿ndelik hayat sistemini ifade eder. 

Evde sahnelenen eylemler, ñevi ­ekip ­evirmekò, baĸka bir ifadeyle d¿zeni muhafaza 

etmek amacē taĸēr.  

Ķmgeler, ev i­i d¿zene ve g¿ndelik eylemlere iliĸkin kendi dilinde a­ēlēm getiren bir 

zemin olarak iĸler ve algēyē bi­imlendirir. Ķdeal ve mutlu yaĸamēn ger­ekleĸme 

ihtimalini yayarken eĸ zamanlē olarak gerekliliklerini de tanēmlar. Bunu yaparken 

yaĸam tarzē, eylem kalēplarē, diskriptif sºylem daĵarcēĵē gibi kendi savēnē 

destekleyecek ºgelerden faydalanēr. Sºylemin kapsadēĵē iletiler, sosyal ve k¿lt¿rel 

unsurlarē yeniden anlamlandērma s¿reci i­erisinde, toplumsal kabullerin ­izdiĵi roller 

ve iliĸkilendiĵi eylemlerle birlikte mekansal yºnlendirmeler de barēndērmaktadēr. 

ñDºrt duvarēn ev olabilmesi i­inò belirlenen gereklilikler, imgeler yoluyla 

duyurulur: ñSuyunuz akēyorsa, sēcak akabiliyorsa, eviniz sorunsuz ēsēnabiliyorsa, ev 

iĸlerini kolaylaĸtērēcē makinelere sahipseniz, bir evde yaĸēyorsunuz demektirò (ķekil 

3.12). Bºylece mekanēn kimliĵi, eylemlerin ger­ekleĸme olanaklarē ve olasēlēklarē 

¿zerinden tanēmlanēr hale gelir.  
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ķekil 3.12: 04.12.1988, Cumhuriyet Gazetesi 

Mekan, bir dizi olasēlēk barēndērērken; eylemler birtakēm se­imler ve yatkēnlēklar 

­er­evesinde ilerleyerek bu olasēlēklarē a­ēĵa ­ēkarēr. De Certau (1990), yaratēcē bir 

uygulama olarak ele aldēĵē y¿r¿me eylemi ¿zerinden; y¿r¿yen kimsenin mekanēn 

olasēlēklarēnē ñortaya ­ēkarandan ziyade var edenò olduĵunu, bu olasēlēklarēn yerlerini 

deĵiĸtirdiĵini ve bunlardan yola ­ēkarak baĸka olasēlēklarē icat ettiĵini ºne s¿rer: 

ñ(é) y¿r¿yen kiĸi uzamēn her gºstergesini farklē bir ĸeye dºn¿ĸt¿r¿r. Ve her ne kadar 

bir taraftan mevcut d¿zenin belirlediĵi olasēlēklardan sadece birka­ēnē etkin kēlsa da 

ºte taraftan olasēlēklarēn (ºrneĵin kestirme yollar ve ºngºr¿lemeyen dºn¿ĸler 

yaratarak) ve yasaklarēn sayēsēnē ­oĵaltēr. Dolayēsēyla y¿r¿yen kiĸi, se­im yapan 

kiĸidir.ò (De Certau, 1990, s.194) 

Bu pasajda ºrneklendiren eylemin etken rol¿n¿, bºl¿m¿n baĸlarēnda ¿zerinde 

durulan ­amaĸēr yēkama eylemi ¿zerinden d¿ĸ¿nmek m¿mk¿nd¿r. Eylem, farklē 

habituslarēn ­izdiĵi ­eĸitli yatkēnlēk sistemleri ­er­evesinde, bir yanda mekanēn 

olanaklarēnēn dēĸēna ­ēkarak kendi mekansallēĵēnē yaratmēĸ; diĵer yanda ev 

mekanēnēn fiziksel olanaklarēnē bir sahne olarak kullanmēĸ; yahut bir makine 

aracēlēĵēyla eylemi ger­ekleĸtirmiĸtir. Her eylem sonucu oluĸan farklē mek©nsallēklar 

ve dºn¿ĸen mekansal ºzellikler, ­eĸitlenen habituslarēn, olanaklarēn ve se­imlerin bir 

sonucudur.  

Ķmge ve sºylemler aracēlēĵēyla, eylemler ¿zerinden belirlenen gereklilikler, mekanē 

etkilemekte ve etiketlemektedir. Ev i­i pratiklerde ger­ekleĸen bu dºn¿ĸ¿m¿n bir 

uzantēsē olarak iĸleyen toplumsal farklar, ara­lar ¿zerinden temsil edilir. Bahsedilen 

ara­larēn yoĵunlukla konumlandēĵē bir mekan olarak mutfak, dinamik ¿retim ve 

t¿ketim s¿re­leri ile g¿ndelik rutin eylemler barēndērēr. Mutfak mekanēnēn temsil 
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edildiĵi reklamlarda da bir ºnceki ºrneĵe parallel bir tutum sergilenir. Ķmgenin 

kullandēĵē kendine ºzg¿ dil, tarafsēz bir ileti yaymanēn aksine potansiyel kullanēcēda 

var olan davranēĸē deĵiĸtirmek ve yeni bir alēĸkanlēk, tutum geliĸtirmek amacē taĸēyan 

toplumsal bir s¿rece iĸaret eder. ķekil 3.13ôteki bulaĸēk makinesi reklamēnda 

gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere, imajēn i­erdiĵi mesajlar, ¿r¿ne yºnelik bilgilendirme amacēnē 

aĸmakta ve daha kapsayēcē bir anlam b¿t¿nl¿ĵ¿ ­er­evesinde sunulmaktadēr. ¦r¿n, 

birlikte sunulduĵu mekana ve mekanēn ­aĵrēĸtērdēĵē eylemlere yºnelik bir sºylem 

¿retmeye baĸlar. Bahsi ge­en imge, mutfaĵē kendi ekseninde tanēmlamaktadēr: 

ñMutfak yaratmak i­indir ve orada her ĸeyin yolunda gitmesi gerekir.ò Bu anlamda 

seksenli yēllarēn ev mekanēnda kendini gºstermeye baĸlayan bulaĸēk makinesinin 

mutfaĵē mutfak yapan ĸey olduĵu iddiasē, ºnceki mek©nsal iĸleyiĸi yok saydēĵē gibi 

¿r¿n¿ bir arzu nesnesinin ºtesinde mek©nsal bir gereklilik konumuna taĸēmaktadēr: 

ñBaymak bulaĸēk makinesi mutfaĵēnēzē mutfak yapsēn, sonra siz; istediĵiniz perdeleri 

takēn, dilediĵiniz yemekleri yapēn, kendi mutfaĵēnēzē yaratēn.ò Bºylece, bulaĸēk 

makinesine, fonksiyonel deĵerinin yanē sēra mekana kimlik kazandērma simgesel 

deĵeri y¿klenmiĸ ve mutfak mekanēnēn ardēl gerekliliklerine de gºnderme 

yapēlmēĸtēr.  

 

ķekil 3.13: 08.12.1988, Cumhuriyet Gazetesi 

Yemek yapma pratiĵinin reklamlarda iĸleniĸ bi­imi, g¿ndelik hayatēn akēĸēna yºnelik 

ipu­larē sunmaktadēr. Gēda ¿r¿nlerine yºnelik, ķekil 3.14ôte bir yanda kadēn ºzenli 

bir anne nitelemesiyle eĸlenirken; diĵer tarafta, imajda gºr¿nmemesine karĸēn rol¿n¿ 

net bir ĸekilde okuyabildiĵimiz óev hanēmēô fig¿r¿, dolaylē yoldan su­lanmaktadēr. 

¥rneklerde gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere, óºzenliô olmanēn getirdiĵi mutluluk ile aksinin yaĸattēĵē 

hoĸnutsuzluk durumu, pratiĵin ev yaĸantēsē ¿zerindeki etkisini vurgularken anlam 
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­er­evesini de yeniden ­izmekte ve eylemin sorumluluĵunu tartēĸmasēz bir bi­imde 

kadēna y¿klemektedir. 

  

ķekil 3.14: 10.1980, Elele Dergisi; 06.1981, Elele Dergisi 

Kullanēlan imgelerde, bilhassa ­ocuĵuyla ilgilenmenin, eĸi i­in yemek piĸirmenin ve 

aileyle birlikte yenen yemeklerin kadēn ¿zerinde yarattēĵē keyif ve mutluluk 

vurgulanēr. Her biri bir evcil pratiĵe denk d¿ĸen bu eylemleri layēkēyla yerine 

getirdiĵi takdirde kadēnēn hem anne hem eĸ olarak daha ­ok sevgi ve saygē gºreceĵi 

sezdirilir. ñKocam bana aĸēk, ­¿nk¿ kalbine giden yolu biliyorumò gibi sºylemler bu 

sezgiyi beslemektedir (ķekil 3.15). Eylemin sinemadaki temsil edilme bi­imi de 

paralel bir tutum sergilemektedir. Bºylece toplumsal cinsiyet tabanlē ev i­i rollerin 

­er­evesinin artan ev i­i mekanizasyonla birlikte giderek daha net ­izilmeye 

baĸlandēĵē gºr¿lmektedir. Ķncelenen ºrnekler kapsamēnda reklamēn baĸvurduĵu imge 

ve sºylemlerin ev i­i eylemlere olan etkisi ve bu eylemlerin yaratacaĵē haz ile 

birlikte sunulmasē da bu eksende okunabilmektedir. 

  

 

ķekil 3.15: 10.1979, Elele/ Kēlēbēk (1983) (¿st); Elveda Dostum (1982) (alt) 
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Yemek ile ilgili pratiklerin kendisinde olduĵu gibi, ger­ekleĸtiĵi mutfak mekanē da 

kadēnla hemhal olmuĸ bir bi­imde temsil edilir. Sinematografik anlatēda gºrece az 

yer kaplayan mutfak mekanē, kadēna ait ve mahrem bir alan olduĵu sezdirilmek 

istenircesine dēĸarēdan bir bakēĸla resmedilmiĸtir (ķekil 3.16). 

  

  

ķekil 3.16: Fatmag¿lô¿n Su­u Ne? (1986); Adile Teyze (1983); Elveda Dostum 

(1982); Bir Yudum Sevgi (1984) 

Yemek hazērlama pratiĵinin mutfaĵēn dēĸēna uzanēp evin diĵer kēsēmlarēyla iliĸki 

kurduĵu sofra aĸamasē, temsil ¿zerinden farklē iliĸki dinamikleri ile 

eĸleĸtiril mektedir. Bazen bir araya getirici (ķekil 3.17); bazen ev i­i hiyerarĸik 

konumlanmalarē vurgulayan ayērēcē bir iĸlev gºren bir mekansallēk olarak sofra 

zemini (3.18); bazen de ķekil 3.19ôdaki gibi dºneme dair pek ­ok sembol nesne 

barēndēran sēnēfsal bir gºsteriye dºn¿ĸebilmektedir.  

 

ķekil 3.17: ķendul ķaban (1985); Bir Kadēn Bir Hayat (1983) 
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ķekil 3.18: Bir Yudum Sevgi (1984) 

 

ķekil 3.19: Sevimli Hērsēz (1988) 

Tun­ (2005)ôin yetmiĸlerde hemen her mutfakta olduĵunu sºylediĵi, emayeden 

¿retilen ñikisi b¿y¿k, biri minicik, ¿­ gºz olan t¿pgazlē ocaklarò, seksenlere dair 

imgelerde de varlēĵēnē s¿rd¿rd¿ĵ¿ gºr¿lmektedir. ñYemek Aygazôda piĸer, Ķpragazôa 

­ay konurduò diyerek anlatēlan ocaklar, markalarēn adlarēyla bilinmesinin yanē sēra, 

dile sirayet eden bir kullanēm meydana getirmiĸtir (ķekil 3.20). 

  

ķekil 3.20: Kēlēbēk(1983); ¢ēplak Vatandaĸ (1985) 

Dile sirayet eden kullanēm bi­imleri, eĸyalarēn se­imi, eylemlerin kurgusu ve 

sahnelenen evcil pratikler, eylemin ºznesi olarak kadēnlarēn sēnēfsal aidiyetleriyle 

iliĸkilidir. Bora (2010), evin ve ev iĸlerinin iĸleyiĸi ile kadēnlarēn ºznellik inĸasēndaki 

yerini kavrayēĸ noktasēnda, habitus kavramēndan faydalanmaktadēr. Bu doĵrultuda, 

nasēl ki beĵeni ve tercihler ñkiĸisel zevkò ¿r¿n¿ olmayēp toplumsal olarak geliĸen 

deneyimlere denk d¿ĸ¿yorsa; ñev iĸlerinin ódoĵruô yapēlmasēna iliĸkin tutum ve 

davranēĸlarēn daò aynē yolu izlediĵini sºylemektedir. Bu yolu ºren kanal ise, 
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medyanēn ­eĸitli organlar aracēlēĵēyla yaydēĵē imgelerdir. Toker (2020)ôin, eve 

yºnelik ñbir atēflar ºr¿nt¿s¿ò tanēmē, bu bakēĸē g¿­lendirmektedir. Seksenli yēllarda 

ivme kazanan reklamcēlēk sektºr¿, imgenin hacmini geniĸleten bir kanal olup 

dºnemin sinematik anlatēlarda da yer etmiĸtir. Yoĵunlukla yemek ve temizlik ¿zerine 

olduĵu dikkat ­eken bu biraradalēk ºrnekleri hem sºz konusu imgelerin tesirini hem 

de sinema ve reklam diyaloĵunu kanētlar niteliktedir (ķekil 3.21). 

   

ķekil 3.21: Talihli Amele (1980); O Kadēn (1982); ¢ēplak Vatandaĸ (1985) 

3.2.2 Sergilemek 

Seksenli yēllar, bir t¿ketim toplumu ve ñgºsterge imparatorluĵuò olarak, her ĸeyi 

olduĵu gibi evleri de seyirlik bir nesne haline getirmiĸ; dolayēsēyla sergileme edimi, 

gerek eylemler gerekse ara­larla birlikte ev mekanēndaki karĸēlēklarēnē ortaya 

­ēkarmēĸtēr. G¿rbilek (1992), seksenli yēllarda toplumun vitrinleĸmesinden 

bahsetmiĸ, her olguya sergilendiĵi ºl­¿de kēymet bi­ildiĵini sºylemiĸtir. ķekil 

3.22ôdeki ºrnek, imgesel anlatēmēyla dºnemin sergilemeye yºnelik yatkēnlēĵēnē 

ºrneklemektedir.  

 

ķekil 3.22: 12.1981, Ev Dergisi 
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Bir ev i­i dekorasyon ºgesi olan halēnēn ñzengin halēò sloganēnē benimsemesi ve 

Rembrandt, Van Gogh, Picasso gibi ressamlarla eĸdeĵer bir sergi deĵeri atfedilmesi; 

sergilendik­e deĵer kazanan toplumsal eĵilimleri pekiĸtirmesinin yanē sēra, -

Bourideuônun ñsembolik sermayeò kavramēyla ¿zerinde durduĵu- gºstergeleĸen 

k¿lt¿rel pratiklere ve bu pratiklerin eĸlendiĵi ñzenginò yaĸam tarzlarēna referans 

vermektedir. Bu dºnemde evlerde yaygēnlaĸan vitrinler, ºrneĵin, bu durumun bir 

diĵer somut yansēmasē olarak okunabilmektedir.  

Bir rit¿el niteliĵi barēndēran kabul g¿nleri ile misafir aĵērlama eylemleri, sergileme 

motivasyonuyla hareket etmektedir. T¿rk Dil Kurumuônun sºzl¿ĵ¿nde rit¿el 

kelimesinin ilk anlamē ñayinò, ikincil anlamē ñadet haline gelmiĸò olarak 

ge­mektedir. Etimolojik olarak ise, rit¿el, tekrarlayan, kurallarē olan, d¿zen vurgusu 

taĸēyan kafiye (rhyme) veya ritim (rhytm) gibi kelimelerle aynē aileye mensuptur 

(Terrain, 2007). Bu bºl¿mde, evcil pratikler ­er­evesinde kullanēlan sºzc¿k, 

toplumsal olarak benimsenen alēĸkanlēklarē ve kutsallaĸtērēlmēĸ davranēĸ bi­imlerini 

iĸaret etmek ama­lē kullanēlmaktadēr. Keza, Tun­ (2005)ôun yetmiĸli ve seksenli 

yēllara dair anekdotlarēnda vurguladēĵē bir durum olarak misafirin kutsiyeti, bug¿n 

dahi aĸina olunan geleneksel bir kabuld¿r. Bu anlamda, ilk anlamēna atēfta bulunan 

kullanēm sºzl¿kteki ikincil anlamēna daha yakēn durmaktadēr. Misafir aĵērlama ile 

eĸlenen rit¿el kavramē, diĵer yandan eylemin anlaĸma, uyumluluk ve d¿zen 

­er­evesinde ger­ekleĸtiĵi ºl­¿de tutarlēdēr. Durkheim (1965)ôin tanēmladēĵē ĸekliyle 

ise, rit¿el kavramēnēn nitelediĵi toplumsal olarak ĸekillenen, bireyler arasē toplumsal 

baĵlarē kuvvetlendiren ve bireylerin mental ve duygusal anlamda bir topluluĵa ait 

hissetmelerini saĵlayan ºzellikler, simgesel bir deĵer taĸēyan misafir aĵērlama eylemi 

i­in ge­erlidir. Benimsenen alēĸkanlēklar ­er­evesinde misafir aĵērlama pratiĵinin 

barēndērdēĵē hazērlēk, ikram ve temizlik s¿re­leri, bir ºnceki bºl¿mde iĸlenen 

eylemleri i­erisinde barēndērmakla birlikte, ­oĵunlukla kadēn ile eĸlenmiĸtir. 

Sahnelemek kēsmēnda detaylandērēldēĵē i­in, tekrara d¿ĸmemek adēna bu bºl¿mde 

toplumsal cinsiyet meselesi irdelenmeyecek olup, bir imge ¿zerinden 

ºrneklendirilecektir. 

Misafir aĵērlama pratiĵi ­er­evesinde kurgulanan ķekil 3.23ôteki reklam imgesi, 

layēkēyla yapēlan bir hazērlēĵēn yarattēĵē hazzē, iyi bir izlenim oluĸturma durumuyla 

ve dolayēsēyla sergileme edimiyle eĸler. Buradaki denklem, Berger (1986)ôin, 

reklamēn zevk deĵil, dēĸardan, baĸkalarēnēn gºz¿yle gºr¿lebilen bir mutluluk 



92 

vadettiĵi iddiasēyla ºrt¿ĸ¿r. Sergileme ediminin kendini dayandērdēĵē motivasyon, iyi 

bir izlenim yahut iyi bir imaj oluĸturmaktēr. Bºylece izlenim oluĸturma fikrinin de 

imajlaĸtēĵē sºylenebilmektedir. Ek olarak, reklamda kolaylēk vurgusuyla sunulan 

fērēnēn yanē sēra, kadēnēn yemek yapmak noktasēndaki sorumluluĵunun devamlēlēĵēnēn 

da altē ­izilmektedir: ñSalatayē da siz yapēverin!ò Bir ºnceki bºl¿mde yemek yapma 

pratiĵi kapsamēnda ¿zerinde durulduĵu ¿zere, toplumsal cinsiyet rolleri ile eylem 

arasēndaki korelasyon burada da kendini s¿rd¿rmektedir. Sºylem ve imgenin 

oluĸturduĵu b¿t¿n, dilin eylemlere yºnelik s¿re­leri tarafsēz yansētan bir ortam 

olmadēĵēnē doĵrular niteliktedir. Reklam, ñtoplumu ve k¿lt¿rel normlarē etkileyerek 

olaylar ve d¿ĸ¿nceler hakkēndaki bakēĸ a­ēsēnē deĵiĸtirme g¿c¿òn¿ (Meng¿, 2004) 

kendine ºzg¿ dili aracēlēĵēyla yapēlandērēr: ñTam evden ­ēkarken bir telefoné 

akĸama misafir! Hazērladēm yemekleri, fēnērē programladēm. Ben ­ēktēm gittim. Eve 

dºnd¿ĵ¿mde saat sekizdi. Bir de salata yapēverdim. Herkes hayret etti, nasēl 

yetiĸtirdin bu kadar yemeĵi diye.ò G¿ndelik hayatē i­eren ve dºn¿ĸt¿ren dil, 

eylemlerin atfedildiĵi ºznelerin belirlenmiĸ kimlikler olarak yeniden ¿retilmesini ve 

gerek toplumsal gerek ev i­i sosyal yaĸamēn bi­imleniĸini doĵrudan etkilemektedir. 

 

ķekil 3.23: 1988, Elele Dergisi 

Goffman (1959), g¿ndelik hayat pratiklerine tiyatro sahnesinde oynanan bir oyun 

alegorisi ¿zerinden a­ēlēm getirir. Bu benzetimde vurgulanan ĸey, bireylerin 

kendilerini temsil etme bi­imlerine verdikleri ºnemdir. Tiyatro sahnesinde baĸrol 

oyuncusu, yan oyuncular ve seyirci olmak ¿zere tanēmlanan ¿­ aktºr¿n g¿ndelik 

hayatta oyuncu ve seyirci olmak ¿zere ikiye d¿ĸt¿ĵ¿n¿, herkesin oyuncu ve seyirci 

kimliĵi bulunduĵunu belirtmektedir. Bireyin iyi bir imaj oluĸturma ­abasēnēn belli 

standartlar gerektirdiĵini, bu standartlardan birinin dekor olduĵunu sºylemektedir.  
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Seksenli yēllarda evin kuĸandēĵē yeni anlamlar, burada tariflenen seyir ve sahne 

kavramlarēyla ºrt¿ĸ¿k okunabilmektedir. Goffman (1959)ôēn yorumladēĵē ĸekliyle 

tiyatro sahnesinin seyircinin gºrmediĵi bir kulis barēndērmasē, diĵer bir deyiĸle aynē 

mekanēn kamusal ve ºzel alanlar olmak ¿zere ayrēĸēk bºl¿mler i­ermesi, ev mekanē 

i­in de sºylenebilecek niteliklerdir. Bu bºl¿m¿n i­erdiĵi eylem ve kavramlarla 

birlikte d¿ĸ¿n¿l¿rse, eylemin sahnesi konuklarēn aĵērlandēĵē mekan, seyirci konuklar 

ve performans ise sergileme motivasyonuyla hareket eden misafir aĵērlama rit¿elidir.  

Goffman (1959), kulis ile ºn sahne arasēndaki sēnēr ­izgisinin toplumun t¿m 

kesimleri i­in ge­erli olduĵunu sºyler. Bu ayrēmlarēn mekansal olarak 

farklēlaĸabileceĵi gibi, farklē zamanlarda anlam deĵiĸtiren aynē mekan ¿zerinden 

geliĸebileceĵini de ekler. Bir mekan, belirli zamanlarda sahneye dºn¿ĸ¿p ardēndan 

tekrar kulis olabilmektedir. Ev de ĸ¿phesiz -hem mekan hem de anlam olarak- bu 

ayrēmlarē i­inde ve dēĸēnda barēndērmaktadēr. Misafir aĵērlama eylemi, bu duruma 

uygun bir ºrneklem sunmaktadēr. Misafirlerin aĵērlandēĵē oturma odasē, g¿ndelik 

doĵal akēĸta rutin olarak temizlenen bir kulis iken, ñsergilemeò esnasēnda sahneye 

dºn¿ĸmektedir. ¥te yandan, misafir aĵērlama esnasēnda mekanda bulunan deĵerli 

eĸyalarēn, vitrine ºzenle yerleĸtirilen objelerin yanē sēra, ikram edilecek yemekler ve 

temiz bir ev de sergilenen olgular kapsamēndadēr. Dolayēsēyla, ñSahnelemekò 

bºl¿m¿nde detaylandērēlan yemek hazērlama ve temizlik yapmak eylemleri ile bu 

eylemlerin iliĸkilendiĵi mekanlar, misafir aĵērlama eylemi ºzelinde bakēldēĵēnda 

kulis hazērlēĵē olarak nitelendirilebilir. Kuliste s¿regelen oyuna hazērlēk s¿reci, 

makyaj ve kost¿mlere karar verilmesi ve taktiklerin belirlenmesi, dēĸarēdan bir 

seyirci gelmeden ºnce ev ahalisinin -­oĵunlukla ev hanēmēnēn- geliĸtirdiĵi bir 

hazērlēkla benzerdir.  

De Certau (1990), g¿ndelik pratikleri taktik olarak tanēmlar ve ºznenin etkenliĵine 

ºncelik verir. Onun yaklaĸēmēna gºre, bir ev hanēmēnēn alēĸveriĸ yaparken 

aĵērlayacaĵē misafirler d¿ĸ¿nmesi, akĸam evde piĸireceĵi yemeĵe uygun malzemeler 

peĸinde olmasē taktik t¿r¿nden davranēĸlardēr. Mekan ve eylem birbirini ¿reterek; var 

olan alēĸkanlēklarē ve yeni oluĸan taktikleri, ¿retim ve t¿ketim koĸullarēnē maddi, 

mekansal ve k¿lt¿rel bir ­er­eve i­ine alēr. ¦rettiĵi anlamē ve sºylemi somutlaĸtērēr. 

Bu doĵrultuda, ikram hazērlēĵē, misafir aĵērlama pratiĵi baĵlamēnda taktik olarak 

irdelenebilir. Sergileme ediminin dayandēĵē iyi bir imaj oluĸturma kaygēsē, kaynaĵēnē 

yine imajlardan almaktadēr. Bu baĵlamda, reklam imgeleri, gerek misafir aĵērlama 
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pratiĵine gerekse ikram edimine iliĸkin kodlar barēndērēr. ķekil 3.24ôte gºr¿ld¿ĵ¿ 

¿zere, geleneksel olarak ºnemsenen bu rit¿elin sorumluluĵunu ¿zerinde barēndēran 

ñevin hanēmēò, aynē zamanda hem eylemlere hem de ¿r¿nlere yºnelik bir g¿vence 

olarak tanēmlanmaktadēr. Aynē konuyu iĸleyen bir diĵer imge, batē k¿lt¿r¿n¿n ev 

i­lerine sēzēĸēnē ve temsil tonunu gºsterdiĵi gibi, dºnemin toplumsal konjonkt¿r¿ ile 

evcil pratiklerini eĸ zamanlē ĸekillendiren temel kodlara referans vermektedir.  

  

ķekil 3.24: 1984, Elele; 1990, Kadēnca 

Goffman (1959)ôēn iyi bir imaj oluĸturmak i­in gerekli standartlarē ifade ederken 

kullandēĵē dekor kavramēyla eĸg¿d¿ml¿ okunabilecek mekansal organizasyon da 

taktik t¿r¿nden bir davranēĸtēr. Seksenlerde misafir aĵērlama pratiĵi incelendiĵinde, 

deĵiĸen mekansal taktiklerle karĸēlaĸēlmaktadēr. ¥nceleri ñsalonò veya ñmisafir 

odasēò olarak adlandērēlan izole bir mekanda ger­ekleĸtirilen bu pratik, seksenlerle 

birlikte ñoturma odasēò olarak adlandērēlan yaĸam mekanēna taĸēnmēĸtēr. 

Yetmiĸli yēllarda pek ­ok evde rastlanan bir izole mekan olarak salon, ­oĵunlukla 

evin dēĸarēya a­ēlan sahnesi olarak iĸlev gºrmektedir. Misafir aĵērlama gibi 

etkinliklerin ve iliĸkili eylemlerin ger­ekleĸtiĵi salonlar, evin en kamusal mekanē 

olarak kabul edilir. Sergileme edimini merkezine alan bu mekan, ev sakinlerinin 

stat¿s¿ne, tercih ve beĵenisine dair sembolik ve sēnēfsal olgularla bezelidir. Ev halkē, 

burada, mensup olduklarē habitusa iliĸkin ºzelliklerini sergilemekte ve bu 

baĵlamdaki toplumsal kabul edilebilirliklerini kanētlamaktadēr. G¿rel (2009)ôe gºre, 

modern bilinci ĸekillendirmede etkin bir rol oynayan evcil alan ile modern ve batēlē 

kimliklerin inĸasēnda etkili olan materyal k¿lt¿r, salonda kendini gºstermektedir. 
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Nasēr (2016), ºnemli hale gelen stat¿ sergileme meselesinin, salon mekanēnēn 

i­eriĵine vurgu atfettiĵini, iyi izlenim uyandērmak adēna kullanēlan mobilya ve 

aksesuarlarēn bir sahne oluĸturduĵunu sºyler. Bu bakēĸ, Goffmanôēn dekor tanēmēyla 

ºrt¿ĸmektedir. Ķlaveten, salon, ­oĵunlukla g¿ndelik rutin ve aktivitelerden 

soyutlanan, kapēsē ev halkēna kapalē, izole bir kurgu benimsemiĸtir. Bu izolasyonun 

dayandēĵē sebep, temizlik ve d¿zen nosyonlarēnēn her daim korunan bir standartta 

muhafaza edilmesidir. Pamuk (2006), altmēĸlē yēllarda, hen¿z daha ­ocukken 

yaĸadēĵē evin salonuna dair getirdiĵi a­ēlēmda ĸu ifadeleri kullanēr:  

ñEv sakinlerinin vakitlerini huzurla ge­irebilecekleri rahat mekanlar olarak deĵil, ne 

zaman geleceĵi hi­ bilinmeyen kimi hayali ziyaret­iler i­in kurulmuĸ birer k¿­¿k 

m¿ze gibi d¿zenlenmesinin ardēnda elbette batēlēlaĸma merakē vardē.ò (Pamuk, 2006, 

s.21) 

Ayfer Tun­ ise, yetmiĸli yēllarda salon kurgusunu,  

ñ(é) ev halkēnēn en deĵerli eĸyalarē bu odada dururdu. Temizliĵe ­ok ºnem verilirdi. 

Kimse girmemiĸ olsa bile evin diĵer bºlmlerinden daha fazla sēklēkla temizlenir, her 

g¿n tozlarē alēnēr, en iyi perdeler bu odaya takēlērdē. Aile b¿y¿klerinin resimleri, 

gonglu duvar saatleri, yedi adet cam fil biblosu, yakēnlarēn getirdikleri hediyeler hep 

bu odanēn eĸyalarēydēlar. En iyi halēlar bu odaya serilir, kollarēna dantel ºrt¿ler 

ºrt¿lm¿ĸ koltuklarēn ortasēnda b¿y¿k­e bir sehpa bulunurdu. (é) Apartman d¿zenine 

ge­ildikten sonra evin en iyi bºl¿m¿ olan salonlar misafir odasē olarak kullanēldē, 

kapēlarē yine kapalē tutuldu. Fakat bu ­aba uzun s¿rmedi. 80ôlerde gen­liklerini 

yaĸayanlar evin en iyi odasēnēn misafirlere saklanmasēnē kabullenmediler ve ailelerin 

g¿nl¿k hayatē salonlara taĸēndē.ò (Tun­, 2005, s.381)  

c¿mleleriyle anlatēr. Ķki farklē onyēla ait alēntēdan anlaĸēldēĵē ¿zere, ev halkēnēn 

misafir odasēnda seyre sunduĵu kimlik, imge, ¿slup ºnem taĸēmaktadēr. ¥yleyse, 

sergileme ediminin seksenli yēllarda ortaya ­ēkmadēĵē, ºncesinde de ev mekanēnda 

etkin bir rol oynadēĵē sºylenebilmektedir. Seksenli yēllarda ise pratiĵin mekansal 

karĸēlēklarē deĵiĸmiĸtir. Dºneminde misafir aĵērlama ºzelinde kullanēlan bir mekan 

olarak salon, seksenli yēllarda giderek kaybolmaya baĸlamēĸtēr ve misafir aĵērlama 

pratikleri, g¿ndelik hayatēn ge­tiĵi oturma odasēna yahut g¿ndelik yaĸam salonlara 

taĸēnmēĸtēr. Her hal¿k©rda ñmisafir odasēò mefhumu, giderek yaygēnlēĵēnē 

kaybetmiĸtir. 
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Oturma odasē ise, g¿ndelik rutinlere dair t¿m ipu­larē ortadan kaldērēlan salonun 

aksine, g¿ndelik pratiklerin yerleĸik mekanēdēr. Kullanēldēĵē dºnemlerde, salon 

misafirlere ayrēlmēĸken, oturma odasē, okuma, sohbet etme, dinlenme gibi eylemlerle 

ev halkēnēn rutin yaĸantēsēnē s¿rd¿rd¿ĵ¿ bir mekandēr. Materyal ºl­¿tleri, salonda 

sergilenen sembolik kurguya kēyasla daha ekonomik ve m¿tevazidir. Salonun 

ºncelediĵi sergileme, burada yerini iĸlevsel kullanēma bērakmēĸtēr. Seksenli yēllardan 

itibaren ise bu ayrēm silinmeye baĸlamēĸtēr.  

Seksenli yēllarda ev i­lerinde yaygēnlaĸmaya baĸlayan televizyon, bahsedilen 

mekansal dºn¿ĸ¿m ¿zerinde tetikleyici bir etkiye sahiptir. Televizyonun hem 

sembolik bir sergi nesnesi olmasē hem de ev halkēnēn g¿ndelik yaĸamēnēn bir par­asē 

olmasē, onu hem misafir odasēnēn hem de oturma odasēnēn bir par­asē haline 

getirmiĸtir. Bºylece misafir odasē ve oturma odasē ayrēmē silinmeye baĸlamēĸtēr. 

Destekler ĸekilde, ¥zbay (1999), televizyonlarēn aile hayatēnēda merkezi bir ºge 

olarak ortaya ­ēkēĸēnēn, misafir odalarēnēn giderek kaybolmasēnda etkili olduĵunu 

sºylemektedir. ¥te yandan, evlerin gºzde eĸyasē haline gelen televizyon, misafirlerle 

ge­irilen zamanēn bi­imini de deĵiĸtirmiĸtir. Tun­ (2005), televizyonun yeni ­ēktēĵē 

yetmiĸli yēllara dair yaptēĵē a­ēlēmda, mahallede televizyon alan ºnc¿ ailelerin 

evlerinin, televizyon seyretmeye gelen habersiz misafirlerle, komĸularla dolup 

taĸtēĵēndan bahseder. Televizyonun ev i­lerinde yaygēnlaĸmaya baĸladēĵē seksenli 

yēllarda ise, gelen misafirlerle birlikte televizyon izlemek, kendini s¿rd¿ren bir 

aktivitedir. Dolayēsēyla, televizyon, gelen misafirlerin aĵērlanacaĵē mekanē domine 

edecek denli g¿­l¿ bir pozisyondadēr. 

ñKabul g¿n¿ò tabiri, kadēnlar arasē ger­ekleĸen misafir aĵērlama pratiĵini ifade 

etmektedir. Y¿zyēlēn ikinci yarēsēndan seksenlere deĵin sēklēkla salonlarda 

ger­ekleĸtirilen bir rit¿el olarak kabul g¿nleri, seksenli yēllarda salon kullanēmēnēn 

­oĵunlukla bitmesiyle ñyaĸam odalarēò diye tabir edilen oturma odalarēnda kendini 

s¿rd¿r¿r. Genel hatlarēyla, orta ve ¿st sēnēf evlerde, belli bir arkadaĸ grubuna mensup 

kadēnlarēn her ay belirlenen bir g¿nde birbirlerini evlerinde aĵērladēĵē bir etkinlik 

olan kabul g¿n¿, ñkristal bardaklar, g¿m¿ĸ sosluklar ve porselen tabaklar gibi 

prestijli l¿ks nesneleri kullanēlēp sergilenmesinin beklenildiĵi bir ­eĸit performanstērò 

(G¿rel, 2009). ķekil 3.25ôteki imgede ºrneklendiĵi ¿zere, ¿r¿ne eylem ­er­evesinde 

bir deĵer atfedilmiĸtir ve eylem ile mekan bir arada okunabilmektedir. 
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ķekil 3.25: 1987, Kadēnca Dergisi 

Kabul g¿nlerine dair farklē film gºr¿nt¿lerini yan yana getiren ķekil 3.26, ķekil 

3.25ôte olduĵu gibi, eylemin kadēnlara has niteliĵini desteklemektedir. Adile Teyze 

(1983) filmindeki yapēlan gºr¿nt¿, esnek hijyenik kodlar barēndērdan, resmi olmayan 

bir ortam imajē ­izmektedir. Diĵer tarafta, Kadēnēn Adē Yok (1988) filminde gºr¿len, 

koltuklarēn arasēna ge­ici bir durum i­in yerleĸtirildiĵi belli olan ve yemek masasē 

olarak kullanēlan sehpa, dºn¿ĸt¿r¿lebilir bir yaĸam mekanēnē duyurmaktadēr. 

¥rneklerin ikisi de salonun katēlaĸmēĸ d¿zen ve hijyen kurallarēndan uzak olup bu 

mekanlarēn oturma odasē olduĵunu sezdirmektedir.  Aynē zamanda, misafir aĵērlama 

pratiĵinin, sahnelemek bºl¿m¿nde iĸlenen temizlik, hijyen, toplumsal cinsiyet, 

yemek gibi eylem ve meseleleri i­inde barēndērdēĵēnē gºstermektedir ki bu da evcil 

pratiklerin i­ i­e ge­miĸ aĵsē yapēsēnē gºzler ºn¿ne sermektedir.  

  

ķekil 3.26: Adile Teyze (1983); Kadēnēn Adē Yok (1988) 

Ayfer Tun­ (2005), yetmiĸli yēllarda sēradan ve yaygēn bir k¿­¿k burjuva adeti olarak 

adlandērdēĵē kabul g¿nleri hakkēnda ĸºyle der:  
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ñ70ôlerde kabul g¿nleri kadēnlar arasēnda herhangi bir ºzel ama­ taĸēmadan yapēlan 

ziyaretlerdi. Ancak zamanla dehĸetli deĵiĸimlere uĵradē, ticari bir nitelik kazandē, 

klasik misafirlik ve ev sahipliĵi anlayēĸēnē yēkarak ºnce altēn g¿n¿ne, sonra dºvizin 

daha karlē bir yatērēm aracē olmasēyla birlikte dolar ve mark g¿n¿ne dºn¿ĸt¿.ò  

Paralel olarak, ¥zbay (1990), seksenlerden sonra hēzla yayēlmaya baĸlayan ve 

ñg¿m¿ĸ g¿n¿ò yahut ñaltēn g¿n¿ò diye adlandērēlan paralē toplantēlardan bahseder. Bu 

rit¿ele gºre en sēk ayda bir, bir kadēnēn evinde bir araya gelmek suretiyle ºnceden 

kararlaĸtērēlan bir miktar para toplanarak kurada ­ēkan kiĸiye verilmektedir. ¥zbay 

(1990), bu toplantēlarē ñdolaylē bir tasarruf bi­imiò olarak nitelendirir ve altē ­izilmesi 

gereken ĸeyin bir araya gelerek edilen sohbetlerin ºncelikli g¿ndeminin para 

olmasēna yºnelik deĵiĸiklik olduĵunu sºyler. Bu deĵiĸimin ¿st sēnēflardaki karĸēlēĵē 

kumarēn veya pokerin yaygēnlaĸmasē olarak kendini gºsterir. Destekleyici ĸekilde, 

farklē filmlerden alēnan imgelerde gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere, ¿st sēnēflara ait iki farklē ev 

mek©nē, ­ok benzer gºr¿nt¿ler sunmaktadēr (ķekil 3.27). 

  

ķekil 3.27: O Kadēn (1982); ķaban Pabucu Yarēm (1985) 

Gºsteriĸ merakē ve vitrinleĸmenin tērmandēĵē seksenli yēllarda bahsedilen ñg¿nòler ile 

ilgili, ñEv sahibinin vereceĵi terliĵi giymek yerine, yanlarēna yēlan derisi 

ayakkabēlarēnē alēr ve gittikleri evde bunlarē giyer oldularò (Tun­, 2005) gibi 

detaylara dikkat ­ekilmektedir. Bu detay, misafir aĵērlama etkinliĵinde yalnēzca ev 

sahibinin deĵil, seyirci rol¿nde bulunan misafirlerin de -k¿­¿k de olsa- bir sergileme 

eĵilimi olduĵunu, bu anlamda rollerin keskin bi­imde ayrēlmadēĵēnē gºstermektedir. 

Sergileme eĵilimi, seksenlerde ev i­lerinde, ­oĵunlukla oturma odalarēnda 

yaygēnlaĸan ñvitrinò adlē mobilyada kendini gºstermektedir. ñT¿ketim 

pratiklerimizin taĸēyēcē odaĵēò olan vitrinler, seyretme edimine de atēfta bulunan fakat 

daha etken bir sergileme motivasyonuna yakēn duran bir mobilya olarak, artēk geride 

kalan misafir odalarēnēn varoluĸ mirasēnē taĸēmaktadēr. Vitrinlerin her daim temiz 
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tutulan hesaplanmēĸ seyirlikleri, gºsteriĸ kaygēsēyla sunulan i­erikleri, bir gºstergeler 

sistemi olarak iĸler. Paralel olarak Baudrillard (1990), vitrin d¿zeyinde kurulan 

iletiĸimle ilgili, ñbireylerin nesnelerle iletiĸimi olmaktan ­ok; aynē nesnelerin 

seyredilmesiyle deĵil, ama aynē nesneler sisteminde aynē gºstergeler sisteminin ve 

aynē hiyerarĸik deĵerler kodunun okunmasē ve tanēnmasēyla t¿m bireylerin kendi 

aralarēnda kurduklarē genelleĸmiĸ bir iletiĸimdir.ò demiĸtir. Bu bakēĸē, ev i­lerindeki 

sabit vitrinlerle ilgili de s¿rd¿rmek m¿mk¿nd¿r: Vitrinler, ev halkēnēn nesnelerle 

kurduĵu iletiĸimin ºtesinde, dahil olunan habitusa dair aynē sembollerin, kodlarēn 

okunmasēna yºnelik tanēnma amacē taĸēyan bir sergi olarak gºr¿lebilir. Bºylece 

gerek toplumun vitrinleĸtiĵi gerekse imgenin hakimiyetini artērdēĵē seksenler 

dºneminde ev i­lerinde yaygēnlaĸan vitrinler, ĸeylerin ancak gºr¿n¿r olduĵu takdirde 

deĵerli kēlēndēĵē vurgusu taĸēr ve toplumsal deĵer yargēsēnē yansētēr. Vitrinler, evler 

i­in bir ñyºnlendirilmiĸ yansētma ve b¿t¿nleĸme sēnavēò dēr (Baudrillard, 1990:215). 

ķekil 3.28ôdeki film gºr¿nt¿leri, vitrinin cam y¿zeyi ardēnda sergilenen nesnelerin 

d¿zen ve gºsteriĸ kaygēsēnē ºrneklemektedir.  

  

ķekil 3.28: ķaka Yapma (1982); Bir Kadēn Bir Hayat (1983) 

Seksenli yēllarda ñseyirlik toplumun sēnērlarē geniĸlemiĸò (G¿rbilek, 1992), basēn, 

televizyon, bilboardlar ve medyanēn dolaĸēma soktuĵu imgeler ile her yer bir vitrine 

dºn¿ĸm¿ĸt¿r. Baudrillard (1990), kamusal alandaki vitrinlere dair, ñne i­sel ne de 

dēĸsal, ne ºzel ne de kamusal olan; camēn saydamlēĵē arkasēnda metanēn saydamsēz 

stat¿s¿n¿ ve mesafesini muhafaza ederken aynē zamanda sokak olan bu ºzg¿l 

mekan, yani vitrin aynē zamanda ºzg¿l bir toplumsal iliĸkinin de yeridir.ò demiĸtir. 

Ev i­lerindeki vitrinler de benzer bir okumayē olanaklē kēlar. Sºz gelimi, toplumsal 

hayata dair yaĸam bi­imlerini hēzlē ve kºkl¿ bi­imde deĵiĸtiren televizyon, g¿ndelik 

yaĸamē etkilediĵi ev i­lerinde sergileme ediminin ve vitrinlerin bir par­asē olmuĸtur.  
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ķekil 3.29: Adē Vasfiye (1985) 

Adē Vasfiye (1985) filminde gºr¿len vitrinin ortasēnda bulunan ­ift kapaklē kapalē 

bºlme, televizyon i­indir. Ayfer Tun­ (2005), bu vitrin ĸeklini ĸºyle detaylandērēr:  

ñTelevizyonun hayata girmesiyle, onu da i­ine alacak ĸekilde vitrin dolaplarē 

yaptērmak yaygēnlaĸtē. K¿­¿k ĸehirlerin orta halli aileleri masife gºre ­ok daha ucuz 

olduĵu i­in formika kaplē, vitrinli, b¿y¿k dolaplarē tercih ettiler. Salonun bir duvarēnē 

kaplayan bu dolapta her ĸey bulunurdu. Televizyon tam ortasēnda yer alēr, dantel ºrt¿ 

serili raflarda radyo, pikap, reg¿latºr, Hayat ansiklopedileri, (é) ­eĸitli ēvēr zēvēr, 

­er­eve i­inde aile fotoĵraflarē, birka­ cilt kitap bulunur, camlē bºl¿me de ­ay, su, 

kahve fincanē takēmē, porselen yemek takēmē vesaire yerleĸtirilirdi.ò (Tun­, 2005, 

s.112) 

Televizyonun hēzla ev i­lerine giriĸi gerek toplumsal gerekse ev i­i g¿ndelik yaĸama 

dair bir­ok deĵiĸimi de beraberinde getirmiĸtir. Bu konu, bir sonraki bºl¿m olan 

ñSeyretmeò kēsmēnda detaylandērēlacaktēr. Gºrme-gºr¿lme iliĸkisi b¿nyesinde, 

sergileme ve seyretme edimlerinin kazandēĵē bu yeni anlam, t¿ketime ve sembolik 

sermayeye yºnelik somutlaĸan davranēĸ bi­imlerine iĸaret etmektedir. Bir ­eĸit 

gºsteri olarak ifade bulan bu eĵilim, ñmevcut ¿retim tarzēnēn hem sonucu hem 

tasarēsēò dēr (Debord, 2021, s.35). ķekil 3.30ôteki imgede ñs¿per galeriò nitelemesiyle 

sunulan vitrin modelleri, bu eĵilimi doĵrulamaktadēr.  

 

ķekil 3.30: 01.1982, Ev Dergisi 



101 

Debord (2021), gºsteriyi ñtoplumsal olarak hakim olan yaĸamēn mevcut modeliniò 

oluĸturan bir iliĸkilenme bi­imi olarak tanēmlamaktadēr. Somut mobilyalarla ev 

i­lerine dahil olan bir tasarē olarak sergileme edimi, varolan sistem hem koĸullarēnē 

hem de ama­larēnē, t¿ketim k¿lt¿r¿n¿ ve vitrinleĸen toplumu doĵrulamakta, 

i­eriĵinde sergilediĵi nesneleri imgeleĸtirmekte, dolayēsēyla ñimajlarēn dolayēmēndan 

ge­en toplumsal iliĸkileròi (Debord, 2021) meĸrulaĸtērmaktadēr.  

3.2.3 Seyretmek 

Seyretme eylemi, seksenler dºnemi k¿lt¿r¿n¿n ve bu k¿lt¿r¿ t¿ketme bi­iminin bir 

yansēmasēdēr. Reklamcēlēkla birlikte, ñvitrinò olgusunun hacmi geniĸlemiĸ; medya, 

televizyon, dergi ve billboardlarla birlikte seyir edimi toplum kodlarēndan biri haline 

gelmiĸtir. Gerek bu dºnemde evlerde yaygēnlaĸan televizyon ile geliĸen medyanēn iĸ 

birliĵi, gerek reklamdan basēlē yayēnlara idealize edilen tezah¿rler, imajē ve 

dolayēsēyla seyir edimini ºn plana ­ēkarmaktadēr. Bu gºrme bi­imleri, ñgºz¿n gºrme 

algēsēnē kansere dºn¿ĸt¿rmekte, her ger­ekliĵi kendi gºsterim ya da kendini gºsterme 

kapasitesine indirgemekte ve iletiĸimi, gºz¿n dolaĸēm sēnērlarē i­ine sokmaktadērò 

(De Certau, 1990, s.57). De Certau (1990), ¿retim-t¿ketim ikiliĵi yerine yaygēnlaĸan 

yazma-okuma ikiliĵinin koyulabileceĵini sºyler ve okuma eylemini, ñgºsteri 

toplumunda bir gºzetleyiciye dºn¿ĸen t¿keticiò nin pasifliĵini tanēmlayan bir ĸey 

olarak ele alēr. Seksenler toplumunda seyretme eylemini, De Certauônun bahsettiĵi 

ĸekliyle okuma eyleminin yerine koymak m¿mk¿nd¿r. ¥zellikle yeni bir gºrme 

bi­imi yaratan televizyon ile birlikte seyirci koltuĵuna oturan halk, farklē yaĸam ve 

t¿ketim bi­imlerini gºzetleyebilir hale gelmiĸtir. Tun­ (2005), bu deĵiĸimi ĸºyle 

ifade etmiĸtir: 

ñGºr¿nt¿yle tanēĸēncaya kadar, d¿nyayē ¿lkemizden, hatta ĸehrimizden ibaret 

sanēyorduk. D¿nyada baĸka ¿lkeler, baĸka yaĸama bi­imleri olduĵunu biliyorduk ama 

bu bir ĸey demek deĵildi. Bir t¿r kºrl¿k i­indeydik. (é) Gºrmenin ne demek 

olduĵunu televizyonla birlikte farkettik. Odalarēmēza giren ñdeĵiĸen gºr¿nt¿lerò 

hayatēmēzdaki durgunluĵu hēzla daĵēttē. Televizyon, radyo gibi al­akgºn¿ll¿ ve sakin 

deĵildi. Gºzlerimizi ondan alamēyorduk.ò (Tun­, 2005, s.103) 

Ev i­lerinde giderek yaygēnlaĸan televizyonun sunduĵu imajlar, sēnērlar ºtesi 

yaĸamlara, eĵilimlere dair fikir vermekte, bºylece habituslar ve ĸemalar uyarēnca 

benimsenen hayat tarzlarē arasē benzeĸim imkanlarēnē artērmaktadēr. S¿alp (2004), 

coĵrafyasēz diyerek nitelendirdiĵi televizyonu, kitlesel tanēnabilirliĵi olan ve 
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ñk¿reselleĸmenin en homojen mekanēò olarak tanēmlar ve ekler: ñZaman ve mekanē 

havada asēlē bērakēr, mesafe duygumuzu sarsar.ò ķekil 3.31ôdeki imgede ñEn hesaplē 

d¿nya turu!ò sloganēyla sunulmasēnēn arkasēnda yatan da seksenli yēllarda ivmelenen 

bu motivasyonun b¿y¿tt¿ĵ¿ óbatēlēô, ómodernô, óavrupalēô imajlara aĸina olma 

d¿rt¿s¿d¿r.  

 

ķekil 3.31: 11.1987, Milliyet Gazetesi 

"Radyo al­akgºn¿llyd¿, vakurdu, inat­ēydē ama yeni deĵildi. Televizyon ise 

hayatlarēmēza aĵēr bir vaka olarak girdi; radyoyu, kardeĸi doĵunca ihmal edilen b¿y¿k 

bir ­ocuĵa benzetti. ķēmarēktē, kaprisliydi ve ­ok ­ekiciydi.ò (Tun­, 2005, s.103) 

 

  

ķekil 3.32: Kēlēbēk (1983) 

Kēlēbēk (1983) film anlatēsē, i­erisinde radyodan televizyona ge­iĸi barēndērēr ve 

bunun ekonomik olarak zorlayēcēlēĵēnē vurgular. Radyodan televizyona ge­iĸ, sesin 

hakimiyeti gºr¿nt¿ye devretmesi olarak ele alēnabilir. Televizyonlar, basēlē yayēn 

organlarē ve ºzellikle de reklamlar, imgenin kritik bir konuma gelme s¿recinde etkin 

rol oynamēĸlardēr. Eleĸtirel bir deneme olan ¢ēplak Vatandaĸ (1985) filminde 

televizyonun baskēn konumu ve imgenin ºzneye karĸē hakimiyeti, sinematik anlatēda 

ķekil 3.33ôdeki kare ile yansētēlmēĸtēr. De Certau (1990), televizyon aracēlēĵēyla 

dolaĸēma giren imgeleri ve televizyon izleme davranēĸēnē analiz etme giriĸiminin; 

izleme edimiyle oluĸan k¿lt¿rel t¿ketimin uzandēĵē veya bu imgelerin iĸaret ettiĵi 



103 

yerleri de tartēĸmaya dahil ederek tamamlanmasē gerektiĵini savunur. De Certau 

(1990), t¿ketimi de bir ¿retim bi­imi olarak deĵerlendirir:  

ñBu ¿retim kurnazdēr, daĵēnēktēr ancak her yere sēzar, sessizdir ve neredeyse 

gºr¿nmezdir, ­¿nk¿ bu ¿retim kendini, kendisine ait ¿r¿nlerle belli etmez; kendini, 

egemen ekonomik d¿zen tarafēndan dayatēlan ¿r¿nleri kullanma bi­imleriyle ortaya 

koyar.ò (De Certau, 1990, s.45)  

 

ķekil 3.33: ¢ēplak Vatandaĸ (1985) 

Bu pasajdan ­ēkarēlan sonu­, kullanēcē pratiklerini kavrayabilme yolunun onlarēn 

eylemlerini incelemekle m¿mk¿n olacaĵē yºn¿ndedir. Bir ara­ konumundaki 

televizyonun daĵēttēĵē imajlarē analiz etmenin yanē sēra, televizyon seyretme 

pratiĵinin de irdelenmesi gerektiĵi vurgulanēr. Seyretmek, imgenin alēmlanēĸēyla bir 

t¿ketim bi­imi olarak addedilirken; bu alēmlanēĸēn yarattēĵē etki mekanizmasē bir 

¿retimi iĸaret etmektedir. Burada bahsedilen ¿retimin ise, televizyonla birlikte ev 

i­lerine giren gºr¿nt¿n¿n m¿mk¿n kēldēĵē yeni iliĸkiler, ­atēĸmalar, benzeĸimler ile 

ilintili olduĵu ve habitus, ĸema, óhayat tarzēô yºr¿ngesinde iĸlerlik gºsterdiĵini 

sºylemek m¿mk¿nd¿r. Baudrillard (1990), kitle iletiĸim ara­larēnēn iĸlevinin, 

d¿nyanēn karakterini ñbirbirine t¿rdeĸ, birbirini anlamlandēran ve birbirine gºnderme 

yapanò bir ara­lar evrenine dºn¿ĸt¿rmek olduĵunu sºyler. Bºylece, karĸēlēklē olarak 

birbirinin i­eriĵi haline gelen media ara­larē, karĸēlēklē olarak birbirine gºnderme 

yapan yaĸam bi­imleri oluĸumunu etkiler. Televizyon da ev mekanēnēn ve g¿ndelik 

rutinin par­asē olma bi­imiyle bu denklemde etkendir.  

Evlerin hen¿z tanēĸtēĵē bir ara­ iken televizyon gerek toplumsal gerekse ev i­i 

g¿ndelik yaĸamda ­arpēcē deĵiĸimleri beraberinde getirmiĸtir. Bu deĵiĸimler eylem 

d¿zeyinde sēnērlē kalmamēĸ, mekansal karĸēlēklarēnē da yaratmēĸtēr. Akĸam 

oturmalarēndan ev i­i mekanēnēn ºrg¿tleniĸ bi­imine; evcil eylemlerden i­eride ve 
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dēĸarēda s¿ren alēĸkanlēklara varan bir dºn¿ĸ¿mleri, Tun­ (2005), ĸºyle 

aktarmaktadēr: 

ñTelevizyonla birlikte ºzellikle k¿­¿k ĸehirlerde hayatēn aĵēr ritmi deĵiĸti, 

alēĸkanlēklar terk edildi. Yazēn evlerin bah­eleri boĸ kaldē. ¢ay bah­elerinde oturup 

dondurma yiyenler azaldē. Kēĸ gecelerine tat veren akĸam oturmalarēndan vazge­ildi, 

komĸular bir araya geldiklerinde ortaya ­ēkan iskambil kaĵētlarē ­ekmecelerde 

unutuldu, sinemalar kapandē, kēzlar nakēĸlarēnē g¿nd¿z iĸler, babalar gazetelerini 

ñdairedeò okur oldular. Aĵēr, ama kendine gºre lezzeti olan bir yaĸama bi­imini, 

siyah-beyaz bir ekranda deĵiĸen gºr¿nt¿ler belirler oldu.ò (Tun­, 2005, s.103) 

Seksenli yēllarda ise gºrece aĸinalēk kazanēlan televizyon, ev i­i eylemleri ve ev 

mekanēnē aynē yoĵunlukla domine etmeye devam etmektedir. Bu dºnemde ­ekilen 

filmlerde, farklē sēnēfsal ºzellikler gºsteren ev i­lerinin ­oĵunda televizyona 

rastlanēyor olmasē, televizyonun yaygēnlaĸtēĵēnēn kanētēdēr. Ayrēca, mekan i­inde 

herhangi bir eylem ger­ekleĸtiriliyorsa televizyonun genellikle a­ēk olduĵu ve farklē 

eylemlere eĸlik ettiĵi gºr¿lmektedir. ķekil 3.34ôte bir araya getirilen gºr¿nt¿lerde, 

televizyonun farklē gelir gruplarēna mensup evlerde farklē yaĸamlar s¿ren ºznelerin 

ger­ekleĸtirdiĵi farklē eylemlere entegre oluĸu ºrneklenmektedir. 

  

  

ķekil 3.34: ķaka Yapma (1982); O Kadēn (1982); Aaahh Belinda (1986); Kadēnēn 

Adē Yok (1988) 

Sinematik anlatēlarda mekanēn yalnēzca fon olarak kullanēldēĵē durumlarda ise 

televizyon, Elveda Dostum (1982) filmindeki gibi b¿y¿k dantellerle ºrt¿lerek 



105 

korunmakta; veya Adile Teyze (1983) filminde gºr¿ld¿ĵ¿ gibi vitrin dolaplarēnda 

tutulmaktadēr (ķekil 3.35). Televizyonla birlikte yaygēnlaĸan, televizyonu 

kapsayacak ĸekilde yaptērēlan vitrin dolaplarēna dair bir diĵer ºrnek Sergilemek 

kēsmēnda sunulmuĸtur. Bu noktada televizyonun hem sergileme hem seyretme 

eylemlerine cevap veren bir ara­ olduĵunu ve dolayēsēyla, seyretme eyleminin ve 

aracēn kendisinin ayrē ayrē ifade ettiĵi anlamlarēn farklē yºnleri gºsterdiĵini sºylemek 

m¿mk¿nd¿r. Televizyon, dolaĸēma soktuĵu hareketli gºr¿nt¿lere ek olarak kendi 

varlēĵēnē da ileti olarak dayatmaktadēr. Aynē doĵrultuda, Baudrillard (1990), 

televizyonun sunduĵu iletinin aktardēĵē imgelerden ziyade, ñdayattēĵē yeni iliĸki ve 

algēlama tarzlarē, ailenin ve topluluĵun geleneksel yapēlarēnēn deĵiĸimiò olduĵunu 

sºylemektedir. Televizyon, gºr¿nt¿lerle okunabilir bir d¿nya potansiyeli sunmuĸtur.  

  

ķekil 3.35: Elveda Dostum (1982); Adile Teyze (1983) 

S¿alp (2004), televizyonun etkisine giren ev mekanēnē, ñideolojik alanla veya temsil 

alanēyla sēvalē bir fanusò olarak tanēmlamaktadēr. Televizyonun akēĸ mantēĵēnēn; 

ñhafēzanēn, r¿yanēn, sohbetin, eĵlencelerin, toplantēlarēn yerini aldēĵēnēò ve ñzamanēn 

u­ucu, mekanēn yer­ekimsiz olduĵu yeni bir ontoloji sunduĵunuò sºylemektedir. 

ñDeneyimle ve duyguyla kurduĵumuz iliĸki alēĸkanlēklarēnē deĵiĸtirenò (S¿alp, 2004) 

televizyon, bilgiyi edinme alēĸkanlēklarēnē da yerinden etmektedir. Tun­ (2005), 

renkli televizyona ge­iĸi t¿ketim yēllarēnēn baĸlangēcē olarak mimlemiĸtir. Bunun 

sebebi olarak, s¿rekli bir t¿ketim iĸleyiĸine sahip bir seyretme pratiĵinin, ºz¿nde her 

olayēn ve iliĸkinin parlatēlmēĸ gºr¿nt¿lere dºn¿ĸt¿r¿ld¿ĵ¿ bir gºrme ve kavrama 

bi­imini yerleĸtirmesi gºsterilebilir. Baudrillard (2002), kitlelerin ihiya­ ve 

arzularēnēn ne anlam ne de enformasyona yºnelik olmadēĵēnē, onlarēn istediĵi ĸeyin 

gºstergeler ve gºr¿nt¿ler b¿t¿n¿ olduĵunu sºylemektedir ve sanal ekran y¿zeyini bir 

­eĸit boĸluk olarak tanēmlamaktadēr.  Ger­ek yaĸamē, olaylarē ve iliĸkileri, kimlikleri, 

anlatēlarē ve elbette reklamlarē bir gºr¿nt¿ bi­imine sokarak yayan ve boĸluĵu 

bºylece dolduran televizyon, toplumsal g¿ndelik hayatta karĸēlēklarēnē yaratmaktadēr. 
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ķekil 3.36ôdaki reklamda kullanēlan, ñYaĸamēnēza renk katmalē, ­ile ­ektirmemeliò 

sloganē, gºr¿nt¿n¿n cazibesi ¿zerinden arzu ve ihtiya­ uyandērma stratejisini 

desteklemektedir. Baker, seyircileri ñbu imajlarēn k¿lt¿r¿é bizi her yerde 

bombalēyorlaré sadece sinema salonunda deĵil, caddede, yolda ve televizyon 

yoluyla evlerimizin i­indeò (akt. Berber, 2020) diyerek imge ve gºr¿nt¿n¿n 

hakimiyetini duyurmaktadēr.  

 

ķekil 3.36: 12.1983, Kadēnca Dergisi 

¥nc¿ (1999), k¿reselleĸme ile beraber ñideal evò kurgusunun bir mitolojiye 

dºn¿ĸt¿ĵ¿nden, ñreklamlarda, televizyonda, dergilerde s¿rekli ¿retilen ilintili 

gºr¿nt¿leriò ­aĵrēĸtērdēĵēndan, medyatik k¿lt¿r ­er­evesinde ñasēllarēndan daha 

ger­ek, d¿ĸlenenden daha g¿zelò gºr¿nt¿ler dolayēmēyla ger­eklik kazandēĵēndan 

bahseder ve yerel ºl­ekte ñideal ev mitolojisiòyle tanēĸmanēn 1980ôlerin baĸēnda 

renkli televizyona ge­iĸle baĸladēĵēnē ºne s¿rer: ñArtēk deterjan reklamlarēndan, 

margarin reklamlarēna kadar pek ­ok t¿ketim ¿r¿n¿ ekranda óidealinizdeki evô 

mizanseninde sunuluyordu.ò Yaydēĵē imge ve gºr¿nt¿lerle ev idealine dair 

dºn¿ĸ¿mlere ºn ayak olan televizyon, nesne olarak da mekanē ĸekillendirmiĸtir.  

Televizyonun hakimiyeti, konumlandēĵē oturma odasēnēn organizasyon bi­imine de 

doĵrudan etki etmiĸtir. Birbirine bakan ve karĸēlēklē oturmayē, sohbet etmeyi 

ºnceleyen koltuklarēn yerleĸme bi­imi deĵiĸmiĸ, televizyona gºre yeniden 

d¿zenlenmiĸtir. Tun­ (2005) bu dºn¿ĸ¿m¿ ĸºyle ifade etmiĸtir:  

ñTelevizyon giren her evde oturma d¿zeni deĵiĸtirildi, divanlar, koltuklar, sehpalar 

televizyona gºre yeniden yerleĸtirildi. O yēllar her odaya bir televizyonun d¿ĸt¿ĵ¿ 

yēllar deĵildi, bir taneydi, tekti ve d¿zen ona gºre alēnēyordu.ò (Tun­, 2005, s.111) 
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Seksenler dºnemi i­in olduk­a g¿­l¿ bir fig¿r olan televizyonun mekansal 

d¿zenleme ¿zerindeki etkisi ķekil 3.37ôdeki ºrneklerden okunabilmektedir. ¦st 

satērda bulunan, televizyonun hen¿z ev i­i d¿zeneĵin bir par­asē olmadēĵē Yaralē 

Kalp (1969) ve Herkesin Sevgilisi (1970) filmlerinde gºr¿len kent soylu yaĸama 

mekanlarēnda, dairesel bir ĸekilde yerleĸtirilen oturma gruplarē karĸēlēklē iletiĸimi 

ºl­¿t olarak kabul etmiĸtir. Fakat seksenli yēllarda ­ekilen Talihli Amele (1980) ve 

ķendul ķaban (1985) ºrneklerinde gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere, yine dairesel yerleĸim 

kurgulanmēĸ fakat televizyon bu dairenin bir bileĸeni olarak konumlanmēĸ veya 

bakēĸēnē televizyona ­eviren, bir tarafē a­ēk bir geometrik d¿zen benimsemiĸtir. Her 

ĸekilde televizyon seyretme eylemini kolay ve m¿mk¿n kēlan bir mekansal 

organizasyon ger­ekleĸtirilmiĸtir. 

 

 

ķekil 3.37: Yaralē Kalp (1969); Herkesin Sevgilisi (1970); Talihli Amele (1980); 

ķendul ķaban (1985) 

Seksenlerde televizyon, ev i­lerini hakimiyeti altēna alan kritik bir ara­ 

pozisyonundadēr. Dolayēsēyla, televizyon seyretmek de g¿­l¿ bir evcil pratiktir. ķekil 

3.38ôdeki ºrnek hem eylem ¿zerinden geliĸen evcilliĵi hem de televizyonun ev 

mekanēna yaptēĵē doĵrudan ­aĵrēĸēmē ºrnekler niteliktedir. Evin fiziksel sēnērlarē 

dēĸēnda, kamusal bir a­ēk alanda ger­ekleĸtirilen televizyon seyretme eylemi, evcil 

bir atmosfer tanēmlamaktadēr.  
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ķekil 3.38: Aahhh Belinda (1986) 

Yaĸanan hayatēn seyredildiĵi kadar kēymet gºrd¿ĵ¿ fikri, evleri de gºsteri mekanēna 

dºn¿ĸt¿rm¿ĸ ve yeni pratiklerin ortaya ­ēkmasēna zemin sunmuĸtur. G¿rbilek 

(1992)ôe gºre, d¿nyayla olan iliĸkinin bir seyretme iliĸkisine dºn¿ĸmesinde, bu 

yēllarda hēzla geliĸen reklamcēlēk sektºr¿n¿n ºnemli bir etkisi olmuĸtur. ¢¿nk¿ 

reklamlarēn kurduĵu g¿­ ve temsil aĵē, o ¿r¿nle ilgili kurduĵu imaj ile o imajēn 

insanlar ¿zerindeki etkisi ¿zerinden geliĸmektedir. Bºylece, kendi hayat tarzēnē da 

dºnemin odaĵēna yerleĸen seyir iliĸkisinin ­ekici bir nesnesi haline getirmenin 

yollarēnē aramaya baĸlayan t¿ketici, ­areyi se­kinlik atfedilen ara­larēn salēk verildiĵi 

ĸekliyle kullanēlmasēnda gºrmektedir. Televizyon ise, bu ara­larēn hem ev mekanē 

hem de toplumsal yaĸam ¿zerinde en tesirli olanēdēr. 

Ev i­i eylemlerin ortaya konma bi­imi ¿zerine kabul gºren dºnemin g¿ncel 

eĵilimleri, toplumsal rollerin standartlaĸmēĸ bir ­er­evesini ­izmektedir. ¢eĸitli 

rollerin sergilendiĵi ortak mekanlar, sergilenen ara­lar, nesneler ve eĸyalar, 

seyredilen gºr¿nt¿ler, maruz kalēnan imgeler toplumsal kabullerin yaydēĵē zoraki bir 

doĵallēĵa iĸaret etmektedir (ķekil 3.39). Goffman (2009), aynē vitrine baĸvuran farklē 

rutinlerin motivasyonu ile ilgili olarak, ñbelli toplumsal vitrinlerin yarattēklarē 

kliĸeleĸmiĸ soyut beklentileròden ve rollerin iliĸkilendiĵi ñayrē bir anlam ve istikrar 

kazanma eĵilimiònden bahseder. Bºylece, vitrinin bir kolektif temsil ve baĸlē baĸēna 

bir olgu haline geldiĵini sºyler. Burada kavramsallaĸtērēlan vitrin, seksenler 

dºneminin sahne niteliĵi kazanan ev mekanēyla eĸleĸtirilebildiĵi gibi, ñtoplumsal 

vitrinò a­ēlēmēnēn iĸaret ettiĵi yatkēnlēklar, sahnelenen ev i­i rolleri besleyen 

normlarla ºrt¿ĸmektedir: 

ñBu, bir performansēn sunulduĵu toplumun anlayēĸēna ve beklentilerine uymasē i­in 

ótoplumsallaĸtērēlmasēô, kalēba sokulmasē ve uyarlanmasēnēn yollarēndan biridir. 

Burada bu toplumsallaĸtērma s¿recinin diĵer bir ºnemli ºzelliĵini ele almak istiyorum: 
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Oyuncularēn gºzlemcilere birka­ farklē yºnden idealize edilmiĸ bir izlenim sunma 

eĵilimleri.ò (Goffman, 2009, s.44) 

 

ķekil 3.39: ñEylemlerò bºl¿m¿ diyagramē18 

Ev i­i g¿ndelik yaĸamda rutin ve rit¿eller ­er­evesinde sahnelenen, sergilenen, 

seyredilen rol veya durumlara toplumsal kaygēlarla baĸvurulan teknikler olarak 

bakēldēĵēnda, onlarēn bir eylem aracē olduĵu kadar toplumsal bir iletiĸim aracē olduĵu 

sonucu ortaya ­ēkmaktadēr. Rol veya durumlarēn tanēmē, ñnezaket ve edep 

kurallarēnca ayakta tutulan etosa iliĸkin varsayēmlar i­erirò (Goffman, 2009, s.222). 

Bu varsayēmlarē, onaylanmēĸ deĵer ve davranēĸlar eĸliĵinde temsil eden imge, 

eylemin idealize edilmiĸ gºr¿n¿mlerini yayarak g¿ndelik yaĸam ile toplumsal 

 

 
18 Diyagramēn arka fonundaki ev gºr¿nt¿s¿ ñEv-Kesitò iĸine ait olup SALTôēn izniyle kullanēlmēĸtēr. 

Ev-Kesit (2020); SALTôēn Tek ve ¢ok (2016-2017) sergisi kapsamēnda hazērlanan proje. Proje ve 

­izim: Emirhan Altuner, Merve Dokumacē, Meri­ ¥ner, Asya Ece Uzmay 
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baĵlam arasēndaki baĵēntēyē gºr¿n¿r kēlmaktadēr. ñEylemlerò bºl¿m¿ne yºnelik 

hazērlanan ķekil 3.39ôdaki diyagramatik ĸemanēn ­er­evesi, kurguyla paralel bi­imde 

oyuncular, roller, iĸaretler ve performanslardan ºr¿len bir sahne dilinden 

faydalanmaktadēr. Bazen t¿m ev sahne olarak kullanēlmakta, bazen hazērlēk bºlgesi 

ile performansēn sunulduĵu vitrin bºlgesi birbirinden ayrēĸmakta, mekanēn 

anlamlandērēlma bi­imi de rollerle birlikte deĵiĸmektedir. Bu benzetim, evcil 

pratikler parantezinde bazē kēsētlar doĵurma tehlikesi barēndērdēĵē gibi, kurduĵu 

mekansal ve toplumsal iliĸkiler aĵēyla birlikte d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde, belli d¿ĵ¿m ve 

­ºz¿m noktalarēnē okuyabilmek adēna stratejik bir ara­ olarak iĸlemekte ve kendini 

ileri taĸēyan bir manevraya dºn¿ĸmektedir.  

Tschumi (1996), her t¿r merasim ve eylem dizisini belirten bir liste olarak 

tanēmladēĵē program nosyonuna yºnelik, mekansal sekanstan ayrē ­alēĸanlar, onu 

g¿­lendirenler veya aleyhte ­alēĸanlar olmak ¿zere bir gruplandērma yapar. Bu 

bºl¿mde ele alēnan ev i­i eylemler, d¿zenli bi­imde yinelenen bir dizi belittiĵi i­in 

bu ­er­evede program a­ēlēmēnē karĸēlamaktadēr. Evin mekansal sekanslarē ile 

program arasē iliĸki, -Tshumiônin tanēmēyla- bir ñkarĸēlēklēlēkò iliĸkisi b¿nyesinde 

kendini s¿rd¿r¿r. Bu arg¿man, mekan ve eylemin birbirinin varoluĸunu tamamlayan 

ve birbirini koĸullandēran, baĵēmlē bir iliĸkiyi imlediĵi ºl­¿de ev mekanē ve eylemler 

a­ēsēndan tutarlēdēr. Dolayēsēyla, i­inde s¿regelen eylemlerle birlikte inĸa edilen, 

dºn¿ĸen ve deĵiĸen ev mekanē i­in bir karĸēlēklēlēk stratejisinden sºz etmek 

anlamlēdēr. Ev i­i eylemlere bu ­er­eve ¿zerinden bakmak, eylem ve mekan 

birlikteliĵi ile ºr¿len bir bilgi bi­imi ¿zerinden geliĸtirilebilecek a­ēlēmlara olanak 

tanēmaktadēr. 

3.3 Ara­lar 

Bir b¿t¿n¿n par­asē olan ve sabit bir yer teĸkil eden ara­lar, hem aralarēnda bir 

iletiĸim dili kuracak kadar birbirlerine baĵlē hem de bir o kadar ayrē oluĸumlar olarak 

deĵerlendirilebilir. Ara­larēn sahip olduĵu sembolik deĵer, tarihi koĸullara, toplumsal 

sēnēflara, h©kim sºylemlere, medyanēn dolaĸēma soktuĵu imgelere gºre deĵiĸir. 

Dolayēsēyla, her bir ara­, bir mutfak aleti, bir buzdolabē, bir televizyon veya bir 

mobilya yahut b¿t¿n¿yle bir evin organizasyon bi­imi, seksenli yēllarda bir hayat 

tarzē ile eĸleĸtirilmiĸtir. Bu sebeple, ara­larēn, konumlandēĵē evin bir par­asē iken ve 
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belirli iĸlevlerle tanēmlanmēĸken, aynē zamanda daha b¿y¿k ºl­ekte, toplumsal 

anlamlarē ve yapēlarē iĸaret eden bir belirleyici olduklarē sºylenebilmektedir. 

Ev i­erisinde sabit ve yerleĸik olan ara­larēn barēndērdēĵē gºsterge deĵeri, toplumsal 

yaĸamēn politik, sosyal, k¿lt¿rel ve ekonomik s¿re­lerinin ĸekillendirdiĵi habitus ile 

doĵrudan ilintilidir. Toplumsal koĸullarēn bi­imlendirdiĵi ñhayat tarzlarēò, ev i­i 

dºn¿ĸen eylemlerle birlikte geliĸen taktiklerde ve sembolik/ ideolojik deĵeriyle gºz 

ºn¿nde olan nesnelerde kendini gºsterir. Lefebvre (2011), ara­lara dair 

anlamlandērmalar ve maddi s¿re­lerin etkisiyle ilintili olarak; iĸlevsel ºgenin 

kendiliĵinden devre dēĸē kaldēĵēnē, akēlcēlaĸtērēldēĵēnē ve end¿striyel olarak ¿retilmeye 

baĸlandēĵēnē, ardēndan reklam aracēlēĵēyla dayatēldēĵēnē sºyler. Nesneleri 

kavramsallaĸtērdēĵē ñbi­im, iĸlev ve yapēò iliĸkisinin yok olmadēĵēnē, aksine daha 

gºr¿n¿r kēlēndēĵēnē ve ĸeffaflaĸtēĵēnē ºne s¿rer:  

ñModern bir obje ne olduĵunu, taĸēdēĵē rol¿ ve ait olduĵu yeri a­ēk­a ifade eder. 

Ancak bu durum onun anlamlēlēĵēnēn iĸaretlerini -tatmin, mutluluk, kalite ya da 

zenginliĵin iĸaretlerini- abartmasēna ya da yeniden ¿retmesine engel deĵildir.ò  

Ona gºre, modern bir koltuktan veya bir mutfak aletinden bir ­amaĸēr makinesine her 

ara­, bi­im-iĸlev-yapē ¿­geninin hakimiyeti altēndadēr. Bir ¿r¿n olarak gºrd¿ĵ¿ 

g¿ndelik hayatē da bu ¿­gen ­er­evesinde ele alēr ve ñbi­imlerin okunurluĵu i­in ĸart 

koĸulmuĸ, iĸlevler aracēlēĵēyla kurulmuĸ, yapēlarla kayēt altēna alēnmēĸ bir durumò 

olarak tarifler (Lefebvre, 2011). 

Ara­lar kapsamēnda incelenen eĸya ve nesneler, temsil edilme bi­imleri ¿zerinden 

geliĸtirdikleri toplumsal sºylev ve normlarla birlikte incelenmektedir. Kullanēlan/ 

t¿ketilen ara­lara bakarak kiĸinin stat¿s¿, k¿lt¿rel ve kiĸisel altyapēsē hakkēnda bir 

yargēya varma eĵilimi, habituslarēn oluĸturduĵu hayat tarzē ĸemalarēnēn bir 

sonucudur. Paralel olarak, Kurt (2021), nesnelerin toplumsal yaĸam i­inde yer 

bulduĵu ºl­¿de anlamlarēnē y¿klendiĵini ºne s¿rmektedir. Sembolik bir deĵer 

y¿klenen eĸya, sēnēfsal olarak hem baĵlayēcē hem de ayērēcē bir iĸlev gºrd¿ĵ¿ i­in 

toplumsal dilin somut bir gºstergesi haline gelir. Bºylece ara­lar, yalnēzca ev i­i 

deĵil, evler arasēnda iĸleyen k¿lt¿rel iliĸkilerin bir aktºr¿ olduklarē gibi; genel 

enformasyon aĵēnēn bir par­asē haline gelirler. Evlerdeki nesne ve eĸyalarēn 

kullanēmē, temsil g¿c¿yle orantēlē bir ĸekilde bir ­er­eve kazanēr. Ev i­i g¿ndelik 

rutinlere ve yaĸam bi­imlerine dair getirdiĵi okunaklēlēĵēn ºtesinde, taĸēdēklarē nesnel 

anlam, toplumsal durumlarē irdelemek i­in ipu­larē barēndērēr. Sºz gelimi, ev iĸi 
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verimliliĵini artēracak ve hijyenik koĸullarē iyileĸtirecek bir ­are olarak gºsterilen 

teknolojik aletler, ev iĸlerinde rasyonelleĸmenin bir ­aĵdaĸlaĸma koĸulu olarak kabul 

edildiĵi mesajēyla birlikte sunulurken; bu sºylemi ­oĵaltan reklamlar ve gazetelerde 

yayēnlanan metinler, aynē zamanda ev i­i eylemlerin ve kadēna bi­ilmiĸ rollerin 

tanēmlandēĵē deskriptif bir ­er­eve ­izer. Evin, ev i­i pratiklerin, g¿ndelik yaĸantēnēn 

ideal sēnērlarē, dolaĸēma giren imgeler ve sºylemler yoluyla stratejik olarak belirlenir. 

Ekonomik, toplumsal ve end¿striyel ¿retimin belirlediĵi sēnērlar, yeni ve katē bir ev 

i­i evren tarifler. 

Kuipers (2014)ôin k¿lt¿rel aracēlara yºnelik ñanlamlarē ve emtialarē ­er­eveleme, 

daĵētma, nitelendirmeò yetkeleri ¿zerinden yaptēĵē ñanlam yaratēcēlarēò (meaning-

makers) ve ñimaj inĸacēlarēò (image-builders) tanēmlamalarē, ­alēĸmanēn ele aldēĵē 

bi­imiyle reklamlarēn dºnem i­i stratejileriyle ºrt¿ĸmektedir. Ķmaj inĸacēsē olarak 

nitelendirilebilecek olan reklam sektºr¿, kurduĵu gºrsel anlatē kapsamēnda sunduĵu 

¿r¿n¿ belli bir yaĸam tarzē sembol¿ olarak iĸaretlemektedir. Bºylece manip¿latif bir 

arzu nesnesi meydana getirir. Arzu yahut beĵeni, toplumsal olarak belirlenen ve belli 

kºken ve sēnēflara iĸaret eden bir olgudur. Reklamlarēn pazarladēĵē ¿r¿nlerden 

k¿lt¿rel unsurlara her olguyu metalaĸtēran refleksinin, toplumsal yarēlmalarē 

kuvvetlendiren ve pekiĸtiren bir tarafē vardēr. Toplumsal hayatēn merkezine yerleĸen 

t¿ketim, sosyal hiyerarĸiler ¿retmektedir. T¿ketimin iĸleyiĸ bi­imi insanlar ve sēnēflar 

arasē bir ayrēm yarattēĵē i­in; teĸvik edici rol¿n¿ ¿stlenen reklamlarēn i­kin olduĵu 

arzu nesneleri ve beĵeni atmosferi, tek bir dile ve imaja indirgenen sēnēfsal farklarē 

ve ­atēĸmalarē g¿­lendirirken eĸ zamanlē olarak meĸrulaĸtērmaktadēr. Bu bºl¿mde, ev 

i­lerinde yerleĸik olarak konumlanan ara­larēn uzandēĵē, taĸēdēĵē, gizlediĵi ve a­ēĵa 

­ēkardēĵē anlamlar, temsiller ¿zerinden ve evin dēĸēnda aranmaktadēr.  

3.3.1 Ķĸlev ve Anlam 

Ara­ olarak ifadelendirilen nesnelere ve eĸyalara, kendi iĸlev alanēnēn ve iĸlevsel 

anlamlarēnēn dēĸēnda gºsterge deĵeri ¿zerinden deĵer bi­ilmiĸtir. Gºsterge deĵeri 

kazandēran toplumsal kodlar ve yan anlamlar tekil bir nesneye yºnelik olmayēp daha 

b¿t¿nc¿l bir nesneler grubunu aynē parantezde toplamaktadēr. Sºz gelimi, ­amaĸēr 

makinesi ºzel olarak ­amaĸēr yēkama ve -biraz daha genellenecek olursa- temizlik 

yapma eylemine hizmet eden bir iĸlevle sēnērlandērēlmēĸken, esasēnda dºneminin 

konfor, prestij, ­aĵdaĸlēk ifadesidir ve belirli bir gruba mensup oluĸun belirteci haline 
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gelir. Bu noktada bulaĸēk makinesinin yahut -biraz daha farklē bir eylem grubuna 

bakacak olursak- televizyonun bir gºsterge olarak ifade ettiĵi deĵer bakēmēndan yine 

aynē ĸeyler sºylenebilmektedir. T¿ketim idealinin kurduĵu sistemde gºsterge 

deĵerleri ve yan anlamlar sºz konusu olduĵunda nesnelerin bir fark taĸēmadēĵē, 

televizyonla bulaĸēk makinesinin, ­amaĸēr makinesi ile buzdolabēnēn yer 

deĵiĸtirebildiĵi gºr¿lmektedir. Paralel olarak Baudrillard (1997), gºstergelerin 

mantēĵēnda nesnelerin bir iĸleve ya da tanēmlē, tekil bir ihtiyaca baĵlē olmadēĵēnē ºne 

s¿rer ve bunu, nesnelerin cevap verdiĵi ĸeyin esasēnda eĸleĸtiĵi eylemlerden farklē 

olduĵu iddiasē ile gerek­elendirir: ñĶster toplumsalēn mantēĵē ister arzunun mantēĵē 

olsun, bu baĸka ĸeye nesneler hareketli ve bilin­dēĸē anlamlandērma alanē olarak 

hizmet ederò (Baudrillard, 1997, s.65). 

G¿ndelik hayatēn akēĸē i­erisinde rutin dolaĸēmlarēnē s¿rd¿ren eylemlerin izleri, 

etkileĸime girdikleri, iliĸki kurduklarē ara­lar ¿zerinden okunabilmektedir. Fakat 

ara­larēn ifade ettikleri anlam, eylemin hacmini aĸmaktadēr. Baudrillard (1997), 

¿r¿nle birlikte ¿r¿ne y¿klenen anlamlarēn da reklam b¿nyesinde satēĸa sunulduĵunu 

sºyler. Bu doĵrultuda, ñstratejik bir iletiĸim bi­imiò (Korkmaz & Allmer, 2000) olan 

reklam, ¿r¿ne yeni etiketler, imgeler ve anlamlandērmalar y¿kleyebilmektedir.  

Seksenler ortamēnda, toplumsal baĸarē, erdem ve mutluluk gibi kavramlar, nesneler 

ve gºstergeler g¿d¿m¿nde ilerlemektedir. Sēnēf i­i eĸitlik ve sēnēflar arasē farklarē 

kuran parametrelerin somut-maddi karĸēlēklarē, toplumsal sistemin bi­imsel bir 

yaklaĸēmla idame ettirildiĵini ortaya koymaktadēr. Baudrillard (1997), bu duruma 

mutluluk kavramē ¿zerinden bir a­ēlēm getirir ve t¿ketim toplumunda mutluluk 

kavramēnēn eĸitlik sºylemini imleyen bir refah seviyesine iĸaret ettiĵini, dolayēsēyla 

bu durumda mutluluĵun ºl­¿lebilir bir niteliĵi olmasē gerektiĵini sºyler. Bu 

ºl­¿lebilirliĵin parametreleri nesneler, gºstergeler ve konfor olarak belirlidir. Diĵer 

bir deyiĸle, mutluluĵun ve baĸarēnēn bireysel mantēĵē terk edilmiĸtir ve yerine 

toplumsal-sistematik farklēlaĸma prensipleri yerleĸtirilmiĸtir. Seksenler dºneminde 

ev i­i ara­larēn temsil ediliĸ bi­imi ¿zerinden ºrneklerini ķekil 3.40ôta gºr¿len, 

mutluluk olgusunun kendini bir ºl­¿t olarak sunduĵunu doĵrulamaktadēr. ñT¿rk ev 

hanēmēò nēn mutluluĵu bir ­amaĸēr makinesinde bulduĵu ve bulmaya devam ettiĵi 

iddiasē ile bunun eĸ tutulduĵu ñbayram sevinciò, hem cinsiyet rolleri anlamēnda 

toplumsal olarak kabul gºren bir ger­ekliĵe iĸaret eder hem de duygular ¿zerinden 

stratejik olarak yapēlan sistemli eĸleĸtirmeyi gºz ºn¿ne serer:  
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ñĶhtiya­lar hakkēnda her sºylem nahif bir antropolojiye dayanēr: mutluluĵa duyulan 

doĵal eĵilim antropolojisi. En basit kanarya adalarē ya da banyo tozlarē reklamēnēn 

arkasēnda parlak harflerle yazan mutluluk, t¿ketim toplumunun mutlak gºndergesidir.ò 

(Baudrillard, 1997, s.51) 

Baudrillard (1997)ô ēn ifadesiyle, kendini gºr¿n¿r toplumsal gºstergelerin ve maddi 

kanētlarēn dēĸēnda tutan bir i­ haz olarak mutluluk kavramē, t¿ketimin kurduĵu k¿lt¿r 

ve idealden dēĸlanēr. ¢¿nk¿ t¿ketim k¿lt¿r¿ b¿nyesinde tanēmē yapēlan mutluluk, bir 

­eĸit eĸitlik yahut ayrēcalēk talebidir ve bu sebeple kendini gºr¿n¿r ºl­¿tlerle sunmak 

mecburiyetindedir. 

  

ķekil 3.40: 26.05.1987, Cumhuriyet Gazetesi; 26.06.1987, Cumhuriyet Gazetesi  

Barthes (1972)ôēn ñg¿ncel mitolojilerò kavramē, televizyonda, gazetelerde, 

reklamlarda sēk sēk ge­en sºzc¿kler ile c¿mle par­alarēnēn ­aĵrēĸtērdēĵē bir dizi soyut 

kavrayēĸa karĸēlēk gelmektedir (akt. ¥nc¿, 1999). ¥rnek vermek gerekirse, ­amaĸēr 

makinesi denince akla gelen ñmutlulukò, deterjanēn d¿ĸ¿nd¿rd¿ĵ¿ ñtitiz eĸò veya 

margarinin ­aĵrēĸtērdēĵē ñºzenli anneò gibi eĸleĸtirmelerin kurduĵu baĵlantēlar, soyut 

anlam ve deĵerleri iĸaret etmektedir. ¥nc¿ (1999), bu baĵlantēlarēn kitle iletiĸim 

ara­larē ve ºzellikle reklamlar yoluyla kurulduĵunu; t¿ketim k¿lt¿r¿n¿n ñ­eĸitli tutku 

ve ºzlemlerin satin alēnabilecek ¿r¿nlerle eĸleĸmesiò anlamēna geldiĵini 

sºylemektedir.  

Meng¿ (2004), reklamlarēn gºstergeler, sºylemler ve imgelerden oluĸtuĵunu ve 

bunlarēn ­er­evelediĵi anlamlarēn ­eĸitli hazlara, endiĸelere ve gereksinimlere 

gºnderme yaptēĵēnē sºyler. Reklamlar, sunulan t¿ketim nesnesi b¿nyesinde 

bahsedilen haz ve gereksinimleri toplumsal davranēĸ kalēplarēna paralel bir ĸekilde ve 

potansiyel kullanēcēlarēn i­selleĸtirebileceĵi yerleĸik stereotiplere baĵlē olarak 

yºnlendirme ­abasē taĸēr. Diĵer bir deyiĸle, imgeler ¿zerinden deĵer ve konumlarē 
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yeniden ¿reten reklam, k̆endi toplum yapēsēna seslenen bir kurgu ile kendi 

ideolojisini sunmaktadēr ̇(Meng¿, 2004).  

G¿rbilek (1992), reklamcēlēĵēn geliĸmesi ve bir sektºr olarak tanēnmasēyla birlikte 

belirginleĸen bir kopuĸtan sºz eder: ñBir nesneyi tanēyanlarla tanētanlar, tanēmaya 

dayanan bilgi ile tanētmanēn bilgisi birbirinden tamamen koptu.ò Bu bakēĸta, nesneyi 

tanēmaya dayanan bilgi iĸleve, tanētmanēn bilgisi ise nesnenin temsil edilme 

bi­imine, yani imgeye ve dolayēsēyla anlama iĸaret etmektedir. Beyaz eĸyalarē temsil 

eden imgenin ºncelikli olarak aracēn niteliĵi yahut teknik donanēmēndan ziyade 

ñmutlu bir aileòden bahsediyor olmasē, bahsedilen kopuĸu doĵrulamaktadēr. 

Parlatēlarak ºne ­ēkarēlan anlam, ñzamanē daha ¿retken iĸler i­in kullanan, ailesine ve 

yakēnlarēna daha ­ok vakit ayērabilen ­aĵdaĸ bir insan olmak.ò (ķekil 3.41)ôtēr ve bu 

tekil olarak ara­larēn hizmet ettiĵi eylemlerden baĵēmsēzdēr.  

 

ķekil 3.41: 24.12.1987, Milliyet  Gazetesi 

Gervasi, nesnelerin k¿lt¿rel bir modeli yansēttēĵēnē sºyler ve ekler: ñHerhangi bir 

nesne ne ¿retilir ne de t¿ketilir. Nesneler, bir deĵerler sistemi a­ēsēndan bir anlama 

sahip olmak zorundadēr.ò (akt. Baudrillard, 1997, s.79) Nesneler ile eĸyalarēn 

kullanēm deĵeri onlara bir ayrēcalēk bahĸetmez. Sºz gelimi, bir buzdolabē kendi 

nezdinde ve tekil olarak bir anlam taĸēmaz. Anlam, onlarēn b¿t¿nsel olarak 

edindikleri konum, sunulurken giyindikleri dilin tahsis ettiĵi kimlik, kendi 

benzerlerini iĸaret etme bi­imi ve oturtulduĵu rekabet ortamē, diĵer nesnelerle 

arasēndaki iliĸki ve eĸleĸtirildiĵi toplumsal perspektif gibi dinamikler ¿zerinden 

geliĸmektedir. Gºsterge olarak ayērt edicilikleri, yapēsal olarak belirlenir. Toplumsal 
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kodlar b¿nyesinde sēnēflandērma ve farklēlaĸma s¿re­leri yaratacak, d¿zenleyici 

hiyerarĸik deĵerler ¿retirler. Gerek bir eĸitlik sisteminde ideal bir gºsterge olarak 

grup i­ine ilikleme; gerekse bir fark sisteminde ayērt edici bir gºsterge olarak 

halihazērdaki gruptan ayērma ve ¿st gruba dahil etme gºrevi gºren nesneler, 

toplumsal ĸemalar tarafēndan g¿d¿mlenir. Bu g¿d¿mleme, bilin­sizce kayēt olunan 

kodlar, bir diĵer deyiĸle habitusun ¿rettiĵi ĸematik hayat tarzlarē tarafēndan idame 

ettirilmektedir. Bu ĸematik sistem dahilinde ve bahsedilen kodlar eĸliĵinde 

d¿zenlenen beĵeni, tercih, kimlik mekanizmasē belirleyici bir rol oynamaktadēr.  

3.3.2 Beĵeni, Tercih, Kimlik 

Bourdieu (1979), ñbeĵeniò yi toplumsal olarak inĸa edilen bir tecr¿be olarak 

tanēmlamaktadēr. Beĵeni ¿zerinden geliĸen t¿ketim bi­imleri, temsil ettikleri 

etiketlere yºnelik sembolik kullanēmlara gºre hiyerarĸiler ¿retir. Dolayēsēyla 

t¿ketime ve toplumsal hiyerarĸilere yºn veren beĵeni, doĵrudan sēnēf ayrēmēnē 

yaratmēyor olsa da pop¿ler k¿lt¿r ve sosyal tabakalaĸmanēn belirleyicisi olarak 

karĸēmēza ­ēkar. K¿lt¿rel aracēlar ise arzulanan yaĸam tarzēnē ve t¿ketim bi­imini 

buyurgan bir tavērla duyuran ñbeĵeni ¿reticileriò (taste-maker) olarak tanēmlanēr ve 

t¿keticilerin kendi beĵeni ve eĵilimleriyle ¿r¿nleri ºzdeĸleĸtirebileceĵi bir zemin 

oluĸturur (Bourdieu, 1979). Bu ­er­evede okunabilecek olan reklam imgeleri, arzu 

edilmesi uygun olan ¿r¿nleri tanēmlayēp onlara kēymet bi­erek, etiketleme yoluyla 

sosyal sēnērlarē, sēnēflarē, farklarē meĸrulaĸtērmakta ve ilan etmektedir.  

Medya, genel hatlarēyla anlamlarēn ¿retim bi­imine ve eylemlerin dºn¿ĸ¿m s¿recine 

dair bireysel ve toplumsal sēnērlar ­izmektedir. Kaynaĵēnē k¿lt¿rel kodlarēn ve anlam 

haritalarēnēn oluĸturduĵu reklam imgeleri ise toplumsal, k¿lt¿rel ve ekonomik 

baĵlam yaratēmēnda teĸvik edici bir rol ¿stlenmesiyle etkin bir konumdadēr. K¿lt¿r 

ve ekonomi arasēnda aracē bir noktada bulunduĵu i­in ¿retim ve t¿ketime dair eylem 

ve stratejileri bir arada tartēĸma imkanē yaratmaktadēr. Bilhassa nesnelerle ilgili 

­ekici bir imaj kurmaya dayanan reklamcēlēk, t¿ketim k¿lt¿r¿n¿ besleyerek inĸa 

edilen kimlik ve se­imlere dair dºn¿ĸen anlamlarēn itici g¿c¿ olmuĸtur. Sºz gelimi, 

ķekil 3.42ôdeki imaj, iĸlev daĵarcēklarē farklē olan ara­larē bir araya getirerek 

b¿t¿nc¿l bir se­kinlik kimliĵi ­izme ­abasēyla ºn plana ­ēkmaktadēr. Reklamēn 

nesnesi olan esas ¿r¿n olan Selpak markalē kaĵēt mendilin imgenin bir araya getirdiĵi 

ara­larla herhangi bir ortak paydasēnēn bulunmayēĸē, pazarlanan niteliĵin iĸlevsel 
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ºzelliklerden ziyade bir hayat tarzē ve o hayat tarzēyla eĸleĸen bir kimlik olduĵunu 

duyurmaktadēr. Nesnenin kendisine dair bilgi ile onu tanētmanēn bilgisi arasēndaki 

boĸluk, bu ºrnekte de doĵrulanmaktadēr. Ayrēca burada hediye edilen m¿zik seti gibi 

¿r¿nler, dºnemin arzu nesneleri hakkēnda fikir vermektedir.  

Toplumsal bir inĸanēn ¿r¿n¿ olan beĵeniler ile bu doĵrultuda yapēlandērēlan tercihler, 

eriĸilmek istenen kimliĵe yºnelik makbul bir vitrin oluĸturmaktadēr. Bir ev mekanēnē 

dolduran bileĸenler olarak nesneler, fiziksel mekandan ayrēĸarak bu kiĸisel vitrinin 

bir par­asē haline gelir ve birer iĸaret aracēna dºn¿ĸmektedir. Bu ara­larēn vadettiĵi 

imge, belirli bir hayat tarzē, bir stat¿ yahut habitus hakkēnda bilgi veren bir uyarēcēnēn 

gºr¿nt¿s¿d¿r. Kaĵēt mendil, m¿zik seti, bulaĸēk makinesi ve vizon k¿rk¿ bir araya 

getiren imge, bir vitrin ºrneĵi olup bu anlayēĸtan beslenmektedir. Belli yatkēnlēklar 

­er­evesinde mekan ve baĵlamēndan koparēlarak iliĸkilendirilen ºgeler, k¿meler 

oluĸturmak suretiyle kimlik inĸasēnē b¿t¿nlemektedir. Goffman (2009), kimlik 

unsuruna, toplumsal etkileĸimle bi­imlenen ve sosyal yatkēnlēklara baĵlē 

davranēĸlarla b¿t¿nlenen, bir iliĸkiler b¿t¿n¿ne ve belirlenmiĸ sēnērlara iĸaret eden bir 

rol olarak a­ēlēm getirmektedir. Dolayēsēyla toplumsal ve k¿lt¿rel aĵlarēn birer kimlik 

baĵlamē oluĸturduĵu; tarihsel ve mekansal devamlēlēkta seyreden a­ēk bir tanēm 

aralēĵē sunduĵu sºylenebilmektedir. Beĵeni ve tercihlerle yapēlandērēlan kimlik, 

deĵiĸken ve devinimli bir s¿re­ ¿r¿n¿ olup eĸzamanlē olarak beĵeni ve tercih 

eĵilimlerini yºnlendirmektedir.  

 

ķekil 3.42: 11.07.1987, Cumhuriyet Gazetesi 

Berger (1986), ¿r¿nler arasē rekabeti g¿­lendiren sºylemlerin ñyalnēzca birbiriyle 

yarēĸan mesajlar topluluĵuò olmadēĵēnē, ortak bir genel ºneriyi dile getiren kendine 

ºzg¿ bir dil yarattēĵēnē ºner s¿rer ve reklamcēlēĵēn bir ­ekicilik ¿retme s¿reci 
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olduĵunu ekler. ñAlēmlē bir modelò, ñm¿cevher deĵerinde bir modelò, ñ­ekicilikò, 

ñmutlulukò nitelemeleriyle birlikte sunulan ­amaĸēr makinesi (ķekil 3.43), bunun 

a­ēk bir ºrneĵidir. Makinenin yēkama g¿c¿ gibi fonksiyonel ºzelliklerinin yanēnda, 

aynē deskriptif dille sunulan bu nitelikler ¿zerinden reklamlar, ñlider olma ¿st¿nl¿ĵ¿ò 

gibi tanēmlamalar ile t¿keticiye belirli bir hayat tarzēnē imleyen ve kendi iliĸkiler 

sistemini meydana getiren bir sºylem daĵarcēĵē ¿retir. Bu sºylem ve imge birlikteliĵi 

ise t¿keticinin beĵeni pusulasēnē oluĸturur. Bºylece, kimlik sergileyen vitrinlerin 

deĵeri, soyut standartlar ¿zerinden kurulur.   

 

ķekil 3.43: 13.01.1984, Cumhuriyet Gazetesi 

Bourdieu (1979)ônun beĵeninin toplumsal olarak inĸa edildiĵini iddia eden savē, 

burada karĸēlēk bulur. Beĵeni, gºsterinin kurallarēna uyum saĵlama motivasyonuna 

yºnelik bir kēĸkērtēcēlēktan beslenir. Arzulanan t¿ketim bi­imini buyurgan bir ĸekilde 

duyuran reklam, kendi pazarlamasēnē t¿keticinin beĵeni eĵilimiyle ºzdeĸleĸtirir ve 

ñbeĵeni ¿reticisiò (taste-maker) olarak konumlanēr.  Berger (1986)ôin ­aĵēn yarattēĵē 

bir ĸey olduĵunu ºne s¿rd¿ĵ¿ ­ekicilik, farklē kalēplarda kendini t¿retmeye devam 

eder. T¿ketim k¿lt¿r¿ bu yaratēm i­in uygun zemini sunar ve t¿retilen ­ekicilik 

duygusu ¿zerinden idealize edilen roller ve kimlikler pekiĸtirilir. Nesnelerin tercih 

edilme grafiĵi, rastgele se­imlerden ibaret deĵildir ve toplumsal olarak 

yapēlandērēlmēĸtēr. Bu durumu, ñd¿nya standardēnda ilk yerli bulaĸēk makinesiò 

etiketiyle Ar­elik tarafēndan 1985 yēlēnda ¿retilen ara­ ¿zerinden tartēĸmak 

m¿mk¿nd¿r. ñLeydiò adēyla piyasaya s¿r¿len bu bulaĸēk makinesi, modernlik 

vurgusundan yerel kimlik oluĸum s¿re­lerinin batēlē normlardan etkilenme 

mekanizmalarēna uzanan birden ­ok konuya referans vermektedir. ñLeydiò 



119 

isimlendirmesinde, seksenler dºneminde g¿­l¿, pop¿ler ve medyatik bir fig¿r olan 

Lady Dianaôdan etkilenildiĵini sºylemek m¿mk¿nd¿r. Gerek dºnemin globalleĸme 

vurgusu gerekse sēnērlarē kaldēran kitle iletiĸim ara­larēnēn bu yēllarda yaygēnlaĸmasē 

ve toplumsal modernleĸme esaslarēnēn batēda aranmasē gibi eĵilimler bir arada 

d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde, seksenler ortamēnēn bu ­ēkarēmē yapmak i­in elveriĸli olduĵu 

gºr¿lmektedir. Bu baĵlamda, bu ºrnek, uluslararasē medyada gezinen pop¿ler norm 

ve fig¿rlerin ev mekanēndaki yansēmasē ile ara­lara atfedilen kimlikleri irdelemek 

anlamēnda kritik bir noktada konumlanmaktadēr. Bulaĸēk yēkama pratiĵini soylu bir 

kimlikle eĸleyen bu adlandērma, kendi ­atēĸmasēnē da beraberinde getirmektedir. 

Kelimenin iĸaret ettiĵi ºzne ve soylu sēnēf gºz ºn¿nde bulundurulduĵunda, bu 

giriĸim, araca kēymet atfetmenin yanē sēra, batē k¿lt¿r¿n¿ kendi makbul ­izgisinde ve 

yerel normlara uygun bi­imde yeniden yorumlayarak ev i­lerine dahil etme ­abasē 

olarak okunabilmektedir. Bu noktada, imgenin hem eylemi hem de aracē batēlē ve 

se­kin k¿lt¿rel kimlikler ¿zerinden yeniden tanēmladēĵē da sºylenebilmektedir. Ek 

olarak, leydi tabirinin yarattēĵē ­ekici ve saygēdeĵer ­aĵrēĸēmlar, ev i­i pratiklerin 

sorumluluĵunu taĸēyan toplumsal cinsiyet rollerine yaptēĵē gºndermeyi de 

pekiĸtirmektedir. Bunu yaparken reklam imgesinin, eylemi mekansal baĵlarēndan 

sēyērarak ona soyut deĵer, nitelik ve kimlikler ¿zerinden bir tanēm ve ­aĵrēĸēm 

­er­evesi y¿klediĵi sºylenebilmektedir.   

  

ķekil 3.44: 26.07.1981, Milliyet Gazetesi; 15.07.1988, Cumhuriyet Gazetesi 

Aynē ºrnek ¿zerinden, kadēn imgesinin ñtanēmlanmēĸ modernlikten benimsenmiĸ 

modernliĵe, bir baĸka deyiĸle eĵreti ve ithal modernlikten makbul ve yerli 

modernliĵe ge­iĸin izleriniò gºzlemlemek m¿mk¿nd¿r (¢amdereli, 2013). Reklamēn 



120 

iletisini dayandērdēĵē makbul alan, cinsiyet rollerine dair ideolojik perspektifi de gºz 

ºn¿ne sermektedir. 

Baudrillard (1997)ôēn vurguladēĵē ĸekliyle, nesnelerin stat¿ ve itibar edinimine 

yºnelik bir gºsterge haline geldiĵi bir toplumda t¿m kesimler t¿ketim idealinin 

hakimiyeti altēndadēr. Nesnelerin deĵiĸim deĵeri, kullanēm deĵerinin ºn¿ne ge­miĸtir 

ve gºstergeler sisteminde tanēmlanmēĸ iliĸkiler ve kimlikler ºn planda kendini 

gºstermektedir. Kadēnēn ºzne konumunda olduĵu reklamlardaki kimlik atamalarē, bu 

durumun ilk akla gelen ºrnekleridir: ¢aĵdaĸ bir kadēn, modern bir eĸ, ideal bir anne 

arasē sēnērlar, ara­larē niteleyen kimliklerle ­izilmektedir. ķekil 3.45ôte bir araya 

getirilen, aynē ¿r¿ne dair iki farklē reklam ºrneĵi, farklē nitelemelerle ñev hanēmēò 

kimliĵini iĸaret etmektedir. Sol tarafta, ñ12 milyondan fazla Avrupalē ev hanēmēònēn 

memnuniyeti g¿vence olarak gºsterilmiĸ ve sunulan ¿r¿ne sahip olmak ñen b¿y¿k 

mutlulukò olarak nitelendirilmiĸtir. Diĵer ºrnekte ise, aynē ara­, sahip olunduĵu 

takdirde ñT¿rk kadēnēnēn hayatēnē deĵiĸtirecekò bir ¿r¿n olarak sunulmaktadēr. Her 

iki ºrnekte de ­amaĸēr makinesi, kadēnlarēn hayatēnēn merkezinde ev ve ev iĸlerinin 

konumlandēĵē mesajēnē duyurur. Seksenlerin toplumsal d¿zleminde sēk­a kullanēlan 

ve ara­ ¿zerinden de tekrar edilen Avrupalēlēk, mutluluk ve yenilik vurgularē, 

ñ­ekicilikò yaratmaya ­alēĸan imgesel dilin bileĸenlerinden olduĵu gibi bahsedilen 

nesnenin ev hayatēndaki ºneminin altēnē ­izmektedir. Kabul edilir eylemlerin kimlik 

eksenindeki yerlerini net bir ĸekilde ­izen sºylem ­er­evesi, ev i­i emeĵin 

s¿rgitliĵini, eylemlerin getirmesi beklenen s¿rekli bir mutluluk vaadiyle dengeleme 

­abasē taĸēmaktadēr. 

 

ķekil 3.45: 30.09.1986, Cumhuriyet Gazetesi; 11.03.1984, Cumhuriyet Gazetesi 
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Ev mekanēnē kuran pratiklerin maddesel olan ve olmayan bileĸenleri, korunan, 

­ºz¿len ve esneyen sēnērlara dair ipu­larē vermektedir (Kēlē­kēran, 2018). Hayat tarzē 

ve kabul edilebilirliĵin belirli imgeler ve simgesel kullanēmlar ¿zerinden sergilendiĵi 

seksenler ortamēnda, eve dair pratikleri kuran alt bileĸenler, her zamankinden daha 

g¿­l¿ bir bi­imde kimlik meselesinin kurgulandēĵē odak noktalarē haline gelmiĸtir. 

Eĸyanēn taĸēdēĵē anlamlar ve iliĸkilendiĵi eylemler, mekanizasyonla birlikte ev i­i 

eylemlere sinen yeniliklere y¿klenen anlamlar; t¿ketici kimliklerini anlamak ve 

dolayēsēyla toplumsal dinamikleri ve iliĸkileri ­ºz¿mlemek noktasēnda ºnem 

taĸēmaktadēr. T¿ketim k¿lt¿r¿ ile kimlik politikalarē arasēndaki g¿­l¿ baĵēntē, farklē 

ev i­i ara­larē ¿zerinden ­oĵaltēlan sºylemlerin ­eliĸkili ivmelerini de gºzler ºn¿ne 

sermektedir. Bunchli (2013), ev mekanēnēn i­erdiĵi iki temel sorunsalē kapitalist 

t¿ketim ºzendiriciliĵi ve toplumsal cinsiyet tabanlē eĸitsizlikler olarak imler ve bu 

eĸitsizliklerin izinin s¿r¿lebileceĵi bir alan olarak evi iĸaret eder. Habituslar 

­er­evesinde kēĸkērtēlan t¿ketim davranēĸlarē, yerel, koĸullu ve ahlaki d¿zenlere 

hizmet etmektedir. Seksenlerde t¿ketim nesnelerinin ºnemli bir kēsmēnē oluĸturan ev 

i­i ara­lar dolayēsēyla, ev i­i rollerin doĵasē ve ev hayatēnēn rutin faaliyetlerinin 

dayanak noktasē mekansal deĵil toplumsal olarak tanēmlanmaktadēr. Bu doĵrultuda 

s¿re­le birlikte ĸekillenen sosyal anlamlarēn ve pratiklerin, ñev i­inde deĵil evler 

arasēnda iĸleyen bir enformasyon sisteminin bir par­asēò olduĵu sºylenebilmektedir 

(Douglas & Isherwood, 1999). Nitekim toplumsal s¿re­lerle birlikte bi­imlenen ev 

mekanēnēn ºzellikle seksenli yēllarda kurduĵu kamusal dil ve hegemonik sºylem bu 

arg¿manē desteklemektedir. Beĵeni, tercih ve kimlik matrisinin oluĸturduĵu kamusal 

dilin mekanla olan iliĸkisi, ara­larēn simgesel deĵeri ¿zerinden kurulmakta ve ev i­i 

g¿ndelik yaĸama bu doĵrultuda yansēmaktadēr. Ev mekanēnēn fiziksel bir bileĸeni 

olan ara­lar, anlamēnē toplumsal iliĸki ºr¿nt¿s¿ ¿zerinden kazanēr. Evin dºn¿ĸ¿ml¿ 

yapēsē, kimlikler ve yatkēnlēklarē kuran sosyal, politik, ekonomik faktºrlere 

baĵēmlēdēr ve k¿lt¿rel kodlar eĸliĵinde yeniden ¿retilir. Bir deĵerler ortamē yansētan 

ev i­i ara­larēn imgesel sunumu ve imajlaĸan simgeselliĵi, evin sosyok¿lt¿rel bir 

oluĸum olduĵunu kanētlamaktadēr.  

Kimlik, habituslar ve onlarēn ¿rettiĵi ĸemalar ile yaĸam tarzlarēnēn k¿lt¿r temelinde 

yarattēĵē benzeĸim ve birliktelik algēsē yahut tetiklediĵi farklēlaĸma g¿d¿s¿n¿n 

yansēma bulduĵu tutunum aracē, kimliktir. Toplumsal roller ve normlarēn etkisiyle 

ĸekillenen kimlik, seksenler dºneminde gºr¿n¿rl¿k ve imaj yoluyla kendini var 
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etmektedir. Bºylece istikrarsēz ve deĵiĸken bir oluĸ belirleyen kimlikler, kendini 

sunma bi­imi, hakkēndaki izlenimleri ĸekillendirme d¿rt¿s¿ ile d¿zenlenir (Goffman, 

2009). Seksenlerde k¿lt¿r¿n yºn verdiĵi en baskēn davranēĸ olan t¿ketim eĵilimi, 

yalnēzca satēn alēnan ara­larla sēnērlē kalmadēĵē gibi dolaĸēmē yayēlan imgeleri de 

kapsamaktadēr. Habitusun ortaya koyduĵu yatkēnlēklar sistemi, g¿ndelik hayat 

ekseninde bir sistem inĸa etmektedir. Baudrillard (1997), t¿ketimi, en geniĸ 

anlamēyla, bireyleri gºsterge ve fark kodlarēndan oluĸan sisteme dahil eden bir aygēt 

olarak tanēmlar. Bu aygētēn bilin­dēĸē bir d¿zenleme sisteminden faydalandēĵēnē da 

ekler. Ara­lara yºnelik tercih mekanizmasēnē etkileyen ĸeyēn de bahsedilen 

d¿zenleme sistemi olduĵu sºylenebilir. Habituslarēn ¿rettiĵi ĸemalarēn, toplumsal 

iliĸkilerle geliĸen bir algē, beĵeni ve eylem matrisini ifade eden sistematik iĸleyiĸi, 

belirli hayat tarzlarē ­er­evesinde tercih ve kimlikleri yºnlendirmektedir. ķemalar 

uyarēnca oluĸan pratikler, kendi i­lerinde ortaklēk kurduĵu gibi diĵer hayat 

tarzlarēndan kendini ayrēĸtērēr. Belirli bir stat¿ grubuna ve sermayeye sahip bireylerin 

habituslarē benzer olacaĵēndan, homojen yaĸam tarzlarē ortaya ­ēkmaktadēr. 

Bourdieu, davranēĸēn temel kaynaĵēnēn bizzat toplumun saĵlayabileceĵi bir itibar 

duygusu olduĵunu ileri s¿rmektedir (Bourdieu, 1979). Buna gºre, habitusun 

motivasyonunun yeterlilik duygusu ile toplum nezdinde kabul gºrme arzusu olduĵu 

ve bu arzuyla pratiĵe dºk¿len ger­ekliklerin, ortak beĵeni ve tercih mekanizmalarēnē 

teĸvik ettiĵi sonucu ­ēkarēlabilmektedir. Arzu, inĸa edilen sosyal kimlikleri oynamak 

ve izlenimlere yºn vermeye ­alēĸmak noktasēnda temel bir tetikleyici g¿­ olarak 

denklemde yer almaktadēr.  

3.3.3 Ķhtiya­ ve Arzu Stratejisi 

T¿ketim idealiyle birlikte ñihtiya­ò ve beraberinde geliĸen ñarzuò kavramlarē da 

deĵiĸmiĸ, bireyler kendilerini nesneler yoluyla ifade etmeye baĸlamēĸtēr. Baudrillard 

(1977), t¿ketim toplumu b¿nyesinde ihtiya­larēn anlamēnēn dºn¿ĸt¿ĵ¿nden bahseder 

ve bu baĵlamda ihtiya­larē ñ¿retimin meyvesiò olarak tanēmlar. Dolayēsēyla 

ihtiya­lar, toplumsal olarak ¿retilen ve belirlenen bir sisteme karĸēlēk gelmektedir. 

Bireyler, nesneleri se­erken karĸēladēklarē iĸlevden ziyade toplumsal anlamlarēnē ve 

temsil deĵerlerini ºnc¿l bir ĸekilde deĵerlendirmektedir. ¥yleyse, ihtiya­larēn, 

nesneler ve karĸēlēk geldikleri iĸlevlerin ºtesinde temsil ettikleri deĵerleri 

ºnceledikleri sºylenebilir. Arzu da bu doĵrultuda prestij ve itibar gibi toplumsal 

mevkiler ile iliĸkilenmektedir. Se­kinlik vaadi ile dolaĸēma giren imgeler toplum 
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tarafēndan tanēnēr hale geldik­e arzulama g¿d¿s¿ t¿ketim endeksli iĸlemeye 

baĸlamēĸtēr. 

Reklamēn stratejisi, ara­lar ¿zerinden sunulan prestij arzusunu paylaĸanlara seslenme 

bi­imini hem farklēlaĸmayē hem de ortaklaĸmayē eĸ zamanlē i­erecek ĸekilde kurduĵu 

dil ¿zerinden geliĸir. Baudrillard bu stratejiyi ĸºyle a­ar:  

ñReklam insana asla tek baĸēna seslenmez, onu farklēlaĸtērēcē iliĸkisi i­inde hedef alēr, 

onun derin motivasyonlarēnē yakalēyormuĸ gibi gºr¿nd¿ĵ¿ zaman bile bunu her zaman 

gºsterisel bir tarzda yapar, yani her zaman ona yatkēnlēĵē olanlarē, grubu ve yine 

kendisinin kurduĵu okuma ve yorumlama s¿recinde, deĵer verme s¿recinde 

hiyerarĸikleĸmiĸ olan toplumun tamamēnē iĸin i­ine sokar.ò (Baudrillard, 1997, s.73)  

 

ķekil 3.46: 15.05.1983, Cumhuriyet Gazetesi 

Bireyler, kendilerine ºzg¿ aynē beyaz eĸyayē yahut mobilyayē arzular. Bu arzu, ideal 

bir gºsterge etrafēnda ĸekillenirken toplumsal bir otoriteye itaat eder ve ºzne ĸemaya 

uygun davranmēĸ olur. ¥rneĵin, ķekil 3.46ôdaki reklam imgesi, buzdolabēnē bir 

ºnc¿l¿k gºrevi ¿zerinden sunmaktadēr. ¥nc¿ marka, ºnc¿ ¿r¿n beraberinde ºnc¿ 

kullanēcēyē getirmektedir ve bu niteleme, ideal bir yenilik, farklēlēk gºstergesini iĸaret 

etmektedir. George Perec, simgesel d¿nyanēn ĸeyleri ile mutluluk arasēndaki 

ka­ēnēlmaz baĵē konu ettiĵi ñķeylerò adlē romanēnda, eĸyaya ve eĸyanēn aracēlēk ettiĵi 

yaĸam tarzlarēna duyulan arzuyu, ºzlemi ince ince iĸlemektedir. Aĸaĵēdaki pasaj, 

arzu nesnelerinin kurduĵu bir mekanē ve bu nesnelerin mekana katacaĵē anlamē tasvir 

etmektedir:  

ñHer yan kahverengi, toprak rengi, pas rengi, sarē olacaktē; renkleri biraz atmēĸ, 

tonlarēnēn dozu ºzenle, neredeyse tartēlarak ayarlanmēĸ, ortada daha a­ēk renkli birka­ 

lekenin, bir yastēĵēnēn adeta cērlak kavuni­isinin, ciltlerin arasēnda yitip gitmiĸ alacalē 
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birka­ kitabēn dikkati ­ekeceĵi bir d¿nya olacaktē burasē. G¿nd¿z dalga dalga giren 

ēĸēk, g¿llere karĸēn yine de biraz h¿z¿nl¿ kēlacaktē bu odayē. Kēĸēn, perdeler ºrt¿ld¿ĵ¿ 

zaman, birka­ ēĸēk noktasēyla -kitaplēklarēn durduĵu kºĸe, m¿zik dolabē, yazē masasē, 

iki kanepe arasēndaki sehpa, aynadaki belli belirsiz yansēmalar- t¿m nesnelerin, cilalē 

tahtanēn, zengin ve aĵēr ipeĵin, kesme kristalin, yumuĸacēk derinin parlayacaĵē gºlgeli 

b¿y¿k mekanlarla huzur dolu bir liman, bir mutluluk ¿lkesi olacaktē burasē.ò (Perec, 

2019, s.14) 

T¿ketim k¿lt¿r¿n¿n doĵasē gereĵi sºylem ve deĵerleri yeniden ¿retme g¿c¿n¿ temsil 

yoluyla elinde barēndēran medya, reklamlarda óºnc¿ô, óse­kinô ve ózenginô olmayē 

toplumsal bir ama­ haline getiren, bºylece sēnēflar arasē u­urumu derinleĸtiren bir dili 

meĸrulaĸtērmaktadēr. ķekil 3.47ôdeki reklam imgesinin baĸlēkta ºne ­ēkarttēĵē 

niteliĵin ózenginlikô oluĸu, bu arg¿manē doĵrulamaktadēr.  

 

ķekil 3.47: 29.05.1989, Cumhuriyet Gazetesi 

Baudrillard, ñihtiya­larò kavramēnēn eĸitlik sisteminde refah kavramēyla dayanēĸma 

i­inde olduĵunu sºylerken ĸu ºrt¿k tezi vurgular:  

ñT¿m insanlar ihtiya­ ve tatmin ilkesinin ºn¿nde eĸittir, ­¿nk¿ t¿m insanlar nesnelerin 

ve mallarēn kullanēm deĵeri ºn¿nde eĸittir. Halbuki deĵiĸim deĵeri ºn¿nde eĸit 

deĵillerdir ve bºl¿nm¿ĸlerdir.ò (Baudrillard, 1977, s.53)  

¥rnek vermek gerekirse, g¿ndelik bir nesne olarak ­amaĸēr makinesinin kullanēm 

deĵeri iĸlevine referans verir ve ­amaĸēr yēkama eylemini bahsedilen ara­ ¿zerinden 

ger­ekleĸtirmek, bireyleri nesne ºn¿nde eĸitler. Fakat ­amaĸēr makinesinin hiyerarĸik 

bir sēnēflamaya iĸaret eden gºsterge niteliĵi ve bu yºndeki yan anlamē, iĸlev 

¿zerinden kurulan eĸitliĵi bozar. Burada nesne bir ayrēm kurucu olarak iĸlemektedir 
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ve eylemin ºtesinde, daha farklē dinamiklerle anlam kazanmaktadēr. Dolaĸēma giren 

hegemonik sºylemler ve imgelerin iĸaret ettiĵi ĸemalar, farklēlaĸma arzusu ve 

benzeĸim kurma g¿d¿s¿ gibi bileĸenler devreye girmektedir. Bu ayrēm ve 

­atēĸmalarēn yarattēĵē gerilimler k¿lt¿rel farklar doĵurmaktadēr ve bu gerilimleri 

aĸmak adēna ortaya konan adaptasyon s¿reci metalaĸtērēlarak t¿ketim nesneleri 

¿zerinden bir ­ºz¿m ºnerilmektedir. ñAvrupaônēn en ­ok satēlan ­amaĸēr makinesini 

kullanmakò, bir diĵer ifadeyle ñAvrupalē gibi davranmakò seksenlerde raĵbet gºren 

bir eĵilimdir ve ñ¿st¿nl¿kò ­aĵrēĸēmēnē beraberinde getirmektedir (ķekil 3.48). 

Bºylece sºylem, vurguladēĵē deĵerlere eriĸmek i­in kendi nesnesini ĸart koĸmaktadēr, 

dolayēsēyla tanēmlē bir hayat tarzē i­in belirli bir ihtiya­ yaratmaktadēr. Burasē, stat¿ 

ve toplumsal konumlarēn kendini dayandērdēĵē gºstergelerin alanēdēr. Nesnel ve 

somut ilk anlamlar, aslēnda daha temel farklarēn ve belirlenimlerin gizleyicisidir.  

 

ķekil 3.48: 07.10.1984, Cumhuriyet Gazetesi 

Ara­lar, kendilerine atfedilen deĵiĸim deĵerleri ile toplumsal stat¿y¿ temsil ederler. 

Stat¿ ise toplumda kabul edilirliĵin dinamiklerine rehberlik eder. Belirlenen 

ihtiya­lar ¿zerinden geliĸtirilen arzu mekanizmasēnēn ºz¿nde, idealize edilen stat¿ye 

ulaĸma amacē yatar. Nesneler, taĸēdēklarē gºsterge deĵeriyle bir stat¿ kanētlama 

aracēna dºn¿ĸ¿r. Sēnēf mantēĵē ve t¿ketim k¿lt¿r¿, nesneler yoluyla ulaĸēlabilecek 

mertebeleri duyurur ve dayatēr. Diĵer yandan eriĸilmek istenen stat¿ ise kendi 

mertebesini k¿lt¿r ve iktidar yoluyla kanētlayan ¿st sēnēflarēn ayrēcalēĵēdēr. Bu 

sēnēflarēn medyanēn da katkēsēyla ¿rettiĵi óbeĵenilerô ve bu dolayēmda oluĸmuĸ óhayat 

tarzlarēô, bu stat¿lere eriĸmek isteyenler i­in bir yanēlsama yaratēr. ¢¿nk¿ yalnēzca 

bahsedilen maddi olgulara sahip olmak ¿st sēnēf kimliĵi edinmek i­in yeterli deĵildir. 

Bu nedenle óbeĵeni ¿reticileriônin ve ideal yaĸam bi­imlerini koĸullandēran ¿st 






















































