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POP UP MEKAN TASARIMI VE PAZARLAMA ILISKISI
OZET

Bu tez ¢aligmasinin amaci, pop up mekan tasarimi ve pazarlama iliskisini incelemek,
Tirkiye ve Tiirkiye disindan Orneklerle tasarim ve pazarlama iliskisini analiz
etmektir.

Tez alt1 boliimden olusmaktadir:

Birinci boliimde; giris, calismanin amaci, yontemi ve kapsamina iliskin bilgiler yer
almaktadir.

Ikinci béliimde; pop up mekan ile iligskili olan postmodern tiiketiciye yonelik
pazarlama yaklasimlari, marka ve kurum kimligi detayli olarak ele alinmstir.

Ucgiincii boliimde; pop up mekan kavramma agiklik getirilmekte ve pop up mekan
tiirleri tanimlanmaktadir. Pop up mekanlar konumlandiklar1 yerlere gore tiirlere
ayrilmis ve hem tez kapsaminda segilip analiz edilen hem de harici 6rnekler 15181nda
tanimlanmistir.

Dordiincii bolim pop up mekan tasarimi baglaminda segilen orneklerin analizine
iliskindir. Pop up mekan tasarimini etkileyen pazarlamaya ve tasarlamaya iliskin
faktorler 1s181inda Tiirkiye’den 11 ve Tiirkiye disindan 31 adet pop up mekan 6rnegi
analiz edilmistir. Sec¢ilen 6rneklerin: se¢im kararlarina; arastirma, kaynak kullanimi
ve siniflanmasina, analiz yontemi ve adimlarina iliskin detayli bilgi verilmistir.
Tirkiye ve Tiirkiye disindan secilen orneklere iliskin yapilan analizler, kronolojik
siraya gore her Ornek i¢in pop up mekan tasarimim etkileyen pazarlamaya ve
tasarlamaya iliskin bilgileri igerecek sekilde anlatilmistir. Ornek analizleri sonucu
pop up mekan tasarimini etkileyen pazarlamaya ve pop up mekanlarin plan kurgusu
ile mekansal Ogelerini tasarlamaya iliskin faktorler ile 1ilgili saptamalarda
bulunulmustur.

Besinci boliimde; bulgular ve degerlendirmeler yer almaktadir. Ornekler;
Tiirkiye’den ve Tiirkiye disindan olmak {izere iki grup halinde ele almmustir. Iki grup
i¢in de pop up mekan tasarimini etkileyen pazarlamaya iliskin faktorler ve pop up
mekan tasarim kararlari ¢izelgelere aktarilmis ve bulgulara iliskin degerlendirmelere
yer verilmistir. Ayrica; karsilagtirmali degerlendirmeler yapilmistir.

Tezin altinci ve son bolimiinde, sonuglar ve Oneriler yer almaktadir. Pop up
mekanlarin degisimine, doniisiimiine, gelisimine ve gelecekte olas1 farkli kullanim
alanlarina iliskin 6ngorii ve Onerilere deginilmistir. Ayrica; farkli disiplinler ile
iliskili olan pop up mekan tasariminin i¢ mimarlik disiplini agisindan 6nemine dikkat
cekilmistir.
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THE RELATION BETWEEN POP UP SPACE DESIGN AND MARKETING
SUMMARY

The aim of this thesis is to look into the relationship between pop up space design
and marketing and to analyze the relationship between design and marketing through
the examples from Turkey and the rest of the world.

The thesis consists of six chapters.

In the introduction chapter; the purpose of the research, method and the scope is
specified.

In the second chapter, the postmodern consumer-oriented marketing approaches, the
concept of brand and corporate identity are introduced in detail.

In the third chapter, the pop up space conceptually defined and classified according
to the types of places they exists. Types of pop up spaces are exemplified with the
pop up spaces selected and analyzed in the scope of the thesis and outside the scope
to look into the pop up space concept in a broader sense.

The fouth chapter is related to the analysis of selected examples in the context of pop
up space design. Design and marketing factors affecting the pop up space design
through 11 selected examples from Turkey and 31 from the rest of the world are
analyzed. Detailed information related to the selection of examples, research,
classification methodology of resources, method and steps of analysis are given.
Analysis of examples from Turkey and the rest of the world including information
related to the design and marketing factors affecting the pop up space design are
explained for each example in the chronological order. Findings of the analysis of
selected examples related to marketing factors affecting the pop up space design and
design decisions including layout of space and spatial elements are introduced.

In the fifth chapter, there are findings and evaluations. Examples from Turkey and
the rest of the world are evaluated into two groups. Marketing factors affecting the
pop up space design and the design decisions of pop up space is processed for the
two groups of excamples into the charts. Through the charts findings and results is
described. The comparison is made between examples taken in two groups. Also
predictions are made about the future of pop up space design.

In the sixth and the last chapter of the thesis contains conclusions, predictions and
recommendations. There are foresights related to the evolution, transformation and
possible future proposals in different areas of the pop up space concept. In addition
to these, the relation and importance of the pop up space that is associated with
different disciplines is explained for interior architecture.
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1. GIRIS VE TEZIN AMACI

Gilinlimiizde degisen kosullar, yeni pazarlarin ortaya cikisi, rekabetin artisi,
ekonomideki dalgalamalar, kosullarin hizli degisimi, teknolojinin geligimi, liretim ve
iletisim araglarinin gelismesi ve tiiketici davranislarindaki gesitlenme ve degisimler,
isletmeleri, marka/kurumsal kimlik tanitimi, tirin tanitimi ya da imaj gii¢lendirme
amaciyla yapilan pazarlama faaliyetlerinde farkli deneyimler yaratmaya
yonlendirmistir. Bir baska deyisle, hedef kitleleri, estetige, egitime ve eglenceye
dayali deneyim yaratarak ve teknolojiyi kullanarak ¢ekmek, farkindalik yaratmak ve

kitlelerle etkilesime dayali iletisim kurmak giderek 6nem arz etmektedir.

Gilinlimiizde {riiniin islevi disinda imajina da 6nem veren tiiketici icin aligveris
etkilesim yasatan bir deneyim oldugunda ilgi ¢ekici olmaktadir. Teknoloji sayesinde
iretim ve iletisim yontemleri hizlanmis ve c¢esitlenmistir. Yil igerisinde pek c¢ok
farkl 6zellikte ve imajda triinler iiretilebilmektedir. Bu nedenle, satis yapmak i¢in
miisteriye, deneyim yasatan ortamlar yaratmak gerekmektedir. Isletmeler bu amacla
sinirl siirelerde agik olan pop up mekanlari deneyim ve etkilesim alanlar olarak

kullanmaktadirlar.

Farkli bir deneyim yaratarak, hedef kitlelerle etkilesim kurarak, farkindalik yaratmak
ve dikkat cekmek amaciyla tasarlanan pop up mekanlar kurgulanirken; pazarlamaya

iligkin kararlar kadar tasarlamaya iligskin kararlar da etkili olmaktadir.

Pop up mekan kurgusunu olusturarak tasarimini etkileyen pazarlamaya iliskin
faktorler: pop up mekanin kullanim amaci, bulugu yer, varoldugu siire, tiir, kullanim
sayisi, sunduklari deneyim tiirli, pazarlama yaklasimi Ozellikleridir. S6z konusu
faktorler, amaca yonelik olarak farklilik gosterebilmektedir. Pazarlamaya iliskin

faktorler ayn1 zamanda pop up mekan tasarim kararlarini da etkilemektedir.

Her yeni uygulamada, mekan kurgusu yeniden tanimlanarak, tarfilenerek tasarlanan
pop mekan mekanlarin asil amaci; igletmenin gereksinim duydugu etkilesime uygun

gecici mekanlar olusturmaktir.



Ote yandan; pop up mekanlar, strekli yeniliklerle ortaya ¢ikmayi, yaraticiligi
kullanmay1, miisteri odakli olmay1r Oneren yeni pazarlama yaklasimlarinin bir

drdnaddar.

Bu calismanin amaci, pop up mekan tasarimini etkileyen pazarlamaya iliskin
faktorler ile pop up mekan tasarim kararlar1 arasindaki iligkiyi ortaya ¢ikarmaktir.
Tez ¢alismasi sirasinda, Tiirkiye’den 11 adet ve Tiirkiye disindan 31 adet pop up
mekan ornegi secilerek incelenmis, analiz ve degerlendirmeler yapilmis ve gelecege

donik ongorii ve degerlendirmelerde bulunulmustur.

1.1 Tezin Yontemi

Bu calismada kullanilan yontem ve teknikler; belgesel ve gorsel olmak Uzere analog
ve dijital literatiir taramasi, bolgesel ve alansal gozlem ve kisisel goriismedir.
Calisma, Tirkiye ve Tirkiye disindan secilen pop up mekan 6rneklerinin analiz ve
degerlendirmesine dayali bir alan g¢aligmasi niteligindedir. Calismanin yontemine

iliskin gorsel 0zet Cizelge 1.1." de yer almaktadir.

1.2 Tezin Kapsam

Bu tez calismasi; pop up mekan tasarimi ve pazarlama iliskisi ile sinirhidir. Calisma
kapsaminda; Tiirkiye’den ve Tiirkiye disindan pop up mekan ornekleri incelenerek,
her Ornegin tasarimini etkileyen pazarlamaya ve tasarlamaya iliskin faktorler

irdelenmis ve karsilagtirmali degerlendirmeler yapilmistir.
Tezin birinci boliimiinde; giris, tezin amaci, yontemi ve kapsami1 yer almaktadir.

Tezin ikinci boliminde; postmodern tiketiciye yonelik pazarlama yaklagimlarr ve
marka ve kurum kimligi kavramlarina agiklik getirilmistir. Postmodern tiiketiciye
yonelik pazarlama yaklagimlart bashigi altinda; tiiketici, pazarlama, postmodern
tiikketici, postmodern pazarlama, yeni pazarlama yaklasimlar1 olarak gerilla ve
deneyimsel pazarlama yer almaktadir. Marka ve kurum kimligi bashgi altinda;
kimlik, imaj, marka ve kurum kimligi ve imaji, marka deneyimi, logo ve amblem

bulunmaktadir.



Cizelge 1.1 : Tezin yontemi.

GIRIS VE TEZIN AMACI

POSTMODERN TUKETICIYE YONELIK PAZARLAMA
YAKLASIMLARI, MARKA VE KURUM KIMLIiGIi

Mimarlik, tasarim, pazarlama, marka konularina ait kitaplar;
makaleler; tezler, siireli yayinlar, kongre bildirileri, internet
kaynaklar1 (liniversitelere ait web sitelerinde yer alan tezler ve
makaleler, yok’e ait web sitesinde yer alan tezler, marka ve
kurumlara ait web siteleri, mimari tasarim yapan firmalara ait
kurumsal web siteleri, sosyal medya, kurumsal medyaya ait

online yayinlar)

3. Bolum | POP UP MEKAN

Mimarlik, tasarim, pazarlama, marka konularina ait kitaplar;
makaleler; tezler, siireli yayinlar, kongre bildirileri, internet
kaynaklari (iiniversitelere ve YOK e ait web sitesinde yer alan
tezler; marka/kurum/tasarimcilara ait web siteleri; mimari
tasarim yapan firmalara ait kurumsal web siteleri; mimari, i¢
mimari, tasarim, sanat, yasam, moda, marka igerikli online

yayinlar; kurumsal haber siteleri; sosyal medya)

4. B5lim POP UP MEKAN TASARIMI VE ORNEKLERIN
' ANALIZI

Mimarlik, tasarim, pazarlama, marka konularina ait kitaplar;
makaleler; tezler, siireli yayinlar, kongre bildirileri, internet
kaynaklar1 (iiniversitelere ve YOK e ait web sitesinde yer alan
tezler; marka/kurum/tasarimcilara ait web siteleri; mimari
tasarim yapan firmalara ait kurumsal web siteleri; mimari, i¢
mimari, tasarim, sanat, yasam, moda, marka igerikli online
yayinlar; kurumsal haber siteleri; sosyal medya)

Kisisel goriisme ve alan ¢alismasi Akmerkez’de olan pop up
mekan serisi i¢in yapilmistir. Altinci pop up mekan acildigi
sirada mekan gezilmis, mimari1 Sedef Kirdok ile kisisel goriigme
yapilmis, sirasiyla alti pop up mekanin tasarimin etkileyen
faktorleri ve tasarimlar1 hakkinda detayl bilgi alinmistir.

Alan ¢alismas1 Akmerkez’de olan pop up mekan serisi i¢in
yapilmistir. Ayn1 zamanda Istanbul'da yer alan Laundromat,
Kanyon Box, BASF Kids’ Lab yerinde incelenmistir. New
York'ta bulunan ticari olmayan Storefront 6rnegi yerinde
incelenmis, Pop up mekanlarin yer aldigi mid-Manhatten,
Lower- Manhatten, Central Park gezilmistir. Reebok 6rneginin
oldugu Open House Gallery, The Wired, The Push Button
House Airwalk, Target - Liberty of London ve Flash

orneklerinin bulunmus oldugu yer goriilmiistiir.

5.B6lim | BULGULAR VE DEGERLENDIRMELER

6. Bolim | SONUCLAR VE ONERILER



Tezin Gcunct bolimande; pop up mekan kavrami ve pop up mekan tiirleri
tanimlanmaktadir. Pop up mekan kavrami, tez kapsaminda analiz edilen 6rnekler ve

tez kapsami disinda tutulan 6rnekleri de igerecek sekilde detayli olarak incelenmis;

kavramsal olarak tanimlanmis ve mekan tiirlerine gore (i¢c mekan, mobil mekan,

sanal mekan) simiflandirilmstir.

Tezin dordincl bolumunde; pop up mekan tasarimi baglaminda segilen orneklerin
analizi yer almaktadir incelenmistir. Pop up mekan kavraminin ilk ortaya ¢ikisindan
baglayarak, kronolojik sirayla Tiirkiye’den 11 ve Tiirkiye disindan 31 adet pop up
mekan se¢ilmis, tasarimlarini etkileyen pazarlamaya ve tasarlamaya iliskin faktorleri
analiz edilmis ve anlatilmistir. Kaynak kullanimi ve smiflandirilmasi ve analiz
yontemine iliskin detayli bilgi verilmistir. Tiirkiye ve Tiirkiye disindan olan
orneklere iligkin genel analizler ve karsilastirmalar yapilmistir. Segilen Ornekler
tizerinden yapilan analizler sonucu pop up mekan tasarimini etkileyen pazarlamaya
ve tasarlamaya iliskin faktorler ile ilgili saptamalar iki bolim halinde ornekler ile
anlatilmistir. BOylece, tez kapsaminda analiz edilen v pop up mekan 6rneklerinin
analiz edilme yontemi ortaya konulmustur. Pop up mekan tasarimini etkileyen
pazarlamaya iliskin faktorler basligi altinda; pop up mekanlarin kullanim amaglari,
bulunduklar1 yerler, var olduklar1 siire, tiirleri, kullanilma sayilari, sunduklari
deneyim tiirleri ve pop up mekani kullanan marka ya da kurumlarin kullandigi
pazarlama yaklasimi 6zellikleri olarak tanimlanmis ve drneklerle agiklanmistir. Pop
up mekan tasarimini etkileyen tasarlamaya iliskin faktorler basligi altinda ise; pop up
mekan boliimlerinin planlanmasi ile pop up mekan kurgusunu olusturan pazarlama
iliskisi ortaya ¢ikarilmis ve pop up mekan 6geleri lizerinde alinan tasarim kararlar

ornekler verilerek aciklanmisgtir.

Tezin besinci bolimunde; dordincu bolimde analiz edilmis olan pop up mekanlar
kronolojik sirayla, Tiirkiye’den ve Tiirkiye disindan olmak iizere iki grup halinde
incelenmistir. Ornekler, pop up mekan tasarimim etkileyen pazarlamaya iliskin
faktorler ve tasarim kararlar1 agisindan karsilastirmali olarak degerlendirilmis ve
bulgullar gizelgelere aktarilmistir. BOylelikle, pop up mekan tasarimimin zaman
icinde nasil bir degisim ve doniisiim gegirdigi de tespit edilmis, gelecege iliskin
ongoriilerde bulunulmustur. Ayrica, Tirkiye’den ve Tirkiye disindan segilen

ornekler arasindaki farkliliklar ortaya ¢ikarilmaya calisiimistir.



Tezin altinc1 ve son bolimiinde; ornek analizleri sonucunda ulasilan bulgular g6z
oninde bulundurularak, pop up mekanin pop up mekan tasarimini etkileyen
pazarlamaya ve tasarlamaya iliskin faktorler ile nasil sekillendigi ve doniistiigiine
iliskin 6zet bilgi ve gelecege yonelik ongoriiler ve Onerilere deginilmistir. Bunlarin
yaninda farkli disiplinler ile iligkili olan pop up mekan kavraminin i¢ mimarlik

disiplinindeki yeri ve 6nemine dikkat ¢ekilmistir.






2. POSTMODERN TUKETICIYE YONELIK PAZARLAMA
YAKLASIMLARI, MARKA VE KURUM KIMLIiGi

Bu boliimde; postmodern tiiketiciye yonelik pazarlama yaklasimlarindan gerilla ve
deneyimsel pazarlama yaklagimlari ile marka ve kurum kimligi kavramlar

agiklanmaktadir.

2.1 Postmodern Tiiketiciye Yonelik Pazarlama Yaklasimlari

Postmodern tiiketiciye yonelik pazarlama yaklasimlara agiklik getirmek igin,
oncelikle tiiketici, tiiketici davranisi, postmodern tiiketici, pazarlama ve postmodern

pazarlama kavramlarini tanimlamak gerekmektedir.

Tuketici, Nakip ve dig.’nin (2001) yazdig1 isletme terimleri sozliigiinde; “Belirli bir
gelire sahip, mal ve hizmet tiikketen kisi; herhangi bir iirlinlin nihai kullanicis1”

seklinde tanimlanmaktadir.

Karabulut (1981) ise tiiketiciyi; “Kisisel arzu, istek ve ihtiyaclari i¢in pazarlama
bilesenlerini satinalan ve satinalma kapasitesine sahip olan gercek bir kisi” diye

tanimlamaktadir.

Bu tanimlardan yola ¢ikarak tiiketici; kisisel istek ve ihtiyaglarin1 karsilamak
amaciyla mal, hizmet, konumlandirma, fiyat, dagittim ve tutundurma olan
pazarlama bilesenlerini satin alan, tiiketen, satin alma kapasitesine sahip kisi
seklinde tanimlanabilir. Bu durumda tliketicinin satin aldig1 degerler; mal ve
hizmet disinda, Kkalite, teslim, 6deme kosullari, garanti, reklam, ambalaj ve

imajdir.

Tiiketici davranisi, Karalar’in (2009) tanimina gore; “Bireyler ve gruplar arasindaki
degisim siirecini ele alan; mallarin hizmetlerin, diisiincelerin ve deneyimlerin
elde olunmasi, tiiketilmesi ve yok edilmesi ilizerine yogunlasan kapsamli bir

alan” seklinde ifade edilmektedir.



Odabasi’na (1996) gore, tiiketici davranigina etki eden degiskenler; psikolojik, sosyo-
kulturel, demografik ve durumsal olmak (izere gruplanabilir. Psikolojik etkiler;
O0grenme, giidiilenme, algilama, tutum ve kisilik olarak siralanmaktadir. Sosyo-
kiiltiirel etkiler ise danigsma gruplari, sosyal sinif, aile, kisisel etkiler, kiiltiir
olarak siralanmaktadir. Demografik etkiler; yas, cinsiyet, egitim, cografik
yerlesim, meslek ve gelir olarak siralamirken durumsal etkiler fiziksel gevre,
sosyal cevre, satinalma nedeni, duygusal ve finansal durum seklinde

siralanabilir.

Postmodern tiiketici, Odabasi’nin “Postmodern Pazarlama” (2004) adli kitabinda;
“Giinliik mutluluk pesinde kosan, aninda tatmin isteyen, ihtiyacinin tatminini
ertelemeyen ve gelecek i¢in bugiinii feda etmeyen, gegmis ve gelecegi igerecek
bicimde denemeyi buyik bir arzuyla isteyen, icerik yerine bigime daha c¢ok ilgi
duyabilen, hazci yani One ¢ikan, kendisini tiiketime hazir bir imaj haline

getirmis kisi” olarak tanimlanmistir.

Bireyciligin 6n planda oldugu postmodern dénemde bireyler; kendi varoluslarim
yaratmay1, bunu yansitmay1 ve farkliliklarim1 géstermeyi istemektedir. Teknoloji
sayesinde bunu saglamak kolaylagsmig, birey Ozgiirlesmistir. Artik birey
degisikliklere agik ve degisgen bir karakterdedir. Birey ne istedigini ¢ok iyi
bilmez ve karsisina ¢ikan deneyimlerle karar verir hale gelmistir. Bu nedenle,
postmodern tiiketiciye yasatilan deneyim Onemlidir. Postmodern tiiketici,
tikketimin bir parcas1 olmak istemekte, katilim ve etkilesim iceren deneyimler
aramaktadir. Uriin yaninda imaj1 ve yasattigi deneyime &nem veren tiiketici,
aligveris sirasinda sosyallesmek, 6grenmek, eglenmek ve farkli deneyimlerin bir
pargasi olmak istemektedir. Alisveris yapmak, konsere, kursa, sergiye gitmek

gibi bir etkinlik haline geldiginde daha ¢ok ilgi ¢ekmektedir.

Pazarlamaya iliskin olarak en yaygin kullanilan tanim, Amerikan Pazarlama Dernegi
yapmis oldugu tanimdir. 2005 yilinda sOyle gilincellenmistir: “Pazarlama,
miisteriler icin deger yaratma, iletme ve sunmaya, Orgiite ve hissadara kazang
getirecek bir sekilde miisteri iliskileri kurmaya yonelik siirecler dizisi ve orgiitsel

islevdir” (Trout ve Reis, 2007).



Pazarlamanin isletme terimleri sozliigiindeki tanimi sdyledir: “Uretimden 6nce
baslayan, tiiketimden sonra da devam ederek, tliketiciyi tatmin etmek amaciyla
iriin (mal, hizmet, kisi, kurum ve fikir) gelistirme, fiyatlandirma, dagitim ve

tutundurma faliyetlerinin timi” (Nakip ve dig, 2001).

Postmodern pazarlama, Tek’e (1999) gore; “Miikemmellik yerine siradanligi oneren,
ortak dili olamayan, her seyin kullanimima hos bakan ve her biri kendi dilini
yaratmig tiiketime yoOnelik bir gergeklik, modern pazarlamadaki “ya Oyle ya
boyle” yerine “hem Oyle hem bdyle” seklindeki ilkesizlik ilkesine gore
eglendirici neseli ve ironik bigimleri savunan postmodernizmin pazarlamadaki

yansimas1” seklinde tarif edilmektedir.

Geleneksel pazarlama anlayisina gore once iiretim yapilir, sonra tiikketim gergeklesir.
Postmodern pazarlama anlayisinda ise bu durum tam tersine donmiistiir. Bu anlayista
tilketiciler kurulusun bir pargasi gibidir. Kisiye 6zel iiretimler yapilir ve tiiketici
tiretim silirecinin bir pargast olur. Bu her bireyin benzersiz ve farkli oldugu
diisiincesinin hakim olmasiyla alakalidir. Tiketicinin ne istedigine, neye ihtiyaci
olduguna odaklanilir. Yeni pazar hedeflerine yonelmektense dncelikli olarak mevcut

misteri elde tutulmaya ¢alisilir. Miisteri odakli bir anlayis hakimdir.

1990’11 yillarda postmodernizm, pazarlama ve tiiketici davranist kavramlari
tartisitlmaya baslanmistir (Kayaman ve Armutlu, 2003). Tiiketici davranislar1 ve
pazarlamay1 etkileyen postmodern ogeler; farkli kaynaklarda birka¢ ekleme ve
cikarma ile pargalanma, farklilastirmanin giderilmesi, iistgerceklik, kronoloji, pastis,
kurumsalcilik karsithigi, ¢ogulculuk, iiretimin ve tiiketimin yer degisimi, 6znenin

merkezilestirilmemesi ve karsitlarin birlikteligi seklinde siralanmigtir (Gencer, 2006).

Parcalanma : Pazarlar giderek daha kiiglik pargalara ayrilmaktadir. Bunu saglayan
politik istikrardaki ve kitle pazar ekonomilerindeki degisimler; sosyal kuruluglardaki,
bilesik benlikteki ve bilginin dogasindaki c¢oziilmelerdir. Firmalar donemin
sartlarina, miusteri ozelliklerine ve potansiyeline gore kendi markalar1 altinda farkl
hedef kitlelerine yonelik degisik isimlerde koleksiyonlar c¢ikarabilmekte, sinirlt
sayida tretilmis Ozel tasarim iriinii koleksiyonlar olusturabilmektedirler. Marka

sadece O0zellesmis bir gruba yonelik tirtinler de satiyor olabilmektedir.



Farklilagtirmanin Giderilmesi: Pazarlamada sanat, miizik, eglence, egitim gibi
alanlarin kullanilmasiyla alt ve st kiiltiir ayriminin yok edilmesi, hiyerarsinin

asindirilmasidir.

Ust-Gergeklik: Temali eglence parklarinin diissel atmosferi, bilgisayar oyunlarindaki
gibi sanal gergeklik ortami gibi benzetilen yapilarin gercekliginin otantiklik

duygusunun yerini almasidir.

Kronoloji: Modernizmin ileriye doniik egilimi yerine gelenckseli tamamen
reddetmeden, ge¢mis ve gelecek baglamini kapsayarak bugiinii yasamaktir. Zaman
algilanmasi, tiiketici arastirmalari, “eski giizel giinlere” olan ilgiler seklinde

karsimiza cikar.

Pastis: Miizik, sanat, edebiyat alaninda yapilan ¢alismalarda gegmis ¢aglarin stillerini
ciddiye almay1 reddederek alayci, ironik bir yaklagimla taklit etmektir. Goz kirpmak,

dil ¢ikarmak gibi o donemlere ait olan gostergeleri kullanmak tercih edilir.

Kurumsalcilik Karsitligi: Moda ve stil karsiti liretimin olmasi, yesil pazarlama,
tiketim karsithg, yasami basitlestirme egilimleri gibi yaklagimlarla ortodoks
yapilanmaya, sistematik genellestirmelere, hiyerarsiye karsi duyulan antipati ve yok
etme egilimidir.

Cogulculuk: Tek ¢oziim ya da Oneriye baghh kalmamak, dogru ya da yanlis
kavramlarinin ortadan kalkmasi, tiim yollarin denenebilmesi olan ¢ogulculuk en

onemli postmodern unsurudur.

Uretim ile Tiiketimin Yer Degisimi: Postmodern pazarlama anlayisina gore tiiketim
ve liretim karsilikli olarak var olur. Biri olmadan digeri olmaz. Bu iki durum birbirini
besler ve doniistiiriir. Tiiketim, yOnlendirilen yapay ihtiyaglarin tatmininde
kullanilabilen bir ara¢ degil, hayaller ve fantezilerle birlikte doniisen, liretimi yeniden

gergeklestiren en az onun kadar 6nemli bir kavramdir.

Oznenin Merkezilestirilmemesi: Modern oncesi donemde tanri merkezlilik, modern
donemde insan merkezlilik, postmodern donemde ise ne tanr1 ne insan merkezlilik
diisiincesi vardir. Postmodern donemde 6zne merkezden uzaklasirken ayricalikli
statiisiinden kurtulmasiyla daha hosgoriilii, agik ve kabullenir olmustur. Boylece
icinde yasadigi ¢evreyi diizenleme, sekillerndirme ve kontrol etme yerine

farkliliklarla yasamaya ve denemeye yonlenmistir.
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Karsitlarin Birlikteligi: Postmodernizm’de iletisim teknolojisi, medya ve tiiketim
birbirini var eden kavramlardir. Birbirlerinden ayr1 diisliniilemez. Zit kavramlarin
arasindaki ayrim yok edilimis, bu sekilde alt-list kiiltlir gibi toplumsal siniflar
eritilmistir.

Biitlinsel bir bakis agisi olan postmodernizmde kavramlar birbirleriyle etkilesim
icindedir. Ge¢mis, gelecek ve simdiki zaman seklinde ayristirilmis bir algi yerine

gecmis ve gelecekle baglantili simdiki zaman yasanir. Bireyin hayattan beklentisi de

bu sekildedir.

Zit kavramlar birbiri i¢gine gecer. Bir arada var olur ve doniisiir. Birbiriyle zit ya da

alakal1 olmayan gibi goriinen kavramlar bir arada ele alinabilir.

Gunimuizde postmodern pazarlamanin ayirt edici 6zelliklerini barindiran pazarlama
yaklasimlar1 ortaya ¢ikmakta ve yayginlagmaktadir. Siirekli degisim ic¢inde olan
kiiltiirel ve sosyal dinamiklerle beraber tiiketici tercihleri de hizla ve tahmin edilmesi
zor bir sekilde degigmektedir. Miisteriyi tatmin etmek ve sadik bir takip¢i haline
getirmek artik ¢ok zordur. Bu durum miisteri odakli yaklagimlarin tercih edilmesine
neden olmustur. Miisterinin deneyimine, katilimina, tatminine, hosnutluguna verilen
deger artmis ve bu sekilde gelistirilen bilgi stratejisi, istihbarat stratejisi, orgutsel
strateji, degerlendirme-0lcme  stratejisi  cergevesinde  pazarlama  anlayist
sekillenmistir. Uretim, dagitim ve iletisim teknolojileri, miisteri talepleri ve pazarlar

hizlica degismektedir. Pazarlama yaklasimlari da bu degisime ayak uydurmaktadir.

Pazarlama yaklagimlarini etkileyen teknolojik gelismelerdan bazilari e-ticaret, e-
posta, sosyal paylasim siteleri ile uyumlu ¢alisan mobil telefonlar, uydu baglantili
televizyonlar, video konferanslar, satis ve pazarlama otomasyonlar1 seklinde
siralanabilir. Bu gelismeler miisteriye ulasma, onunla iletisim kurma ydntemlerini
sekillendirmektedir. Bunun yaninda {iretim teknolojileri de hizla gelismekte ve
cesitlenmektedir. Bu da tiretim miktarim1 ve gesitini artirmistir. Secgenekleri artan
tilketici daha zor begenir hale gelmistir. Bireyselliini yansitma pesinde olan
postmodern tiiketici i¢in secenek c¢oktur ancak; secmek eski yontemlerle oldugu

takdirde sikici ve yorucudur.

Firmalar bu zor rekabet kosullarmin oldugu ortamda seslerini duyurabilmek igin
daha fazla reklam yapmaya zorlansalarda bu durum hedef kitleyi yormakta ve

duyarsizlastirmaktadir.
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Ayni zamanda firmalar i¢in de bu durum reklam maliyetini artirmaktadir. Bu sebeple
geleneksel pazarlama yontemleri disinda yaratici, sasirtan, siirpriz yapan, direk
yontemler, hem {iretici hem de tiiketici tarafindan daha ilgi ¢ekmektedir. Bu sekilde
firmalar daha diisiik biitceyle kisa siirede hedef kitleye ulasabilmektedir. Tiiketiciler
de tiikketim siirecini olusturan deneyimin bir parcasi olduklari i¢in tatmin olmakta ve
keyif almaktadir. Bu 0zelliklere sahip postmodern pazarlama yaklasimlari arasinda
gerilla pazarlama ve deneyimsel pazarlama yer almaktadir. Gerilla ve deneyimsel
pazarlama tez kapsaminda incelenen pop up mekanlarla iliskili oldugu icin bu

boliimde detayli olarak ele alinmistir.

2.1.1 Gerilla pazarlama

Gerilla pazarlama kavrami ilk olarak Jay Conrad Levinson tarafindan 1984 yilinda
ortaya atilmistir (Nardali, 2009). Tiiketiciyi tanimay1, gereksinimlerindeki degisimi
yakindan takip etmeyi, ona deger katmayi, diisiik bilitce ayirmay1 ancak bunun yerine
kisisel enerji, hayalgiicii ve yaraticiligi kullanmayi, geleneksel olmayan, siirprizli ve
sasirtict yontemlerle, beklenmedik yerlerde hedef kitleye ulasmayi, onunla iletisim
kurmay1 ve ona tatmin olacagi ve hatirlayacagi deneyimler yasatmayi1 Oneren bir

pazarama yaklasimidir.

Gerilla, Ispanyolca’da savas anlamina gelen Guerra kelimesinden gelir.
Ispanyolca’da “guerrilla” olan terim, ilk olarak Napolyon déneminde, yapilan
meydan savasinda basar1 kazanmis olan bir isyanci grubu tanimlamak amaciyla
kullanilmistir. Bu sebeple Jay Conrad Levinson kitaplarinda gerilla pazarlamasi
kavramini agiklarlarken, askeri terminolojiyi kullanmaktadir. Gerilla giigleri taktik
tistlinliik ve beklenmedik ataklarla savasi kazanmayr amaglamaktadir. Bu yontemleri
pazarlama yaklagimina uyarlayan Levinson, kariyerine sabun, kozmetik ve ayakkabi
markalar1 igin reklam yaparak baslamistir. Miisterileri kazanmak i¢in minimum
harcama yaparak en yiiksek etkiye ulagma fikrini Malboro markas1 i¢in kullanmig ve
biiyiik bir basar1 kazanmistir. Malboro i¢in yarattigi imaj, kovboylariyla ve atlariyla

bugiine kadar gelmistir (ileri ve Shamuratova, 2007).

Levinson’un, Houghton Mifflin basim evi tarafindan yayinlanmis olan ilk kitabi
Guerilla Marketing’i (1984) takiben her ay konu hakkinda biilten ¢ikmistir. Bugiin
iiniversitelerde MBA programlarinda okutulmakta olan gerilla pazarlama kavramini

Jay Conrad Levinson resmi internet sitesinde “Yatirim olarak paranin yerine kendi
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enerjisini kullanma gibi geleneksel olmayan metotlarla, servet, mutluluk gibi
geleneksel ve alisilmis  hedeflere  ulasma”  seklinde  tamimlamaktadir

(http://www.gmarketing.com/association).

Ik baslarda gerilla pazarlama yaklasimi kiigiik ve orta 6lgekli firmalar tarafindan
uygulanmis ve bu firmalarda basari gozlemlenmistir. Bu durum biiyiik 6lcekli
firmalarin dikkatini ¢gekmis ve onlar da geleneksel pazarlama yaninda yer yer gerilla

pazarlama stratejilerini kullanmaya baglamiglardir.

Gerilla pazarlama yaklagiminda dikkat ¢ceken en Onemli Ozellik siirpriz yaratma
etkisini kullanmasidir. Bu yaklasimla tasarlanmis etkinlik ve reklamlarla, ise
giderken, arabada, otobliste, metro istasyonlarinda, caddelerde, kafe teraslarinda,

evlerin Oniinde, 6nemli etkinliklerde karsilasilabilir.

Ana metne dayanarak, Jay Conrad Levinson’a gore gerilla pazarlama yaklasimim
geleneksel pazarlama yaklasimindan ayiran yirmi 6zellik asagidaki gibi 6zetlenebilir

(Ileri ve Shamuratova, 2007):

Anini yasayan gerilla pazarlamacilar girisimleri i¢in yiiklii bir miktar para yatirmak
yerine kendi zamanlarini, enerjilerini, hayal gili¢lerini ve bilgilerini yatirim olarak
kullanirlar. Geleneksel pazarlamadaki bulanik ve karmagik ortamdan uzaklagmayi ve

durumu sadelestirmeyi tercih ederler.

Geleneksel pazarlamada biiylik biitgelerle girisim yapilirken gerilla pazarlamacilar

para yatirmadan para kazanmanin farkli yontemlerini bulurlar.

Geleneksel pazarlamacilar, basariyi, satis miktari, envanterler ve ticari devir hiziyla,

gerilla pazarlamacilar ise sadece karla dlgerler.

Geleneksel pazarlamacilar, pazardaki deneyimlerini ve tahminlerini, gerilla

pazarlamacilar biiyiik 6l¢iide insan davranis psiklojisini bilgi olarak kullanirlar.

Geleneksel pazarlamacilar, pazarlarim1  biiyiitiip  ¢esitlendirmeyi,  gerilla
pazarlamacilar mevcut pazarlart lizerine yogunlagsmayr ve onu gelistrmeyi tercih

ederler.

Geleneksel pazarlamacilar, miisterilerinin sayisini artirmaya yonelir ve ¢izgisel bir
bliylime gosterir, gerilla pazarlamacilar ise daha fazla ticari hareketle ayn1 anda

birka¢ yone dogru geometrik biiyiime gosterirler.
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Gelenesel pazarlamadaki is kaybinin % 68’1 satis sonrast miisteriyle ilgilenmemekten
kaynaklanir. Bu nedenle gerilla pazarlamacilar satis sonrasinda da siirekli olarak
zamanlarini, enerjilerini, hayal gii¢lerini ve bilgilerini mevcut miisteriyi uzun siireli

olarak elinde tutma amagl kullanirlar.

Geleneksel pazarlamacilar rekabeti yok etmeye calisirlar, gerilla pazarlamacilar ise

rakipleri ile isbirligi yapmaya ¢alisirlar.

Geleneksel pazarlamacilar, {iriin kimligi ve logoyla hedef kitleye gorsel bir tanitim
yaparlar. Gerilla pazarlamacilar ise kendi gorsel kimlik sunumlarinda miisteriyi
etkileyecek, degistirecek, uluslararasi olarak ilgi ¢eken anlamlar igeren fikirler ve

semboller tizerine yogunlasirlar.

Geleneksel pazarlamacilar, pazarlama faliyetlerinde ‘ben’ kelimesini, gerilla

pazarlamacilar ise ‘sen’ kelimesini kullanilirlar.

Geleneksel pazarlamacilar, hedef kitlesinin mali durumuyla ilgilenirken, gerilla
pazarlamacilar ~ miisterilerine ne  verebileceklerine, onlart nasil  mutlu
edebileceklerine, onlarin hayatina nasil deger katabileceklerine, hedeflerine ulagsmada

onlara nasil yardimci olabileceklerine odaklanirlar.

Geleneksel pazarlama anlayisina gore reklam, halkla iligkiler ve web tasarimi gibi
pazarlama araglar1 ayr1 ayr1 calisir. Oysaki gerilla pazarlamada bunlarin hepsi

birbiriyle iliski i¢inde, bir biitiin olarak calisir.

Geleneksel pazarlamacilar aylik satis miktarini hesaplarlar. Gerila pazarlamacilar ise

kurulan iligkiler, miisterinin sayist ve nitelikleri iizerine yogunlasirlar.

Geleneksel pazarlamacilar, teknoloji kullanimina yogun ilgi gdstermezken gerilla

pazarlamacilar i¢in teknoloji kullanimi ¢ok dnemlidir.

Geleneksel pazarlamacilar, biitcelerinin % 90’1 gibi yiiksek bir miktar paray1
pazarlama faaliyetlerine yatirirlar oysaki gerilla pazarlamacilar ¢ok kiigiik
harcamalarla ulagsmasi gereken hedef kitleye odaklanirlar ve yliksek geri doniis elde

ederler.

Geleneksel pazarlama belirlenmis bir amaca yonelik tiim detaylar1 bir biitiin iginde
tasarlanmis bir yaklasimla yapilmaz. Gerilla pazarlama ise bir amaca yonelik olarak

iiriin deneyimine dayali biitiin detaylarin diistiniiliip tasarlanmasiyla yapilir.

14



Geleneksel pazarlamada reklamin satis yaptirdigina inanilir, gerilla pazarlamada ise
reklamin sadece miisteriyle temas kurmak i¢in onu razi etmeye yaradigr diistiniiliir.
Bu sekilde miisteri hakkinda daha fazla bilgi edinilir ve yaratici yontemlerle bilgi

verilir.

Geleneksel pazarlama, hangi formatta olursa olsun tek tarafli monolog seklindedir.

Gerilla pazarlama ise diyalog ve etkilesim igerir.

Geleneksel pazarlama araglar1 televizyon, radyo, gazete, halkla iligskiler ve internet
gibi birkac tanedir. Gerilla pazarlama araclart ise 200°den fazladir ve bunlarin 100

tanesi para yatirimi yapmayi gerektirmez.

Geleneksel pazarlamacilar, miisterilere kendi istedikleri {iriinleri satmaya cabalar.
Gerilla pazarlamacilar ise miisterilerin neye ihtiyaci olugunu dikkatlice inceler ve
arastirir, ona yonelik Uiriin satmaya cabalar, bu nedenle uzun donemde miisteri

giivenini de kazanirlar.
Gerilla pazarlamanin araglar::

Gerilla pazarlama ile ilgili yaymlanan makaleye (http://www.guerilla-marketing-
portal.de/doks/pdf/GMP_Was-ist-Guerilla-Marketing_03-2007.pdf)  gbre; gerilla
pazarlamanin araglari; dis mekanda kullanilan araglar, yeni medya araglari, diisiik
biitceli araglar olmak {lizere ili¢ kategoriye ayrilir. Bu kategoriler asagidaki gibi

Ozetlenebilir (Driiing ve Fahrenholz, 2008).
a. D1s mekanlarda kullanilan araglar:

Gerilla pazarlamada hedef kitlenin yaninda medyanin da ilgisi ¢ekilerek reklam

yapilmaya caligilir. Bu sekilde marka farkindaliginin yaratilmasi amaglanur.

e Ambiyans pazarlama: Kavram, 1990’larda bilinir hale gelmistir.
Geleneksel pazarlama ev disit reklamlarda biiylik afisler kullanilirken
ambient pazarlamada régar kapagi, kamyonlar, bar tezgahlar1 gibi
beklenmedik yiizeyler reklam i¢in kullanilir. Kullanilan formatta
herhangi bir sinir yoktur. Bu yontemle beklenmedik yerlerde pazarlama
araclariyla karsilasma saglanir ve direk iriine odaklanilmadan marka

farkindalig1 yaratilmaya ¢aligilir.
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Gerilla sansasyonu: Ambient pazarlamaya benzemesiyle birlikte
medyanin dikkatini ¢ekecek tiirde daha biiyiikk hedeflere ulagmay1
saglamasiyla farklilagir. Medya farkli ve sasirtici gordiigii reklamlari
yaymaktadir ya da reklamin konumu sayesinde farkinda olmadan

yaymaktadir.

Parazit pazarlama: Herhangi bir etkinlige sponsor olmadan, o etkinlik
cercevesinde, etkinlikle iligki kurarak, reklamini giiglii bir sekilde

yapmak anlamina gelir.

b. Yeni medya araglari:

Viral pazarlama: Teknolojik araglarin kullanimiyla reklamin kisiden
kisiye aktarilmasidir. Kisilerin bilgi aktarimini yapmasi i¢in motivasyona
ihtiyac1 vardir. Kisiler ilging bulduklar1 etkinlikleri digerleriyle paylasir,
boylece reklam yapmis olurlar. Dolayisiyla reklamda amag¢ bu
motivasyonu saglamak ve hedef kitlede miimkiin oldugu kadar c¢ok

kisiye ulagmaktir.

Gerilla mobil: Cogunlukla gerilla pazarlama uygulamalariyla ilgili
bilgiler, davetler sosyal paylasim sitelerinde paylasilir ve takip edilir.
Etkinlige ait fotograflarin, filmlerin ve yorumlarin internette eszamanl
olarak kisiler tarafindan paylasilmasiyla genis bir alanda farkindalik
yaratilmig olur. Bu sayede ayrica reklam icin harcama yapilmasi

gerekmez.

c. Diisiik Biitceli Araglar:

Kiglk ve orta olgekli firmalar igin zekice fikirlerdir. Pazarlama igin
ayrilabilecek biitce kisith oldugundan hedef kitlenin ve se¢ilen yontemin
1yl tanimlanmas1 gereklidir. Hedef kitlenin hangi sosyal grupta oldugu,
ritiielleri, aligkanliklari, normlari, gelenekleri, degerleri iyi arastirilir ve
takip edilir. Pazarlamada bu arastirmalara dayali olarak direk hedef

kitleyi geleneksel olmayan metodlarla etkilemek amaglanir.
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2.1.2 Deneyimsel pazarlama

Deneyimsel pazarlama, miisterinin ne istediginin tam olarak algilanmasini saglamak,
onda iiriinle ve markayla ilgili hafiza yaratmak amaciyla miisterinin iiriin ve hizmetle
ilgili stirece dahil edildigi, beklentilerinin ve memnuniyetinin saglandigi, miisteriyi

stirprizlerle sasirtarak deneyimlerin yasatildig1 pazarlama yaklagimidir.

Schmitt’e (1999) gore deneyimsel pazarlama; iriiniin fonksiyonel o6zellikleri ve
faydalar1 yerine miisterinin deneyimlerini anlamaya odaklanir, miisterinin iiriiniin
hangi 6zelliklerinden hoslandigini ortaya cikarir ve stratejilerini bu yonde gelistirir.
Yasadigimiz iyi ya da kotii her sey bizler igin bir deneyim oldugu gibi miisterinin de
bir marka/ {lirlin/ hizmet/ magaza ile her temas1 miisteri i¢in bir deneyimdir. Hauser
(2007) deneyimsel pazarlamayi tiiketicilerin hem duygularina hem de mantiklarina
hitap eden bir ara¢ olarak tanimlar. Isletmeler, klasik pazarlamada bahsedilen Griin
Ozelliklerini/faydalarin1 sunmanin 6tesine gegip miisterilerin hislerine, kalplerine ve
ruhlarina ulasarak farkli bir bag kurarlar ve boylece rekabet avantaji elde ederler

(Yalgin ve dig, 2008).

Miisteri beklentilerini ve memnuniyeti saglamay1 hedefleyen deneyimler yaninda
misteriye farkli degerler de sunulmalidir. Miisteri memnuniyeti kavrami, miisteri
fedakarlig1 kavraminin tanimlanmastyla anlasilir. Miisterinin gercekte istedigiyle razi
oldugu arasinda fark vardir. Misteri fedakarligt bu fark olarak tamimlanir.
Deneyimsel pazarlamada miisterinin gercekte ne istedigi, ne isteyebilecegi ve neyi
kabul edebilecegi analiz edilmelidir ve miisteri fedakarlig1 azaltilmalidir. Bu durum,
isletmenin bireysel olarak her miisterisinin ne istedigini aragtirmasi ve algilamasiyla
gerceklesir. Miisteri istekleri isletmeler tarafindan algilandiginda ve tanimlandiginda,
miisterileri sasirtan, siirpriz yapan, heyecanladiran, memnun eden deneyimler

tasarlanabilir ve bu sekilde marka farkindaligi ve sadakati saglanir.

Deneyim ekonomisi, ilk olarak 1998 yilinda B. Joseph Pine II ve James H. Gilmore
tarafindan yazilmis olan “Deneyim Ekonomisi“ adli makalede tanimlanmigtir
(Gunay, 2008; Pine ve Gilmore, 1998). Makalede ekonomik dénemler tarihsel sirayla
tarim ekonomisi, endiistri ekonomisi, servis ekonomisi ve deneyim ekonomisi olarak
tanimlanmaktadir. Giiniimiizde bu kavram pek c¢ok yazar tarafindan kabul

edilmektedir.
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Columbia Business School New York’ta uluslararasi isletme boliimiinde pazarlama
profesori ve okulun Center on Global Brand Leadership boéluminde yirutici olan
Bernd Schmitt, deneyimsel pazarlama ile ilgilenmekte ve miisteri deneyimi hakkinda

pek cok kitap yazmaktadir (http://www.meetschmitt.com/).

Tanimlamaya gore ilk basta tarim ekonomisinde {iriinler birbirinden farksizdir ancak
gelisen teknolojiyle bu durum degismis, iiretim olanaklar1 artmis ve farkli niteliklere
sahip Uriinler kitleler halinde iiretilmeye baglanmistir. Zaman i¢inde bu endiistriyel
iriinler de birbirine benzemis ve ayni niteliklere sahip pekcok marka ortaya
cikmigtir. Bunun {izerine rekabet geregi isletmeler iirlinlin yaninda hizmet de
sunmaya baslamislardir. Zaman i¢inde rekabetin yetersiz hale gelmesiyle ve bireysel
deneyimlerin 6neminin artmasiyla da isletmeler iiriin ve hizmet yaninda deneyim de
sunarak farklilasmaya ve her miisteriye farkli hizmette bulunarak miisteri sadakatini
olusturmaya soyunmuslardir. Bu yaklasim ayni zamanda bireyselligi icerdiginden
ginimizde kisiye 6zel tasarim kavramini da desteklemektedir. Bu sayede miisteri bu
yeni deneyim ekonomisinde, unutulmaz deneyimler yasayan, ne istedigi ve neye
ihtiyact olduguna firmalarca ve iiretimin bir pargast konumuna gelmistir. Tarihsel
sliregte tarim ekonomisinden glinlimiizdeki deneyim ekonomisine gegen siireg, Sekil

2.1°de grafik olarak ifade edilmektedir.

Pine ve Gilmore’a (2001) gore deneyimsel ekonomide isletmeler miisterileri icin
hatira olusturan unutulmaz deneyimler tasarlamahdirlar (Glnay, 2008). Bu
deneyimin hatiralar1 da {riiniin yerine gecer. Deneyimsel ekonomiyle beraber olusan
deneyimsel pazarlama da iiriin ya da marka pazarlama konusunda, {iriin degil miisteri
odakli olmasi sebebiyle postmodern yaklasimina uygun bir pazarlama yaklagimidir.
Hizmeti oyun sahnelemek, iirlinii sahne dekorasyonu olarak tanimlayacagimiz
deneyim eckonomisinde deneyimsel pazarlama, katilim siirecinde her bir miisteriye
0zel yasatiklariyla ani olusturmayr amaglar. Tarim ekonomisinde sununun dogasi
mubadele edilebilir iken deneyim ekonomisinde somut olan Griin soyut olan hizmetin
saglanmastyla unutulmayan aniya doniislir. Bu yasanan her deneyim her bir kisi i¢in
farkli olacaktir. Pine ve Gilmore’a (2001) gore iiriin ve hizmetlerin kisisellestirilmesi

deneyim ekonomisinin basilica 6zelliklerinden biridir (Glnay, 2008).
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Farkhilasmis

Sahne Deneyimi
g
Hizmet Sunumu
Rekabetci :
Pozisyon | 1
Endiistriel Uriin
| islenmemis Uriin
Farkhilasmamis
A I I
Fiyatlandirma

Pazar Deger

Sekil 2.1 : Ekonomik deger degisimi, Pine ve Gilmore (1998)'den uyarlanmustir.

The Brand Age (2010) dergisinin nisan sayisinda, deneyimsel pazarlama ile ilgili bir

dosya hazirlanmis ve bu dosyada deneyimsel pazarlamaya iliskin oOzellikler

tanimlanmistir. Bu 6zellikler, 6zetle asagidaki gibi maddeler halinde siralanabilir:

Deneyimsel pazarlama tiriin degil tiiketici odaklidir;

Deneyimsel pazarlamada o©nemli olan satis degil, miisterinin markayla

yasayacagi deneyimi unutmamasidir;

Hedef kitle sadece mevcut ve potansiyel miisteriler degil ayni zamanda

gelecekte potansiyel olabilecek miisterilerdir;

Amag tiiketicinin tercihlerini degistirmeye odaklanmak degil, ona bagka neler

yasayabilecegini ve isteyebilecegini gdstermektir;

Deneyimsel pazarlamada misteri hem mantifiyla hem de duygulart ve
icglidiileriyle kavranir. Miisterinin iiriinle ya da markayla duygusal bag kurmasi
saglanir, markayla ilgili farkindalik yaratilir ve sonrasinda miisterinin {iriin ya da
markayla baglantili yasadigi deneyimi hatirlamasi ve baskalariyla paylasmasi

saglanir;

Deneyimsel pazarlamada iletisimin duyumsal etkilerini anlamak amagli analitik
analizler kullanilmasinin yaninda beyin firtinasi gibi daha yaratic1 yontemlerde
deneyim tasariminda kullanilir. Bu yontemlerle hedeflenen miisteri deneyiminin

yonlendirlmesi ve kontrol edilmesidir;
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e Deneyimsel pazarlamada iletisim bombardimandan yorulmus ve sikilmis olan

miisteri kitlesine kendi istegiyle deneyim yagatmak hedeflenir;
e Miisteriye deneyim sonucu anlamli bir fayda saglanmalidir;

e Yasatilan deneyim orjinal olmali, ilgi ¢ekmeli ve baglayici igerige sahip

olmalidir;

e Deneyimsel pazarlamada hedef kitledeki her bir bireye ulagilmali ve bireysel

deneyimler yasatilmalidir;

e Deneyimsel pazarlamada her tiir mecra kullanilabilir, bu konuda herhangi bir

kisitlama yoktur;

e Deneyimsel pazarlamada biitiin detaylar1 diisiiniilerek biitiinsel deneyim

yaratmak amaglanmalidir.

Staratejik deneyimsel moduller : Schmitt’e (1999) gore deneyimsel pazarlamanin
stratejik temellerini olusturan bes modiil vardir: Algilatmak, hissettirmek,
disiindiirmek, etkilesim saglamak ve iligskilendirmek. Bu bes modiil, stratejik

deneyimsel modiiller olarak adlandirilmaktadir (Jacko, 2007).

e Algilatmak: Miisterinin bes duyu organina hitap eden uyaricilar kullanarak ona

estetik bir haz ve heyecan yasatmaktir.

e Hissettirmek: Satig yerinin atmosferi ve reklamin miisteride yarattigi duygu
durumu iizerine yogunlasmak, miisteriye gucli hisler uyandiracak mesajlar

iletmektir.

e Diislindiirmek: Miisteriyi problem c¢ozdiiren ve yaratict biligsel faliyetlerde

bulundurmak ve bu sekilde miisterinin fikirlerini etkilemektir.

e Etkilesim saglamak: Miisterinin yasantisini zenginlestirecek, sosyallesmesini

saglayacak yaratici temalarda deneyimler sunmaktir.

e lliskilendirmek: Kisilerin kendi kimlikleriyle, cevreleriyle ve sosyal kiiltiirle bag

kurmasini ve bir gruba dahil oldugunu hissettirmesini saglamaktir.

Deneyim Tdrleri : Pine ve Gilmore’a (1998) gore dort deneyim tiirii vardir. Bunlar
eglenceli, egitici, estetik ve siiriikleyici deneyimlerdir. Bu deneyimler aktif ve
pasif katilimli olabilmektedir. Deneyimde kurulan ¢evresel iligki ise i¢ine ¢eken

ve i¢inde olunan seklinde tanimlanmaktadir.
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Aktif ve pasif katilimin her ikisinde de miisteriler deneyimin bir parcasi olurlar.
Ornek olarak bir etkinlik cercevesindeki performansa izleyici olarak katilim
pasif katilimdir ancak etkinlik miisterilerin katildig: interaktif bir performans ise

buradaki katilim aktif katilimdir.

Yasanan deneyime iliskin diger bir boyut ise ¢evresel iliskidir. Yasatilan
deneyim; miisteriyi ig¢ine ¢eken ya da yasadigi deneyimin bir pargasi gibi
hissettiren nitelikte olabilir. Cevresel iligki, miisteriyi deneyimin i¢ine c¢eken
nitelikte oldugunda daha zayif, deneyimle tiimiiyle saran nitelikte oldugunda
daha gucli olur. Giiglii bir ¢evresel iligki miisteride daha derin duygular

uyandirir ve bu sekilde miisteriyle daha giiclii baglant1 kurulabilmesini saglar.

Deneyim tiirlerine iligkin gorsel ifade Sekil 2.2'de yer almaktadir.

Icine geken (zayif cevresel iliski)

Eglenceli
Pasif

Egitici

Aktif

katilimh
Estetik

katilimhi

Surlkleyici

Icinde olunan (giiclii gevresel iliski)

Sekil 2.2 : Deneyimin turleri, Pine ve Gilmore (1998)'den uyarlanmustir.

Bu boéliimde anlatilan gerilla pazarlama ve deneyimsel pazarlama yaklagimlarinin

ayirt edici ozellikleri ve benzerliklerlerine iliskin olusturulmus 6zet Cizelge 2.1°de

yer almaktadir.




Cizelge 2.1 : Pazarlama yaklasimi Ozellikleri.

Miisteri odakh olma

e Satig sonrasinda da siirekli olarak zaman, enerji, hayal giicii ve bilgiler
mevcut miisteriyi uzun siireli olarak elde tutma amacli kullanilir.

e Pazarlama faliyetlerinde ‘sen’ kelimesini kullanilir.

e Miisteriye ne verilebilecegine, miisterinin nasil mutlu edilebilecegine,
hayatlarina nasil deger katilabilecegine, hedeflerine ulasmada onlara nasil
yardimc1 olunabilecegine odaklanilir.

e Aylik satig miktar1 yerine kurulan iliskiler, miisterin sayis1 ve nitelikleri

Gerilla uzerine yogunlasilir.

P.Y.O e Reklamin sadece miisteriyle temas kurmak i¢in onu razi etmeye yaradigi
digiiniiliir. Bu sekilde miisteri hakkinda daha fazla bilgi edinilir ve
yaratict yontemlerle bilgi verilir.

e Biiyiik 6lciide insan davranis psiklojisi bilgi olarak kullanilir.

e Miisterilerin neye ihtiyaci olugunu dikkatlice incelenir ve arastirilir, ona
yonelik {irlin satmaya cabalanir, bu nedenle uzun doénemde miisteri
giivenini de kazanilir.

e Miisteriyle diyalog ve etkilesim kurma amaglanir.

e Uriin degil tiiketici odaklidir

e Onemli olan satis degil, miisterinin markayla yasayacag deneyimi
unutmamasidir.

e Hedef kitle sadece mevcut ve potansiyel miisteriler degil ayn1 zamanda
gelecekte potansiyel olabilecek miisterilerdir.

e Amag tiiketicinin tercihlerini degistirmeye odaklanmak degil, ona baska
neler yasayabilecegini ve isteyebilecegini gostermektir.

E?e,oyimsel e iletisim bombardimindan yorulmus ve sikilmis olan miisteri kitlesine

kendi istegiyle deneyim yasatmak hedeflenir.
e Miisteriye deneyim sonucu anlamli bir fayda saglanir.
o Hedef kitlesindeki her bireye ulasilir ve bireysel deneyimler yasatilir.

e Uriin ve faydasi iizerine yogunlasmak yerine iiriiniin tiiketim siirecinde
miisterinin deneyimleyecegi olaylar iizerine yogunlagilir.

® Olusturulan deneyimsel mekanda gozlem yapilir, iiriin ve misteri
deneyimlerinden ¢ikarimlar saglanir.
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Cizelge 2.1 (devam) : Pazarlama yaklasimi Ozellikleri.

Sembol Kullanma
Gerilla e Gorsel kimlik sunumlarinda miisteriyi etkileyecek, degistirecek,
P.Y.O uluslararasi olarak ilgi ¢eken anlamlar igeren fikirler ve semboller {izerine
yogunlastlir.
Deneyimsel | e Bir marka i¢in tasarlanmis deneyimsel mekanda deneyimi simgeleyecek bir
(O] nesne bulunur.
Birkac Yone Blylme
Gerilla e Daha fazla ticari hareketle ayn1 anda birka¢ yone dogru geometrik biiyliime
P.Y.O hedeflenir.

Gerilla
P.Y.O

Gerilla
P.Y.O

Gerilla e Para yatirmadan para kazanmanin farkli yontemleri bulunur.

P.Y.O

Deneyimsel | e Pazarlama faliyetlerine ¢ok kiigiik harcama yapilir ancak ulagiimasi
P.Y.O

gereken hedef kitleye odaklanilarak yiiksek geri doniis elde edilir.

o Teknoloji kullanimina énem verilir.

o Rakipler ile isbirligi yapilir.

Gerilla e Girigim i¢in yiiklii bir miktar para yatirmak yerine zaman, enerji, hayal
P.Y.O giicii ve bilgiler yatirim olarak kullanilir.
Deneyimsel | e fletisimin duyumsal etkilerini anlamak amagh analitik analizler
P.Y.O kullanilmasinin yaninda beyin firtinasi gibi daha yaratici yontemler de

deneyim tasariminda kullanilir.

Oncelikle Mevcut Pazar Gelistirme
Gerilla e Oncelikle mevcut pazarlar gelistirilir. Daha sonra diger pazarlara yonelinir.
P.Y.O
Butunsel Deneyim Sunma

Gerilla e Reklam, halkla iliskiler ve web tasarimi gibi pazarlama araclarinin hepsi
P.Y.O birbiriyle iligki i¢inde, bir biitiin olarak ¢aligir. Bir amaca yonelik olarak,

iiriin deneyimine dayali biitlin detaylar diisiiniilerek pazarlama yapilir.
Deneyimsel | e Miisteri hem mantigiyla hem de duygular ve iggiidiileriyle kavranir.
P.Y.O

Miisterinin {iriinle ya da markayla duygusal bag kurmasi saglanir, markayla
ilgili farkindalik yaratilir ve sonrasinda miisterinin iiriin ya da markayla
baglantili yasadig1 deneyimi hatirlamasi ve bagkalartyla paylagsmasi
saglanir. Biitiin detaylar diistiniilerek biitiinsel deneyim yaratmak
amaclanir.
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2.2 Marka Ve Kurum Kimligi

Bu boliimde; marka ve kurum kavrami; marka ve kurum kimligi; marka ve kurum

imaj1; marka deneyimi; logo ve ambleme iliskin tanimlamalar yer almaktadir.

2.2.1 Marka ve kurum kavram

Son donem degisen anlayisa gére marka tanimi, Bruce ve Harvey (2010) tarafindan;
“Bir lirlinii, bir hizmeti ya da bir 6rgiitli digerlerinden farkl kilan herseye verilen ad”
olarak tanimlanmaktadir. Bruce ve Harvey’e (2010) gore bir markanin ii¢ bileseni,
“Miras1 ve kalict gelenekleri, karakteristik davranig tarzi ve kiiltirii, gelisimin

stirekliligini saglayan riiyasi” seklinde ifade edilmektedir.

Kaynak olarak sik bagvurulan, Amerikan Pazarlama Dernegi’nin web sitesindeki
tanima gore marka; “Bir saticinin iirlin ya da servisini diger emsallerinden ayirt
edebilmek ic¢in kullandigr isim, kavram, tasarim, sembol ya da diger ozellikler”
olarak tanimlanmaktadir. Amerikan Pazarlama Dernegi’nin web sitesinde, ayni
zamanda markanin bir {irlint, Uriin grubunu ya da isletmenin tiim {irtinlerini

tanimliyor olabilecegi ifade edilmektedir (http://www.marketingpower.com).

Markalar genel olarak marka adi1 ve marka isaretine sahiptir. Marka adi markanin
sozIu isaretiyken, marka isareti ise marka adina akilda kalacak 6zelliklere sahip renk

ve yazi karakterlerin kullanimidir.

Uriin, fabrikada {iretilen nesne iken, basim yaymm yolulyla pazarlama etkinlikleri
cercevesinde tanmitilan marka, tiiketiciler tarafindan satin alman deger olarak
tanimlanabilmektedir. Fiziksel bilesenleri ile somut olarak tanimlanan iiriin, nesne ya
da hizmet iken, kisiligi olan marka yaraticiliga dayanir, soyuttur, duygusal bilesenleri
vardir ve ifade edilgi sembol ya da isaretlerle tiiketici tarafindan algilanir. Bu

anlamda marka, tliketici ile iletisimi saglayan bir pazarlama aract olarak

kullanilabilmektedir.

Kurum ise, Post ve dig.'e (2002) gore; “Kendi biinyesindeki kuruluslar1 ve paydaslari
icin zenginlik ve diger faydalar1 yaratmak amaciyla kaynaklarini harekete geciren
organizasyon” olarak tanimlanmaktadir. Kurumlar insanlarda oldugu gibi kimlige,
kiiltiire ve kendine ait bir anlayisa sahiptir. Bu kimligi, kiiltiirti, anlayis1 ve kendisini

ifade eden tiim degerleri sembolize eden ticari (invana ve grafik sembole sahiptirler.

24


http://www.marketingpower.com/Pages/default.aspx

Ayn1 zamanda bir kurum, biinyesindeki iiriin ya da iiriin gruplarini tek bir marka

altinda toplayabildigi gibi birden fazla markaya da sahip olabilmektedir.

2.2.2 Marka ve kurum kimligi

Kimlik; bir objeyi, bireyi, toplumu, markayi, kurumu, sehri, iilkeyi digerlerinden

ayirt eden somut ve soyut 6zelliklerin tiimii seklinde tarif edilebilir.

Marka kimligi, Sarihan’a (2007) gore; “Markanin temel 6zelliklerini, vizyonunu ve

amacini yansittigi i¢in stratejik bir ara¢” olarak tanimlanmaktadir.

Marka, marka kimligi ile soyut degerleri temsil etmektedir. Marka, sahip oldugu
soyut degerlerle, miisteriye {iriin yaninda kalite, uzun dayanim siiresi, avangard bir

imaja sahip olma gibi vaatlerde bulunmaktadir.

Kurum kimligi Antonoff'a (1989) gore; "Bir firmay1 bir arada tutan ve baska
firmalardan ayiran ona 6zgii yetenekler, 6zellikler ve anlatim sekillerinin bir biitiinii"

olarak tanimlanmaktadir (Ozkan, 2008).

Napoles’e (1988) gore ise; “Bir kurumun disaridan nasil algilanmak istedigini

yansitan bir sembol” seklindedir.

Kurumlar, hedeflerini ve felsefelerini halka; calisanlarin tavir ve davranislariyla,
firmanin yonetim anlayisiyla, hedef kitleyle ulasmak amaciyla kullandiklar gorsel ve
sozel ifadelerle yansitirlar. Kurumlarin bu seklide kendilerini ifade etmelerini

saglayan araclarin tiimii kurum kimligini olusturur.

Bir kurumun ve kuruma ait markalarin kimlikleri arasinda bir iligki bulunabildigi gibi
tamamen bagimsiz da olabilmektedirler. Kurum ve marka kimligi arasindaki iliski ve

etkilesim kurumun iletisim ve pazarlama stratejisine gore ¢esitlenmektedir.

2.2.3 Marka ve kurum imaji

Imaj; bir objenin, bireyin, toplumun, markanin, kurumun, sehrin, iilkenin disaridan
algilanis bigimidir.

Marka imaji, Aktuglu'ya (2004) gore; “Bir iiriine iliskin marka hakkinda kisinin
tavirlar1 ve bilgisinin tiimii.. tiiketicilerde iirtin hakkinda olusan duygusal ve estetik

izlenimlerin toplami” olarak ifade edilmektedir.

Kisaca, marka kimliginin, {iriiniin, iirliniin seklinin, isminin, gorsel ifadelerinin ve

pazarlama faliyetlerinin sundugu mesaj, marka imajinin ise; marka kimliginin
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sundugu bu mesajlarin hedef kitle tarafindan algilanma sekli oldugu ifade edlebilir.
Bu fark diisiiniilerek marka imaj1; yansitilan marka kimliginin tiiketici zihninde

olusturdugu cagrisimlar ve algilamalar olarak tanimlanabilir.

Kurum imaj1 ise, Napoles’e (1988) gore; “Bir kurumun genel halk, tiketici, rakip,
kuruma kaynak saglayan gruplar ve hiikiimet tarafindan algilanis bi¢imi” seklinde

ifade edilmektedir.

Bir kurumun tuketicilerin zihnindeki algisi, imaj1, kurum markasi ile iliskili ya da
markadan bagimsiz olabilmektedir. Bu durum kurumun iletisim ve pazarlama

stratejisine bagl olarak degismektedir.

Kisaca kimlik; bir kisiye, kuruma ya da markaya ait olan 6zelliklerin tiimii iken ve
kisi kurum ya da markanin disaridan nasil algilanmak istedigini sembolize
ediyorken; imaj; kurum, kisi ya da markanin digsarida algilanma sekli olarak

tanimlanabilir.

2.2.4 Marka deneyimi

Marka deneyimi, Landa'ya (2005) gore; "Katilimci ve izleyici Kitle icinde bulunan
kisilerin marka ile etkilesim kurarken yasadigr kisisel deneyimler" olarak

tanimlanmaktadir.

Marka, 1990’11 yillarda kalite garantisi ve sirketin sahipligini belirten bir kimlik ve
tanitict rolindedir. Ancak giiniimiizde markalara ait tiruinlerin fonksiyonel ve fiziksel
dayanima iliskin 6zellikleri birbirine ¢ok yaklasmistir. Tiiketicinin fiziksel
gereksinimleri yaninda duygusal gereksinimlerin tatmini de yogun bir sekilde
gerekmektedir. Bu nedenle marka glinimuzde tiketicinin hislerini harekete geciren,

duygusal anlamda tatmin sunan deneyimlerle 6zdeslesmektedir.

Deneyim saglayici olan markalar tiiketiciyle duygusal bag kuran, ona yasam tarzi
degeri kazandiran algisal uyaricilardir. Bu algilar, satin alma 6ncesi, sonrasi ve satin

alma surecinde yasanan deneyimlerle tiiketici zihninde olusur.

Bernd Schmitt (2003) deneyimsel markalar yaratmanin yollarini tarif etmistir
(Gunay, 2008). Bu tarife gore deneyimsel markalar yaratmanin yollar1 asagidaki gibi

maddeler halinde 6zetlenebilir:
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e Markanin yaratacag fayda ve 6zelliklerden ¢ok miisterinin yasayacagi deneyim
onemlidir. Yaratici, siirpriz yapan, merak ettiren ve duygu yiiklii deneyimler

tasarlanmalidir;

e Bir marka icin tasarlanmis deneyimsel mekanda deneyimi simgeleyecek bir

nesne bulunmalidir;

e Uriin ve faydasi iizerine yogunlasmak yerine {iriiniin tiiketim siirecinde

miisterinin deneyimleyecegi olaylar lizerine yogunlagsmak gerekir;

e Olusturulan deneyimsel mekanda gozlem yapilmali, {irlin ve misteri

deneyimlerinden ¢ikarimlar saglanmalidir;

e Duyular uyaran, kalbe seslenen, insanlarin yasam tarzlari ile iligkilendirilecek

sosyal kimlik saglayan biitlinsel deneyim tasarlanmalidir;

e Yontemler eklektik bigimde kullanilmalidir. Yontemler kantitatiftir ancak,
kalitatif, sozel ve gorsel de olabilir. Yontemin gecerliligi degil yaraticilig
onemlidir;

e Deneyimlerin nasil degistigini diistinmek gerekmektedir. Marka yeni bir pazara

girdiginde ne tiir deneyimler yaratacag diistiniilmelidir;

e Isletmeye ve markaya dinamizm, tutku ve yaraticithk kazandirmak

gerekmektedir.

2.2.5 Logo ve amblem

Logo, isletme terimleri sozliigiinde; “Bir firmanin ya da oOrgiitiin tanimlanmis

simgesi, tasarimi, ticari markas1” olarak tanimlanmistir (Nakip ve dig, 2001).

Amblem ise bir fikri ya da bir kurumu temsil eden, harflerden ve resimlerden olusan

gorsel simgedir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Amblem).

Bir kurumu/markay1 tanimlamak ve temsil etmek amagl kullanilan grafik tasarim
iiriinii olan logo, markanin pazarlama faliyetlerinde tiiketici ile iletisimini saglayan
gorsel bir ifadedir. Genellikle kurumun / markanin isminin harflerinin kullanimiyla

olusturulur. Amblem ise bir kurulus ya da markay ifade eden grafik semboldiir.

Amblem ve logolarda kullanilan ¢izgiler, karakterler ve renklerin grafik tasarimda
gorsel ifadeye kattig1 anlamlar markanin 6zelliklerini tasiyarak onu temsil eder. Bu

gorsel ifadeyle tiiketicinin bilingaltina psikolojik bilgiler génderilir.
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3. POP UP MEKAN

Bu boliimde pop up mekan kavramina ve tiirlerine aciklik getirilmektedir. Pop up
mekan kavraminin daha iyi anlasilabilmesi, mekan, sosyal mekan, mekan algisi,

mekan deneyimi kavramlarina kisaca deginmek yararli olur.

Mekan, Hasol’a (2010) gore; “insani ¢evreden belli bir olgiide ayiran ve iginde

eylemlerini siirdiirmesine elverisli olan bosluk™ olarak tanimlanmaktadir.

Izgi’ye (1999) gore ise; “gercek ya da sanal yoldan elde edilen ti¢ boyutlulugu,
algilanabilirligi, sezilebilirligi olan bir bosluk ya da bosluk pargasi, yapay ortamin

belirleyicisi” olarak tanimlanmaktadir.

Bu tanimlardan yola c¢ikarak mekan; insanin eylemlerini siirdirmesine olanak

saglayan, sinirlandirilmis, {i¢ boyutlu ve algilanabilir bogluk olarak tanimlanabilir.

Lefebvre (1996) mekani, sadece geometrik olarak tanimlanabilecek bir nesne, bir
bosluk olarak degerlendirmez. Ona gore mekan bir streg iginde, toplumsal algilar ve
deneyimlerle, yasayan bir organizma gibi olusturulur ve sembolik degerler tasir.
Mekanin, fiziksel anlamda kendine has 6zellikleri ve sinirlar1 olamastyla birlikte bu
sinirlart muglak gibidir. Bu muglaklik sayesinde mekanlar arasinda siireklilik vardir.
Mekan cevesinden, icinde bulunan nesne ve Ozneden, yasantidan bagimsiz
diistiniilemez. Lefebvre mekanin, toplumsal algilar ve deneyimlerle olustugunu ifade
ederek, sosyal mekan baglaminda tanimlamaktadir. GUnimuzde birey ve toplum, bu
deneyimsel mekanlarla iletisim ve etkilesim halindedir ve bu iletisim ve etkilesim

mekani, bireyi ve toplumu degistirmektedir.

Schultz (1971) insanin mekana olan ilgisinin varolugsal temelleri oldugunu, insanin
cevresiyle olan yasamasal iliskilerini kavramaya, hareket ve olaylara diizen
getirmeye ve anlamlandirmaya gereksinim duydugunu belirtmektedir. Insan,
cevresiyle, fiziksel ve duygusal iliski kurmakta; ¢evresini, i¢inde bulundugu ortami
algilamaktadir. Mekan algis1 psikolojide pek ¢ok degiskenin oldugu karmasik bir
stirec olarak tanimlanmaktadir. Ge¢mis deneyimlere, giidillenmeye ve iginde

bulunulan durumlara bagl olarak algi kisiden kisiye farklilik gdstermektedir. Farkli
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algilara sahip olan insanlarin farkli seg¢imleri ve begenileri olur, dolayisiyla farkl
kimliklere sahiptirler. Mekanla birlikte varolan bu farkli kimlikler, kendilerine uygun
karaktere ve imgelere sahip mimari mekanlar ararlar. Schultz mekanin, fiziksel
varolusu yaninda yer olarak kimlik kazanmas1 gerektigi goriisiindedir. GUnimuizde
farkli kimliklere sahip kisilerin ve gruplarin biraraya geldikleri sanal platformlarin ve
mekanlarin kimliklerinin ve imajlarmin farkli olmasi, bir mekanin orada bulunan
kisilerin ve toplulugun imajlariyla birlikte algilanmasi Shultz’un mimari mekan ve
mekan algist ile ilgili ifadelerini desteklemektedir. Buna 6rnek olarak, New York’ta
bulunan, farkli etkinliklerin yer aldigi Storefront for Art and Architecture verilebilir.
Storefront for Art and Architecture’da mimarlik, tasarrm ve sanat alanlarinda
yenilikg¢iligi destekleyen sergi, film gosterimi, workshop, konferans gibi aktiviteler
yer almaktadir. SOzkonusu mekan her aktiviteye gore sirekli yenilenmekte ve

fonksiyonu, tasarimi ve kullanicisi siirekli degismektedir.

Storefront for Art and Architecture’a ait facebook sayfasinda yer alan fotograflardan
da goriilebilecegi gibi mekan, i¢inde yer alan her yeni aktiviteyle ve mekanda olusan
sosyal etkilesimle farkli bir kimlige biirlinmektedir. Mekanda yer alan aktiviteler

yine sosyal bir platform olan facebook sayfasindan takip edilebilmekte ve mekanla

ilgili gorsel hafiza paylasilmaktadir. Storefront for Art and Architecture’a ait resimler
Sekil 3.1, Sekil 3.2, Sekil 3.3, Sekil 3.4, Sekil 3.5 ve Sekil 3.6'da goriilmektedir.

Sekil 3.1 : Storefront for Art and Architecture 1, New York, ABD, 2011 (Esra
Karagoz, kisisel arsiv).

Sekil 3.2 : Storefront for Art and Architecture 2, New York, ABD, 2011
(http://www.facebook.com/media/albums/?id=54426583185).
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Sekil 3.3 : Storefront for Art and Architecture 3, New York, ABD, 2011
(http://www.facebook.com/media/albums/?id=54426583185).

;"\\“ ‘ ‘ -/r”& }
Sekil 3.4 : Storefront for Art and Architecture 4, New York, ABD, 2011
(http://www.facebook.com/media/albums/?id=54426583185).

Sekil 3.5 : Storefront for Art and Architecture 5, New York, ABD, 2011
(http://www.facebook.com/media/albums/?id=54426583185).

Pallasmaa (2011), c¢okduyulu deneyim kavramini anlatirken, mekan deneyimini
saglayan bes duyu organimizin yerine, birbiriyle etkilesen ve kaynasan birgok
duyusal deneyim alani oldugunu ifade etmistir. Birbiriyle etkilesen ve kaynasan
duyusal deneyim ile bes duyu organimizla algiladigimiz fiziksel algilarin birbiriyle

etkilesmesi, zihinsel siiregten gecmesi ve anlam kazanmasi anlatilmaktadir.
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Sekil 3.6 : Storefront for Art and Architecture 6, New York, ABD, 2011
(http://www.facebook.com/media/albums/?id=54426583185).

Giinlimiizde alg1 ve mekan deneyimine iligkin bu tanimlar, ticari ve ticari olmayan
deneysel sanat caligmalarina yon vermektedir. Ticari olmayan calismalara 6rnek
olarak; Istiklal Caddesi’nde Yapi1 Kredi Kiiltiir Merkezi’nin yan duvarinda yapilan
"Aktif Strukturler v1.1: Akustik Formasyon™ adli enstalasyon verilebilir (Sekil 3.7).
Istiklal Caddesi’nin akustik hafizasinin matematiksel olarak tanimlanmasi, mimariye
aktarilmasi ve gorsel olarak deneyimlenebilmesi ¢ok katmanl bir algiya gonderme
yapmaktadir. Istiklal Caddesi’nin deneyimlenen ritmine ait katmanlardan biri olan
ses, zihindeki algi siireciyle ayni olmasa da bir siiregten ge¢mis, doniistiiriilmiis ve
gorsel bir boyut kazanmistir. Mimari bir striiktiirle gorsel olarak algilanir bir yapiya
donligmiistiir (http://www.facebook.com/video/video.php?v=2129010900484).
Enstalasyonu izleyen kisi igin bu gorsel algi yine Istiklal Caddesi’nin ritmiyle
beraber gergeklesmektedir. Ritmi olusturan, mekanla ilgili hafiza, ¢cevresel sesler ve
hareket diisiiniildiigiinde enstalasyon sadece gorsel olarak algilanmamakta ve

deneyimlenmemektedir.

Sekil 3.7 : Aktif Striiktirler v1.1: Akustik Formasyon, Istiklal Caddesi, Istanbul,
Turkiye (http://salon2.info//portfolio/small-interventions/augmented-
structures).

Kisaca; mekan ve mekan algisi tanimlarina dayanarak, {i¢ boyut i¢inde var olan
madde ve olaylar, dordiincii boyut olan zaman, insanin ¢evresiyle kurdugu fiziksel,

duygusal iligkiler ve deneyimler, insanin mekani tanimlamasini saglamaktadir. Bu
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baglamda mekan, hareket ve devinimi barindiran deneyim alanlarini kapsamakta ve

strekli olarak onu deneyimleyen birey ve toplumla beraber yenilenmektedir.

Yeni bir gerceklik olan pop up mekan; ayn1 zamanda bir sosyal mekan ve deneyim
alanidir. Bagka bir degisle; farkli amaglara hizmet edebilen, birbirinden farkli
karaktere sahip yerlerde konumlanabilen, gegici surelerle var olan bir deneyim
alanidir. Pop up mekani; fiziksel ve algisal olmak tiizere iki grupta siniflamak
mimkunddr. Fiziksel olarak tanimlanan pop up mekan tiirleri; mobil olarak dis
mekanda ve i¢ mekanda konumlanan olmak iizere iki grup altinda genellenebilir.
Fiziksel olmayan pop up mekanlar ise; teknolojik yontemlerle olusturulmus iig

boyutlu sanal mekanlardir.

Pop up mekanlarin konumlandiklan yerler de cesitlilik gostermektedir. Bu gegici
mekanlar eski bir rihtimda, kuliipte, galeride, garajda, antrepoda, ya da bir sergi
kapsaminda karsimiza ¢ikabilirler. Hedef Kitleyi, beklenmedik bir yerde,
beklenmedik bir iriiniin satigiyla, triinle ilgili bir sergiy ya da etkinlikle
karsilayabilirler. Bu sebeple pop up mekanlar icin gerilla mekan tanimlamasi da

kullanilmaktadir.

Pop up mekanlarin davetiyeleri; sosyal paylasim sitelerinde yayinlanir ya da siirpriz
yaratma amaciyla hicbir yerde yayinlanmaz. Heyecan ve deneyim yasatir, sonrasinda
kaybolurlar. Ilgi ¢ekici olduklarinda, medyada yer alan haberler sayesinde daha
blyik Kitlelerle bulusabilirler. Gegici olmasindan dolay1 dogasinda olan degisim ve
cesitlilik kavramlari, kisilerde kagirmamaliyim hissi yaratir ve bir etkinlik seklinde
deneyimlenmesini saglar. Kokteyl ve konser esigindeki agiliglan ile, kentsel sanat
performanslarina, miizik festivallerine, spor etkinliklerine entegre olmalariyla bu
gecici alanlar, satis yeri olma disinda bir atmosferin deneyimlenmesine olanak
saglamaktadirsar. Bu sekilde mekanda yasatilan atmosfer; {triinlerle miisteriye
vadedilen imaj1 deneyimletir, markalarin miisteriyle olan temasini gii¢lii bir sekilde
saglar. Yasatilan bu deneyimde, pop up mekani tasarlayan tasarimcinin etkisi de géz

ard1 edilemez.

Pop up mekanlarin sanatsal ve ticari etkinlikler kapsaminda kullanimina siklikla
rastlanmaktadir. Ticari anlamda farkli biyiikliikte ve 6zellikteki isletmeler tarafindan
oldugu kadar biiyiik konsept satis magazalart olan isletmelerin yaninda, sadece

online satis1 olan isletmeler de pop up mekanlar1 kullanmaktadirlar.
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Ticari amagli kullanilan pop up mekanlar, firmanin pazarlama plan1 iginde
tutundurma faaliyeti kapsaminda reklam araci olarak kullanilmaktadir. Uriin tanitima,
imaj tamitimi - imaj giiclendirme reklam amaclh kullanima Ornektir. Satis artirma
amagli yapilan tutundurma faaliyetleri ¢ergevesinde reklam, satis 6zendirme, halkla
iliskiler ve kisisel satig yontemleri kullanmaktadirlar. Bu yontemlerin yurutilmesine

iliskin alinan kararlar tutundurma kararladiridir.

Tutundurma, Mucuk’a (2007) gore; “isletmenin iiretmis oldugu mal ve hizmetleri
tiketicilere duyuran, isletmenin varligini gelistirerek siirdiirmesini saglayan stratejik
bir pazarlama arac1”, reklam ise; “Uriinlerin genis kitlelere duyurulmasi ve
benimsetilmesi amaciyla, iicret karsiliginda, kisisel olmayan bi¢cimde sunulmasi”
seklinde tanimlanmaktadir. Reklamin amaglar1 (fonksiyonlari); bilgilendirme, ikna

etme ve hatirlatma olarak siralanabilir (Altunigik ve dig, 2006).

Satis amaci olmayan, sadece reklam amacli olan pop up mekanlarin yaninda satig

amaci olan pop up mekan 6rnekleri de goriilmektedir.

Pop up mekanlar, ayn1 zamanda ileride daha basarili pazarlama stratejisi olusturmak
icin hedef kitle ve f{irline olan talep hakkinda veri toplama amaciyla da
kullanilmaktadir. Pop up mekanda yaratilmisg olan sosyal ortam, firmaya miisteri
davraniglarin1  gézlemleyebilme firsatim verir. Genel olarak diisiik biitgeyle
olusturulmus olan bu gecici mekanlarda, {irlinlerin yerlesimini, miisterilerin
hareketlerini gozlemleme, test etme firsatt dogar. Bu mekanlarda 6zellikle online
satis yapan isletmeler tarafindan miisterilerinin hangi sosyal gruplar i¢inde oldugu da

g6zlemlenebilmektedir.

Pop up mekanlar igin bir firmanin yeni bir pazara girmeden dnce bu pazari belli bir
sire test etmesine de olanak saglanmaktadir. BOylece; marka/kurum yeni pazara
girisini ses ¢ikaran bir etkinlik ¢ercevesinde duyurmus olur ve bu sekilde pazari test
etme siireci hizlanabilir. Eger test donemi icinde yeteri kadar talep gelirse pop up

mekan kapatildiktan sonra siirekli satis yeri agilabilir.

Pop up mekanlarin ilk olarak gecici sureler icin kurulan pazar yerleri ile ortaya

ciktig1 distiniilmektedir.

Aligveris merkezlerinde gegici olarak kurulan kiosklar pop up mekanlarin,
tasarimcilar tarafindan tasarlanmis olan ilk Ornekleri olarak kabul edilebilir. Bu

orneklerden de goriildiigli gibi pop up mekanlar kiigiik ve orta 6l¢ekli kuruluslarin bir
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varolma sekli olarak kullanmilmistir. Kiguk ve orta Olgekli firmalar igin diisiik
bltceyle tanmitim saglayan bu gerilla stratejisi zaman icerisinde krizin de etkisiyle
bilyiik firmalar tarafindan da farkli formatlarda kullanilmaya baslanmistir. Ornegin
sinirli iiretim yapilan bir {riinlin tanittim1 ve satisi, firma biinyesinde satilmaya
baslanacak yeni bir iirlinlin tanittimi ve satigi, yeni katalog tanitimi, marka imaj
tanitim1 gibi ¢esitli amaclarla, pop up mekan her 6l¢ekte firma i¢in kullanilmaktadir.
Pop up mekanlarin aligveris merkezlerindeki kiosklardan, caddelerdeki diikkanlara
gecisi, ilk olarak 2003’te Target’in New York Rockefeller Center’da 140 m?’lik
magazayl pop up mekan olarak diizenleyip, moda tasarimcisi Isaac Mizrahi’nin
bayanlar i¢in hazirladig1 gosterisli ancak ekonomik, yeni koleksiyonunu tanitmas ile
gerceklesmistir. Parekende zinciri Target, Sekil 3.8'de goriilen, 2002 yilinda Noel
doneminde de, Hudson nehrinde yuzen bir pop up mekan agmistir
(http://abullseyeview.com/target-pop-up-stores/).

Sekil 3.8 : Target Holiday Boat pop up store (http://abullseyeview.com /target-
pop-up-stores/).

Pop up mekanlarin isletmeye sagladig faydalar agagidaki gibi siralanabilir:

e Uretimin ve y1l icerisinde ¢ikarilan koleksiyon sayisinin teknolojik gelismelerin
sagladig1 olanaklarla artmis olmasi reklam gereksinimini artirmistir. Bu artis
tilketiciyi yormasi nedeniyle iki boyutlu reklam bombardimaninin ilgi
cekmemesine sebep olmustur. Uriin ve imaj tamtiminmn oldugu pop up
mekanlara katilim karar1 miisteriye aittir. Miisteri odakli anlayisla tasarlanan pop
up mekanlar miisteriyi yormadan ve zorlamadan firiiniin/markanin/kurumun

tanittminin yapilmasini saglamaktadirlar.

e Bireysel imajin giderek daha fazla 6nem kazanmasi ve g¢esitliligin artmasi,

bireyleri kendi imajlarini olusturmaya yoneltmistir. Bireyler tek bir marka ya da

35


http://abullseyeview.com/target-pop-up-stores/
http://abullseyeview.com/target-pop-up-stores/
http://abullseyeview.com/target-pop-up-stores/

birka¢ markaya bagl kalmak yerine, kendi tarzlarin1 yaratmak amaciyla daha
genis bir iirlin yelpazesine yonelmektedirler. Bu durum bireysel kesiflerin ve
deneyimlerin énemini arttirmistir. Miisteri odakli pop up mekanlar da bireysel
kesiflere ve deneyimlere ev sahipligi yapmaktadir. Bu bireysel kesifler ve

deneyimler ayn1 zamanda kisilerde markaya iligskin bir hafiza yaratmaktadir.

o Kisiye 0zel tasarimin oneminin artmasi ve teknolojinin yeni gelismelerle buna
olanak saglamasi iireticinin hedef kitleyle birebir iletisimini gerektirmistir. Bu

durum pop up mekanlarin kullanimiyla kolaylikla saglanabilmektedir.

e Diinyada yeni pazarlarin ortaya c¢ikisi ve giiclenmesi, ekonomilerdeki
calkantilarin ve rekabetin artmasi, insan hareketlerinin artmasi, popiler
mekanlarin hizli yer degisimi pazarlama yontemlerinde arayigsa gitmeye neden
olmustur. Isletmenin amacia gore kurgulanabilen pop up mekanlar mobil ve
adapte edilebilen, kurguya uygun olarak farkl: siirelerde ve yerlerde var olabilen
yapistyla giinlimiiziin tamitim ve satis yeri gereksinimini karsilayan

seceneklerden biri olmustur.

e Pop up mekanlar iiriiniin/markanin/kurumun, imaj tanitim ve satis yeri olmasi
disinda deneyim ve etkilesim iceren sosyal ve kiiltiirel etkinlik alanlaridir. Farkli

deneyimler sunan ve kisa siireli agik olan bu mekanlar heyecan yaratmaktadirlar.

Pop up mekanlar1 kullanan firmalar, pazarlama faaliyetlerinde, gerilla ve deneyimsel
pazarlama yaklagimlarinin 6zelliklerinini kullanmaktadirlar. Pazarlama yaklagimi
ozellikleri ile ilgili agiklama Cizelge 2.1'de verilmistir. Bu ¢izelge hazirlanirken
gerilla ve deneyimsel pazarlama yaklagimlarinin, benzer nitelikte ve ayirt edici olan
Ozellikleri belirlenmis ve 9 adet pazarlama yaklagimi 6zelligi; yaratic fikir tiretme,
oncelikle mevcut pazart gelistirme, butlinsel deneyim sunma, miisteri odakli olma,
sembol kullanma, birkag yone biiylime, diisiik maliyete yonelme, teknolojiyi

kullanma, rakiple igbirligi yapma olarak belirlenmistir.

Pop up mekanlarda, ayn1 zamanda, eglenceli, estetik, egitici ve siiriikleyici deneyim

olmak tizere farkli deneyim tiirlerinin kullanimina da siklikla rastlanmaktadir.

Deneyimsel pazarlamanin kullanildigt pop up mekanlarda, staratejik deneyimsel
modiillere de rastlanmaktadir. Schmitt’e (1999) gOre deneyimsel pazarlamanin

stratejik temellerini olusturan bes modiil; algilatmak, hissettirmek, diisiindiirmek,
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etkilesim saglamak ve iliskilendirmektir. Bu bes modiiliin, pop up mekanlarda

kullanimina iligkin 6rnekler igeren bilgi Cizelge 3.1'de verilmistir.

Pop up mekanlarla ilgili haberler, davetler, reklamlar ve paylasimlar, facebook,
twitter, youtube gibi sosyal paylasim sitelerinde ve/veya markanin/kurumun agtig
bloglar/sitelerde yer almaktadir. Bu sekilde pop up mekan fiziksel olarak
deneyimlenmese bile paylasim alanlarinda pop up mekanla ilgili haberler ve
yorumlarla Karsilasilmaktadir. Ornek olarak, 15.01.2012 tarihinde saat 21.10’da,
sosyal paylasim sitesi olan facebook’ta 'Ilging Tasarimlar' adli topluluk sayfasinda
Adidas’a ait olan mobil pop up mekana iliskin bir fotograf paylasilmistir (Sekil 3.9).
Bu konuyla ilgili yapilan ¢alismada, facebook sitesinde paylasilan Adidas pop up
mekanina ait yapilan yorumlar ve paylasimlarla ilgili say1 ve silire bilgileri

kaydedilmistir (http://www.facebook.com /CokilgincTasarimlar).

Sekil 3.9 : Adidas Pop up mekani (http://www.facebook.com/CokilgincTasarimlar).

e Paylasildiktan 21 dak. sonra: 100 kisi resmi kendi alaninda paylagsmistir, 545

kisi resmi begenmistir ve resmin altina 22 yorum yazilmaistir.

e Paylasildiktan 37 dak. sonra: 122 kisi resmi kendi alaninda paylagmistir, 657

kisi resmi begenmistir.

e Paylasildiktan 49 dak. sonra: 132 kisi resmi kendi alaninda paylasmistir, 711

kisi resmi begenmistir.

e Paylasildiktan 2 saat sonra: 164 kisi resmi kendi alaninda paylasmistir, 874

kisi resmi begenmistir .
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e Paylasildiktan 3 saat sonra: 174 kisi resmi kendi alaninda paylagmistir, 929
kisi resmi begenmistir .

e Paylasildiktan 17 saat sonra: 206 kisi resmi kendi alaninda paylasmistir, 929
kisi resmi begenmistir.

e Paylasildiktan 1 giin sonra: 257 kisi resmi kendi alaninda paylagsmistir, 1169
kisi resmi begenmistir, resim hakkinda 42 kisi yorum yazmistir, resmin altina

yazilmis olan bu yorumlar1 38 kisi begenmistir.

Pop up mekanlarda; ayn1 zamanda, gerilla pazarlama araglarinin da kullanildig:
goriilmektedir. Cizelge 3.2’de pop up mekan ve gerilla pazarlama araglar1 arasindaki

iliski yer almaktadir.

Cizelge 3.1 : Pop up mekanlarda stratejik deneyimsel moddllerin kullanimu.

Algilatmak Duyu organlarini uyararak estetik deneyim yagatmak.

E

The Level Tunnel ismindeki pop up mekan 6rneginde oldugu gibi marka deneyimi,
bes duyu organina hitap eden uyaricilar kullanilarak estetik bir haz ve heyecan
yasatma seklinde kurgulanabilmektedir.

Hissettirmek Duygusal agidan haz veren deneyim yasatmak.

Mobil pop up mekanlar ile tiniversite kampiislerini dolagan the Clinique Star Tour,
tinlii olmayx siiriikleyici yontemlerle hedef kitleye deneyimletmistir. Pop up
mekanlar kullanilarak bu sekilde duygusal agidan haz veren deneyimler
yasatilabilmektedir.

Diisiindiirmek Problem ¢ozdiiren ve yaratici biligsel faaliyetlerde bulunduran

deneyim yasatmak.

Kimya markasi i¢in kurgulanmis olan Basf Kid's Lab ile diinyanin farkli
sehirlerinde ¢ocuklara kimya deneyleri yaptirarak problem ¢ozdiiren ve yaratici
biligsel faaliyetlerde bulunduran bir deneyim yasatilmaktadir. Bu sekilde
kurgulanan pop up mekanlarla marka hakkinda hafiza olugturmak miimkiindiir.

Etkilesim Yasantiy1 zenginlestirecek, sosyallesmeyi saglayacak yaratici
Saglamak temalarda deneyim yasatmak.

Rockport'a ait olan pop up mekanda interaktif projeksiyonlar ve ekranlarla, oyun
oynama ve etkilesim saglayan faaliyetlerde bulunma deneyimi sunulmustur. Bu
sekilde etkilesim ile yaratici faaliyette bulunma ve sosyallesme sunan pop up
mekanlarla marka imaj1 tanitilabilir ve giiclendirilebilir.

Cevreyle ve sosyal kiiltiirle bag kurduran ve bir gruba dahil
hissettiren deneyim yasatmak.

Mliskilendirmek

Comme des Gargons'un Guerilla Store ismindeki pop up mekanlarinin gizli olan
yerleri ve her sehre 6zel diisiinlilmiis atmosferi ile markaya iliskin mesajlar verilmis
ve miisterilerin bu yerleri bularak ve deneyimleyerek avangard seklinde
tanimlanabilecek bir gruba dahil hissetmesi saglanmistir. Pop up mekanlar bu
sekilde hitap ettigi kitleye uygun yer segerek ve atmosfer olusturarak deneyim
yasatabilir ve marka imajin gii¢lendirebilir.
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Pop up mekanlar bulunduklan yere gore: i¢ mekanda yer alan pop up mekanlar,
mobil olarak tasarlanan pop up mekanlar ve sanal olarak tamimlanan pop up

mekanlar olmak Uzere (i¢ grupta toplamak mumkundr.

3.1 ic Mekanda Yer Alan Pop Up Mekan

Ching (2006) i¢c mekan tanimi yaparken, i¢ mekan, dis mekan ve arayiiz olan dig
duvarin birbirleriyle olan iliskisine agiklik getirmistir. “Bir yapinin dis duvarlar i¢ ve
dis cevremiz arasindaki arayiizii olusturur. i¢ ve dis mekan1 tanimlamak
istedigimizde duvarlar her iki mekanin da Ozelliklerini belirler. Agir veya kalin
duvarlar, dis mekan ile dis mekandan yalitilmis kontrollii i¢ ortam arasinda belirgin
bir fark olustururlar. Ince, hafif ve hatta saydam yapili duvarlar, i¢ ve dis1 birbirine

karistirip birlestirirler” (Ching, 2006).

Ic mekanda yer alan pop up mekanlar, farkli fonksiyonlarda olabilen, gegici
stirelerle, birbirinden farkli karaktere sahip yerlerde konumlanmis olan deneyim

alanlandir.

e Boffo — Architizer’in diizenledigi moda ve tasarim etkinligi ¢ercevesinde
Graham Hudson, modaci Patrik Ervell’in tiriinlerinin sergilendigi, i¢ mekanda

konumlanan bir pop up mekan tasarlamistir (Sekil 3.10).

Sekil 3.10 : Patrik Ervell + Graham Hudson, New York, ABD, 2011
(http://www.architizer.com/en_us/projects/pictures/an-insignificant-
extension-in-space-and-a-considerable-extension-in-time-proposal-
for-a-museo-fend/24516/212525/).

e H&M markasi, Amsterdam’da flagship magaza agmadan Once magazanin
calisma seklini deneyimletmek amaciyla bir deponun i¢inde pop up mekan

agmustir (Sekil 3.11).
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Sekil 3.11 : H&M, Amsterdam, Hollanda, 2010 (http://www.iwritefashion.com
/index.php/2010/09/24/pop-up-store-hm/).

e Flatform 322, Melbourne’de tasarim festivalinde agilan, i¢ mekanda

konumlanan bir pop up mekandir (Sekil 3.12).

Sekil 3.12 : Flatform 322, Melbourne, Avusturalya, 2010 (http://www.australian
designreview.com/designwall/1480-interior-design-flatform-322).

e Londra’daki Fin Enstititiisii tarafindan, Londra Tasarim Haftas1 siiresince var
olmus olan bir pop up Fin restorani tasarlanmistir (Sekil 3.13). Bu restoran, i¢
mekanda yer almaktadir. 2011 yilinda gerceklesen Istanbul Tasarim
Haftasi’nda sdylesiye konuk olan Londra Tasarim Haftasi sorumlusu, bu pop

up mekanin Londra’da ¢ok ilgi gordiiglinii ve Finlandiya’nin tanitimina katki

sagladigim belirtmistir (Istanbul Tasarim Haftas1 Etkinligi, 2011).

i |
Sekil 3.13 : Finnish Pop-Up Restaurant, Londra, Ingiltere, 2010

(http://www.thewomensroomblog.com/2010/09/17 /we-love-hel-yes/;

http://now.phenomenon.com/now/dine-with-designers-hel-yes.html).
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Cizelge 3.2 : Pop up mekan ve gerilla pazarlamanin araglari arasindaki iliski.

Ambiant
pazarlama

Gerilla
sansasyonu

Parazit
pazarlama

Viral
pazarlama

Gerilla pazarlama aracinin tanimi

Geleneksel pazarlama ev dis1 reklamlarda biiyiik afisler
kullanilirken ambient pazarlamada rogar kapagi,
kamyonlar, bar tezgahlar1 gibi beklenmedik yiizeyler
reklam i¢in kullanilir. Kullanilan formatta herhangi bir
sinir yoktur. Bu yontemle beklenmedik yerlerde pazarlama
araclaryla karsilasma saglanir ve direk {iriine
odaklanilmadan marka farkindalig1 yaratilmaya ¢aligilir.
Pop up mekanla iliskisi

Pop up mekanlar beklenmedik yerlerde hedef kitleye
ulagmay1 saglamaktadirlar.

Gerilla pazarlama aracinin tanim
Gerilla sansasyonu ambient pazarlamaya benzemesiyle
birlikte medyanin dikkatini ¢ekecek tiirde daha biiyiik
hedeflere ulasmay1 saglamasiyla farklilagir. Medya farkli
ve sasirtict gordiigii reklamlar1 yaymaktadir ya da
reklamin konumu sayesinde farkinda olmadan
yaymaktadir.

Pop up mekanla iliskisi
Pop up mekanlarin haberlerinin yayilma sekli de gerilla
sansasyonu seklinde olmaktadir. Pop up mekanlar i¢in
herhangi bir reklam verilmemektedir. Pop up mekanlara
iliskin haberler ve bilgiler, sosyal medya tarafindan takip
edilmekte ve paylasilmaktadir. Cok ilgi ¢ekici bir pop up
mekan tasarlandiginda televizyon kanallarinda da
yayinlanmaktadir.

Gerilla pazarlama aracinin tanimi
Herhangi bir etkinlige sponsor olmadan, o etkinlik

cercevesinde, etkinlikle iliski kurarak, reklamini giiclii bir
sekilde yapmak anlamina gelir.

Pop up mekanla iliskisi

Pek ¢ok pop up mekan, bir etkinlik oldugu sirada,
etkinligin oldugu yerde var olmaktadir.

Gerilla pazarlama aracinin tanim

Teknolojik araglarin kullanimiyla reklamin kisiden kisiye
aktarilmasidir. Kisilerin bilgi aktarimini yapmasi igin
motivasyona ihtiyaci vardir. Kisiler ilging bulduklar
etkinlikleri digerleriyle paylasir, boylece reklam yapmis
olurlar. Dolayisiyla reklamda amag¢ bu motivasyonu
saglamak ve hedef kitlede miimkiin oldugu kadar ¢cok
kisiye ulagmaktir.

Pop up mekanla iliskisi

Pop up mekanlarla ilgili bilgi paylasimi kisiler arasinda,
internette sosyal paylasim sitelerinde gergeklesmektedir.
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Cizelge 3.2 (devam) : Pop up mekan ve gerilla pazarlamanin araglar arasindaki

iliski.

Gerilla mobil

Gerilla pazarlama aracinin tanimi

Cogunlukla gerilla pazarlama uygulamalariyla ilgili
bilgiler, davetler sosyal paylagim sitelerinde paylasilir ve
takip edilir. Etkinlige ait fotograflarin, filmlerin ve
yorumlarin internette eszamanli olarak kisiler tarafindan
paylasilmastyla genis bir alanda farkindalik yaratilmig
olur. Bu sayede ayrica reklam i¢in harcama yapilmasi
gerekmez.

Pop up mekanla iliskisi

Pop up mekanlarda olan etkinlikler de ayn1 sekilde,
eszamanli olarak mobil telefonlardan payasilir, deneyim
aninda ve sonrasinda pop up mekanda olan etkinlikle
ilgili haberler ve bilgiler genis kitlelere yayilir ve takip
edilir.

Diisiik Biitceli
Araclar

Gerilla pazarlama aracimin tanimi

Kiguk ve orta 6lcekli firmalar igin zekice fikirlerdir.
Pazarlama i¢in ayrilabilecek biitce kisith oldugundan
hedef kitlenin ve secilen yontemin iyi tanimlanmasi
gereklidir. Hedef kitlenin hangi sosyal grupta oldugu,
ritiielleri, aligkanliklar1, normlari, gelenekleri, degerleri
iyi aragtirilir ve takip edilir. Pazarlamada bu arastirmalara
dayali olarak direk hedef kitleyi geleneksel olmayan
metodlarla etkilemek amaglanir.
Pop up mekanla iliskisi
Pop up mekanlar da miisteri kitlesi ve tirtin hakkinda veri
toplama amagli kullanilmaktadir.

3.2 Mobil Pop Up Mekan

Tuncel (2007) mobil kelimesinin; “hareket eden, tasinabilen, demontable (sokiiliip

yeniden takilabilir)” anlamina geldigini belirtmektedir.

Mobil pop up mekanlar; farkli fonksiyonlara hizmet edebilen, gecici surelerle var

olan, birbirinden farkli karaktere sahip yerlerde konumlanan, hareket eden,

tasinabilen, demontable olan deneyim alanlaridir.

e Nomiya adli pop up mekan, Le Palais de Tokyo binasinin catisinda yer

almistir ve miisterilerine Japon yemeklerini sevis etmistir (Sekil 3.14).

e Tasarimina yarisma sonucu karar verilen Kiss ismindeki pop up sapel,

kamusal alanda evlenmek isteyenler tarafindan kullanilmak {izere

tasarlanmistir (Sekil 3.15).
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Sekil 3.14 : Nomiya Temporary Restaurant, Paris, Fransa, 2009-2011
(http://www.dezeen.com/2009/09/11/nomiya-temporary-restaurant-by-
pascal-grasso/).

Sekil 3.15 : Kiss - Pop up Sapel, Central Park, New York, ABD, 2011
(http://www.dezeen.com/2011/08/19/kiss-by-z-a-studio/#more-
148658).

e 28 Mayis 2011 tarihinde, Macka Kigcukgciftlik Park'da gerceklesen Miller
Freshtival 2011 miizik festivalinin girisinde, Gate lab isimli, konteynerden
olusan bir mobil pop up mekan konumlandirilmistir (Sekil 3.16). Mobil pop
up mekanin i¢ yiizeyleri, harekete duyarli LED screen ve aynayla
kaplanmustir. Festival alanina giris ve ¢ikis yapan kisiler i¢ mekanda harekete
duyarli aydinlatma ile etkilesim kurmuslardir. (Sézkonusu mobil pop up

mekan daha sonra ITU Taskisla Kampiisi'nde yer alan bilim ve teknoloji

miizesinin terasina yerlestirilmistir.)

Sekil 3.16 : Gate lab, istanbul, Tiirkiye, 2011 (http://www.youtube.com/watch?v
=WSMoiJPbruU).
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Sekil 3.16 (devam) : Gate_lab, istanbul, Tiirkiye, 2011
(http://www.youtube.com/watch?v =WSMoiJPbruU).

e Adidas drunleri, Adidas Kombi Bus ismindeki pop up mobil mekanla Sao

Paulo sehrini gezmistir (Sekil 3.17).

“; ; . ‘ “ [ — . =4 \":.\
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Sekil 3.17 : Adidas Kombi Bus, Sao Paulo, Brezilya, 2007 (http://www.skate
boardworks.com/2007/08/22/adidas-skateboard-in-sao-paulo-kombi-

volkswagen/ ; http://kombirules.blogspot.com/2008 /05/kombi-
adidas.html).

e Taksim meydaninda yer alan konteynerde, Besiktas takimina ait iiriinler

satilmistir (Sekil 3.18). Pop up mekanda aynm1 zamanda miizik yaymi da

yapilmigtir.

Sekil 3.18 : Besiktas Konteyneri, Istanbul, Tiirkiye, 2011 (Esra Karagoz, kisisel
arsiv).

Danimarka’da ve Ingiltere’de kullamlan pop up tuvaletler gereksinim

olmadig1 zaman yerin altina gdmiilmektedir (Sekil 3.19). Pop up mekanlarin

farkli kullanimlarin1 géstermesi agisindan ilging bir uygulamadir.
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Sekil 3.19 : Pop up tuvalet (UriLift Public Pop-Up Toilet), Esbjerg, Danimarka
(http://www.asdlabs.com/blog/category/food-and-drink/page/6/;
http://www.urilift.com/).

e DesignByMany tarafindan diizenlenen yarigmada 6diil alan pop up satis yeri,
farkli  mekanlara  konumlanabilecek, farkli  markalar tarafindan
kullanilabilecek bir mobil pop up mekandir (Sekil 3.20). RPGS tarafindan
tasarlanmis ve Jack Up The Box olarak isimlendirilmistir
(http://www.archdaily.com/191120/designbymany-pop-up-retail-store-

winner-rpgs/).

Sekil 3.20 : DesignByMany Pop-up Retail Store yarismasini kazanan proje, 2011
(http://www.archdaily.com/191120/designbymany-pop-up-retail-store-
winner-rpgs/).
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3.3 Sanal Pop Up Mekan

Sanal gerceklik, Baykan'a (2002) gore; “sembolik model ve ikonik arayizinin

yarattig1 neredeyse ger¢eklik duygusu” olarak tarif edilmekteddir.

Sanal mekan ise “Gibson (1984) tarafindan; "ger¢ek mekanin simule edilmis
durumu, farkli bir benzeri, yansimasi, farkli elemanlar ile olusturulmus, kendine has
algist olan mekan™ olarak tamimlanirken, sanal ortam ise; "Bilgisayar ortaminda
canlandirilan ¢ boyutlu goriintiilerin, baz1 aygitlar yardimiyla insanlara ‘gercek

diinya’ gibi gosterilmesi" olarak tarif edilmektedir” (Ayvaz, 2007).

Bu tanimlardan hareketle, sanal pop up mekan; farkli fonksiyonlara hizmet edebilen,
gecici siirelerle var olan, bilgisayar ortaminda canlandirilan ii¢ boyutlu goriintiilerin,
baz1 aygitlar yardimiyla insanlara gercek gibi gosterilerek deneyimletildigi sosyal

mekan olarak tanimlanabilir.

e Airwalk’un cep telefonu aplikasyonu kullanilarak telefon yardimiyla
algilanabilen ve aligveris yapilabilen gecici magazasi bir sanal pop up mekan
ornegidir (Sekil 3.21). Bu pop up mekan ilging ve yenilik¢i konseptiyle
medyanin dikkatini ¢ekmis, gerilla sansasyonu yaratmis ve NBC televizyon
kanalinda konu hakkinda program yapilmistir. Bu program sosyal medyada

da yayillmis ve youtube’da yer alan tanitim filmi ile beraber genis kitleler

tarafindan izlenebilmistir (http://www.youtube.com
Iwatch?v=4erNe_NpdyE).

Sekil 3.21: Airwalk, New York, Los Angeles, ABD, 2010 (http://www.youtube.com
Iwatch?v=4erNe_NpdyE).

e Airwalk 6rneginden sonra farkli firmalar sanal pop up mekanlar1 kullanmaya

baslamiglardir. Bunlardan biri de Sekil 3.22'de yer alan Debenhams’e ait
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sanal pop up mekan ornegidir (http://www.youtube.com/watch?v=IjBAtKrg
1 1&feature=related).

CONGRATS!
YOU FOUNG THE ).

Sekil 3.21 (devam): Airwalk, New York, Los Angeles, ABD, 2010
(http://www.youtube.com /watch?v=4erNe_NpdyE).

UP STORES
VIRTUAL POP

Sekil 3.22 : “Debenhams virtual pop up store” youtube reklami.
(http://www.youtube.com/watch?v=IjBAtKrgl_|&feature=related).

e Sekil 3.23’de, shop.org sunuslarinda, dijital reklam ve deneyim yaratan
kurulus Resource Interactive tarafindan gdsterilen sunum videosu yer
almaktadir. Resource Interactive, 1981 yilinda Apple ile caligmistir. Sosyal
medya, dijital deneyim, pop up mekan ve sanal prova odalarindan bahseden
sunum da pop up mekanlarin giderek yayginlasacagini ve cesitlenecegini,

ayni zamanda deneyim yaratmanin da giderek daha fazla 6nem kazanacagi
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fikrini desteklemektedir (http://www.youtube.com/watch?v=hON- mkuK_DI
&feature=related).

Sekil 3.24°de goriildiigi gibi Ikea iphone aplikasyonu ile bulundugunuz oday1

sanal olarak dekore edebilmek miimkiin olmustur

(http://www.youtube.com/watch?v=DG1vlu V7VM4&feature=related).

Sekil 3.23 : Aligverisin Gelecegi (http://www.youtube.com/watch?v=hON-
mkuK_DI&feature=related).

Sekil 3.24 : Ikea iphone aplikasyonu (http://www.youtube.com/watch?v=DG1vlu
V7VM4&feature=related).

Sekil 3.25’de yakinda sunulacak olan yeni mobil teknoloji ile gezilen
sehirlerde, film karelerinin gercekte cekildigi yerlerde deneyimlenebilecegi
anlatilmaktadir (http://www.youtube.com/watch?v=R6c1STmvNJc&feature=
related). Telefonlarin tamamen seffaf retilmeye baslandigi da
diistiniildigiinde, sanal pop up mekanlarla daha sik karsilasabilecegimiz

ongoriilebilir. Gorlintiilerin de ii¢ boyutlu olmasi durumunda gergekle sanal
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arasindaki fark giderek azalacagindan sanal pop up mekan deneyiminin
giderek hayatimizin i¢inde daha fazla yer alacagi seklinde bir 6ngoriide
bulunmak mumkinddr.

e Sekil 3.26’da, mobil telefona yiiklenen aplikasyon ile kamusal alanda
oynanan sanal oyun gérulmektedir.

e Gelecekte olabilecek teknolojilere iliskin sosyal medyada konsept filmleri
yayinlanmaktadir. Bunlardan bir tanesi FURTS (Future Trends & Emerging
Technologies) tarafindan holografik teknoloji ve zenginlestirilmis gerceklik
ile mobil sistemleri kullanilarak yapilabileceklere iliskindir (Sekil 3.27).
Konsept filminde yeni teknolojiler kullanarak sanal oyun alan1 yaratilmasi ve

sanal goriintiilerin yola yansitildigt yon bulma sistemleri tanitilmaktadir

(http://www.youtube.com/watch?v=ndvdzLVeBBl).

Sekil 3.25 : Yakinda ¢ikacak olan zenginlestirilmis gergeklik ile sinema aplikasyonu
tanitimu (http://www.youtube.com/watch?v=R6c1STmvNJc&feature=
related).

Sekil 3.26 : Zenginlestirilmis gerceklik ile Super Mario oyun konsepti
(http://www.youtube.com/watch?v=5EU2sQbVfGs&feature=related).
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Sekil 3.27 : 3D holografik teknoloji ve zenginlestirilmis gerceklik konsept filmi
(http://www.youtube.com/watch?v=ndvdzLVeBBl).

Verilen drneklere dayanilarak sanal pop up mekan 6rneklerinin sayisinin giin

gectikee artacagi ve cesitlenecegi ongoriilebilir.
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4. POP UP MEKAN TASARIMI VE ORNEKLERIN ANALIZI

Bu boliimde, ¢alisma kapsaminda incelenen Orneklerin tanitimi ve pop up mekan
tasarimin1 etkileyen pazarlamaya iliskin faktorler ve pop up mekan tasarimini

etkileyen tasarima iligkin faktorler 1s181nda analizi yer almaktadir.

4.1 Pop Up Mekan Ornekleri

Pop up mekan tasariminda; pop up mekanlarin goriinen islevleri disinda farkli
pazarlama yaklasim ve hedefleri kullaniliyor olmasi, énemli birer reklam ve veri
toplama araci olmalari, markalarin, kurumlarin ya da kisilerin kitlelerle etkilesim
kurdugu deneyim alanlar1 olmalar1 ve tasarimlarinin bu hedeflere uygun olmasi
nedeniyle sdzkonusu mekanlar bu tez kapsaminda, pop up magaza, pop up restoran,

pop up bar seklinde degil pop up mekan seklinde tanimlanimaistir.

Pop up mekan ornekleri, Tiirkiye’den ve Tiirkiye disindan olmak {izere iki grup
halinde, kronolojik siraya gore tanitilmis ve analiz edilmistir. Tirkiye digindan
secilen pop up mekan drneklerinin 2003 yilina kadar geriye giden uzun bir gegmisi
oldugundan, zaman iginde ¢esitlendigi ve zenginlestigi goriilmektedir. Tirkiye’deki
ornekler ise 2009 yilinin sonunda ortaya ¢ikmaya baslamis ve giinlimiize kadar gegen
siirede en primitif sekliyle kurgulanmis ve tasarlanmistir. Tiirkiye disinda, pop up
mekanlar, kosullara uygun ve yaratict bir pazarlama fikri olarak ortaya ¢ikmustir.
Tiirkiye’de ise, diinyanin 6nde gelen sehirleri olan New York, Paris, Londra gibi
yerlerde var olan bu yaklasimi kullanmak yenilik¢ilik olarak tanitilmistir. Bu sekilde
pop up mekanlar, marka ve kurum imajin1 gii¢clendirmeye ve popllerligi arttirmaya

yonelik olarak kullanilmaktadirlar.

Tiirkiye ve Tiirkiye disindan olmak {izere, kronolojik siraya gore secilerek incelenen
ornekler; tarih araligi olarak 2003 yili ile 2011 yilinin ilk yarisina kadar olan
donemde hayata gecirilmislerdir. Incelenen 6rneklerin bazilari, dénemsel olarak
heniiz tamamlanmamis projeler olmakla birlikte s6z konusu 6rneklere iliskin olarak
da detayli inceleme ve analizler yapilmisti. BMW Gugenheim Lab, Akmerkez,

Electrolux ve Boffo — Architizer’in pop up mekan projelerine yenileri eklenmektedir
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ve var olanlar da devam etmektedir. Takipci - katilimc1 iiye olarak e-mail, sosyal
medya, kurumsal siteler, mimarlik ve tasarim dergilerinin web yayinlarindan pop up

mekanlara iliskin bilgilere ulagsmak ve gelismeleri takip etmek miimkiindiir.

4.1.1 Pop up mekan érneklerinin secimi

Secilen orneklerin, farkli mekansal kurgusuyla dikkat ¢eken, farkindalik yaratan,

deneyim yasatan Oornekler olmasina dikkat edilmistir.

Ornek secgimi, Ekim 2009-Ekim 2011 tarihleri arasinda yapilan arastirmalara
dayanmaktadir. Ekim 2011- Ocak 2012 tarihleri arasinda ise segilmis olan 6rnekler
ile ilgili gelismeler takip edilmistir. Tiirkiye’den 11, Tirkiye disindan 31 6rnek igin
yapilan literatiir aragtirmasi: mimari, i¢ mimari, tasarim ve sanat icerikli online
yayimnlar; mimari siireli yayinlar, marka/kurum/tasarimcilara ait web siteleri,
kurumsal haber siteleri, yasam, stil, moda, marka, trend konularinda yapilan online
yayinlar, sosyal medya (sosyal paylasim siteleri ve bloglar) seklinde siralanmaktadir.

Buna iligkin detayl bilgi Cizelge 4.1'de verilmektedir.

4.1.2 Pop up mekan érneklerinin analiz yéntemi ve yontemin adimlari

Ornekler; pop up mekan tasarimini etkileyen pazarlamaya iliskin faktdrler ve pop up
mekan tasarimini etkileyen tasarlamaya iligskin faktorler 1s1ginda incelenmis ve analiz

edilmistir:

e Pop up mekan tasarimini etkileyen pazarlamaya iliskin faktorler; amag, yer,
zaman, pazarlama yaklasimi 6zelligi, deneyim tlrQ, sektor, mekan tiirii ve sayidir.

Bu faktorler, her 6rnek i¢in analiz edilmistir.

e Pop up mekan tasarimini etkileyen tasarlamaya iliskin faktorler; hizh
uygulanabilir tasarim yapma, diisiik maliyetli malzeme ve mobilya kullanimi, yazi
ve grafik 6gelerin baskin kullanimi, malzemenin ve mobilyanin siradis1 kullanima,
etkilesim yiizeylerinin kullanimi, mekanda Grtinden esinlenerek dretilen sanat
yapitlarinin sergilemesi, liriinle enstalasyon yapma, lriinlerle iist gerceklik alani
yaratma, adapte edilebilir tasarim yapma, iliizyon yaratma, sembolik ve ¢agrisim

yapmadir.
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Cizelge 4.1 : Ornek incelemede kullamilan kaynaklar.

http:/annasui.com

www.husseinchalayan.com

http://airlines.ws

http://wwwz2.illy.com

http://www.airwalk.com

http://www.istinyepark.com

www.askcleo.com

http://www.kanyon.com.tr

www.akmerkez.com.tr

http://laundromat-ist.blogspot.com

http://www.beymen.com

www.levelvodka.com

http://www.birkareklam.com

http://www.liberty.co.uk

http://www.basf.com

http://www.louisvuitton.com

www.boffo-ny.org

my-wardrobe.com

http://www.bmwguggenheimlab.org

http://news.delta.com

http://www.cfa.com.tr

http://www.nike.com

http://www.camper.com

http://www.puma.com

http://www.chanel.com

http://www.rockport.com

www.cliniquestartour.co

http://www.richardchai-ny.com

http://www.commedesgarcons.org

www.snarkitecture.com

http://www.cvzcontemporary.com

http://shop.reebok.com

http://www.doverstreetmarket.com

http://www.target.com

www.electrolux.co.uk

www.tillotsondesign.com

http://explore.levi.com

http://theverymany.com

http://gageclemenceau.com

http://www.wired.com

Www.govacant.com

http://www.zuocorp.com

http://www.gucci.com

http://autumnproducts.blogspot.com

https://foursquare.com

http://blog.2modern.com

http://glamazonesbravenewworld.blogspot.com

http://blog.craftzine.com

http://goincase.com/blog

http://blog.graypants.com

http://kombirules.blogspot.com

http://blog.fabric.ch

www.hyperempowered.com

http://blog.graypants.com

http://incikolyem.blogspot.com

http://blabber-etcetera.blogspot.com

http://peppermags.blogspot.com

http://buseterim.blogspot.com

http://retaildesignblog.net

http://1.bp.blogspot.com

http://redingote.fr

http://2.bp.blogspot.com

www.sariandcompany.com

http://www.davidlebovitz.com

http://styleistico.blogspot.com

http://davidreport.com

http://tmagazine.blogs.nytimes.com

www.facebook.com

http://twitter.com

http://fabgabblog.com http://thebeautifulman.blogspot.com
http://freefoldfurniture.blogspot.com http://video.google.com
http://fabgabblog.com www.youtube.com

www.flickr.com
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Cizelge 4.1 (devam) : Ornek incelemede kullanilan kaynaklar.

www.allhitecture.com

www.e-architect.co.uk

www.australiandesignreview.com

http://homesandbuildings.com

www.architizer.com

http://inhabitat.com

www.archdaily.com

http://www.minimalismi.com

wwwe.artsjournal.com

www.psfk.com

www.coolhunting.com

http://plusmood.com

www.cultcase.com

http://www.thecoolist.com

www.coolbuzz.org

http://www.thecoolhunter.com.au

www.framemag.com

www.wallpaper.com

http://www.dezeen.com

http://www.couchkarma.com

www.designboom.com

Yap1 dergisi

http://ab-pr.org/tr

www.loqu.com

www.allinlondon.co.uk

www.modepilot.de

http://www.antilogic.co.za

http://movefeast.wordpress.com

www.apartmenttherapy.com

http://ny.racked.com

http://articles.sfgate.com

Www.nytimes.com

www.brandsizzle.com

www.nyskateboarding.com

http://ww.businessankara.com

http://nymag.com

www.crackunit.com

www.newyorkology.com

www.behance.net

www.nitrolicious.com

http://blog.craftzine.com

http://popstore.wordpress.com

http://cadde.milliyet.com.tr

www.psfk.com

http://dossierjournal.com

www.pudra.com

www.dijimecmua.com

www.radcollector.com

www.everychina.com

WWW. resetmagazine. net

http://www.emlakkulisi.com

WWW.Sspin.com

www.ellecanada.com

www.slamxhype.com

www.fhm.com

http://thebeatthatmyheartskipped.co.uk

www.fashionablypetite.com

www.treehugger.com

www.glamour.com

www.trendwatching.com

www.guerrilla-store.com

http://trendland.net

http://gmoney77.wordpress.com

http://www.tumblr.com

http://hurarsiv.hurriyet.com.tr

www.unplggd.com

www.hiddengarments.cn

Wwww.vogue.com

www.highsnobiety.com

www.wwd.com

http://is.asia-city.com

www.yelp.com

http://limitedhype.com

www.zelfist.com
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4.1.3 Tiirkiye’den pop up mekan drnekleri

Pop up mekan kavrami Tiirkiye icin ¢ok yenidir. Bu nedenle; bir 6rnek disinda,
magaza i¢ mekanlarinda yayginlasan pop up mekan 6rnekleri goriilmektedir. Turkiye
disindaki Ornekler incelendiginde ise; pop up mekanlarin ilk olarak Tiirkiye'deki
benzer bicimde magaza fonksiyonuyla ortaya ¢iktg1 goriilmektedir. Zaman igerisinde
pop up barlar, restoranlar, lilke tanitim mekanlari, evlenmek i¢in pop up sapeller
ortaya ¢ikmistir. Beymen Aralik 2009°da iilkemize pop up mekan konseptini ilk
getiren marka oldugu iddiasindadir. Akaretlerde ayni mekanda 6-8 haftada bir
degisen {iriinlerin satilacagint medyada duyurmustur. Daha sonrasinda ise pop up
mekan konsepti en basta aligveris merkezlerinde farkli markalar ve kurumlar

tarafindan kullanilmaya baglanmastir.

Beymen'den
"Pop-up”
magazalar

Sekil 4.1 : Beymen Pop up, Istanbul, Tiirkiye, 2009 (http://www.dijimecmua.com/
index.php?c =sw&v=202&s=856&p= 16).

Bu bolumde, Cizelge 4.2° de gosterilen ve Tiirkiye’den 11 adet pop up mekan
orneginin kronolojik siraya gore analizi yer almaktadir. Akmerkez’de yer alan pop
up mekan Ornekleri hakkinda tasarimcisiyla goriisme yapilarak bilgi alinmistir
(Bknz. Ek A.2). Aym1 zamanda tasarimlar yerinde incelenmistir. Kanyon aligveris
merkezinin giris meydaninda yer alan Kanyon Box ile Istinyepark aligveris merkezi
rotonda alaninda yer alan BASF Kids’ Lab’da yerinde incelenmistir. Bunun disinda
Akmerkez, Istinyepark ve Kanyon aligveris merkezlerinin internet sitesinden,
facebook ve twitter sayfalarindan, internette yer alan moda magazinleri ve moda
bloglarindan, Vogue dergisinden ve Hiirriyet Gazetesi’nden edinilen bilgi edinilmis

ve fotograf arsivlerine ulagilmistir.
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Cizelge 4.2 : Tirkiye’den pop up mekan ornekleri.

2010

Beymen Pop up

Akmerkez FasiOnAir

Akmerkez FashiOn the Beach
Laundromat Pop-Up Shop

Galleria llly

Akmerkez FashiOnUp / Western Country
Akmerkez FashiOnNew Year

Kanyon Box

2011

9 | Akmerkez Fashionable Price
10 | Akmerkez FashiONair2 Living Room
11| BASF Kids’ Lab

0N | OB WIN|F-

e Beymen Pop up'
Beymen 2010 yilinin basindan itibaren Istanbul basta olmak iizere ticari aktivitenin
yogun oldugu yerlerde pop up mekan acmistir (Sekil 4.2). Beymen, pop up
magazacilik konseptini Tiirkiye’ye ilk getiren marka oldugu iddiasindadir. Agtigi
pop up mekanlarda genel olarak indirimli satis yapmaktadir. Ilk pop up mekani
Akaretlerde agilmisgtir. Daha sonra Suadiye ve Siraselviler’de de farkli tiirde

driinlerin satildigi pop up mekanlar agmistir. Akaretler’de agmis oldugu pop up

mekan konseptinin 6 ile 8 haftada bir degisecegini ilan etmistir.

it | A
Sekil 4.2 : Beymen Pop up, Akaretler, istanbul, Tiirkiye, 2010
(http://www.zelfist.com/sehirde-neler-oluyor/marc-by-marc-jacobs-ozel-
koleksiyon -beymen-pop-up-magazasi/; http://www.dijimecmua.com/
index.php?c =sw&v=202&s=856&p=16).

! Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Aktas, 2010; Cakmakgi, 2010; Sahin, 2009; Tuna, 2010; Url-51; Url-52 Url-53 Url-54 Url-55.
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Vitrin tasariminda yazi ve grafik dgeler baskin kullanilmuistir. I¢ mekanda ise
hareketli mobilyalar kullanilmistir. Vitrinde aymi zamanda iiriinlerle enstalasyon

yapilmistir.

o Akmerkez FasiOnAir’
Bir siredir tadilatta olan Akmerkez Alisveris Merkezinde, Istanbul’da yeni acilmis
olan pek ¢ok rakibi arasinda dikkat ¢ekmek, fark yaratmak ve yeniden popiilerligini
kazanmak amaciyla, i¢ mekanda konumlanan bir pop up mekan ac¢ilmis ve bunu dizi

halinde diger pop up mekanlar izlemistir.

Akmerkez FasiOnAir ismindeki ilk pop up mekan, 7 Nisan-20 Mayis 2010 tarihleri
arasinda, Akmerkez aligveris merkezinde yer almistir (Sekil 4.3). Pop up mekanda
tekstilden endustriyel tasarima, aksesuardan dekorasyona farkli kategorilerde isler

yapan 35 geng tasarimcinin sinirli iiretilmis tirlinlerinin tanitimi ve satis1 yapilmastir.

Sekil 4.3 : Akmerkez FasiOnAir, Akmerkez alisveris merkezi, Istanbul, Tiirkiye,
2010 (http://www.cfa.com.tr/magazin/haziran/ebru.html; http://www
.facebook.com/media/set/?set=a.10150278992906739.330797.30962417
1738&type=3).

Organizasyon kapsaminda, 4 Haziran’da, Garage Sales isminde, parti formatinda
diizenlenen indirimli satis giinii yer almistir. Dans, miizik, gosteriler, tasarimci
satiglar1 organizasyon kapsaminda karsilasilabilecek etkinliklerden olusmustur.
Partiye ve mekana ait fotograflar sosyal paylasim sitelerinde ve bloglarda
paylasilmakta ve daha genis kitleler tarafindan takip edilebilmektedir. Eglence
deneyim tiirii olarak kullanilmistir. Pasif katlimin oldugu bir deneyim yasanmustir.
Medyanin dikkatini ¢ekerek daha bilyiik kitlelere ulagmay1 saglamasiyla gerilla

sansasyonu yaratmastir.

2 Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, agsagidaki kaynaklardan derlenmistir: Akengin, 2011; Building,
2011d; Building, 2010a; Building, 2010c; Kirdok, 2011; Styleistico, 2010; Url-56 Url-57 Url-58 Url-
59 Url-60 Url-61 Url-62 Url-63.
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Mevcut mekanda aydinlatma dahil olmak tizere biiylik degisiklikler yapilmayarak
maliyetin diistirilmesine gayret edilmistir. Malzemenin siradist kullanimi goze
carpmaktadir. Ornegin, zemin kaplamasi olarak yapay ¢im kullamlmustir. Diisiik

maliyetle hizli uygulanabilen bir i¢ mekan tasarimi yapilmistir.

o Akmerkez FashiOn the Beach®
Akmerkez FashiOn the Beach ismindeki ikinci pop up mekan, 11 Haziran-29
Agustos 2010 tarihleri arasinda, Akmerkez aligveris merkezinde yer almistir. Pop up
mekanda 22 gen¢ ismin tasarladigi mayo, bikini, tunik gibi plaj kiyafetleri ve

aksesuarlariin tanitimi ve satisi yapilmistir (Sekil 4.4).

Diisiik maliyetli malzemelerin kullanildigi, hizli uygulanabilen ve satilan {riinlerle
iliski kuran grafiklerin kullanildig: bir i¢ mekan tasarimi yapilmistir. Yaz doneminde
acilan ve plaj konseptinde tasarlanan Akmerkez FashiOn the Beach isimli pop up

mekanda tatil yerlerinin grafik olarak isaretlendigi diinya haritas1 zemin ve virtin

kaplamasi olarak kullanilmistir.

Sekil 4.4 : Akmerkez FashiOn the Beach, Akmerkez alisveris merkezi, Istanbul,
Tdrkiye, 2010 (http://www.vogue.com.tr/blogs/vogueblog/10-06-
18/FashiOn_The_Beach_Akmerkez_de.aspx).

e Laundromat Pop-Up Shop*
Laundromat Pop-Up Shop, 01-16 Eyliil 2010 tarihleri arasinda Istanbul’da, City's

aligveris merkezinde yer almistir (Sekil 4.5). Pop up mekan, gecici sergi, satis yeri ve

etkinlik alan1 olarak kullanilmistir. Geng bir grup tasarimci bir araya gelerek sehrin

® Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Building, 2010a; Kirddk, 2011; Vogue blog, 2010.

% Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Istanbullu, 2011; Sofie, 2010; Url-90; Url-91; Url-92; Url-118.
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doniisiim gegirmekte olan merkezi bir bolgesi olan Galata’da, Laundromat isminde
bir magaza agmislardir. Pop up mekani, Galata’da yer alan magazalarinin imajin
sehrin daha yiiksek rantli olan bir bdlgesinde tanitma ve satis yapma amaciyla

acmiglardir.

Mekanin kapanis partisi Fashion’s Night Out etkinligine denk getirilmistir. Etkinlik
kapsaminda pop up mekanda bir program diizenlenmistir. Bu sekilde daha genis
kitlelere ulasma saglanmistir. Fashions Night Out etkinligi sirasinda mekanda
eglence deneyim tiiri olarak kullanilmig ve aktif katilimin oldugu bir deneyim
yasanmustir. Number One FM’in DJ’lerinin ¢aldig etkinlikte sac tasarimcisi Ibrahim
Zengin ve ekibi Nars Kozmetik markasiyla birlikte katilimcilara sa¢ ve makyaj

hizmeti vermislerdir. Katilimcilara daha sonra bir televizyon programinda modaci

Zeynep Tunuslu tarafindan stil danismanhigi yapilmastir.

Sekil 4.5 : Laundromat Pop-Up Shop, City’s alisveris merkezi, istanbul, Tiirkiye,
2010 (http://mwww.vogue.com.tr/blogs/vogueblog/10-09-06/Tasar%C4%
B1mc%C4%B1lar_FNO_i%C3%A7in_Laundromat_Pop_Up_Shop_ta.a
spx; http://laundromat-ist.blogspot.com/).

Diisiik maliyetle hizli uygulanabilen bir i¢ mekan tasarimi yapilmistir. Kolay
monte/demonte edilir, hareketli mobilyalar kullanilmigtir. Iplere asili mankenler
Uzerinde sergilenen kiyafetler, metal hareketli askilar, kutulardan olusan kasa, sunta
levhalardan tasarlanmis olan prova odalar dikkat ¢cekmektedir. 16 giin agik kalmis

olan pop up mekanda ayni zamanda tasarim markasi Mozaik Design’la ortak
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calisilmis ve Wearable Art adli bir sergi de mekanda yer almistir. Sergide
Charles/Ray Eames, Arne Jacobsen, Verner Panton, Antonio Citterio, Philip Starck
gibi {linlii tasarimcilarin mobilya ve aydinlatma tasarimlari, farkli malzeme ve
tekniklerle yaptiklar1 giyilebilir sanat eserleri sergilenmistir. Bu sekilde tasarima

verilen 6neme vurgu yapilmistir.

e Galleria Illy’
Gergek bir kiiltiirel platform olarak 6ne ¢ikan Galleria Illy, dinyaca Unli kahve
markasinin milkemmelik, kalite ve cagdas sanat diinyasina olan bagliligin1 yansitma
amacindadir. Galleria Illy pop up mekani ilk defa 2005’te New York’ta, 2006’da
Milano’nun en hareketli bolgelerinden Brera’da, 2008’de ise Illy’nin 75. yilim
kutlamak amaciyla Trieste’de agilmistir. Galleria Illy pop up mekanlar1 simdiye
kadar, unlu film yonetmeni Julian Schnabel’den ¢agdas sanat¢i Marina Abramovic’e,
tasarimct Ron Arad’dan mimar Matteo Thun’a kadar pek ¢ok farkli alandan yaratic
ismi agirlamistir. Galleria Illy, 02 - 23 Ekim 2010 tarihleri arasinda, Istanbul’da
Feyziye Mektepleri Vakfi Isik Okullar1 Nisantagi Kampiisii’niin giris katinda yer alan

300 metrekarelik Galeri Isik Tegvikiye’de var olmustur (Sekil 4.6).

Sekil 4.6 : Galleria llly, istanbul, Tiirkiye, 2010 (http://www.flickr.com/photos/ illy
caffe/collections/72157624439649241/).

> Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Blyde, 2011; IllycaffeSpA, 2010a; IllycaffeSpA, 2010b; llycaffeSpA, 2010c, Url-66 Url-94 Url-95
Url-96 Url-97.
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llly bu pop up mekan projesiyle kahve kiiltiiriinii barindiran sosyal ve kilturel bir
etkilesim yaratmay:1 ve mekansal olarak estetik bir deneyim yasatmay1 hedeflemistir.
Bu sekilde imajin1 tanitmaktadir. Pop up mekanda aynm1 zamanda ziyaretgilere

Universita del Caffe’nin baristalar1 tarafindan kahve dersleri verilmistir.

Pop up mekanin tasarimi, 53. Venedik Bienali’nde Italyan Pavyonu olarak bilinen
boliimdeki kafeyi tasarlayan ve bu ¢alismasiyla etkinligin en 6nemli 6diilii olan Altin
Aslan1 alan Tobias Rehberger tarafindan yapilmistir. Grafik 6gelerin baskin
kullanildigy, iliizyon yaratan, yenilik¢i, kafeyle sanat galerisi arasinda gidip gelen bir

imaja sahip bir tasarimdir.

e Akmerkez FashiOnUp / Western Country®
AkmerkezFashiOnUp / Western Country ismindeki ¢tncl pop up mekan , 5 EKim-
15 Kasim 2010 tarihleri arasinda, Akmerkez aligsveris merkezinde yer almistir. Pop
up mekanda, giiniimiizde modaya yon veren 44 tasarimciya ait olan kiyafet ve
aksesuarlardan olusan 6zel koleksiyonlarin tanitimi1 ve satis1 yapilmistir. Tasarimcilar

bu etkinlik sayesinde mevcut pazarlarini genisletebilmeyi hedeflenmislerdir.

5 Ekim’de gerceklesen acilis partisinin daveti sosyal paylagim sitelerinde yer
almistir. Partiye ve mekana ait fotograflar da ayni sekilde paylagilmakta ve etkinlik
daha genis kitleler tarafindan takip edilebilmektedir. Pasif katilimin oldugu eglenceli
bir deneyim yasanmustir (Sekil 4.7).

At baglar1 gibi magaza konseptiyle de iliski kurulmus mizah igerikli grafik 6gelerin

kullanimi1 dikkat ¢ekmistir. Diisiik maliyetle hizli uygulanabilen bir tasarimdir.

S S8 \" Ee——
Sekil 4.7 : Akmerkez FashiOnUp / Western Country, Istanbul, Tiirkiye, 2010
(http://www.facebook.com/media/set/?set=a.1653052168 14685.39338
134728199 872387 &type=1; http://www.vogue.com.tr/blogs/vogueblog
/10-10-07/Filmin _ devam%C4%B1_Western_Country.aspx).

® Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Akmerkez, 2010; Kirdok, 2011; Url-47, Url-48, Url-49, Url-50.
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o Akmerkez FashiOnNew Year’
Akmerkez FashiOnNew Year ismindeki dordiincii pop up mekan, 15 Aralik 2010-30
Ocak 2011 tarihleri arasinda, Akmerkez alisveris merkezinde yer almistir. Pop up
mekanda modaya yon veren 45 tasarimcinin iglerinin tanitimi ve indirimli satist

yapilmistir (Sekil 4.8).

Mevcut mekanda aydinlatma dahil biyiik degisiklik yapilmamustir. Uriinlerin
sergilendigi platform ve zemin kaplamasi olarak kullanilan arnavut kaldirimlari
dikkat ¢ekmektedir. Renkli yilbasi siisleri ile duvardaki beyaz renkli, yapraklarini
dokmiis agaclar ve ahsap evlerin grafik islemleri yilbasi konseptiyle iliskilidir.
Malzemenin siradist kullanimiyla i¢ mekan tasarmmi ilgi uyandirmaktadir. Diisiik

maliyetle hizli uygulanabilen bir tasarimdir.

e

Sekil 4.8 : Akmerkez FashiOnNew Year, Akmerkez alisveris merkezi, Istanbul,
Tdrkiye, 2010-2011 (http://www.facebook.com/events/12941591378
4212 [?ref=nf; http://1.bp.blogspot.com/_-Fwkt7galKQ/TQdL2qu-
dFI/AAAAAAAAAGE/8D0Qg49Q2ECc/s1600/CR2.JPG).

e Kanyon Box®
Kanyon aligveris merkezinin girisindeki meydanda yer alan Kanyon Box isimli
mobil pop up mekan, her ay, aym yerde, farkli bir marka igin yeniden
diizenlenmistir. Aralik 2010°da baslayan pop up mekan projesinde Beyaz Kutu.com,
Muji, An Original Penguin, Emily, Paul Frank, Trendyol, Vespa, Koton Swimwear
gibi markalar yer almistir (Sekil 4.9; Sekil 4.10; Sekil 4.11; Sekil 4.12). Her ay farkl
markanin yer aldig1 bu pop up mekan projesi sayesinde Kanyon aliseris merkezi igin
her ay magazinde, bloglarda ve sosyal paylasim sitelerinde haberler

yayinlanmaktadir. Bu sekilde alisveris merkezi ile ilgili reklam yapilmis olmaktadir.

" Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Building, 2010; Kirdok, 2011; Saka, 2010; Url-64, Url-65.

8 Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Gul, 2011; Kanyon'da, 2010; Okay, (t.y.); Yemni, 2011; Yonca, 2011a; Yonca, 2011b; Url-71; Url-72.
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Bu pop up mekan projesi Kanyon aligveris merkezinin sitesinden, etkinlikler
bolimiinden ve sosyal paylasim  sitelerinden  takip  edilebilmektedir

(http://www.kanyon.com.tr; http://www.facebook.com/kanyonda?sk=events).

Etkinlikler ayn1 zamanda http://www.kanyonda.mobi/ sitesinde bilgilendirildigi
sekilde yiiklenen web aplikasyonu ile iphone telefonlar kullanilarak takip
edilebilmektedir.

Konteyner kullanilarak tasarlanmis olan mobil pop up mekanin tasarimi farkh
markalar i¢in yeniden diizenlenirken biiyiik bir degisiklik olmamaktadir. Vitrin ve
rampanin renginin degistigi goézlemlenmektedir. Aydinlatmanin ve i¢ mekanda
kullanilan beyaz rengin incelenen farkli markalar i¢in degismedigi goriilmistiir. Raf
ve aski sistemi ise gereksinime gore degismektedir. Ask1 olan yerlerin gereksinime
gore rafa doniistirildigi gorilmektedir. Raf ve aski sistemi konteynerin duvar
hizasinda yer almakta ve (i¢ duvarda da bulunmaktadir. Bunun disinda gereksinime
gore portatif aski ve raf sistemleri eklenmektedir. Muji 6rneginde oldugu gibi vitrinin
oldugu giris boliimiiniin iki yanma da raf eklenebilmektedir. Vitrinin iki yaninda

markaya ait imajlarin oldugu yiizeyler yer almaktadir. Girisin iki yaninda olan vitrin

camlar: lizerine markalarla ilgili yazilar ve grafikler eklenmistir.

Kanyon Box’in tasarimi diisiik maliyetlidir ve hizli uygulanabilen niteliktedir.
Mekanda yer alan markalarin logolarinin pop up mekan tasariminda yer almasi ile
gorsel bir marka deneyimi yasatildig1 sdylenebilir. Pop up mekan ilgi ¢eken, sasirtan,
orjinal bir tasarima sahip degildir. Pine ve Gilmore’un (1998) tanimladig: eglenceli,
egitici, estetik ve siriikleyici deneyim tiirlerini barindirmamaktadir. Gerilla
pazarlama agisindan diisiiniildiigiinde Tiirkiye’de yeni olusmakta olan pop up mekan
kavramin bu sekilde ele alinarak Kanyon Alisveris Merkezi i¢in bir reklam araci

olarak kullanilmas1 orjinal bir fikir olarak nitelenebilir.

B
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Kangnnda A xangorcla |l e nyoncia L kanyoncla

Sekil 4.9 : Kanyon Box, istanbul, Tiirkiye (http://www.kanyon.com.tr/#/tr/etkinlikler
-17)).
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Sekil 4.10 : Kanyon Box-Muji, Istanbul, Tiirkiye, 2011 (http://serkanyonca.com
/2011 /02/07/sihirli-kutu%E2%80%99ya-dusersem/).

Sekil 4.11 : Kanyon Box - Vespa ve Beyazkutu.com, Istanbul, Tiirkiye, 2011
(http://www.hakanokay.com/konuk-yazar-cagla-gul).

/' v ) .'ﬁf';"j‘.‘, g
Sekil 4.12 : Kanyon Box - Trendyol.com, Istanbul, Tiirkiye, 2011
(http://nttp/www.serkanyonca.files.worldpress.com/).

e Akmerkez Fashionable Price’
Akmerkez Fashionable Price ismindeki besinci pop up mekan, 8 Subat-15 Mart 2011
tarihleri arasinda Istanbul’da, Akmerkez alisveris merkezinde yer almistir. Sezon
sonu, mekanda 36 gen¢ tasarimcinin 6zel tasarimi olan 350 iiriin %40’a varan

indirimlerle satilmistir.

Mevcut olan asma tavana gomiilii spot aydinlatma genel aydinlatma olarak

kullanilmistir. Zeminde ve {irtinlerin sergilendigi platformda gri ve beyaz tuglalar

° Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
BUILDINGshares, 2011; Moda Duygusu, 2011; Kirdok, 2011; Url-73
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kullanilmistir (Sekil 4.13). Bu sekilde malzemenin alisilmadik kullanimiyla i¢ mekan

tasariminin ilgi ¢ekmesi hedeflenmistir. Genel anlamda tasarim hizli uygulanabilen

nitelikte ve diisiik maliyetlidir.

Sekil 4.13 : Akmerkez Fashionable Price, Akmerkez alisveris merkezi, Istanbul,
Turkiye, 2011 (http://www.akmerkez.com.tr/web/174-790-1-
1/akmerkez _-_iphone/firsatlar/firsatlar/akmerkez_pop-
up_store_vol_5_ fashionable_ price).

e Akmerkez FashiONair2 Living Room®
26 Mart - 5 Haziran 2011 tarihleri arasinda agik olan, Akmerkez FashiONair2 Living

Room ismindeki altinct pop up mekanda farkli kategorilerde isler yapan
tasarimcilarin Uriinlerinin tanitimi ve satist yapilmustir (Sekil 4.14). Bu sekilde
tasarimcilarin  mevcut pazarlarmi  gelistirmeleri saglanmistir.  Acilisi, Istanbul
Shoppingfest etkinigi c¢ercevesinde ger¢eklesmis olan partiyle ayni gline denk

getirilmistir. Pasif katilimin oldugu eglenceli bir deneyim yasanmuistir.

Istanbul, Tiirkiye, 2011 (http://www.facebook.com /media/set/ ?set=a.
180510698 664003.37548.110746285640445).

Magazanin konsepti  “kitch” olarak belirlenmistir. 1950’lerin  mobilyalari
kullanilmistir.  Birbiriyle uyumsuz renkte ve dokuda kaplama malzemeleri
secilmistir. Aski elemani olarak su borular1 kullanilmistir. Tasarimu biitiin olarak ele

almmamis bir mekan seklinde algilanmaktadir. Pop up mekanin tasariminda bir

1% Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Ajanda TV, 2011; Fudumudu, 2011; Kirdok, 2011; Womenist, 2011.
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donemle iliski kurulmaya calisilmis, kullanilan malzeme ve imajlarla bu anlamda bir
deneyim yasatmak hedeflenmistir. Malzemenin alisilmadik kullanimiyla i¢ mekan

tasarimi ilgi uyandirmistir.

e BASFKids’ Lab™
Kimya sirketi olan BASF’1n programi BASF's Kids Lab, ilk olarak 1997 yilinda

Almanya’da uygulanmaya baglanmistir. Zaman i¢inde farkli iilkelerde de
uygulanmaya baslanan programin amaci, 6-12 yas arasindaki cocuklarin bilim
diinyasinin dinamik atmosferiyle eglenerck ve 6grenerek tanismasidir. Istanbul’da 04
- 14 Agustos 2011 tarihleri arasinda on giin siireyle, IstinyePark aligveris merkezinin
rotunda alaminda diizenlenen tanitim programi, bir mobil pop up mekanda

gerceklesmistir. Daha sonra ise mobil pop up mekan Kanyon'a tasinmis, 26-27

Kasim 2011 tarihlerinde ayni etkinlik gergeklestirilmistir (Sekil 4.15).

- ' ol \

Sekil 4.15 : BASF's Kids Lab, istinyePark alisveris merkezi, Istanbul, Tiirkiye, 2011
(Esra Karagoz, kisisel arsiv; http://www.facebook.com/ BASF.KidsLab
Turkey?sk=photos).

Pop up mekanin duvarindaki yuvarlak bosluklarla molekiiller sembolize edilmistir.
Kullanilan formlar, grafikler ve renkler ¢cocuklarin ilgisi ¢ekmektedir. Laboratuvara
katilan katilimcilar giivenli ve interaktif bir ortamda deney yaparak kimyayla
tanigmaktadirlar. Bu sekilde, mekanda diyalog ve etkilesim halindeki katilimcilar

kimya sirketiyle ilgili kiiciik yasta bir hafiza olusturulmaktadir. Kimya sirketinin

1 By 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
BASF, 2010; BASF Kids' Lab Tirkiye, 2011a; BASF Kids' Lab Tiirkiye, 2011b; Eport, 2011;
Karatas, 2011; Url-88; Url-89.
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imaj1, aktif katilmim oldugu bu etkinlikle gelecekte potansiyel olabilecek
miisterilerilere tanitilmaktadir. Potansiyel miisterilere firmayla ilgili bir deneyim
yasatarak mevcut pazar1 gelistirmenin amaclandigi, yaratict bir kurguya sahip olan
program misteri odaklidir. Farkli sehirlerde uygulaniyor olmasiyla da firmanin
birka¢ ydne biiyiime hedefi oldugu anlasilmaktadir. Imaj tamitimi igin tasarlanan

program ve pop up mekan kendine 6zgii kurgusu ve tasarimiyla yaratici niteliktedir.

4.1.4 Turkiye disindan pop up mekan érnekleri

Ik pop up mekan 6rnekleri, 2003 yilindan itibaren basta New York olmak iizere
ortaya ¢ikmaya baslamistir. ABD diger sehir ve eyaletlerinde de yayginlasmaya
baslayan pop up mekanlar, giderek Londra, Paris, Berlin gibi Avrupa baskentleri
basta olmak iizere Avrupa sehirlerde de goriilmektedir. Pop up mekanlarin oldugu
diger bir diinya sehri ise Tokyo’dur. Avangard Japon moda tasarimcisina ait olan
Comme des Garcons markasi, pop up mekanlari, kendi pazar hedeflerine uygun
olarak yaratici bir sekilde kurgulayip, Avrupa sehirlerine yayan ilk dncudir. Comme
des Gargons, pop up mekanlar farkli pazar kosullarinda, farkli hedeflere yonelik

olarak kurgulayip siklikla kullanmaya devam etmektedir.

Pop up mekanlar ilk basta moda/tekstil sektoriinde kullanilmistir. Pop up magaza ya
da gerilla magaza olarak isimlendirilmislerdir. Ancak daha sonra pop up mekanlar,
farkli sektorlerde ve farkli islevler i¢in kullanilmaya baslanmistir. Giinlimiizde
evlenmek isteyenler i¢in tasarlanan pop up sapelden, pop up iilke tanitim mekanina,
pop up workshop’a, pop up restorana ve bara pek¢ok islevde pop up mekana
rastlanmaktadir. Bu boliimde, Tiirkiye disindan segilen 31 Ornek Cizelge 4.3'de

gosterildigi gibi kronolojik sirayla tanitilmis ve analiz edilmistir.

e Song in the City*
Pahali olmayan ancak farkli bir stile sahip olan Song Havayollari, marka
farkindaligini {ist seviyede tutma amagcli, Song in the City adinda, iki yerde pop up i¢
mekan agmistir. 2003 yilinda, dokuz hafta siireyle acilan pop up mekanlar, New

York ve Boston’da, ticari aktivitenin yogun oldugu caddelerin iizerinde yer almistir.

12 Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
CulturalEngineers, 2008; Howard, 2004; Maynard, 2005; Url-5; Url-6; Url-7; Url-8; Url-9; Url-10.
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Cizelge 4.3 : Turkiye disindan pop up mekan 6rnekleri.

‘1 Song in the City \

2

Target - Isaac Mizrahi
2004

Comme des Garcons Guerilla Stores

2006

Camper Together with Campana Brothers

2007

2008

Chanel Mobile Art

Louis Vuitton x Comme des Garcons

Nike 1960

The Level Tunnel

Puma City

2009

Flash

Target McQ Market

13

Black Comme des Gargons

14

VVogue Nippon x Comme des Garcons

15

Quiksilver Pop-Up Shop & Mini-Ramp

16

Nomiya Temporary Restaurant

17

Target - Anna Sui

18

Gucci-lkon Temporary

2010

The Wired

Zou corp.

21

Target - Liberty of London

22

The Denim Bar

23

Richard Chai & Snarkitecture (Boffo - Architizer)

24

Airwalk

2011

The Push Button House

The Clinique Star Tour 2011

27

Levi’s® Workshops

28

Dezeen Watch Store Pop up

29

Nicola Formichetti, Gage / Clemenceau (Boffo - Architizer)

30

Irene Neuwirth & TheVeryMany (Boffo - Architizer)

31

BMW Guggenheim Lab
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Song Havayollari'na ait pop up mekanda marka deneyimine iliskin biitiin detaylar
diistiniiliip, tasarlanmistir. Persembeden pazara agik olan mekanda ugakta servis
edilen yemeklerden olusan bir menii sunulmustur. Mekanda ayni1 zamanda gezilerde
kulanilacak esyalar ve bilet satilmistir. Bunun yaninda markanin partnerleri olan
Coca Cola gibi markalar da iirlin ikram etmisglerdir. Mekanda ugus sirasinda sunulan
eglence secenekleri deneyimlenebilmistir. Aynm1 zamanda iicretsiz masaj da

yapilmistir. Bu da havayollarinin konfora verdigi 6neme isaret etmektedir.

Mekanin tasariminda ugak koltuklari, televizyon ve ucagin gévdesinin bir bolimii

kullanilmisgtir. Bu sekilde i¢ mekan tasarimiyla, ugak atmosferinin deneyimlenmesi

saglanmistir (Sekil 4.16).

.y - &

Sekil 4.16 : Song in the City, New York, ABD; Boston, ABD, 2003 (http://nays-
thoughts.blogspot.com/2011/02/song-in-city.html).

e Target - Isaac Mizrahi®
Amerikan parekende zinciri Target, biinyesinde satilacak olan Isaac Mizrahi
koleksiyonunu tanitma ve On satigini yapma amagli, 4 Eyliil-15 Ekim 2003 tarihleri
arasinda bir pop up mekan agmustir (Sekil 4.17). Pop up mekan, ¢ok fonksiyonlu bir

gokdelenin aligveris merkezi boliimiinde yer almstir.

'3 Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Cooper, 2010; Fierro, 2010; Ngaihte, 2010; Url-84; Url-85; Url-86; Url-54.
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Koleksiyon, pop up mekan kapandiktan sonra Target’in satig yerlerinde satilmaya

baslanmustir.

Beyazin hakim oldugu mekanda aski ve raflar duvardaki nislere yerlestirilmistir.
Minimalist mekanda en ¢ok dikkat ¢eken 6geler Target'in amblemi seklindeki genel
aydinlatma nisleri ve niglerin zemindeki izdiisiimiidiir. Zemindeki izdiislimde Target
amblemi seklinde hali kullanilmistir. Prova boliimleri i¢c mekanda serbest bir sekilde
konumlandirilmigtir. Duvarlarda ve prova bdliimlerinde olan  aynalar  hem
fonksiyoneldir hem de mekanda iliizyon yaratmistir. I¢ mekan tasarimi agirlikls
olarak marka kimligini yansitmaktadir. I¢ mekandaki Target imaji, vitrin cami

izerindeki siyah renkli harflerden olusan Isaac Mizrahi imzast ile biitiinlesmistir.

Sekil 4.17 : Target - Isaac Mizrahi, New York, ABD, 2003
(http://www.tillotsondesign.com/ projdet.php?id=49).

e Comme des Garcons Guerilla Stores™
Avangard moda markasi Comme des Gargons, imajin1 tanitmak, marka farkindaligini
artirmak ve sezonsuz koleksiyonlarini satmak amaciyla 2004 yilindan itibaren birer
yil agik kalacak sekilde, farkl: iilkelerde ve sehirlerde Guerilla Store ismini verdigi
pop up mekanlar agmistir (Sekil 4.18). Pop up mekanlari kullanan 6ncti markalardan
olan Comme des Gargons’un bu mekanlar1 Rem Koolhas’in Prada magazalar1 gibi
yliksek rantlara sahip yerlerde acilmis olan, yiiksek maliyetli “flagship magaza”

konseptine kars1 bir tavir olarak yorumlanabilir.

Ik "Guerilla Store™ Berlin’de agilmistir ve bunu Reykjavik, Varsova, Helsinki,
Singapur, Stokholm, Atina, Beyrut, Los Angeles ve Glasgov sehirleri izlemistir.

14 Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Anthem Magazine, 2008; Fairs, 2007a; Fortinia, 2004; LaTutti, 2010; Sharaby, 2007; Thedaveed,
2007; Url-96; Url-15; Url-16; Url-17; Url-18; Url-96; Url-19; Url-20; Url-21; Url-22.
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Comme des Garcons’un pop up mekanlart sehrin beklenmedik yerlerinde
konumlanmaktadir ve yerlerini kesfeden hedef kitlesinin kendilerini siradisi
hissetmelerine imkan saglanmaktadir. Pop up mekanlar, ayn1 zamanda her sehirde
yerel avangard moda takipgilerinin karakterine gore sekillenen tasarimlartyla hedef
kitlenin kimligiyle iliski kurar. Ornegin Cracow’daki genis beton mekanda sosyalist
donemden kalma ikinci el mobilyalar ve fabrika binasindan arta kalan parcalar
kullanilarak terkedilmis bir ev atmosferi olusturulmustur. Parlak renkli Comme Des
Gargons kiyafetleri sade ahsap dolaplar, sandalye iskeleti ve kesilmis masalardan
olusan mobilyalarin arasinda sergilenmektedir. Diger taraftan eski dogu Berlin’in
uzak bir bolgesinde bulunan 70 m*’lik pop up mekanin tasarimi minimumda
¢Oziilmiis ve fonksiyoneldir. Mekanda sadece elbise askilar, kiyafetler ve satis
bankosu bulunmaktadir. Paris'te acilmis olan iki mekan ise kii¢lik metrekarelere
sahiptir. Bu mekanlar beyaz rengin hakim oldugu minimalist, kiibik ve fonksiyonel
mekanlardir. Her sehirde hedef kitleye uygun deneyim yasatmak amaciyla arastirma,
gdzlem ve yaraticilik kullanilarak mekan tasarimi yapilmistir. Uriin ile miisteriyi
iliskilendirmek adina miisterinin kendisini bir grubun pargasi hissetmesini saglamak,

ait olma duygusunu yaratmak hedeflenmistir.

Sekil 4.18 : Comme des Gargons Guerrilla Stores (http://beabellarouge.blogspot.
com /2011/06/how-will-we-shop-in-future.html; http://hypebeast.com
/2007/03/comme-des-garcon-guerrilla-store-4812-cracowy/).

e Camper Together with Campana Brothers™
Tasarima, yaraticilifa, yenilik¢ilige, Ozglirliige, konfora ve girisimcilige verdigi
6nemle bilinen Camper, Camper Together isimli projesinde Urlin ve gecici magaza
tasarlamak i¢in diinyanin farkli yerlerinden {inlii tasarimcilarla kisa siireligine
isbirligi yapmistir. Bu sekilde siirekli magaza acilmadan Once tasarimcilara kanvas

olarak kullanabilecekleri birer bos mekan sunmus ve bu sekilde farkli kiiltlrlerden

'3 Bu rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Ahssen, 2010; Fairs, 2007b; Fairs, 2007c; Jonboyat, 2007; Silverstein, 2008; Vienne, 2007; Url-23;
Url-24; Url-31.
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tasarimcilarla deneysel bir proje yapmistir. Camper bu sekilde uluslararasi ortamda
kiltirleraras1 bag kuran tasarima verdigi Onemi vurgulamistir. Marka ve
tasarimcilarin arasinda etkilesimin oldugu bu gegici deneysel mekanlar, aym
zamanda ilgi cekerek marka kimligini yansittigi i¢in reklam alanlart olarak
diisiiniilebilir. Camper bu projeyle ve yine gecici magazalar igeren Walk in Progress
projesiyle degisime ve etkilesime verdigi énemi vurgulamaktadir. Gegici stirelerde
var olan bu deneysel mekanlar pop up mekan olarak nitelenebilir. Gerilla
pazarlamadaki yaraticilik kurali diistiniildiigiinde, Camper gecici mekanlar1 kendine
has projelerle yaratmakta, bu projelerle yazili medyanin ilgisini ¢ekmekte, kimligini
tanitmakta ve giiclendirmektedir. Pop up mekanlar, Barselona, Berlin, Londra,
Tokyo, Roma, Napoli, Malaga, Miami, Verona ve Paris’te, ticari aktivitenin yogun
oldugu alanlarda agilmistir. Varolma siireleri belirli degildir.

Camper Together projesi kapsaminda, 2006 yilinda, Berlin’de, Campana Brothers

tarafindan Torn Leftovers konseptiyle pop up mekan tasarlanmigtir (Sekil 4.19).

Campana Brothers daha sonra ayni konseptle Londra’da énemli bir aligveris caddesi

olan Old Bond Street’deki Camper magazasini tasarlamistir (Sekil 4.20).
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Sekil 4.19 : Camper Together, Berlin, Almanya, 2006 (http://www.dezeen.com
/2007/01/11/campanas-design-camper-store-in-berlin/).

Diisiik maliyetli, hizli uygulanabilen ve giiglii bir konsepte sahip olan bu projede geri

doniisiimlii reklam posterleri duvar kaplamasi olarak kullanilmis, ahsap istif raflari
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ise iriin sergileme amacglh kullanilmistir.Vitrin Oniindeki sergileme {initesinde ise
saman balyalar1 ve islenmemis ahsap istif raflar1 kullanilmistir. Mekanda baskin olan
renk Camper’in kurumsal renkleri olan kirmizi ve beyazdir. Geri doniisiimlii

posterlerden olusan duvar kaplamasi ise canli parlak renkleri barindirmaktadir. Bu

renkler ve tonlar Brezilyali tasarimici Campana Brothers’in kimligini yansitmaktadir.

Sekil 4.20 : Camper Together, Londra, Ingiltere, 2007 (http://www.dezeen.com/
2007/10/11/camper-store-in-london-by-the-campana-brothers/).
e Rockport Torsion by Adidas™®
Yenilige verdigi 6nemle taninan sirket Rockport Company, Rockport with Adidas
Torsion Technology isimli yeni akakkabi koleksiyonunu, Adidas’la beraber gelismis
teknolojiyi kullanarak iiretmis, tanitimi ve satisi i¢in bir pop up mekan agmustir. 12-
16 Eyliil 2007 tarihleri arasinda, New York’ta agilan mekan ticari aktivitenin yogun

oldugu bir caddede yer almistir (Sekil 4.21).

Katilimcilar mekandaki interaktif oyunlarla oynayarak duyusal, duygusal, bilissel ve
iliskisel deneyimler yasamislardir. Ayn1 zamanda mekanda dans gosterisi ve moda
sovu da gerceklesmistir. Eglence ve estetik deneyim tiirii olarak kullanilmistir. Aktif

ve pasif katilimin oldugu bir deneyim yasanmuistir.

1% Bu rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Miller, (t.y); Url-75; Url-76; Url-77; Url-78; Url-79.
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Vitrininde Logitech Quickcam Pro 9000 ile Playdo tarafindan gelistirilen interaktif
webcam oyunu 24 saat oynanabilmektedir. Interaktif vitrinde ayn1 zamanda iiriin,
irlintin 6zellikleri ve Rockport markasi tanitilmistir. Mekanin i¢inde, zeminde
marka ile etkilesimi ve {riin segme amacgh tasarlanmis interaktif projeksiyon
bulunmaktadir. Teknolojinin mimari elemanlara yaratic1 aplikasyonuyla katilimcilar
mekanin ylizeyleriyle etkilesim halinde oyun oynayarak ve yiizeylerden iirtinle ilgili

bilgi alarak aktif katiliml1 bir marka deneyimi yasamislardir.

Vitrininde Logitech Quickcam Pro 9000 ile Playdo tarafindan gelistirilen interaktif
webcam oyunu 24 saat oynanabilmektedir. interaktif vitrinde aynm zamanda iiriin,
irtiintin 6zellikleri ve Rockport markasi tanitilmistir. Mekanin i¢inde, zeminde
marka ile etkilesimi ve {iriin segme amagli tasarlanmis interaktif projeksiyon
bulunmaktadir. Teknolojinin mimari elemanlara yaratic1 aplikasyonuyla katilimcilar
mekanin yiizeyleriyle etkilesim halinde oyun oynayarak ve yiizeylerden iiriinle ilgili

bilgi alarak aktif katiliml1 bir marka deneyimi yasamislardir.

Sekil 4.21 : Rockport Torsion by Adidas. New York, ABD, 2007
(http://www.behance.net/gallery/Rockport-Torsion-by-Adidas-Popup-
Store-SoHo-NYC/793510).

o Chanel Mobile Art"’
Moda markas1 Chanel’e ait olan ve satis amagli olmayan sanat pavyonu, ozellikle
kriz doneminde firmalarin satistan ¢ok imajlarini giiclendirme c¢abasina bir 6rnektir.
Bu amagla Coco Chanel’in iinlii kapitone c¢antasimin ellinci yilimi kutladigr bir
etkinlik tasarlanmistir. Bu etkinlik i¢cin Zaha Hadid’in tasarladig1 bir mobil pop up
mekan kullanilmistir (Sekil 4.22). Chanel Mobile Art isimli pop up mekan, 2008
yilinda, dokuz ay boyunca, Hong Kong, Tokyo, New York ve Paris’te, kamusal
alanlarda sergilenmistir. Son duragi olan Paris’te, L’Institut du Monde Arab
binasinin girisindeki meydana kurulan pavyon, Arap c¢agdas sanatina ait sergi ve

aktivitelerin olacagi bir mekan olarak kullanilmak tizere, Chanel tarafindan enstitiiye

7 Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Ouroussoff, 2008; Url-80; Url-81; Url-82; Url-83; Url-4; Url-2; Url-3.
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bagislanmistir. Bu sekilde sanatin marka imajin1 gliglendirme amaciyla kullanilmasi,

alt ve st kiiltiir ayrimini yok etmis, hiyerarsi agindirilmistir.

Chanel kimlik sunumunda uluslararasi olarak taninan, markanin popiiler bir sembolii
olan kapitone ¢antasini kullanmistir. Zaha Hadid tarafindan tasarlanmis olan
fiitiiristik mekanda yirmi uluslararasi sanat¢inin Chanel’in iinlii kapitone ¢antasindan
esinlenerek yaptig1 isler sergilenmistir. Estetik deneyim araci olarak kullanilmustir.

Pasif katlimin oldugu bir deneyim yasanmastir.

Diinyanin 6nemili moda merkezlerinde kamusal alanlarda konumlanmis olan pop up
mobil mekan dis formuyla insanlar1 kendisine ¢ekmektedir. I¢ mekanda ise yaratilan
akiskanlikla markaya iliskin stiriikleyici bir deneyim yasatilmigtir. Sergi konusunun

markaya iligskin ikonik bir nesne olmasi ve bu nesnenin akigkan mekanda farkli sanat

objelerine doniismesi marka deneyimini bu nesneyle simgelemeyi saglamistir.

Sekil 4.22 : Chanel Mobile Art, Hong Kong, Tokyo, New York, Paris, 2008
(http://squa.re/2010/01/03/squa-res-best-and-finest-in-2009/;
http://studioswag.blogspot.com/2010/05/zaha-hadid-ahead-of-her-
time.html).

e Louis Vuitton x Comme des Garcons®

Avangard moda markas1 Comme des Garcons baska bir marka olan Louis Vuiton ile

beraber, ses cikaran bir etkinlikle ilgi cekmek, imajin1 giliclendirmek, marka

farkindaligint artirmak ve satis yapmak amaciyla Louis Vuiton’un Tokyo

magazasinin otuzuncu yilii kutladigi bir pop up i¢ mekan agmustir (Sekil 4.23). 4

Eylul -14 Aralik 2008 tarihleri arasinda a¢ik olan mekan, Tokyo’da, ticari aktivitenin

yogun oldugu bir cadde iizerinde yer almistir.

Mekanin agilis1 bir partiyle yapilmis ve boylece pasif katilimin oldugu eglenceli bir

deneyim yasatmak hedeflenmistir.

'8 Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Massimo db., 2008; Menkes, 2008a; Menkes, 2008b; Oliver, 2008; Retrogurl, 2008; Url-11; Url-12;
Url-13; Url-14.
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Mekanin tasarimi, beton zemin ve beyaz duvarlarla daha ¢ok Comme des Gargons
tarzindadir. Buna ek olarak Louis Vuitton’un hologram kutular1 da projeyi
tamamlamistir. Uriinler, duvarda, bu kutular ve ¢antalar kullanilarak yapilan
enstalasyonla sergilenmistir. Yaz1 ve grafik 6gelerin kullamildigi, diisiik maliyetle
hizl1 uygulanabilen, minimumda ¢6ziilmiis olan mekan tasarimi iki markaya ait

imajlar1 da barindirmaktadir.

Sekil 4.23 : Louis Vuitton x Comme des Garcons, Tokyo, Japonya, 2008
(http:/tokyofashion.com/louis-vuitton-x-comme-des-garcons/;
http://forum.purseblog.com/louis-vuitton-shopping/louis-vuitton-x-
comme-des-garcons-pop-up-35 1409.html).

o Nike 1960%
2008 Olimpiyat oyunlarinin yapildigi sirada Nike, daha once olimpiyat oyunlarina ev
sahipligi yapmis olan alti Avrupa sehrinde, etkinlikle iliski kurarak olusturdugu
koleksiyonunu tanitma ve satma amacli pop up mekan agmistir (Sekil 4.24). 1960°da
olimpiyat oyunlarina ev sahipligi yapmis olan Roma sehri de bunlardan biridir.

Roma’da agtigi Nike 1960 isimli pop up mekan, 8 Agustos — 30 Eylil 2008 tarihleri

arasinda, ticari aktivitenin yogun oldugu bir cadde iizerinde yer almistir.

Pop up mekanda Nike’in bes iiriinii Air max 90, Dunk, Air force 1, Hoody,
Windrunner birer sanat objesi gibi sergilenmis ve satilmistir. Bu sekilde pop up

mekanda pasif katilimin oldugu estetik deneyim yasatmak hedeflenmistir.

Duvara asili, el yapimi, plastik, ahsap, metal, kagit gibi farkli malzemelerden
yapilmis ve farkli ikonlar tasiyan 80x80 cm ve 100x100 cm panellerde Nike spor
ayakkabilar1 soyutlanmigtir. Ayakkabilardan iki tanesi panellerin iizerindeki ikonlara
entegre edilmis, digerleri ise soyutlandigi panellerin altindaki beyaz raftarda

sergilenmistir. Mekan icinde ayrica ahsap masa, merdiven ve askilarda ayakkabi,

1% Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
EG, 2009; Finocchi, 2009; Grilli, 2009; lain, 2008; Kan, 2008a; LondonKicksTV, 2008; Perin, 2008;
Smeerch, 2008; Url-27.
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canta ve kiyafetler sergilenmistir. Galeri katinin balkon demirleri de aski olarak

kullanilmis ve alt kattan algilanacak sekilde tizerine kiyafet asilmistir.

nike-1960-temporary-store-in-rome.html).

e The Level Tunnel®

Absolut’u iireten firmaya ait olan Isve¢’li vodka markasi, 2004’te piyasaya siirdiigii
Level Vodka’nin imajin1 tanitmak amaciyla bir pop up mekan kullanmistir. Hiiseyin
Caglayan’in marka i¢in tasarladig1 enstalasyon olan pop op mekan The Level Tunnel
ismindedir (Sekil 4.25). Tasarimci, kis bugdayindan iiretilmis olan, iiretimi sirasinda
yumusak bir lirline ulagilmasini saglayan iki 6zellikli damitma yontemi kullanilan ve
“miitkemmel denge” ifadesiyle pazarlanmis olan Level Vodka’nin verdigi hissi
deneyimletmeyi hedeflemistir. Pop up mekanin Mexico City, Paris ve Atina gibi
sehirlerin farkli karaktere sahip yerlerinde, farkli siirelerle deneyimlenebilmesi
planlanmistir. 2008 yilinda pop up mekan deneyimlenmeye baslanmistir ancak
deneyimlenme suresine yonelik net bir bilgiye ulasilamamistir. Pop up mekan
Atina’da CAD binasi (Center of Architecture and Design) Hellenic Cosmos Atina’da

yer almistir.

Level Vodka’nin verdigi hissi yasatmak i¢in tasarlanmis olan cam mobil {inite 15 m
uzunlugunda, 5 m yiiksekligindedir. Tasarimc1 duyarak, koklayarak ve dokunarak
algiladigimiz hisleri kullanarak {iriin ve marka ile ilgili bir deneyim yasatmay1
hedeflemistir. Tiinel boyunca gozii kapali gecen kisilerin hareketiyle etkilsimli
salinan koku, ses gibi olgular kullanilmistir. Ses, votka sisesinin fiiliit gibi
kullanilmasi sirasinda olusan sestir. Ziyaret¢i tiinele girdigi zaman yol boyunca
limon ve sedir kokusu almaktadir. Tiinelin sonunda ise istenirse votka tadilmistir.
Algilarin bu sekilde bir arada uyarilmasi ile Level Vodka’nin verdigi hissin mekansal

olarak deneyimlenmis olmasi hedeflenmistir.

20 By rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Carlson, 2008; Nate db., 2008a; Nilshy, 2010; Url-66; Url-67; Url-68; Url-69; Url-70.
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Sekil 4.25 : The Level Tunnel, Mexico City, Meksika; Atina, Yunanistan; Paris,
Fransa, 2008 (http://www3.traxontechnologies.com/us/showcase/
showcase_details/14059; http://www.todayandtomorrow.net/2008/05
/13/the-level-tunnel/).

e Puma City*
Puma City, tanitim ve satig amaglh 2008’de Volvo Ocean Race etkinligi sirasinda bir
senelik diinya turuna ¢ikmustir (Sekil 4.26). Alicante, Boston, Stokholm gibi yaris
sirasinda gegilen limanlarda hizlica insa edilmis, duraklanmis, sonra demonte edilmis
ve yola devam edilmistir. Puma, Volvo Ocean Race etkinligiyle iliski kurarak
reklamimi giiclii  bir sekilde yapmustir. Etkinligin  yarattigi hareketlilikten
faydalanarak daha genis bir cografyada daha fazla kisiye ulasilmistir.

Konteynerlerden olugan Puma City, ¢ikmalan ve teraslartyla, duvarlarinin dis
yiizeyine islenmis olan dev Puma logosuyla grafik olarak akilda kalici, marka
kimligini yansitan ve ilgi ¢ekici bir etkiye sahiptir. 24 konteynerdan olusan 1020 m?
alana sahip olan mobil pop up mekanda satis alani, ofis, bar ve etkinlik alanlar1
mevcuttur. Bina, konteynerlerin ii¢ kat st {liste, birbiri tlizerinde kaydirilarak

y1gilmasiyla olugmustur. Giris katta iki kat yiliksekliginde, dort konteyner alaninda

2! By 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Alter, 2008a; Basulto, 2008; Chen, 2008; Foiret, 2008; Gould, 2009; JamestownTV, 2009; Schwartz,
2009; Yoneda, 2009; Url-1.
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satis yeri, ikinci katta ofis alanlari, medya alan1 ve depo, genis bir terasi olan tiglincii
katta ise bar, lounge ve etkinlik alan1 bulunmaktadir. Uciincii katta bulunan etkinlik
alanlarindaki faaliyetlerde eglenceli deneyim yasatmak hedeflenmistir. Yap1 diisiik
maliyetle minimumda ¢Oziilmiistiir. Tasarimi uluslarast yonetmeliklere uygun
yapilmistir. Kolay monte/demonte edilebilmesi ile hizli uygulanabilmistir. Bu sayede
yartg sirasinda duraklanan limanlarda kolaylikla insa edilebilmistir. Teknik
gereksinimleri de farkli iklim kosullarina ve bina kodlarina uygun olarak

¢Ozilmiistiir. Plug-in elektrik ve HVAC sistemi kullanilmigtir. Puma City, Puma

yelkenlisiyle birlikte tura ¢ikan kargo gemisinde taginmaistir.

Ag
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Sekil 4.26 : Puma City, Boston, ABD; Alicante, Ispanya; Stokholm, Isvec, 2008
(http://www.archdaily.com/10620/puma-city-shipping-container-store-
lot/; http://inhabitat.com/prefab-friday-puma-city-container-
architecture/).

e Flash?
Reebok, 15 Kasim- 15 Aralik 2008 tarihleri arasinda yeni koleksiyonunu tanitmak ve

satmak amacli, New York’ta, ticari aktivitenin yogun oldugu bir cadde {izerinde

Flash isimli bir pop up mekan agmistir (Sekil 4.27).

1980’lerin asir1 renkli, enerjik donemini yansitan koleksiyonun sergilendigi pop up
mekanin tasarimi Acid Flashback konseptindedir. i¢ mekanda iiriinle enstalasyon
yapilmistir. Bu sekilde mekanda sergilenen lriinler, mekan tasariminin bir parcasi
gibi algilanmaktadir. Petekler ve seritler gibi i¢ mekanda uygulanan grafik
imajlardan bazilar1 ayakkabilarin dis ylizeylerindeki grafiklerden esinlenerek
tasarlanmistir. Purple Rain ve Miami Vice’dan Flash Dance’e ve Michael Jackson’in
Thriller video’suna, temel renklerin karisimindan olusan geometrik dévmelere, op art
paternlerine, kiibizm ve fiitiirizmden etkilenmis olan 20. yiizyil Ingiliz sanat hareketi
olan Vortisizm donemine ait pek ¢ok imaj kullanilmistir. Birinci Diinya Savasi

sirasinda Ingiliz Kraliyet Donanmas: tarafindan kamuflaj amaciyla gemilerin dis

22 Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Freshness, 2008; Grinspan, 2008; Liquidrice, 2008; Murrow, 2008; Url-28.
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yiizeylerine uygulanan paternlerinin ilham verici oldugu diislinlilmektedir. Bu
paternler geminin gittigi yoni, boyutunu, seklini belirsizlestirmektedir (Sekil 4.28).
Aym sekilde bu mekanda da perspektifle oynanan bir tasarim yapilmistir. Iliizyon
etkisiyle iic boyutlu formlarin iki boyutlu algilanmasi saglanmistir. Ayn1 zamanda
aynalarin kullanimiyla mekanda iliizyon yaratilmistir. Koleksiyonun konseptine

uygun bir i¢ mekan tasarimi yapilarak iirlinle iligki kuran, pasif katilimin oldugu

estetik bir deneyim yasatilmasi hedeflenmistir.

Sekil 4.27 : Flash, New York, ABD, 2008 (http://www.freshnessmag.com/2008/ 11
/18/reebok-flash-pop-up-store/).

Sekil 4.28 : 1. Diinya Savasi doneminde gemi imajlari, 1918, 1919
(http://ffr.goldenmap.com/Camouflage_Dazzle#).

e Target McQ Market®
Amerikan parekende zinciri Target, Ingiliz modaci Alexander McQueen ile birlikte
calismis ve modacinin uygun fiyatlara satilmak {izere olugturdugu koleksiyonunun 6n
tanitimini, satigini agtigi pop up mekanda yapmis ve daha sonra Target'in satis
yerlerinde satisa sunmustur. Pop up mekan, 14 - 15 Subat 2009 tarihleri arasinda

New York’ta ticari aktivitenin yogun olmadig bir cadde iizerinde, bir depoda yer

almistir (Sekil 4.29).

% Bu ¢rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Dreadful, 2009; Elle, 2009; Golden Triangle, 2009; Ms. CLV., 2009; Oliver, 2009; Phil-G., 2009;
Poe, 2009; Price, 2009; Retrogurl, 2009.
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Pop up mekan, New York’ta iki senede bir diizenlenen Mercedes-Benz Fashion
Week etkinligi sirasinda agilmistir. Bu sayede daha genis kitlelere ulasilmistir.
Acilisin moda dergisi The Daily—Front Row tarafindan haber yapilmasi da medyanin
dikkatini ¢ekecek tiirde daha biiyilk hedeflere ulasildigini, gerilla sansasyonu

yaratildigin1 gostermektedir.

Pop up mekan, Bryant Park’da sabah yapilan bir gosteriyle agilmistir. Bu sekilde

pasif katilimin hakim oldugu eglenceli bir deneyim yasatilmasi hedeflenmistir.

D 3 o s
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Sekil 4.29 : Target McQ Market, New York, ABD, 2009 (http://highsnobiety.com
/columns/philipgaedicke/2009/02/16/alexander-mcqueen-x-target/).
Iki giin icin acik kalan mekanin tasarinu diisiik maliyetlidir ve hizli uygulanabilir
niteliktedir. Hareketli ve monte/demonte edilebilen malzemeler kullanilmistir. Giriste
tizerinde logo baskist olan seffaf branda kullanilmistir. Sergileme amagli metal
striikktiirler kurulmus, bu striiktiireler aski ve separator olarak kullanilmistir. Metal
striikktiirler arasina monte edilen metal 1zgara yiizeylere koleksiyona iligkin imajlar
astlmistir. Striiktiir iizerine lokal aydinlatmada kullanilan spotlar ve sarkit aydinlatma
armatiirleri monte edilmistir. Sergi elemam: olarak kullanilan metal 1zgaranin
arkasinda zemine yerlestirilmis spotlar da lokal aydinlatma olarak kullanilmstir.
Striiktiir lizerine yer yer tente gerilerek bir pazar atmosferi olusturulmustur. Mekanda
grafik Ogeler baskin bir sekilde kullamlmigtir. Duvarlar ve kolonlar Target ve
Alexander McQueen logosu olan duvar kagitlariyla kaplanmistir. Mekanda, Target
logosunda bulunan kirmizi renk dikkat ¢ekmektedir. Mevcut zemin ve tavanda
degisiklik yapilmamistir. Genel atmosfer, depoda yapilan bir sanat sergisini ve pazar

yerini ayn1 anda yasatmaktadir.

e Black Comme des Gargons®
Comme des Garcons donemin sartlarina, miisteri 6zelliklerine ve potansiyeline gore

kendi markasi altinda bir koleksiyon ¢ikarmistir. Black Comme des Gargons isimli

24 Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Emily, 2009a; Glamazone, 2010; L. Ruano., 2009; Zarrella, 2009; Url-25; Url-26.
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bu koleksiyon i¢in Mayis-Haziran 2009 tarihleri arasinda, dokuz yerde pop up mekan
acilmistir (Sekil 4.30). Bunun yaninda iki farkli sehirde bulunan konsept
magazalarda da satis yapilmistir. Pop up mekanlar ticari aktivitenin yogun oldugu
caddelerde bulunmaktadir. Kriz ortaminda yaratilan bu geg¢ici marka Comme des
Gargons’un {irlinlerinden %40 daha ucuzdur. Pop up mekanlar kriz déneminin
kosullarina uygun fiyatlara sahip olan bu koleksiyonun tanitimi ve satisi igin

acgilmustir.

Kiigiik metrekarelerdeki mekanlarda, minimum ¢6ziimler, fonksiyonel tasarimlar
yapilmustir. I¢ mekanda koleksiyonun ismine uygun olarak siyah hakimdir. Sabit
olmayan bdlme duvarlarla mekan boliimlenmistir. Bu hem gegcicilik hissi vermis hem
de minimum harcamayla i¢c mekana fazla midahale etmeden istenen imaj
yansitilmistir. Ayrica farkli sehirlerdeki magazalarin boyutlarina gore tasarimin fazla
revizyon gerektirmeden uygulanabilmesini saglamistir. Minimum maliyetle konsept

tasarimin  farkli mekanlara uygulanabildigi, koleksiyonun imajimi yansitan,

fonksiyonel bir tasarimdir.

Sekil 4.30 : Black Comme des Garcons, Tokyo, Nagoya, Fukuoka, Osaka, Hong
Kong, Londra, New York, Paris, Seul, 2009 (http://www.wwd.com
[fashion-news/fashion-scoops/fashion-scoops-2215362?full=true;
http://www.freshnessmag.com/2009/06/22/comme-des-garcons-black-
dover-street-market/).

 Vogue Nippon x Comme des Garcons®

Mayis - Kasim 2009 tarihleri arasinda, Tokyo’nun popiiler bolgesi olan Aoyama'da

bulunan Dover Street Market’de Comme des Gargons tarafindan Vogue Nippon x

Comme des Garcons isimli bir pop up mekan agilmistir (Sekil 4.31). Pop up mekan

Comme des Garcons’un deneysel isler yaptig1 bir labaratuvar gibidir. Farkli moda

markalariyla, dergilerle ve  sanatgilarla  beraber c¢alisarak  etkinlikler

dizenlenmektedir.

% Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Jay, 2009, L. Ruano., 2009; Oliver, 2009b; Oliver, 2009c; Poe, 2009b.
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Vogue Nippon dergisinin onuncu yilin1 kutlamak amaciyla agilmis olan pop up
mekanda her ay magazinin konusuna uyumlu olarak satisa sunulan koleksiyonlar
degistirilmistir. Pop up mekanda 6zel tasarim kiyafetler, sinirli sayida {iretilmis
aksesuarlar, Heidi Slimane, Marc Jacobs, Donnatella Versace gibi markalardan

tiriinler yer almigtir.

[Ik ay magazinin konusu olan manga mekan tasarimma yansimistir. Mekanin
tasariminda moda diinyasinda iinlii olan sanat¢i, editér ve tasarimcilarin
enstalasyonlar1 yer almistir. Hedi Slimane, Marc Jacobs ve Donatella Versace’in
manga konseptli tasarimlarinin satisinin yapildigi mekanda Undercover’dan Jun
Takahashi, Maartin Margiela ve Takashi Murakami enstalasyon yapmistir. Pop up
mekanin ikinci katin1 Japonya’nin en iiretken moda editorii ve sanatgisi Takashimi

Murakami tasarlamistir. Grafik 6gelerin kullanimi dikkat gekmektedir.

Sekil 4.31 :VVogue Nippon x Comme des Garcons, Tokyo, Japonya, 2009
(http://slamxhype.com/fashion/vogue-nippon-x-comme-des-garcons-
%E2%80%9Cmagazine-alive%E2%80%9D-installation-opening/).

e Quiksilver Pop-Up Shop & Mini-Ramp?
Quicksilver, Autumn NYC ve Open House Gallery isbirligiyle, Open House
Gallery’de marka farkindaligini artirarak imaj gii¢lendirme ve satig amagli bir pop up
mekan ac¢ilmistir (Sekil 4.32). Open House Gallery'nin oldugu ¢evrede baska pop up
mekanlar da bulunmaktadir. 22-29 Agustos 2009 tarihleri arasinda agik olan mekan,
New York’ta linlii markalarin biiyiik satis yerlerinin bulunmadigi ancak ticari
aktivitenin oldugu bir bolgededir. Mekanin bir boliimiinde herkesin kullanimina agik

olan kaykay rampasi yer almakta, diger boliimiinde ise satis yapilmaktadir.

Mevcut pazarda markanin hedef kitlesinin ilgilenecegi bir etkinlik diizenlenerek
marka deneyimi yasatilmistir. Kaykay sporu, Quicksilver’in imajini yansitmak

amaciyla kullanilan semboldiir. Tiim etkinlik donemi kameraya alinmis ve film

2% Bu rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Hearh, 2009; Nysb., 2009; Url-29; Url-30; Url-31.
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haline getirilmistir. Film bes boliim halinde GrindTV’de yaymlanmistir. Bu sekilde

daha genis kitlelere ulagilmistir.

Pop up mekanda Alex Olson tarafindan diizenlenen bir sanat sovu gerg¢eklesmistir.
Bu etkinlikle pasif katilimin oldugu estetik deneyim yasatmak hedeflenmistir. Jake
Johnson tarafindan diizenlenen mini-rampa yarismasi ile de aktif katilimin oldugu

eglenceli ve siiriikleyici deneyim yasatmak hedeflenmistir.

Iki kottan olusan mekan, caddeyle ayn1 kotta olan giris boliimii ve merdivenle inilen,
caddeye cephesi olmayan bir alt kottan olugmaktadir. Girig boliimii satis alan1 olarak
diizenlenmistir. Caddeden algilanmayan alt kotta ise kaykay yapilan rampa yer

almaktadir. Diigiik maliyetli, markalara iligkin grafik 6gelerin kullanildug: bir mekan

tasarimi yapilmaistir.
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Sekil 4.32 : Quiksilver Pop-Up Shop & Mini-Ramp, New York, ABD, 2009
(http://lwww.highsnobiety.com/news/2009/08/22/quiksilver-pop-up-
shop-mini-ramp-201-mulberry/; http://www.orangepeel-sm.com/?p=
829; http://lwww.facebook.com/media/set/?set=a.113275672966.1017
71.55225807966&type=3).

e Nomiya Temporary Restaurant?®’
Paris’te modern ve ¢agdas sanata ev sahipligi yapan Le Palais de Tokyo, Electrolux

markasyla beraber, catisina bir mobil pop up mekan tasarlanmasini istemistir. Bunun

%" Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Alter, 2009b; Cooperativeguy, 2010; Corinne, 2012; Cromer, 2010; David, 2009; Euromaxx, 2011;
Ferrarini, 2011; Sarah, 2009; Sefarin, 2009; Url-32; Url-33; Url-34; Url-35; Url-36.
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tizerine Paris’li mimar Pascal Grasso, Le Palais de Tokyo’nun ¢atisinda konumlanan
bir pop up restoran tasarlamistir (Sekil 4.33). Restoran, 11 Eylil 2009-30 Nisan 2011

tarihleri arasinda agik kalmistir.

Pop up mekan, Paris sokaklarindan goriilebilen ve ilgi uyandiran bir tasarima
sahiptir. Le Palais de Tokyo ismi, ¢agdas sanat merkezinin bulundugu caddenin
isminin Tokyo olmasindan gelmektedir. Pop up mobil restoranin ismi olan Nomiya
ise Japonya’daki kiiclik bir restorandan gelmektedir. Restoranda Japon yemekleri
servis edilmistir. Paris'te, Tokyo’nun minimumda ¢6ziilmiis mekanlarin1 ve renkli
1siklarini, pop up restoranda yemek yerken ve restorani Paris sokaklarindan izlerken
deneyimlemek miimkiin olmustur. Pop up restoran sokaktan izleyenlere estetik bir
deneyim yasatirken restoranda Japon yemekleri yiyenlere gorsel ve tatsal bir
deneyim yasatmistir. Pop up mekanin Paris’te Tokyo imajina iligkin biitiinsel bir
deneyim yasattig1 sOylenebilir. Bu sekilde Le Palais de Tokyo, Paris sehrine varligini
hatirlatmis, sehirde kimligini giiglendirmistir. 80 yildan uzun bir siiredir Avrupa’da,
evlerde ve restoranlarda kullanilan mutfak aletlerini satan Electrolux markas1 ise
sattig1 iriinlerle baglantili bir deneyim sunan bu projeyle marka farkindaligini

artirmayi ve imajini giiclendirmeyi hedeflemistir.

'
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Sekil 4.33 : Nomiya Temporary Restaurant, Paris, Fransa, 2009-2011
(http://www.dezeen.com/2009/09/11/nomiya-temporary-restaurant-
by-pascal-grasso/).
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12 kisilik restoran, yemek masasinin oldugu cam bir kabin ve yemek pisirme
bolimindn oldugu perfore metal kapli alandan olusmaktadir. Renkli LED
aydinlatma metal perfore cephe elemaniyla i¢ tarafta olan cam cephe arasinda
konumlandirtlmigtir. Yemek masasinin oldugu bolimde tavana asii LED
aydinlatmalar mevcuttur. Bu aydinlatmalar sehrin parildayan 1siklarinin bir devami
gibidir. Cephenin striiktiiriiniin konturlarin1 vurgulayan LED 151k seritlerinin renkleri
degisebilmekte ve kutup isiklarim1 andiran bir goriintii ortaya c¢ikmaktadir. Japon
kiiltiirtinden esinlenmis olan minimalist mekanda mobilyalar beyaz corian, zemin ise
gri ahsap kaplamadir. 18 m uzunlugunda, 4 m genisliginde, 3.5 m yiiksekliginde ve
22 ton agirhigindaki striiktiir kuzey Fransa’da Cherbourg’da kayak iskelesinde
tiretilmis ve iki par¢a halinde ¢atiya tasinmigtir. Catida iki parga birlestirilmistir.

Electrolux farkl iilkelerde bina ¢atilarinda pop up mekan agmaya devam etmektedir
(Sekil 4.34). 2011 yilinin aralik ayinda, Milano Duoma’da, The Cube in Milan

adinda 18 kisilik bir pop up restoran agmistir. The Cube in Milan 6glen ve aksam
yemekleri vermektedir. 19 Aralik 2011, 26 Nisan 2012 arasinda hizmet vermesi

planlanmaistir.

S ' = ! ¥ el ” l ‘ / ki ”J
Sekil 4.34 : The Cube, Milano, Italya, 2011 (http://degustinations.com/the-cube-

milan-electrolux/; http://www.coolhunting.com/food-drink/the-cube-by-
electrolux.php; http://www.electrolux.co.uk/Cube/Milan).
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Electrolux web sitesinde yakinda Stokholm’de ve Londra’da pop up mekan agmay1
planladigin1  belirtmistir  (http://www.electrolux.co.uk/Cube/Milan/). Electrolux,
Paris’te Le Palais de Tokyo ile beraber yaptigt Nomiya projesini bu sekilde farklh
sehirlere gore revize ederek devam ettirmektedir. Proje, Fransa’da oldugu gibi yerel
bir mimar tarafindan tasarlanmistir. Sunulan yemek de yine Nomiya Orneginde
oldugu gibi baska bir {ilkenin mutfagindan segilmistir. Tasarim olarak yine petekler
kullanilmistir. Nomiya 6rneginde oldugu gibi yar1 transparan ve transparan kabuga
sahip bir pop up mekandir. Milano’daki Ornekte farkli olarak pop up mekanin 4
ayligma var olmast planlanmistir. Ancak baska sehirlerde ayni sekilde pop up
restoranlar acilmaya devam edilecegi duyurulmustur
(http://www.electrolux.co.uk/Cube/Milan/). Siire kisalmis, pop up mekanin var
olacag yer sayis1 artmistir. Electrolux'iin hedef kitlesi olan diger Avrupa sehirlerine

de yonelme oldugu goriilmektedir.

e AnnaSui®

Amerikan parekende zinciri Target, biinyesinde satilacak olan Anna Sui
koleksiyonunu tanitim amacli, New York’ta, Eyliil 2009°da, ii¢ giinliigiine bir pop up
mekan agmistir (Sekil 4.35). Pop up mekan acildigr sirada ayn1 zamanda New York
Fashion's Night Out etkinligi gerceklesmistir. Bu sekilde daha genis bir kitleye
ulasilabilmistir. Pop up mekan, ticari aktivitenin yogun oldugu bir bolgede, daha

once bir festivale ev sahipligi yapmis olan bir konutta yer almistir.

downtown_pad_for_anna_sui_pop-up/newyork/story/16525).

Mekanin tasarimi Anna Sui’nin bohem estetigini yansitacak sekildedir. Tasarimct bu
koleksiyonda popiiler televizyon dizisi Gossip Girls’den  esinlenmistir.
Koleksiyondaki drtinler dizideki dort ana karakterinin tarzini yansitmaktadir. Mekan

tasarimi da bu karakterleri yansitacak sekildedir. Kiigiik odalar, koridorlar ve

%8 Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Callmejewels2009 Drescher2009 Sekula2009 Sui2009Vanity Fair Magazine 2008a Vanity Fair
Magazine2008b.
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merdivenden olusan mekanda mor ve siyahin tonlarinda mobilyalar bulunmaktadir.
Malzemenin siradis1 kullanimi ve {iriinle yapilan enstalasyonlar goze carpmaktadir.
Bodrum katta, kihif gecirilmis mobilyalar, boyanmis eski teneke kutular,
burusturulmus gazete kagidi, manken pargalart ile doldurulmus kutular arasinda
serbest duran askiliklar, dolaplar ve sandiklar mevcuttur. Ust kat ise 6zel tasarim
duvar kagitlari, dekoratif avizeler, antik aynalar ve doldurulmus tavuskusu ile dekore
edilmistir. Daha ferah bir yerlesime sahiptir. Ek olarak mekanin ¢esitli yerlerinde
David Stark’in vinyetleri bulunmaktadir. Giriste ve DJ standinin oldugu mekanda
duvarlar Bullseye Times gazetesiyle kaplanmistir. Ayn1 zamanda mekanda Target’in
logosu olan boga goézii de bulunmaktadir. Logo déseme, duvar ve tavanda gesitli
yerlerde karsimiza ¢ikmaktadir. Birbirinden farkli tarzlara sahip olan dort
karakterden esinlenerek olusturulan koleksiyona ev sahipligi yapan pop up mekan,
bu farkli karakterlerin bir arada bulunmasindan kaynaklanan eklektik bir estetige
sahiptir. Bu eklektisizme Target'ta logosuyla farkli yiizeylerde eklemlenmistir. Pop
up mekan olarak bir konutun secilmesi, diziyle ve karakterlerle kurulmak istenen
iliski nedeniyledir. Daha ger¢ek¢i bir atmosfer yaratmak i¢in canli mankenlerin
kullanim1 da bu etkiyi artirmaktadir. Bu sekilde mekan1 deneyimleyenler bu diissel
atmosferin bir pargasi olarak iist gerceklik olustururlar. Mekan, Kkoleksiyona ait

blttnsel bir deneyim yasatmaktadir.

e Gucci-lkon Temporary®
Gucci’nin kreatif direktorii Frida Giannini ve DJ Mark Ronson beraber c¢alisarak
Icon-Temporary isimli smirli sayida iretilmis bir ayakkabi koleksiyonu
olusturmustur. Bu koleksiyonla stillerin olusumuna ilham kaynagi olan sosyal grubu
etkilemek amaglanmistir. Doksan yil boyunca bir yasam stili markasi olarak
tanimlanan Gucci bu projeyle markanin moda diinyasinda yenilik¢i ve otorite olma
imajin1 giliglendirmeyi amaglamistir. Gucci bu koleksiyonu tanitmak ve satmak icin
farkli sehirlerde, 23 Ekim 2009 tarihinden itibaren iki hafta siireyle acik olacak
sekilde Gucci-Icon Temporary isimli pop up mekanlar agmistir (Sekil 4.36). Aym
anda birka¢ yerde pop up mekan acan Gucci bu sekilde daha fazla ticari hareketle
ayni anda birka¢ yone dogru geometrik biiyiimeyi hedeflemistir. Bu nedenle; moday1

yakindan takip eden, imajma Onem veren, orjinal olma cabasinda olan ve trendlere

% Bu ¢rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Alexander, 2010; Edelson, 2009; Emily, 2010; Gucciofficial, 2010; Gucci, 2009; Kan, 2009b; Url-41;
Url-42; Url-43; Url-44; Url-45; Url-46.
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yon veren sosyal gruplarin yogun oldugu New York, Miami, Londra, Berlin, Paris,
Hong Kong ve Tokyo gibi 6nemli moda schirlerinde pop up mekan agma
hedeflenmistir. Bunlardan New York, Miami, Londra ve Tokyo sehirlerinde agilanlar
internet sitelerinde paylasilmaktadir. Segilen yerlere 6zel olarak karar verilmistir. Bu
yerler o sehirlerdeki koleksiyoncu ve zevk sahibi kisileri ¢ekme potansiyeline

sahiptir. Sehirlerin popiiler aligveris alanlarina uzak konumdadir.

Sekil 4.36 :Gucci-lkon Temporary, New York, ABD, 2009
(http://www.sariandcompany.com/2009_10 25 archive.html).

Diigiik maliyetle hizli uygulanabilen ve marka deneyimi yasatan bir tasarim
yapilmistir. Pop up mekanin parlak, beyaz duvarlarinda kirmizi ve yesil seritlerden
olusan Gucci amblemi biiyiitilerek vurgulanmistir. Siyaha boyali kolonlarla
¢ercevelenmis cam vitrin lizerinde Gucci’nin kirmizi logosu yer almaktadir. Logo
spreyle yapilmis bir graffiti imaj1 vermektedir. Minimalist mekanda marka renklerine
vurgu yapilmistir. Gorsel marka deneyiminin yaninda ayni zamanda agilis partisi
verilmis ve bu sekilde pasif katilimin oldugu eglenceli bir deneyim yasatmak

hedeflenmistir.

e The Wired®

Internetten satis yapan Wired, 18 Kasim-31 Aralik 2009 tarihleri arasinda New
York’ta pop up mekanlara siklikla rastlanan bir aligveris caddesinde bir pop up
mekan agmustir (Sekil 4.37). Wired dergisi tarafindan agilmis olan pop up i¢
mekanda amag¢ satis yapmak degil, teknolojik gelismelere iligkin bir farkindalik
yaratmaktadir. Wired’in yayincis1 Jay Lauf’a neden pop up mekan actiklari
soruldugunda okuyucularinin teknoloji merakin1 gideren en son ve en iyl olan
gelismeleri yayinlayan bir otorite olduklarini vurgulamak amacinda olduklari
belirtmistir
(http://www.newyorkology.com/archives/2006/11/wired_popup_sto.php).

%0 By ¢rnek hakkida edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Alcaidinho, 2008; Beale,2009; Paul, 2008; KarmaloopTV, 2009; Url-37; Url-38; Wang, 2008.
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Miisteri odakli bir yaklagimla agilan pop up mekanda onemli olan miisterinin
biitiinsel bir marka deneyimi yasamasidir. Satis, mekana yerlestirilmis bilgisayarlar

kullanarak derginin internet sitesinden siparis verme yontemiyle yapilmustir.

Yazi ve grafik o6gelerin yogun kullanildigi mekanda farkli deneyimler sunan
boliimler yer almistir. Bu deneyimler mutfak, oyun odasi gibi evin farkh
bolumlerinde olan aktiviteleri icerir. Ev ici aktiviteler icin tasarlanan bélimlerde ev
atmosferi yasatmak amaciyla magaza icinde cesitli yerlere ev sinemasi sistemi
yerlestirilmistir. Mekanda ayn1 zamanda ev atmosferi yaratmak amaciyla i¢eceklerin
oldugu iki buzdolab1 da bulunmaktadir. Bunun yaninda Game Day Sundays ve The
North Face Expedition fotograf¢ist Jimmy Chin ve video sanatgist Renan Ozturk’le

beraber fotograf ve video seansi gibi aktiviteler yer almistir. Aktif katilimin oldugu

bir deneyim yasanmuistir.

T f -

Sekil 4.37 :The Wired, New York, ABD, 2009 (http://ny.racked.com/archives/
2009/11/23/now_open_wireds_meatpacking_popup.php#wired-pop-
up-13).

e Zoucorp.®
Varsova tabanlt moda markasi Zou corp. tanitim ve satis yapma amaciyla Aralik-
Mart 2010 tarihleri arasinda Varsova’da bir mobil pop up mekan a¢mistir. Mobil

mekan sehir merkezinde Varsova’nin iinli bir kafesinin karsisinda meydanda

konumlanmistir (Sekil 4.38).

Yatirnmcinin ~ atiklarimin - bulundugu iki  ofis konteynerinin birlestirilmesiyle
olusturulan mekan 4.65m x 5.60m x 2.31m boyutlarindadir. Is1 yalitim1 yapilmis olan
konteyner Varsova’nin yagmur, kar, donma gibi -20 ° C’ye kadar olan hava
sartlarina uygundur. Mekanla ilgili dikkat ¢ceken diger bir etki de iceriye girildiginde
siirpriz yaratmasi olmustur. Pop up mekan disaridan sihirbazin sihir kutusunu

andiran, goze carpmayan, kiigiik, siyah bir kiip gibi algilanmaktadir. Ancak igeri

3! Bu drnek hakkida edinilen bilgiler, agsagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Frearson, 2011; Katrina, 2011; Url-93; Zuo Corp., 2011.
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girildiginde disaridan tahmin edilemeyen atmosferiyle girenlere siirpriz yapmaktadir.
27 m? olan mekanda, 4.5 m x 4.5 m boyutlarinda sergi alani, depo alan1 ve prova
alant bulunmaktadir. 2.2 m tavan yiiksekligi ¢ok diisiik oldugu i¢cin mekani genis
algilatarak daralma hissini yok etmek tasarimda belirleyici amag olmustur. Duvar ve
tavanda ayna kullanimiyla smirlanmishik hissi yok edilmis, mekan algisi
genisletilmistir. LED aydinlatma ile ayna kaplanmis yiizeylerin kesisimleri
belirginlestirilmis, vurgulanmis ve mekanda iliizyonla sonsuzluk hissi yaratilmistir.
Bu aydinlatma mekandaki tek aydinlatmadir. Mekanin bir bolimii depo ve prova
odast olarak kullanilmistir. Arka kapilar ve prova bdliimiiniin dis yilizeyi aynayla
kaplanmistir. Prova odalarinda siyah kumas kullanilmistir. Mekanda miisteriler
aynalar sayesinde odak noktasi oldugundan kendilerini farkli agilardan
gorebilmektedirler, bu nedenle prova odasinin i¢inde ayna bulundurmaya gerek
kalmamigtir. Zemin siyah linolyumla kaplanmistir. Diisik maliyetle hizli
uygulanabilen, minimumda ¢06ziilmiis mekanda akilda kalici bir atmosfer

yaratilmistir.

& ’ !
Sekil 4.38 : Zou corp., Varsova, Polonya, 2010 (http://trendland.net/zuo-corp-s-pop-
up-store-in-warsawy/).
e Target - Liberty of London®
Amerikan parekende zinciri Target, Ingiliz moda markas1 Liberty of London ile
birlikte ¢aligmus, Ingiliz markanin {iriinlerini Amerika'da Target'in hedef kitlesi olan
sosyal grubun ekonomik kosullarina uygun hale getirerek pazarlamistir. Koleksiyon
Target’1n agtig1 pop up mekandaki tanitimindan ve 6n satisindan sonra Target'in satig
yerlerinde satisa sunulmustur. Pop up mekan, 11-13 Mart 2010 tarihleri arasinda
New York’ta ticari aktivitenin yogun oldugu bir aligveris caddesi {izerinde i¢

mekanda konumlanmistir (Sekil 4.39).

32 Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Caitlin, 2010; Grinspan, 2010; Hughes, 2010; Retrogurl, 2010; Target, 2010; Utalkmarketing3, 2010;
Weling, 2010.
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Target, halusinojenik bahar temali i¢ bahge atmosferi yasatan mekanla, Manhattan’in
yapilasma ve insan trafiginin yogun oldugu béliimiinde, magazaya girildiginde
iirlinle baglant1 kuran diigsel bir atmosfer yaratmayi hedeflemistir. Liberty’nin klasik
cicek baskilar1 biyiiltilerek duvarlar kaplanmis ve fon olusturmustur. Mekanda
Ingiliz gelenegini yansitan dev ¢aydanlikla beraber, gicek desenli duvar kagitlari,
cicek desenli kumasla kaplanmis saksilar, elbiseler, cicekler, yesil bahge ¢imi
kaplamalar yer almaktadir. Malzemenin siradist kullaniminin géze carptiglr pop up
mekanda, iirlinle enstalasyon yapilan i¢ mekan tasarimina koleksiyonun karakteri
yansitilmistir. Pop up mekanin dev vitrin camlarindaki grafik ogelerde Target
amblemi yer almakta ve Liberty of London imajlariyla biitiinlesmektedir. Diissel bir

atmosfer yaratilarak iist gerceklik olusturulmus, marka deneyimi yasatilmis ve pasif

katilimin oldugu bir deneyim yasatilmistir.

¥ | Lt

Sekil 4.39 : Target - Liberty of London, New York, ABD, 2010
(http://www.shefinds.com/2010/targets-one-of-a-kind-liberty-of-london-
bag-made-out-of-nyc-billboards/; http://besenretail.wordpress.com /tag/
pop-up/; http://ny.racked.com/tags/liberty-of-london-for-target-pop-up).

e The Denim Bar®®
Tasarimcilarin ulagilabilir fiyatlara liks {drlinlerinin satildigi web sitesi my-
wardrobe.com, 27-28 Mayis 2010 tarihleri arasinda Londra’da ticari aktivitenin
yogun oldugu bir aligveris caddesinde, The Denim Bar isimli bir pop up mekan
acmistir (Sekil 4.40). Kiyafetleri deneyerek satin almanin miimkiin oldugu ve parti
yapilan mekanda, aligveris yapan kitleyi gozlemleyerek miisteri hakkinda veri
toplama amaglanmistir. Miisteri odakli bir yaklasimla yapilan etkinlikte, pasif

katilimin oldugu eglenceli bir deneyim yasatmak hedeflenmistir.

Pazarlama icin ayrilabilecek biitce kisithh oldugunda hedef kitlenin ve segilen
yontemin 1yl tanimlanmasi1 gereklidir. Hedef kitlenin hangi sosyal grupta oldugu,

ritiielleri, aligkanlaklari, normlari, gelenekleri ve degerleri iyi arastirilmali ve takip

% Bu drnek hakkinda edinilen bilgiler, agsagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Hambly, 2010; Oliver, 2010; Syncfilms, 2010; Url-128.
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edilmelidir. The Denim Bar’da amaglanan, aligveris yapan kitleyi tantyarak dogru

pazarlama stratejisi olugturabilmektir.

Nudie, PRPS, Acne, Stone Island ve Levi’s gibi kot markalarinin satildigi mekanda
urtnlerin sergileme amacli balonlara asilmasiyla bir enstalasyon yapilmistir. Ayni
zamanda {irlinle iligki kuran mavi renkte neon aydinlatmalarla eglenceli bir parti
atmosferi yaratilmistir. Satilan {rtinle iliski kurulabilmesi amaciyla mobilyalar i¢in
malzeme olarak kot kumasi kullanilmistir. Malzemenin siradisi kullaniminin goze
carptifi mekan, akilda kalici atmosferiyle markaya iliskin mekansal bir deneyim
sunmaktadir. Sadece iki glin a¢ik kalmis olan mekan diisiik maliyetli malzemelerin

kullanildig1 ve hizli uygulanabilen bir tasarima sahiptir.

Sekil 4.40 : The Denim Bar, Londra, Ingiltere, 2010 (http://blog.nudiejeans.com
/post/9829427128/denim-bar-pop-up-shop-in-london?a62ea520;
http://www.myfashionlife.com/wp-content/uploads/2010/05/denim-

bar.jpg).

e Richard Chai & Snarkitecture®
Boffo, New York'ta kar amaci giitmeyen bir kiiltiir organizasyonudur. Amaglari
sanatgilar ve tasarimcilar i¢in firsatlar yaratarak sanat ve tasarimi, sergiler ve
etkinliklerle halka sunmaktir. Mimari tasarim ile ilgili internetten yayin yapan
Architizer, Boffo ile birlikte Boffo Building Fashion isimli bir etkinlik diizenlemistir.
Etkinlikte, ayrica uluslararasi bir yarisma da diizenlenmistir. Yarismada mimarlar ve
yenilik¢i moda tasarimcilarinin birlikte ¢alisarak, olusturduklar tasarimlar arasindan
secilenler sehir icinde uygulanmistir. Tasarimlar ayni zamanda sinirl siirede ve
siirlt biitceyle uygulanabilir olmak durumundadir. Bu sekilde moda tasarimcilari
imajlarini tanitarak mevcut pazarlarini gelistirme firsat1 yakalamiglardir. Her serginin
acilisinda parti verilmektedir. Bu sekilde eglenceli deneyim yasatmak hedeflenmistir.
BOFFO Building Fashion etkinligi kapsaminda yer alan pop up mekanlardan birinde

moda tasarimcist Richard Chai’in koleksiyonunun verdigi his deneyimlenmistir.

%% Bu 6rnek hakkida edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Pinter, 2011; Retail Design Blog, 2011; Url-39; Url-40.
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Pasif katilimin oldugu estetik deneyim yasatmak hedeflenmistir. Konteynerin
disindan igeride nasil bir atmosfer oldugu anlasilmamaktadir. Bu sayede i¢ mekana
girildiginde siirpriz yasanmaktadir. Mobil pop up mekan, 21-31 Ekim 2010 tarihleri
arasinda ve on giin siireyle New York’ta High Line Park’ta yer almistir (Sekil 4.41).

Pop up mekanin tasariminda daha 6nce HL23 emlak ofisine ait olan konteynerin
mevcut striiktiirli ve arkasindaki kopiikler kullanilmistir. Beyaz renk EPS mimari
kopiiklerin 1sitilmis kablo kullanilarak sekillendirilerilmesiyle buzullardan olusan bir
magara atmosferi yaratilmistir. “Artik New York’ta degiliz” hissi yasatilan mekanda
kopiigiin sekillendirilmesiyle olusturulan oyuklara bayan ve erkek koleksiyonlar
yerlestirilmistir. Sergi sonunda malzeme {ireticiye verilmis ve tekrar rijit yalitim
kopiigiine doniistiiriilmiistiir. Ug¢ giinde uygulanan mekan, The Last Magazine’in ev
sahipligi yaptig1 kutlama ile agilmistir. Bu sekilde pasif katilimin oldugu eglenceli
bir deneyim yasatmak hedeflenmistir. Proje 5000 dolar biitceyle ve kisitl zamanda
gerceklestirilmistir. Mobil pop up mekan kisitli biitgeyle, kisa siirede, mevcut
malzemelerin kullanilmasiyla tasarlanmistir. Imaj tanitimi icin tasarlanan program ve

pop up mekan kendine 6zgii kurgusu ve tasarimiyla yaratici niteliktedir.

Sekil 4.41 : Richard Chai & Snarkitecture, New York, ABD, 2010.
(http://retaildesignblog.net/2011/05/27/richard-chai-store-by-
snarkitecture/; http://www.psfk.com/2010/10/retail-interior-as-sculpture-
richard-chai-snarkitecture-popup-store.html#ixzz1XqGKgiKa).

o Airwalk®
Airwalk’un sinirlt iretim koleksiyonunu tanitmak ve satmak amaciyla bir sanal pop
up mekan tasarlanmistir (Sekil 4.42). Mekana ulasmak igin akilli telefonlara indirilen
bir aplikasyona ihtiya¢ duyulmustur. Bu aplikasyon ile sanal pop up mekanin sehir
icindeki yeri bulunabilmistir. O yere telefonla bakildiginda havada ugan bir ayakkabi
goriilmiis ve model segilerek aligveris yapilabilmistir. Aligveris sonrasi iirlin eve

teslim edilmigtir. Washington Square Park, New York ve Venice Beach, Los

® Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Goldrungo, 2011; Hui, 2010; Ozler, 2010; Wisel, 2010; Url-98; Url-99; Url-100; Url-101; Url-102;
Url-103.
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Angeles’ta olusturulan sanal pop up mekanda satiglar gergeklesmistir. 6 Kasim 2010
tarihinde sadece bir giin acik kalmis olan mekan heyecan yaratmis, sosyal medyanin
ilgisini ¢ekmis, blog yazarlan tarafindan online olarak reklami yapilmistir. Msnbc
kanalinda yeni trendlerin tanitildig1 bir programda konu hakkinda yapilan roportaj
yaymlanmistir. Bu sekilde reklam i¢in de para harcanmamistir. Airwalk’un New
York ve Los Angeles’ta actig1 sanal pop up mekan, orjinal bir fikir olmasiyla hem
katilimcilardan biiyiik ilgi gérmiis hem de sosyal medyanin ve televizyon kanalinin

ilgisini ¢cekmeyi basarmistir.

Sekil 4.42 : Airwalk, New York, Los Angeles, ABD, 2010
(http://www.youtube.com /watch?v=4erNe_NpdyE).

Kullanilan y6ntem zenginlestirilmis gerceklik (augmented reality) olarak
tanimlanmaktadir ve mevcut ve gelecekteki kullanimlariyla ilgili bilgiye tezin 3.

boliminde yer verilmistir.

e The Push Button House*®
[lk olarak Haziran 2007°de Venedik Bienali’nde yer alan mobil pop up mekan, ikinci
olarak 3-30 Aralik 2010 tarihleri arasinda New York’da aligveris fonksiyonunu da
barindiran ¢ok fonksiyonlu bir gokdelen olan Time Warner Center'da tg¢linci olarak
da Ekim 2008’de New York Wine & Food Festival sirasinda Meatpacking District,
New York’ta yer almistir (Sekil 4.43). Farkli alanlarda konumlandirilabilir olusu ile

ilgi cekici bir 6rnektir.

The Push Button House, Illy’nin yeni {iriinii olan espresso makinasini tanitma amagli
tasarlanmigtir. Ayn1 zamanda bu proje, Illy’nin yenilige, sanata, siirdiiriilebilirlige
verdigi 6nemi yansitan bir ara¢ olmustur. Kahve markasi Illy’nin “The Push Button

House” projesi ile amaclanan tiiketicinin tercihlerini degistirmeye odaklanmak degil

% Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Dunn, 2005; IllycaffeSpA, 2010a; Johnson, 2007; Nate db., 2009b; Rich, 2005; Sekula, 2007; Url-
105; Url-104; Url-129; Url-130.
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ona bagka neler yasayabilecegini ve isteyebilecegini gostermektir. Miisteri odaklt
olan bu etkinlik kapsaminda Illy's Universita del Caffé’den barmen Giorgio Milos
kahve yapimimi ve kahve ile yapilabilecek kokteylleri tanitmistir. Pasif katlimin
oldugu bir deneyim yasanmistir. Pop up mekanda ayni1 zamanda performans sanati ve
dans gosterisi de izlenebilmistir. lly, sanata verdigi onemi bu sekilde deneyimletmek

istemektedir.

Sanat¢1 ve mimar Adam Kalkin tarafindan tasarlanan mekan geri doniistiiriilmiis
deniz tasimaciligt konteynerindan olusturulmus bir mini kafedir. Bu konteyner
bilgisayar destekli hidrolik bir sistem sayesinde, bir diigmeye basilmasiyla 90 saniye
icinde acilmaktadir. Bu sekilde kompakt bir konteynerden mobilyali ve fonksiyonel
bir mekana donlismektedir. Esas olarak celik, ahsap, pleksiglas ve geri doniisiimli
malzemeler kullanilmistir. Konteyner i¢cinde mobilyali mutfak, yemek odasi, yatak
odasi, lounge ve kiitiiphane bulunmaktadir. Marka degerini yansitan proje teknolojik
unsurlartyla yenilige, geri doniislimlii malzeme kullanimiyla siirdiiriilebilirlige
verilen Oonemi yansitmaktadir. Teknolojik bir iirlinlin tanitildigi mekanin tasarimi
iirtinle bu anlamda iliski kurmaktadir. Ev atmosferinde tasarlanmis olan mekanda,
misafirlere kahve ve degisik kahve kokteyller ikram edilmekte ve bu sekilde bir {ist-
gerceklik yasatilmakta ve yaratilmaktadir. Yeni Urlin ve markayla ilgili buttnsel bir

bir deneyim yasatmak hedefiyle kurgulanan pop up mekan, bilinenin bilinmedik

sekilde ele alinisi ile dikkat ¢ekici ve yaratici bir niteliktedir.

Sekil 4.43 : The Push Button House, Venedik, italya, 2007; New York, ABD, 2007,
2008 (http://www.alternativeconsumer.com/2007/10/12/push-button-
house-is-transformed-shipping-container/; http://www.bizbash.com
filly_rolls_out_artsy_pop-up/newyork/story/9418).

e The Clinique Star Tour 2011%
Dermatologlar tarafindan gelistirilen ve aler;ji testi yapilmis 100% kokusuz cilt bakim

iiriinleri satan Clinque markasi, imaj tanitimi amaciyla, gilizellik, moda ve egitim

s Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Capxionmedia, 2010; Googling87, 2011; Jessying, 2011; Stephanieee, 2011; Url-115; Url-116; Url-
117; Url-118; Url-119; Url-120.
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icerikli bir etkinlik diizenlenmistir. Imaj tanitimiyla mevcut pazarin gelisimi
hedeflenmektedir. Etkinlik cercevesinde 2 Temmuz-3 Agustos 2011 tarihleri
arasinda, bir ay siireyle Malezya’da tliniversite kampiisleri gezilmistir. The Clinique
Star Tour 2011’in miisteri odakli yaklasimi, genclerle birebir iletisim kurmak i¢in
hazirlanmis, eglenceli, ilgi ¢eken, direk iirlinle ilgili biitliinsel bir deneyim yagatmak
tizerine kuruludur. Ulke icinde birden fazla yerde etkinligin yapilmis olmasi, Clinque

icin birkac yone buyume hedefini yansitmaktadir.

Clinique’in magazin dergisi Cloe’nin partnerliginde yaptig1 etkinlikte, katilimcilara
uzmanlar tarafindan cilt analizi ve makyaj yapilmistir (Sekil 4.44). Bu sekilde
miisterinin neye ihtiyact olugu dikkatlice incelenmis ve ona yonelik {irtinler

Onerilmistir. Bu yaklasim, uzun dénemde miisteri giivenini kazanmay1 saglamaktadir.

Cilt analizi, makyaj ve sa¢ yapimindan sonra katilimcilarin moda fotograf¢ilart
tarafindan fotograflar1 ¢ekilmistir. Katilimcilar fotograflarini etkinligin sitesinden
indirebilmislerdir. Bu fotograflarla yarismaya katilan ve birinci olan katilimciya Cloe
tarafindan tiim makyaj yapilmis ve dergiye kapak olma sansi taninmistir. Ayrica
Clinique iiriinlerinden hediye edilmistir. Ikinci ve iigiincii olan katilimcilara ise
dergide bir tam sayfa yer ayrilmis ve Clinique iiriinleri hediye edilmistir. Ilk e
girenler ayrica, secilmis rol modelleri tarafindan kariyerleri i¢in birebir seans
almiglardir. Etkinlikte anlamli faydalarin saglandigi, aktif katilimin oldugu,

eglenceli, stiriikleyici ve heyecan verici bir deneyim yasanmustir.

CINQUE 7 4>
Star Tour 2011 ﬁ‘\
1 partershp win CLEO \

http://justnorahs.blogspot.com/

Sekil 4.44 : The Clinique Star Tour 2011, Malezya, 2011 (http://www.askcleo.com
/index.php?option=com_idoblog&task=viewpost&id=11826&Itemid=61;
http://justnorahs.blogspot.com/2011/07/ clinique-star-tour-2011.html).

12 iiniversite ve 5 aligveris merkezi gezen {i¢ ton agirhigindaki etkinlige ait kamyon,

sekiz adet makyaj stiidyosu, sa¢ merkezi ve mini stiidyo tagimistir. Ozel tasarim

kamyon, duraklarda hizlica makyaj stiidyosuna doniisebilmistir. Clinique’e ait mobil
pop up mekanda logosunda bulunan hijyen ve saglik imaji olan beyaz renk
kullanilmigtir. Sade ve fonksiyonel olan mekanlar pek ¢ok yere kuruldugu icin kolay

monte/demonte edilebilen tiirdedir, hafiftir ve minimumda ¢6ziilmiistiir. Hafif ¢elik
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striikktiir iizerine, markaya iliskin yaz1 ve grafik 6gelerin basilmis oldugu beyaz

branda gerilmistir. Diisiik maliyetli malzeme kullanimi dikkat ¢gekmektedir.

Imaj tanitimi igin tasarlanan program ve pop up mekan kendine 6zgii kurgusu ve

tasarimiyla yaratici niteliktedir.

o Levi's® Workshops38
Kendini bir kent Onciisli olarak tanimlayan Levi’s®, mevcut pazarim gelistirmek
amaciyla sanat, miizik ve tasarim diinyasina iliskin yaratici ve aktif katilim saglanan
workshop’lar diizenlemektedir. Miisteri odakli bir yaklasima sahip olan marka, halki
ve pozitif sosyal degisimleri destekleyen kimligini belirginlestirme, Yyaratma,
esinlenme ve igbirligi kavramlarin1 deneyimleterek yerel halkla duygusal bag kurma
ve onda marka ile ilgili olumlu bir hafiza yaratma amacindadir. Farkli sehirlerde
yapilan workshoplarin konulari, katilimeilara fayda saglamasi hedeflendiginden yere
ozgii secilmistir. Ornegin Los Angeles’ta film, New York’ta fotograf, New
Orleans’ta miizik workshop’1 diizenleme planlanmistir. Marka bu sekilde siirtikleyici
bir deneyim yasatarak, imaj tanittimiyla birka¢ yonde biiylimeyi hedeflemistir. Ayni

workshop kapsaminda bulunan sergiyle de estetik deneyim yasatilmistir.

Workshop, The Museum of Contemporary Art, Los Angeles, MOCA’da, 17 Nisan-8
Agustos 2011 tarihleri arasinda, dort ay siireyle yapilmistir (Sekil 4.45). Workshop’ta
sokak sanati, grafiti ve alt-kiiltiirler, gesitli filmlere ve video projelerine konu
olmustur. Los Angeles’ta film workshop’unun yapildig1 mekanda kamera ¢ekimi, ii¢
boyut ve animasyon konularinda 6zel misafirler, uzmanlar, tarafindan haftalik egitim
workshoplar1 verilmistir. Los Angeles tabanli kiiratdr ve tiyatrocular yardimiyla
sanat, kaykay, mizik ve yemekle ilgili film gosterimleri yapilmistir. Film yapimciligi
icin gereken son model bilgisayarlar, diizenleme ekipmanlari, ekipman kiralama,
film kiitliphanesi ve dijital ekipmanlar saglanmistir. Ayn1 zamanda katilimcilarin
cektikleri filmleri gosterebilecekleri gosterim odalart da mevcuttur. Ekipmanlarin
oldugu yerde duvarda kisa aciklamalar da yer almistir. Mekanda ekipmanlarin
sergilendigi raflar, kullanilacak aletlerin ve bilgisayarlarin oldugu masalar mevcuttur.
Gizli aydinlatmanin oldugu pleksiglas iizeri yazilar, metal ¢er¢eve iizeri neon 151kl

yazilarla yonlendirme yapilmistir. Pop up mekanin tasarimi yerel halki korkutmadan

%8 Bu drnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:

Buche, 2011; 5 Boroughs Photography, 2011; Compton, 2010; Drieu, 2010a; Drieu, 2010b; Fawkes,
2010; L. Ruano., 2010; Levis Ready To Work, 2010a; Levis Ready To Work, 2010b; Rubin, 2010;
Spin Staff, 2010; Yasmine, 2010; Url-74.
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davet eden, minimumda ¢oziilmiis, hizli1 uygulanabilen, fonksiyonel, diisiik maliyetle
uygulanabilir niteliktedir. Yazi1 ve grafik ogelerin kullanimiyla yonlendirme ve

bilgilendirme yapilmuistir.

Levi's® markasi, MOCA’daki Sokakta Sanat Sergisi’nin sponsoru olmustur. Sanat
diinyasi ve tnliilere liderlik eden miize ve organizatorler oncii topluluklarin tizerinde
onemli kudlturel etkileri olan graffitiyi kataloglamiglardir. Levi’s®, MOCA’yla
isbirligi yaparak sokak sanatcilarinin ¢aligmalarinin oldugu Levi's® Trucker Jackets
isminde bir koleksiyon olusturmustur. Tiiketici, bu koleksiyonun olusumunda, marka
etkinligi cercevesinde iireticiyle etkilesim halindedir ve iiretime katilmistir. Uretim

ile tiiketimin yer degisimi s6z konusudur.

Imaj tanitim1 igin tasarlanan program ve pop up mekan kendine &zgii kurgusu ve

tasarimiyla yaratici niteliktedir.

Sekil 4.45 : Levi’s® Film Workshop, MOCA, Los Angeles, ABD, 2011
(http://www.coolhunting.com/culture/levis-film-workshop.php).

o Dezeen Watch Store Pop-up®
Mimarlik ve tasarim magazini olan Dezeen, Londra’da, iinlii markalarin
magazalarinin oldugu, ticari aktivitenin yogun oldugu bir yerde, 29 Haziran-16
Temmuz 2011 tarihleri arasinda iki hafta siire ile bir pop up mekan agmustir. Onde
gelen tarasimcilara ve butik markalara ait saatlerin indirimli fiyatlara satildigi bu pop
up mekan, Dezeen’in kreatif ekibi tarafindan tasarlanmistir. Saatler, daha once ayni
mekanda giizellik ve bakim iriinleri satan magazadan kalma nisler igine
yerlestirilmis, kopek kafesleri iginde sergilenmistir. Kopek kafeslerinin tabaninda,
saatlerin sergilendigi 151k gegiren yiizeyin altina aydinlatma elemani yerlestirilmistir.
Pop up mekanda, enstalasyonu yapilmis olan enerji tasaruflu ampuller de
satilmaktadir. Pop up mekanda, diisiik maliyetli malzeme kullanimi, yaratici

¢ozliimlerle malzemenin siradigi kullanimi ve triinlerle yapilan enstalasyon tasarim

%9 Bu ¢rnek hakkida edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Alexloves2011 Dazed Digital2011 Dezeen2010 Hayes2011a Hayes2011b Url-87.
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kararlar1 olarak dikkat ¢ekmektedir (Sekil 4.46). Bu tasarim kararlariyla, gerilla

pazarlama yaklasiminin mekan tasarimina yansidigi goriilmektedir.
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Sekil 4.46 : Dezeen Watch Store Pop-up, Londra, Ingiltere, 2011
(http://www.dezeen.com/2011/06/29/dezeen-watch-store-pop-up-opens-
at-55-neal-street/; http://www.facebook.com/media/albums/?id=101882
448673).

Tasarimiyla ilgi ¢eken pop up mekan ayni zamanda bir sanat galerisini
andirmaktadir. Satilan {riinlerin yaninda mekanin tasariminit da gérmek icin gelen
tasarimcilar oldugu, magazine ait facebook sayfasindaki fotograf paylasimlar1 ve
yorumlardan gortlmektedir (http://www.facebook.com/dezeen?sk=wall). Pop up
mekanin agilis partisinin fotograflari pek¢ok diger pop up mekanda oldugu gibi
sosyal paylasim sitesinde paylasilmistir. Deneyimsel pazarlamaya gore estetik ve

eglenceli bir deneyim yasatmak hedeflenmistir.
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e Nicola Formichetti, Gage / Clemenceau®
Boffo Building Fashion etkinligi kapsaminda yer alan baska bir pop up mekan Lady
Gaga’nin moda direktorii; Mugler’in kreatif direktorii; Uniglo’nun, MAC’1in ve V
Magazin’in moda stilisti Nicola Formichetti’nin imajin1 tanitmak i¢in tasarlanmaistir.
Nicola Formichettinin kendine ve sectigi markalara ait koleksiyonun verdigi hissi
aktaran mekan Gage/Clemenceau tarafindan tasarlanmistir (Sekil 4.47). Pop up
mekan New York’ta modacilarin oldugu bir aligveris caddesine doniistiiriilmek

istenen bir bolgede yer almistir. 8-21 Eyliil 2011 tarihleri arasinda 13 giin siireyle

gezilebilmistir.
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Sekil 4.47 : Nicola Formichetti, Gage / Clemenceau, New York, ABD, 2011
(http://www.archdaily.com/173859/boffo-building-fashion-nicola-
formichetti-gageclemenceau-architects/; http://www.archdaily.com
1158942/boffo-building-fashion-competition-winners/).

Ykl bir miktar para yatirmak yerine zaman, enerji, hayal giicii ve bilgi yatirim
olarak kullanilmus, ilgi cekici, koleksiyonun verdigi hissi aktaran bir sergi mekani
tasarlanmistir. Miisteri odakli bir yaklasimin {iriinii olan bu mekan, estetik deneyim
yaratarak katilimcilara markayla ilgili giiclii duygular aktarmaktadir. Malzemenin

siradis1 kullanildigi mekanda fiitiiristik bir atmosfer yaratilmustir. iliizyon yaratan

40 Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Fashionologie, 2011; Odell, 2011; Racked Staff, 2011; Stylerumor, 2011; Url-106; Url-107; Url-108;
Url-109; Url-110; Url-111.

101


http://www.archdaily.com/173859/boffo-building-fashion-nicola-formichetti-gageclemenceau-architects/
http://www.archdaily.com/173859/boffo-building-fashion-nicola-formichetti-gageclemenceau-architects/
http://www.archdaily.com/158942/boffo-building-fashion-competition-winners/
http://www.archdaily.com/158942/boffo-building-fashion-competition-winners/
http://www.archdaily.com/158942/boffo-building-fashion-competition-winners/
http://ny.racked.com/authors/racked-staff
http://www.youtube.com/user/stylerumor

mekan, hafif kompozit striiktiire monte edilmis robot kesimli yansitict yiizeylerden
olusmaktadir. Bu yansitict ylizeyler aluminyum klipslerle birlestirilmistir. Kesilmis
elmas1 andiran bir mekan olusturulmustur. Yansitici ylizeyle kaplanmis plastik zemin
kaplamasi ¢izilmeye dayanimlidir. Uriinle enstalasyon yapilan mekanda, yiizeydeki
kirilmalar  ve  yansimalarla  sergilenen objeler beklenmedik acilardan
goriilebilmektedir. Sonsuzluk ve kaos hissi yasatan mekanda, pasif katilimin oldugu
estetik bir deneyim yasatmak hedeflenmistir. imaj tanitimi1 icin tasarlanan program

ve pop up mekan kendine 6zgu kurgusu ve tasarimiyla yaratici niteliktedir.

e Irene Neuwirth & TheVeryMany*!
Boffo Building Fashion etkinligi kapsaminda yer alan baska bir pop up mekan, 29
Eylul-12 Ekim 2011 tarihleri arasinda, New York’ta sergilenmis olan Irene
Neuwirth&TheVeryMany ¢alismasidir (Sekil 4.48). Bu ¢alismanin yer aldigt pop up
mekan, New York’ta, modacilarin oldugu bir aligveris caddesine doniistiiriilmek
istenen bir bolgede yer almis ve i¢ mekanda sergilenen enstalaston 13 giin sureyle
gezilebilmistir. Mimari grup TheVeryMany, taki tasarimcisi Irene Neuwirth'in
koleksiyonunun verdigi hissi aktaran bir pop up mekan tasarlamistir. Tasarimda
kullanilan disavurumcu formlar markanin imajin1 yansitma amacindadir. Bu
enstalasyonun oldugu pop up mekan katilimcilara markayla ilgili giicli duygular
aktarmaktadir. Dijital olarak {iretilmis, hizli uygulanabilen tasarim karmasik bir
mimari yapiya sahiptir. Fibulae ismindeki tasarim, islenmis brostaki gibi semboliktir.
Malzemenin siradisi kullanimina 6rnek olan tasarimda altin rengine boyanmis 100
tabaka anodize edilmis aluminyum kullanilmistir. Dall1, budakli gibi algilanan altin
rengi kafesin bitki sap1 gibi goriinen bdliimleri mevcuttur. Bu bolimlerin disa
acildigi noktalar cam fanuslarla kapatilmigtir. Cam fanuslar i¢inde metal tas
dengesinin incelikle tasarlandigi takilar sergilenmistir. Architectural Systems
malzeme ve etkinlik sponsorudur. Yaratici ve orjinal bir tasarima sahip olan mekan
bu sekilde minimum harcamayla uygulanabilmistir. Sergi mekaninin kendisi
sergilenen objelerle i¢ ige gecmis ve bir biitiin olusturmustur. Liiks kavramini
hissettiren mekanda degerli taslardan yapilmis olan takilar sembolize edilmistir. Pasif
bir katilimin oldugu estetik deneyimin yasatilmasi hedeflenmistir. Miisterinin pop up

mekanda markayla ilgili yasadigi bu deneyim miisteride hafiza yaratacaktir. Mevcut

* Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Architizer, 2011; Cilento, 2011; Medina, 2011a; Medina, 2011b; Url-112; Url-113; Url-114.
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miisteriler kadar potansiyel miisteriler igin de ilgi ¢ekici olan etkinlik, miisteri odakl

bir yaklasimin {iriiniidiir. imaj tanitim1 icin tasarlanan program ve pop up mekan

kendine 6zgii kurgusu ve tasarimiyla yaratici niteliktedir.

Sekil 4.48: Irene Neuwirth & TheVeryMany, New York, ABD, 2011
(http://totalinspiration.blogspot.com/2011/10/boffo-building-fashion-
presents-irene.html).

e BMW Guggenheim Lab*

Ulasim sektoriindeki BMW markasi, imaj tanmitimiyla mevcut pazarimi gelistirme

amagli, alti y1l siiren BMW Guggenheim Lab isimli bir workshop planlamistir.

Workshop'un oldugu mobil pop up mekan, kent i¢cinde doniisiim geg¢irmis olan bir

alanda iki bina arasindaki boslukta konumlanmustir (Sekil 4.49). Pop up mekan

workshop’tan sonra demonte edilmis ve bir sonraki durag: olan Berlin’e dogru yola
cikilmistir. 2011 yilinda baslayan programin alt1 y1l stirmesi hedeflenmistir. Program
ikiger yil siiren li¢ dongiiden olugmaktadir. Her sehirde birka¢ ay siireyle workshop
yapilmasi planlanmistir. Ornegin Berlin’de 24 Mayis - 29 Haziran 2012 tarihlerinde
bulunulacagi workshop’in facebook sayfasinin info béliimiinde yer almaktadir

(http://www.facebook.com/BMWGuggenheimLab?sk=info).

Programda kent kiiltiiriiniin incelenmesi planlamigtir. Diinya ¢apinda kiiltiirel bir
girisim olan programin ilk dongiisiinde New York, Berlin, Mumbai yer almaktadir.
Daha sonra iki dongiiniin daha gergeklesmesi planlanmistir. Bu sekilde imaj tanitimi
i¢in dokuz sehrin programa dahil olmast BMW markasinin birka¢ yonde biiylime
hedefini gostermektedir. Programa katilim ticretsizdir. Farkli disiplinlerden uzman
ekipler ve yerel halkin katilimiyla diisiince havuzu, halk forumlar1 gibi cesitli

etkinlikler ¢ercevesinde sehir yasantisinin problemlerine ¢6ziim  bulmak

42 Bu 6rnek hakkinda edinilen bilgiler, asagidaki kaynaklardan derlenmistir:
Hill, 2012; Rubin, 2011; Solomon R. Guggenheim Museum, 2011; Url-121; Url-122; Url-123; Url-
124; Url-125; Url-126; Url-127.
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hedeflenmistir. Her dongii bitisinde bir sergi diizenlenmesi planlanmistir. Sergi
diizenleme, ayn1 zamanda estetigin deneyim araci olarak kullanilmasina oOrnektir.
Aktif katilimin oldugu bu etkinlikte {iriine vurgu yapilmamis, halkla iletisim kurulan
ve ihtiyaglarina odaklanilan bir workshop hazirlanmistir. Miisteri odakli girisimde
amag, hedef kitlesindeki her bireye ulagsmak ve markayr hatirlatacak deneyim
yasatmaktir. BMW Guggenheim Lab programinin alti yil siiren yapisiyla siirekli
gelismeleri sosyal medyadan ve olayin gergeklestigi alandaki yapinin striiktiirel
degisiminden takip eden katilimcilarin siiriikleyici bir deneyim yasamasi
hedeflenmigtir. Programin takip edildigi web siteleri kaynaklar bdliimiinde
verilmistir. Programin ilk etabindaki iki yillik siiregte, {i¢ farkli tema iizerine ¢alisma
planlanmistir. Etkinlik cercevesinde kullanilan pop up mekanlar bu {i¢ temayla
baglantili olarak tasarlanmistir. Farkli mimarlar tarafindan tasarlanmis olan ti¢ farkl
yapisal boliimiin temalarla baglantili olarak siire¢ i¢inde kullanilmasi planlanmistir.
Etkinlik mekanu ile etkinlik arasinda kurulan bu iligki, yapilmas1 hedeflenen diisiinsel
aktivitelerin fiziksel gerceklige doniistiirtilmesidir. Bu sekilde hafizalarda sembolik
olarak yer eden mekansal deneyimler sunulmasi hedeflenmistir. imaj gii¢lendirme

amaciyla tasarlanan program ve mobil pop up mekan kendine 6zgu kurgusu ve

tasarimiyla yaratici niteliktedir.
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Sekil 4.49 : BMW Guggenheim Lab, New York, ABD, 2011
(http://www.dezeen.com/2011/08/04/bmw-guggenheim-lab-by-atelier-
bow-wow/).

4.2 Pop Up Mekan Tasarimum Etkileyen Pazarlamaya iliskin Faktorler

Pop up mekan tasarimini etkileyen pazarlamaya iligkin faktorler; pop up mekanin

kullanim amaci, se¢ilen yer, siire, pazarlama yaklasimi ve deneyim tiiriidiir.

Pop up mekan tasarimini etkileyen pazarlamaya iligkin faktorler; ¢aligma kapsaminda

analiz edilen ve 4.1'de tanitilan 6rnekler baglaminda incelenmektedir. Bu boliimde
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sOzkonusu Ornekler tzerinde yapilan analizler sonucu ulasilan siniflamalara birer

ornek ile aciklik getirilmistir.

4.2.1 Amag

Isletmenin pop up mekani kullanim amaci, pop up mekan tasarimini etkileyen 6nemli
faktorlerden biridir. Ornegin, bir pop up mekanin kullanim amact iiriin tanitimi

oldugunda satis boliimii, mekan organizasyonunda yer almamaktadir.

Incelenen ornekler kapsaminda marka/kurum/isletmenin pop up mekani kullanim
amact; reklam, satis ve veri toplama olarak belirlenmistir. Reklam amagli pop up
mekanlarin daha ziyade {irlin tanitimi, imaj tanitimi1 ve imaj gili¢lendirme amaciyla
tasarlandiklar1  goriilmistiir. Veri toplama, misteri ya da {riin hakkinda
olabilmektedir. Calisma kapsaminda; pop up mekanlarin sadece reklam amacl, hem
reklam hem satis amacgli, hem veri toplama hem satis amagli kullanimlarina

rastlanmustir (Cizelge 4.3).

Cizelge 4.3 : Pop up mekanlarin kullanim amacina iliskin yapilan siniflama.

Imaj Tamtimi-Imaj | imaj Tanitimi-Imaj
Guglendirme Giiglendirme ve Satig

e Uriin tanitim1 ve satis amagli kullanilan pop up mekana 6rnek olarak, Reebok’m
1980’lerin asir1 renkli, enerjik donemini yansitan koleksiyonunu tanitmak ve
satmak amaciyla New York’ta actigi pop up mekan verilebilir. Mekan,

koleksiyonun Acid Flashback konseptini deneyimletmistir (Sekil 4.50).

reebok_store.html#).

e Imaj tanitimn amaciyla agilmis olan pop up mekanlara 6rnek olarak, Boffo ve
Architizer’in  diizenledigi “Building Fashion” isimli tasarim etkinligi
cercevesinde Gage/Clemenceau Architects’in, moda tasarimcist  Nicola

Formichetti’nin fiitiiristik imajin1 giiclendirme amaciyla tasarladigi pop up
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mekan verilebilir. Mekanda Nicola Formichetti'ye ve sectigi markalara ait olan

koleksiyonlar sergilenmistir. Pop up mekan, secilen koleksiyonlarin ve Nicola

Formichetti’nin imajin1 deneyimletmektedir (Sekil 4.51).
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Sekil 4.51 : Nicola Formichetti, Gage / Clemenceau, New York, ABD, 2011
(http://www.archdaily.com/173859/boffo-building-fashion-nicola-
formichetti-gageclemenceau-architects/; http://www.archdaily.com
/158942/boffo-building-fashion-competition-winners/).

e Imaj giiclendirme amaciyla acilmis olan pop up mekanlara Louis Vuitton x
Comme des Garcons Tokyo Shop ornek olarak verilebilir (Sekil 4.52). Louis
Vuitton’un Tokyo’da magaza agmasinin otuzuncu yil déniimiinii kutlama
amaciyla Comme des Gargons ve Louis Vuitton beraber bir pop up mekan

acmiglardir. Mekan {i¢ ay siireyle acik kalmigtir. Comme des Gargons ve Louis

Vuitton bir kutlama etkinligiyle glindeme gelirken bu markalara ait farkindalik

guclenmektedir.

Sekil 4.52 : Louis Vuitton x Comme des Garcons Tokyo Shop, Tokyo, Japony
2008 (http://tokyofashion.com/louis-vuitton-x-comme-des-garcons/;
http://forum.purseblog.com/louis-vuitton-shopping/louis-vuitton-x-
comme-des-garcons-pop-up-351409.html).

e Veri toplama amaciyla kullanilan pop up mekana 0rnek olarak, farkli markalara

ait Urlnleri, internet sitesinden satan www.my-wardrope.com verilebilir.

Aligveris yapan kitleyi tanimak, onlar hakkinda gézlem yaparak veri toplamak
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amactyla Londra’da iki giin siireyle “Pop up denim bar” agmistir. Bu mekan

hem parti mekan1 olarak kullanilmis hem de miisteriler kiyafetleri deneyerek

satin alma sansin1 yakalamiglardir (Sekil 4.53).

—a | B _

Sekil 4.53 : The Denim Bar, Londra, Ingiltere, 2010 (http://www.theclothes
whisperer.co.uk/2010/05/my-wardrobecom-launches-first-ever-
pop.html).

4.2.2 Yer

Reklam, satig ve veri toplama amaciyla kullanilan pop up mekanlarin konumlanacagi
yer tasarim Kararlar1 a¢isindan 6nem arz etmektedir. Secilen hedef kitle ve pazarlama
stratejisine uygun yerlerin secilmesi O6nemlidir. Bu sekilde deneyim sunarak
etkilenmek istenen hedef kitle dogru yerde ve dogru sekilde yakalanmis olur. Sadece
hedef kitlenin bulundugu yerde pop up mekanin belirli bir siire var olmas1 degil,
kurgulanan sekilde miisterinin karsisina ¢ikmasi da 6nemlidir. Her ¢rnekte amac,
hedef kitle ve iletilmek istenen mesaj birbirinden farkli oldugu gibi hedef kitlenin
kimligiyle bag kuran deneyimin yasanacagi yer de farkli olmalidir. Bir baska degisle,
bir pop up mekan igin populer ve sirkiilasyonun yogun oldugu bir ¢evre idealken, bir
digeri ic¢in sehrin popiiler olmayan, donilisiim gecirmekte olan bir boliimiinde yer
aliyor olmak uygun olmaktadir. Calisma kapsaminda, pop up mekanlarin yer

secimine iliskin bir siniflamay1 Cizelge 4.4'teki gibi yapmak mimkundur.

Cizelge 4.4 : Pop up mekanlar i¢in secilen yere iliskin yapilan siniflama.

Parklar, Kultdr | Birbirinden
meydanlar, sanat | farkli

kentsel yapist | karaktere sahip
bosluklar yerler
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Sekil 4.54 : Li

Ticari aktivitenin yogun oldugu caddeler, satis yerlerinin ve insan
sirkilasyonunun yogun oldugu yerlerdir. Amerikan parekende zinciri Target,
biinyesine kattig1 Liberty of London iiriinlerini tanitmak amaciyla 1095 Sixth
Avenue, Manhattan, New York’ta bir pop up mekan agmustir (Sekil 4.54). Burasi
yiiksek rantli, sirkiilasyonun yogun oldugu bir ticari bdlgedir. Bu bolgede pek

cok iinlii markanin magazalart yer almaktadir. Hedef kitlenin daha genel oldugu

bu 6rnekte daha ¢ok sayida miisteriye ulagsabilmek amaciyla bu yer se¢ilmistir.
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berty of London, New York, ABD, 2010 (http://www.shefinds.com/
2010/targets-one-of-a-kind-liberty-of-london-bag-made-out-of-nyc-
billboards/; http://www.davidstarksketchbook.com/my_weblog/2010/03
/liberty-of-london-for-target-for-new-york-restoration-project.html).
Ticari aktivitenin yogun olmadig1 caddeler ise endiistriyel alanlarin ya da konut
alanlarinin yogun oldugu, satis yerlerinin yogun olmadig bolgelerde yer alir.
Buna 6rnek olarak Comme des Gargons’un her sehirde birer yil var olan pop up
mekanlar1 verilebilir. Bu mekanlar i¢in secilen yerler sehrin popiiler
merkezlerinde degildir. Yerler, atmosferine, tarihi yapisina, cografi durumuna,
oturmus ticari alanlardan uzak olmasina dikkat edilerek secilmistir. Genel olarak
kentin doniistiiriilmiis bolgelerindedir. Ornegin Varsova’da iki pop up mekan
acilmistir. Bunlardan biri kopriiniin altinda terk edilmis bir pasajda, digeri Stalin
doneminden kalma bir binanin eskiden bakkal olarak kullanilan boliimiinde
konumlanmustir. +4812 Cracow olarak bilinen Polonya’daki yeri ise sehrin tarihi
merkezinin dogusunda, eskiden ayakkabi kremi fabrikasi olarak kullanilan kirli
tuglalarin arkasindadir (Sekil 4.55). Paris’te segilen bina sapa bir yerdedir ve
binanin cephesi haraptir. Comme des Gargons’un avangart stilini yansitmak ve
aym karakterdeki hedef kitlesiyle bag kurmak amaciyla, pop up mekanlar icin
popiiler ve yogun olmayan, her sehirde sehrin kendine has bazi 6zelliklerini

barindiran yerler segilmistir.
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Sekil 4.55 : Comme des Gargons +4812 Cracow, Polonya, 2007 (http://hypebeast.
com/2007/03/comme-des-garcon-guerrilla-store-4812-cracow/).

e Aligveris merkezlerinde de pop up mekanlara rastlanmaktadir. Ornegin 6-12 yas

arasindaki g¢ocuklara eglenceli kimya deneyleri yaptiran Basf Kids’ Lab,

IstinyePark Rotunda Alani'nda konumlanmustir (Sekil 4.56).

s - =l
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Sekil 4.56 : Basf's Kids Lab, IstinyePark alisveris merkezi, Istanbul, Tiirkiye, 2011
(Esra Karagoz, kisisel arsiv).

e Aligveris merkezinde bulunan pop up mekanlara bir baska 6rnek de, Akmerkez
aligveris merkezinde bulunan pop up mekan dizisidir (Sekil 4.57). Alt1 haftada
bir konseptin degistigi mekanda gen¢ moda tasarimcilarinin koleksiyonlari
tanitilmakta ve satilmaktadir. Bu 6rnekte pop up mekanlar, aligveris merkezinin

eski poptileritesini tekrar kazanmasi amaciyla kurgulanmistir.

Sekil 4.57 : Akmerkez FashiOnNew Year, Akmerkez FashiOn the Beach, Istanbul,
Turkiye, 2010, 2011 (http://www.facebook.com/events/1294159137842
12/?ref=nf; http://www.vogue.com.tr/blogs/vogueblog/10-06-
18/FashiOn _The_Beach_Akmerkez_de.aspx).
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e Bir pop up mekan farkli zamanlarda birbirinden farkli karaktere sahip yerlerde
bulunabilir. Ornek olarak kahve markasi Illy’nin The Push Button House isimli
pop up mobil mekani verilebilir (Sekil 4.58). Pop up mekan ilk olarak Haziran
2007’de Venedik Bienali'nde, ikinci olarak 3-30 Aralik 2010 tarihleri arasinda
New York'ta cok fonksiyonlu bir gokdelen olan Time Warner Center’da Giglincii
olarak ise Ekim 2008’de New York Wine & Food Festivali’de Meatpacking

District, New York’ta yer almistir.

Sekil 4.58 : The Push Button House, New York, ABD, 2008, 2010
(http://www.alternativeconsumer.com/2007/10/12/push-button-house-is-
transformed-shipping-container/; http://www.bizbash.com/illy_rolls_out
_artsy_pop-up/newyork/story/9418).

e Parklar, meydanlar ve kentsel bosluklar gibi kamusal alanlarda da pop up
mekanlara rastlanmaktadir. Ornegin; yiiksek kaliteli ancak uygun fiyatl {iriinler
satan giyim markast Zou corp. sehir merkezinde bir meydanda, {i¢ ay siireyle,
Varsova’nin iinlii bir kafesinin karsisinda konumlanmis olan bir mobil pop up

mekan agmis, kamusal alanda bir konteyner yapi ile ilgi ¢ekmek ve daha ¢ok

sayida miisteriye ulasmay1 hedeflemistir (Sekil 4.59).

Sekil 4.59 : Zou corp., Varsova, Polonya, 2010 (http://www.dezeen.com/2011
/08/22/zuo-corp-by-super-super-and-insideoutside/#more-149141).

e Kiiltlir sanat yapilar1 olan miizeler ve sanat galerilerinde de pop up mekanlara
rastlanmaktadir. Buna ornek olarak Paris’te, Le Palais de Tokyo miizesinin

catisinda konumlanan Nomiya ismindeki mobil pop up mekan verilebilir. Miize
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ve Electrolux tarafindan planlanan proje, Japon yemekleri servis eden bir pop up

restorandir (Sekil 4.60).

Sekil 4.60 : Nomiya Temporary Restaurant, Paris, Fransa, 2009-2011
(http://www.dezeen.com/2009/09/11/nomiya-temporary-restaurant-by-
pascal-grasso/).

e Ayni amagla kurgulanmis olan pop up mekan bir yerde olabildigi gibi ayn1 ya da
farkl tarihlerde birden fazla yerde de kurgulanabilir. Ornegin Zou corp. sadece
tek bir mekanda kurgulanmistir. Baska bir mobil pop up mekan 6rnegi olan
Chanel markasinin imajimi giliglendirme amaciyla tasarlanmig Chanel Mobil Art,
sirastyla Hong Kong, Tokyo, New York ve Paris olmak uUzere dort yerde
konumlanmustir (Sekil 4.61).

Sekil 4.61 : Chanel Mobile Art, Hong Kong, New York, Paris, 2008 (http://squa.re
/2010/01/03/squa-res-best-and-finest-in-2009/; http://studioswag
.blogspot.com/2010/05/zaha-hadid-ahead-of-her-time.html; http://
www.designboom.com/weblog/cat/9/view/14673/zaha-hadid-chanel-
mobile-art-pavilion-paris.html).

e Pop up mekanlar ayn1 anda seri halinde farkli yerlerde acilabilmektedir. Buna
Nike’in Olimpiyat Oyunlar1 sirasinda, bu etkinlik i¢in ¢ikardigi koleksiyonunu
tanitmak ve satmak amaciyla, farkli sehirlerde, ayn1 anda pop up mekan agmasi
ornek olarak verilebilir (Sekil 4.62). 2008 Olimpiyat Oyunlarinin yapildig
sirada Nike, daha dnce olimpiyat oyunlarina ev sahipligi yapmis altt Avrupa

sehrinde pop up mekan agmustir.
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Sekil 4.62 : Nike 1948, Londra, Ingiltere, 2008 (Url-); Nike 1960, Roma, italya,
2008 (http://mww.crackunit.com/2008/08/19/nike-1948-popup-store-in-
london/; http://sneakhype.com/kicks/2009/09/nike-1960-temporary-
store-in-rome.html).

4.2.3 Zaman

Pop up mekanlarin hangi tarihlerde ve ne siireyle acik olacagina iliskin verilen
kararlar pazarlama agisindan 6nemli oldugu gibi mekanin var olacagi tarihte
bulundugu yerde baska hangi tlr etkinliklerin olacagi da 6nemlidir. Pop up mekanda
tasarlanan deneyim, diger etkinliklerle baglantili oldugunda daha ilgi c¢ekici
olmaktadir. Diger etkiliklerin yarattigi kalabaliktan faydalanma ya da tasarlanan
deneyimle etkinlikle baglanti kurma, diger etkinliklerin bir pargasi olma verilen
onemli bir karardir. Mekanlarin ne siireyle acik olacagi da; amag, yer ve diger
faktorlerle bir biitiin halinde diisiiniilerek tasarlanan pop up mekanin tasarimini
etkilemektedir. Bu siireler; birbirinden farkli olmakla birlikte Cizelge 4.5'da
goriildiigi tizere pop up mekanlarin ¢ogunlukla, 1 glin - 8 giin aras1, 8 giinden fazla -

1 aydan az, lay-5 ay arasi ve 5 aydan fazla siirelerde gergeklestirilmektedir.

Cizelge 4.5 : Pop up mekanlarin siiresine iliskin yapilan siniflama.

Birbirinden farkl:
surelerde

e 1-10 giin arasi siireyle var olan pop up mekanlar i¢in TheVeryMany isimli
mimari grubun, moda tasarimcisi Irene Neuwirth’in koleksiyonunu ve imajimni
tanitmak amaciyla tasarladigi “Fibulae” adindaki pop up mekan verilebilir (Sekil

4.63). I¢ mekanda konumlanmis olan enstalasyon 10 giin siireyle gezilebilmistir.
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Sekil 4.63: Irene Neuwirth & TheVeryMany, New York, ABD, 2011 (http://
totalinspiration.blogspot.com/2011/10/boffo-building-fashion-presents-
irene.html).

e 1 gun - 8 giin aras1 siireyle var olan pop up mekanlar i¢in Laundromat’in 2009
yilinda, Nisantag1 City’s aligveris merkezinin son katinda agmis oldugu pop up
mekan verilebilir (Sekil 4.64). Laundromat iki gen¢ Tiirk tasarimcinin 2009°da
Galata'da agtignr farkli tasarimcilarin {irlinlerinin de satildigi bir pop up
mekandir. Aligveris merkezindeki pop up mekan, imaj tanitimi ve satig amaciyla

acilmistir. 16 giin siireyle agik kalmis olan mekanin kapanis partisi, “Fashion’s

Night Out Istanbul” etkinligi ile ayn1 giine denk getirilmistir.

Sekil 4.64 : Laundromat Pop-Up Shop, City’s alisveris merkezi, istanbul,
Tirkiye, 2010 (http://www.zelfist.com/sehirde-neler-oluyor/
laundromat/; http:// laundromat-ist.blogspot.com/).

e 8 ginden fazla -1 aydan az siireyle agik olan pop up mekanlar igin Nike’in 7

hafta siireyle Roma’da ac¢tig1 Nike 1960 isimli pop up mekan 6rnek verilebilir

(Sekil 4.65). Mekan Diinya Kupasi etkinlikleri sirasinda bu etkinligi kutlamak

amagcli olusturulan koleksiyonun satilmasi amaciyla agilmistir.
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Sekil 4.65 : Nike 1960, Roma, italya, 2008 (http://sneakhype.com/kicks/2009/09/
nike-1960-temporary-store-in-rome.html).

e lay-5 ay arasi siireyle acik olan pop up mekanlar i¢in Louis Vuiton ve Comme

des Gargons’un, Louis Vuiton’un Tokyo magazasinin otuzuncu yilim kutlamak

amactyla ag¢tigr pop up mekan Ornek olarak verilebilir (Sekil 4.66). Pop up

mekan, 4 Eylul -14 Aralik 2008 tarihleri arasinda 3 ay 10 giin siireyle agik

kalmustir.

Sekil 4.66 : Louis Vuitton x Comme des Garcons, Tokyo, Japonya, 2008
(http://tokyofashion.com/louis-vuitton-x-comme-des-garcons/;
http://forum. purseblog.com/louis-vuitton-shopping/louis-vuitton-x-
comme-des-garcons-pop-up-351409.html).

e 5 aydan fazla siireyle agik olan pop up mekanlar igin 1,5 yil siireyle Paris’te “Le

Palais de Tokyo” miizesinin ¢atisinda konumlanan pop up restoran verilebilir
(Sekil 4.67).

(http://www.dezeen.com/2009/09/11/nomiya -temporary-restaurant-by-
pascal-rasso/).
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4.2.4 Pazarlama yaklasim ozelligi

Pop up mekan tasarimini etkileyen diger bir faktér, pop up mekam kullanan
firmanin/igletmenin pazarlama yaklagimidir. Pop up mekani kullanan firma ya da
isletmeleringogunlukla  gerilla ve deneyimsel pazarlama yaklasimlarini
benimsedikleri goriilmektedir. Bu pazarlama yaklagimlarina ait 6zellikler; yaratict
fikir iiretme, diisiik maliyet, miisteri odakli olma, biitiinsel deneyim yaratma, sembol
kullanma, teknolojiyi kullanma, mevcut pazari gelistirme, birka¢ yone biiyiime,
rakiple isbirligi yapma seklindedir. Bu 6zelliklerden, sembol kullanma, birkag yone
biiylime, diisiik maliyet, teknoloji kullanimi, rakiple isbirligi yapma pop up mekan
tasarimint etkileyen pazarlamaya iliskin onemli Ozelliklerdir. Buttnsel deneyim
yaratma, misteri odakli olma, mevcut pazari gelistirme ve yaratic fikir {iretme ise
hemen hemen her pop up mekanda goze carpan pazarlamaya iliskin 6nemli
ozelliklerdendir (Cizelge 2.1). Bir baska degisle, ayirt edici degil genel 6zelliklere
iliskindirler. Cizelge 4.6'da bu 6zellikler yer almamaktadir.

Cizelge 4.6 : Pop up mekani kullanan firmanin pazarlama yaklasimi 6zellikleri.

Pazarlama Yaklasimi Ozelligi

Diisiik Teknolojiyi Rakiple Isbirligi
Maliyet Kullanma Yapma

e Sembol kullanmaya ornek olarak, TheVeryMany tarafindan taki tasarimcisi
Irene Neuwirth icin tasarlanan pop up mekan verilebilir (Sekil 4.68). Irene
Neuwirth'in koleksiyonunun verdigi hissi aktaran mekan, dijital {retilmis ve
karmasik bir mimari yapiya sahiptir. Fibulae ismindeki mekan tasarimi, islenmis
bros gibi semboliktir. Malzeme olarak altin rengine boyanmis, 100 tabaka,
anodize edilmis aluminyum kullanilmigtir. Dalli, budakli gibi algilanan altin
rengi kafesin bitki sap1 gibi goriinen boliimleri mevcuttur. Bu boliimlerin disa
acildig1 noktalar cam fanuslarla kapatilmistir. Cam fanuslar i¢inde de metal tas
dengesinin incelikle tasarlandigi takilar sergilenmistir. Sergi mekaninin kendisi
sergilenen objelerle i¢ ice gegmis ve bir biitliin olusturmustur. Liiks kavramini
hissettiren mekanda degerli taglardan yapilmis olan takilarin sembolize edilmesi
ve estetigin ara¢ olarak kullanildig1 pasif bir deneyim yasatilmasi hedeflenmistir.

e Birka¢ yone buyimeye Gucci-lcon Temporary 6rnek olarak verilebilir. Gucci,
sinirli diretilmis yeni koleksiyonu tanitma ve satma amaciyla New York, Londra,

Berlin, Paris, Hong Kong ve Tokyo gibi 6nemli moda sehirlerinde pop up mekan
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acmistir (Sekil 4.69). Bu sekilde daha fazla ticari hareketle ayn1 anda birkag

yone dogru geometrik biiyliime gdstermeyi hedeflemistir.

Sekil 4.68 : Irene Neuwirth & TheVeryMany, New York, ABD, 2011 (http://total
inspiration.blogspot.com/2011/10/boffo-building-fashion-presents-
irene.html).

Tokyo, Japonya, 2010 (http://www.sariandcompany.com/2009 10 25
archive.html ; http://www.freshnessmag.com/2010/04/27/gucci-icon-
temporary-london-opening-event-recap-2/; http://www.commons-sense
.net/blog-a/2010/06/16/gucci-icon-temporary-tokyo-opening-party/).

e Pop up mekanlart kullanan isletmelerde goze carpan pazarlama yaklasimi
ozelliklerinden biri de diisiik maliyetli ¢éziimlere yonelmeleridir. Bu yaklasimin
sonucunda minimum harcama gerektiren ¢oziimlerin oldugu pop up mekan
tasarimlarina siklikla rastlanmaktadir. Ornek olarak, Boffo ve Architizer’in
diizenledigi Building Fashion isimli tasarim etkinligi ¢er¢evesinde Snarkitecture
isimli mimari grubun, moda tasarimcist Richard Chai’in koleksiyonunu ve
imajin1 tanitma amaciyla tasarladig1 the Cave adindaki pop up mekan verilebilir
(Sekil 4.70). Mevcut konteyner ve EPS mimari kopik, malzeme olarak
kullanilmis ve 1sitilmis tel kullanilarak kopiige sekil verilmistir. Bu sekilde
tiriinleri sergilemek icin nigler olusturumus ve magara atmosferi yaratilmistir.

Cok diisiik maliyetli bir tasarimdir.
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Sekil 4.70 : Richard Chai & Snarkitecture, New York, ABD, 2010 (http://retail
designblog.net/2011/05/27/richard-chai-store-by-snarkitecture/).

e Teknolojiyi kullanmaya Ornek olarak (¢ boyutlu haritalama projeksiyon

yontemiyle yapilan cephe animasyonlar1 ile sanal pop up mekan olusturma

verilebilir (Sekil 4.71).

Sekil 4.71 : Rockport Torsion by Adidas. New York, ABD, 2007 (http://www.
behance.net/gallery/Rockport-Torsion-by-Adidas-Popup-Store-SoHo-
NYC/793510).

e Rakiple isbirligi yapmaya 6rnek olarak Vogue Nippon x Comme des Garcons
verilebilir. Vogue Nippon dergisinin onuncu yilini kutlamak amaciyla acilmis
olan pop up mekanda, her ay magazin konusuna uyumlu olarak farkli
koleksiyonlar yer almistir (Sekil 4.72). Comme des Gargons, Tokyo nun popiiler
bolgesi olan Aoyama’da, Dover Street Market’te farkli moda markalariyla,
dergilerle ve sanatgilarla beraber cgalisarak buna benzer deneysel etkinlikler

diizenlemektedir.

4.2.5 Deneyim tari

Pazarlamaya iliskin pop up mekan tasarimini etkileyen son faktor, yaratilmak ve

yasatilmak istenen deneyim tiirtidiir. Calismanin 1. boliimiinde bahsedildigi iizere
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deneyim tiirleri eglenceli, estetik, egitici ve siiriikleyici deneyim olmak {izere dort

gruptur. Cizelge 4.7'de pop up mekanlarda kullanilan deneyim tiiriine iliskin

siniflama yer almaktadir.

3 !

Sekil 4.72 : Vogue Nippon x Comme des Garcons, Tokyo, Japonya, 2009 (http://
slamxhype.com/fashion/vogue-nippon-x-comme-des-garcons-%E2%80
%9Cmagazine-alive%E2%80%9D-installation-opening/).

Cizelge 4.7 : Pop up mekanlarda kullanilan deneyim tiiriine iligkin yapilan siniflama.

Deneyim Tara

Surlkleyici Deneyim

e Eglenceli deneyim; konser, parti ya da film gosterimi gibi etkinlikler ile

saglanabilir. Pek c¢ok pop up mekanin agilisinda ya da kapanisinda parti
verilmektedir (Sekil 4.73).

o

Sekil 4.73 : Akmerkez FashiOnUp / Western Country, Istanbul, Tiirkiye, 2010
(http://www.facebook.com/media/albums/?id=134728199872387).

e [Egitici deneyimler; bir konu hakkinda egitim verilmesi seklinde karsimiza

cikmaktadir. Genellikle workshoplarda, egitim de verilmektedir (Sekil 4.74).

l !.; f;‘z’ k. £ 1.::‘1:#?4 &3“‘?{.1‘- 2 ‘..- E‘, b
Sekil 4.74 : Bmw Guggenheim Lab, New York, ABD, 2011 (http://www.facebook.
com/guggenheimmuseum?sk=photos).
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e Estetik bir deneyim yasatmak i¢in sanatsal igerikli etkinlikler diizenlenmektedir.
Ayn1 zamanda mekanin kendisi de bir sanat eseri gibi estetik bir deneyim
yasatabilir. Chanel Mobile Art buna iyi bir 6rnektir (Sekil 4.75). Chanel Mobile
Art, Chanel markasina ait ikonik bir cantadan esinlenerek {iretilmis sanat
eserlerinin sergilendigi bir mobil pop up mekandir. Hem sergilenenlerle hem de
fiittiristik, akiskan pop up mekanla markaya iliskin estetik bir deneyim yasatmak

hedeflenmistir. Mekanin akiskan, fiitliristik yapist Chanel markasiin 6ncii ve

yenilikci karakterini desteklemektedir.

Sekil 4.75 : Chanel Mobile Art, Hong Kong, Cin,Tokyo, Japonya, New York, ABD,
Paris, Fransa, 2008 (http://studioswag.blogspot.com/2010/05/zaha-
hadid-ahead-of-her-time.html).

e Dordiincii tiir ise siirlikleyici deneyimdir. Clinique Star Tour'un 2011 etkinligi
kapsaminda diizenlenen ve modellik yarigmasinin hazirlanma siirecinden
bekleme sirecine kadar siiriikleyici ve heyecan verici bir deneyim sunulmustur
(Sekil 4.76). Chanel Mobile Art, mekandaki akiskanlik ve siireklilikle buna
ornek olarak gosterilebilir. BMW Guggenheim Lab programinin ii¢ asamali ve
alt1 yil siiren yapist da siirekli gelismeleri sosyal medyadan takip eden ve

programa katilan katilimcilar igin siiriikleyicidir.

Sekil 4.76 : The Clinique Star Tour, Malezya, 2011 (http://www.askcleo.com/index.
php?option=com_idoblog&task=viewpost&id=11826&Itemid=61).
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Pazarlamaya iliskin pop up mekan tasarimini daha az etkileyen faktorleri; sektor,

say1 ve tiir olarak kategorize etmek miimkiindiir.

e Sektdr; pop up mekam kullanan markanm/kurumun hangi sektérde olduguna
iliskindir. Ulasim, Giyim/Moda/Tekstil, Glizellik ve Bakim, Gida, Kimya,
Medya (Online Magazin) sektorleri vb. gibi (Cizelge 4.8).

Cizelge 4.8 : Pop up mekanlari kullanan sektorlere iliskin yapilan siniflama.

Kimya [ Medya (Online
Magazin)

e Sayi; pazarlama amaciyla tasarlanan pop up mekanin kullanim sayisi ile
iliskilidir. Pop up mekanlar, belirli bir pazarlama amac1 igin; tek bir yerde ve tek
seferligine konumlandirilabilecegi gibi farkli zamanlarda birden fazla yerde ve
sayida konumlandirilabilmekte ya da farkli yerlerde seri halinde pop up

mekanlar acilabilmektedir (Cizelge 4.9).

Cizelge 4.9 : Pop up mekanlarin kullanim sayisina iliskin yapilan siniflama.
Say1
Bir
e Tir; pop up mekanin konumuyla iliskilidir. Bir pop up mekan i¢ mekanda yer
alabilecegi gibi mobil veya sanal ortamda da pop up mekanlar

tasarlanabilmektedir (Cizelge 4.10).

Cizelge 4.10 : Pop up mekan turlerine iligkin yapilan siniflama.

Sanal pop up mekan

4.3 Pop Up Mekan Tasarimum Etkileyen Tasarlamaya Iliskin Faktérler

Bu boliimde, pop up mekan tasarimimi etkileyen tasarlamaya iliskin faktorler;
calisma kapsaminda analiz edilen ve 4.1'de tanitilan Ornekler 1s1gindaa
incelenmektedir. Bu bolimde s6zkonusu ornekler iizerinde yapilan analizler sonucu
ulasilan pop up mekan boliimleri/6gelerine ve tasarim kararlarina iligkin

siniflamalara birer 6rnek ile agiklik getirilmistir.
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Pop up mekanlar, kendilerine 6zgli ayirt edici nitelikte ve birbirlerinden farkli
tasarim kurgusuna sahip mekanlardir. Bir baska degisle, gerilla ve deneyimsel
pazarlama taktikleriyle sekillenen pop up mekanlarin herbirinde bambagka pazarlama
hedeflerine uygun, orjinal ve farkli bir kurgusu vardir. Pop up mekanlar igin genel
tasarim kurallar1 yoktur. Ancak, pazarlamaya iliskin faktorlerin pop up mekan
tasarim kararlarin1 ve mekan kurgusunu etkiledigi aciktir. Pop up mekan kurgusu,
pop up mekani ve boliimlerini tanimlamaktadir. Mekan kurgusu ve pop up mekanin
ne amagla tasarlandigi, yer, konum, siire, deneyim tiirii vb. faktorlere gore
degistiginden, mekan boliimleri her durumda yeniden tanimlanmaktadir. liskiler bir
biitlin halinde disiiniilerek belirlenir. Genel olarak pop up mekan tasarimi ve
kurgusuna yon veren tasarim kararlari ¢alisma kapsaminda incelenmis olan 6rnekler

baglaminda Cizelge 4.11'deki gibidir.

Cizelge 4.11 : Pop up mekanlarda saptanan tasarim kararlari.

Tasarim Kararlari

Uriinle Enstalasyon Yapma
Uriinlerle Ust Gergeklik Alan1 Yaratma

Adapte Edilebilir Tasarim Yapma

[liizyon Yaratma

Sembolik, Cagrisim Yapan Tiirde Tasarim Yapma

Her bir ornek icin farkliliklar gostermekle birlikte; pop up mekan tasarimi ve
kurgusuna iligkin genel bir degerlendirme ile pop up mekan boliimleri ve pop up
mekan 6gelerini siniflandirmak miimkiindiir.

4.3.1 Pop up mekan bolumleri

Pop up mekan bdliimleri; giris-cikis ve sirkiilasyon boliimi, iletisim boliimii, tiriin

sergileme boliimii, prova boliimii ve etkinlik boliimii olmak tizere siniflandirilabilir.
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4.3.1.1 Giris-¢ikis ve sirkiilasyon bolumu

Pop up mekanlar, giris-¢cikis ve sirkiilasyon boliimleri agisindan cesitlilik

gostermektedirler.

Bir mobil pop up mekan 6rnegi olan Chanel Mobile Art, farkli sehirlerdeki
meydan ve parklarda konumlanmustir (Sekil 4.77). Girisin nerede oldugu,
mekana yaklasirken kolaylikla algilanabilmektedir. Sanat galerisi islevi goren bu
pop up mobil mekan, i¢ mekan tasarimi ve dis kabuguyla beraber bir sanat
eserini andirmaktadir. Pop up mobil mekanin dis kabugunun akigkan i¢ mekani
yansitan heykelsi yapisi sayesinde, disaridan yapiya yaklasirken i¢c mekanda
yasanacak olan deneyim hakkinda bir 6ngoriide bulunmak miimkiin olmaktadir.
Yapiya yaklasirken kullanicilarn icine c¢eken pop up mekanin giris-¢ikis ve
sirkiilasyonu, organik bir sekilde kivrilarak sekillenmesi nedeniyle merak ettiren
nitelikte, akiskan ve silirekleyicidir. Kivrilarak sekillenmis olan sirkiilasyon
sayesinde mekanda bir noktada iken diger sergi mekanlar1 da farkli agilardan
goriilebilmektedir. Bu da mekan algisina zenginlik katmaktadir. Girig ve ¢ikis
farkli yerlerdendir. Giris boliimii daha genistir ve hemen rampanin bitiginde
konumlanmugtir. Cikis boliimii ise biraz daha ilerde, dikkat ¢ekmeyen dar bir
aciklikta yer almaktadir. Gece etkinliklerin oldugu Chanel Mobile Art 6rneginde
yapinin konturlarina yerlestirilmis olan degisen renklerde aydinlatma ile
mekanin akigkanlik karakteri ve dig kabugun formu vurgulanmistir. Rampa ile
merdiven arasinda, giriste yer alan etkinik alaninda ise zeminde seritler halinde
yapinin formuna uygun merkezden g¢evreye dagilan akslarda aydinlatma yer
almustir.

Zou corp. i¢in tasarlanmis mobil pop up mekan, siyah bir dikdortgen prizma
kabuga sahip olmasi nedeniyle i¢ mekanin karakterini disariya yansitmamaktadir
(Sekil 4.78). I¢ mekanla ilgili tek ipucu kapidan goriinen 151k seritleridir.
Mekanin girisi bu sekilde tanimlanmis ve ¢ekici hale getirilmistir. Konteynerden
olusan kabuk direk sokak zeminine oturmaktadir. Bu sekilde kolayca mekana
giris yapilabilmektedir. Kiiciik mekanda giris ve c¢ikis aym yerdendir.
Sirkiilasyon ise dogrusaldir.

Level Vodka igin tasarlanmis mobil pop up mekanda giris ve ¢ikis farkli

yerlerdendir (Sekil 4.79). Dogrusal bir sirkiilasyon vardir. Mekanin rampa ile
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girilen girig-¢ikis ve sirkiilasyonu, hep birlikte markaya iliskin yasatilmak

istenen algisal deneyim i¢in tasarlanmis olan bir tiineli olusturmaktadir.

Sekil 4.77 : Chanel Mobile Art, Hong Kong, Tokyo, New York, Paris, 2008
(http://www.designboom.com/weblog/cat/9/view/14673/zaha-hadid-
chanel-mobile-art-pavilion-paris.html; http://racked.com/archives
/2008/10/16/a_look_inside_chanels_mobile_art_pavilion.php).
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Sekil 4.78 : Zou corp., Varsova, Polonya, 2010 (http://www.dezeen.com/2011/08/22/
zuo-corp-by-super-super-and-insideoutside/#more-149141).

Sekil 4.79 : The Level Tunnel, Mexico City, Meksika; Paris, Fransa; Atina,
Yunanistan, 2008 (http://wwwa3.traxontechnologies.com/us/showcase

/showcase_details/14059 ; http://www.todayandtomorrow.net/2008/05/
13/the-level-tunnel/).

e Nike 1960 isimli i¢ mekanda konumlanmis pop up mekanin girisi bir sanat
galerisini andirmaktadir (Sekil 4.80). i¢ mekanda giris boliimiinde, iiriinlerin bir
magaza konseptinde sergilendigi boliime ulagmayr saglayan koridor lizerinde,
duvarlarda tiirlinle yapilan enstalasyonlar ve Uriinden esinlenerek Uretilen sanat
yapitlari sergilenmektedir.

e Levi’s markasinin diizenledigi film workshop’1 i¢in tasarlanan pop up mekan,
MOCA miizesinde yer almistir (Sekil 4.81). Mekana giris cam bir cepheden
oldugundan disaridan igerisi algilanabilmektedir. Halka agik olan workshop
caddeyle ayni kottan girilebilen davetkar bir girise sahiptir. Giris ve ¢ikis ayni

yerdendir. I¢ mekanda dogrusal bir sirkiilasyon vardir.
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Sekil 4.80 : Nike 1960, Roma, Italya, 2008 (http://talent.adweek.com/gallery/Nike-
1960-Temporary-Store-(Rome)/173306; http://hypebeast.com/2008/08/
nike-sportswear-rome-1960-exhibit/).

wn%‘“’

*m

z.x" 7; b‘ - ,' W
)
b J ‘ 'H
0T - us/oa/n i . 0L ek
Sekil 4.81 : Levi’s Film Workshop, Los Angeles, ABD, 2011 (http: //WOt‘kShOpS

levi.com/; http://www.savoryhunter.com/2011/07/ levis-film-workshop-
moca-celebration-of.html).
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4.3.1.2 iletisim bolimii

Pop up mekanlarda miisteri ya da katilimcr ile birebir iletisim kurmak énemlidir. Bu
sekilde hem miisteri talepleriyle birebir karsi karsiya gelmekte bdylece; hem
tanismak hem de hedef kitlenin gozlenmesi miimkiin olabilmektedir. Pop up mekanin
niteligine/amacina gore iletisim boliimiinde farkli aktiviteler yer alabilmektedir. Bu
boliim; satis olmayan bir pop up mekanda sadece danigma, satis olan bir pop up
mekanda satis ve danisma, sergi olarak kullanilan bir pop up mekanda ise bilet
kontrol, danisma ve vestiyer olarak kullanilabilmektedir. Kii¢iik bir mekanda, ayni
zamanda vitrin olarak algilanan bir satis ve danisma boliimii tasarlanabilirken, bir
sanat galerisi olarak kullanilan pop up mekanda, akici ve heykelsi bir mekanin
parcas1 olan, damisma ve vestiyer olarak da kullanilabilen bir iletisim bolimi
tasarlanabilmektedir. Asagidaki pop up mekanda miisteriyle birebir iletisim kurulan

bu boliime, iligkin 6rnek incelemeleri yer almaktadir.

e Comme des Gar¢ons’un Pocket koleksiyonunu tanittifi ve sattigt pop up
mekanin girisinde bulunan satis ve danigsma boliimii, ayn1 zamanda arkasindaki
boliicii panel ile birlikte mekanin disaridan algilanan vitrin boliimiinii de
olusturmaktadir (Sekil 4.82). Bu bolim koleksiyonun minimal tarzini

yansitmaktadir.

Sekil 4.82 : Comme des Gargons Pocket, Paris, Fransa, 2008
(http://www.highsnobiety.com/news/2008/10/01/comme-des-garcons-
pocket-stores-paris/).

e Online dergi Wired icin acilan pop up mekana ait satis ve danigma bolimd,
grafik olarak algilanan ve soru sorarak miisterilerle iletisim kuran ve miisterilere
mesaj veren bir tasarima sahiptir (Sekil 4.83). Mekanin girisinde yer almakla

birlikte disaridan baskin bir sekilde algilanmamaktadir. Pop up mekanlarda
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satistan ¢ok miisteriyle kurulan iletisim dnemli oldugundan, kurguda yazilara ve

mekanda mesaj iceren grafik etkiye dnem verilmistir.

= e e

Sekil 4.83 : Wired, New York, ABD, 2009 (http://www.bizbash.com/holiday_pop-
ups_wired_store_returns_first-time_efforts_from_under_armour_ebay
_and_others/newyork/story/17294).

e Bir aligveris merkezinin gegici sergi katinda konumlanmis olan Laundromat’in

satis ve danigsma bdoliimii, pek ¢cok magazada oldugu gibi mekanin sonunda,
kosede konumlanmustir (Sekil 4.84). Bu sekilde mekanda miisteri ile iletisimden

cok sergilenen {irlinlere vurgu yapilmstir.

o R
Sekil 4.84 : Laundromat, istanbul, Tiirkiye, 2010 (http://www.facebook.com/media/
set/?set=0.149251331609&type=1)

e ) o DRSS

e Chanel Mobile Art orneginde, girise yakin yerde konumlandirilan iletisim
boliimii, damigma ve vestiyer olarak kullaniimaktadir. Planda mavi elips ile
isaretlenmis olan boliim iki agikliga sahiptir. Biri giris, digeri ¢ikisa agilmaktadir

(Sekil 4.85).
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Sekil 4.85 : Chanel Mobile Art, Hong Kong, Tokyo, New York, Paris, 2008
(http://www.designboom.com/weblog/cat/9/view/14673/zaha-hadid-
chanel-mobile-art-pavilion-paris.html).

4.3.1.3 Sergi bslim

Sergi boliimii; pop up mekanlarda iirlinlerin sergilendigi boliimdiir. Sergi diizeni ve
konsepti, mekan kurgusuna gore farklilagmaktadir. Miisterilere, markaya ya da
kimlige yonelik deneyim yasatmak hedeflendiginden, sergi boliimiinde ¢ogu zaman
bir sanat galerisi atmosferi olusturulmaktadir. Bu sekilde markaya ya da kimlige
iligkin estetik bir deneyim yasatilmaktadir. Sergi boliimlerinde markaya ya da

kimlige iligkin sembollerin kullanildig1 da goriilmektedir.

e Comme des Gargons her farkli sehirde hedef kitleyle bag kurabilmek igin
tirtinleri fakli konseptlerde sergilemektedir (Sekil 4.86; Sekil 4.87). Almanya’da
minimum harcamayla ve malzeme kullanimiyla tasarlanilan mekanda sergi
boliimii de modern bir konsept ile tasarlanmistir. Uriinler duvara monte borulara
asili olarak sergilenmistir. Sergi diizeniyle de sade bir mekan atmosferi

olusturulmustur.

Sekil 4.86 : Comme des Gargons Gerilla Stores, Almanya, Polonya, ABD, Iskogya
(http:/trendwatching.com/resources/imageFiles/POPUP_RETAIL/comm
eDesGarconsPoster.gif&imgrefurl; http://www.cultcase.com/2008/02/
popping-up-6-remarkable-guerrilla.html)

Polonya’da, eski mobilyalar {ist tiste yigilarak enstalasyon yapilmis ve
terkedilmis bir ev atmosferi olusturulmustur. Uriinler enstalasyonun bir pargasi

olarak bu mobilyalarda sergilenmistir. Amerika’da, slipermaket kiiltiiriine vurgu
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yapilmak amaciyla market arabalar1 kullanilarak enstalasyon yapilmis ve iiriinler
olusturulan bu atmosferde enstalasyonun bir parcasi olarak sergilenmistir.
Iskogya’da, eski bir diigiin arabasi fabrikasinda konumlanan Comme des
Gargons pop up mekaninda gergek bir diigiin arabasi sergilenmistir. Mekanin
kendine has atmosferinin yansitidigi enstalasyonun bir parcast olarak iiriinler

sergilenmistir.

Sekil 4.87: Comme des Gargons Gerilla Stores, ABD, iskogya
(http://hypebeast.com/2008/03/ comme-des-garcons-los-angeles-guerilla-
store/; http://bondmag.net/ weddings/Henderson-Tsutsumi/scotland.php).

e Alexander McQueen’in iiriinlerinin tanitildigi ve 6n satisinin yapildigi Target’a
ait olan pop up mekandaki sergilemeyle pazar yeri ve sanat galerisi atmosferi
yaratilmistir (Sekil 4.88). Pazar yerinde oldugu gibi sira sira, tenteli iirlin
sergileme standlar1 yer almaktadir ve bunlarin arasinda yer alan markaya iligkin

gorseller sanat galerisindeki fotograflar gibi sergilenmistir.
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Sekil 4.88 : Target McQ Market, New York, ABD, 2009 (http://highsnobiety.com/
columns/philipgaedicke/2009/02/16/alexander-mcqueen-x-target/).

e Anna Sui’nin irilinlerinin tanitildigr ve 6n satisinin yapildigir Target’a ait olan
pop up mekanda, sergilemeyle koleksiyonun esin kaynagi olan Gossip Girls

dizisinin karakterlerinin imajlar1 yansitilmistir (Sekil 4.89).
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e Nike’a ait olan pop up mekanda iiriinle enstalasyon yapilmis ve iirlinler sanat
eseri gibi sergilenmistir (Sekil 4.90).

e Chanel’e ait olan mobil pop up mekanda markaya ait olan ikonik bir ¢antadan
esinlenerek olusturulan sanat eserleri sergilenmistir (Sekil 4.91). Fitdristik,

akiskan ve heykelsi tasarimiyla mobil pop up mekanin kendisi de, markanin

yenilikgi karakterini digarida ve i¢ mekanda deneyimleten bir sanat eseri gibidir.
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Sekil 4.89 : Anna Sui, New York, ABD, 2009 (http://www.bizbash.com/target

styles_downtown_pad_for_anna_sui_pop-up/newyork/story/16525).

Sekil 4.90 : Nike 1960, Roma, Italya, 2008 (http://talent.adweek.com/gallery/Nike-
1960-Temporary-Store-(Rome)/173306).

Sekil 4.91 : Chanel Mobile Art, Hong Kong, Tokyo, New York, Paris, 2008
(http://www.designboom.com/weblog/cat/9/view/14673/zaha-hadid-
chanel-mobile-art-pavilion-paris.html).
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Sekil 4.91 (devam): Chanel Mobile Art, Hong Kong, Tokyo, New York, Paris, 2008

(http://www.designboom.com/weblog/cat/9/view/14673/zaha-
hadid-chanel-mobile-art-pavilion-paris.html).

e Song Havayollari'na ait olan pop up mekanda ugaga ait farkli boliimlerin
mobilyalart kullanilarak sergi boliimleri olusturulmus ve tasarim yoluyla bir

deneyim yasatilmak istenmistir (Sekil 4.92).

Sekil 4.92 : Song in the City, New York, ABD; Boston, ABD, 2003 (http://nays-
thoughts.blogspot.com/2011/02/song-in-city.html).
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4.3.1.4 Prova bolimi

Prova boliimii; triinlerin denendigi/deneyimlendigi bolimdiir. Kiyafet ise prova

odasi, tadim yapilacak iiriin ise tadim yapilan alan, prova bolimiidiir.

Isaac Mizrahi’nin iriinlerinin tanitildigi ve 6n satiginin yapildigi Target’a ait olan
pop up mekandaki prova boliimiinii olusturan prova alanlari, mekan igine serbest bir
sekilde yerlestirilmistir (Sekil 4.93). Target’in amblemi seklindeki yuvarlak alanlar,
prova alanlaridir ve ayni zamanda aydinlatma ile birlikte diisiiniilerek
tasarlanmiglardir. Bu pop up mekanda siradisi tasarimiyla prova boliimii, mekanin
icine dagilmig, markanin kimligini yansitan onemli bir gorsel 6ge olarak mekana

eklenmistir.
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Sekil 4.93 : Target - Isaac Mizrahi, New York, ABD, 2003 (http://www.tillotson
design.com/projdet.php?id=49)

4.3.1.5 Etkinlik boluma

Pop up mekanlarda, pop up mekanin kurgusuna gore degisen etkinlikler yer alir. Bu
etkinliklerin asil amaci, marka ya da tanitilmak istenen kimlikle ilgili deneyim
yasatmaktadir. Bir baska degisle, bu etkinliklerin gerceklestigi pop up mekan
boliimleri pop up mekanlarda markaya iligkin deneyim yasanan alanlar
olusturmaktadir. Bu nedenle, pop up mekan tasarimimi yonlendiren Onemli bir
boliimdiir. Etkinlik boliimii, pop up mekanin iginde olabilecegi gibi disinda ya da

kaldirim ve meydan gibi kamusal alanlarda da alabilmektedir.

e Rockport Torsion by Adidas pop up mekaninda; moda ve dans sovu, mekan
yiizeylerine yapilan projeksiyonlarla interaktif marka deneyimi yasatan

aktiviteler ve oyunlarin oldugu etkinlikler diizenlenmistir. Deneyimsel
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pazarlamaya gore moda ve dans sovu ile estetik, interaktif oyunlarla eglenceli

bir deneyim yasatmak hedeflenmistir (Sekil 4.94).

Sekil 4.94 : Rockport Torsion by Adidas. New York, ABD, 2007
(http://www.behance.net/gallery/Rockport-Torsion-by-Adidas-Popup-
Store-SoHo-NYC/793510).

e Quiksilver Pop-Up Shop & Mini-Ramp pop up mekaninda, Quicksilver
markasiyla iligki kuran bir etkinlik olarak kaykay yapmak i¢in mini rampa
kurulmus, kaykay yarigmasi diizenlenmis, kazananlara hediyeler verilmis, siire¢
filme alinarak televizyonda yayinlanmisg ve sanat sovu yapilmistir (Sekil 4.95).
Deneyimsel pazarlamaya gore spor etkinligi ile eglenceli, yarisma yapilmasi ile

siiriikleyici ve sanat sovu ile de estetik bir deneyim yasatmak hedeflenmistir.

201 MULBERRY

A QUIKSILVER SKATEBOARDING EVENT IN NYC
~ e O Wi

AUGUST 22 - AUGUST 29 &

Sekil 4.95 : Quiksilver Pop-Up Shop & Mini-Ramp, New York, ABD, 2009
(http://www.highsnobiety.com/news/2009/08/22/quiksilver-pop-up-
shop-mini-ramp-201-mulberry/).
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e Levi’s markasi farkli sehirlerde pop up mekan agmis ve bu mekanlarda sehrin
potansiyeline uygun konular se¢mis ve workshoplar diizenlemistir. Bu
mekanlarin tasarimlart workshop konusuna uygun, katilimcilart korkutmadan
mekana davet eder niteliktedir (Sekil 4.96; Sekil 4.97; Sekil 4.98). Katilimcilart
mekana davet etme ve bilgilendirme amacgh agirlikli olarak grafik ve yazi
kullanilmistir. Ikinci el mobilyalarin da kullanildizi mekanlarda ¢alisma,
dinlenme ve sosyallesme i¢in gereken alanlar yaratilmig, katilimcilar
bilgilendirmeye ve onlarla iletisim kurmaya yonelik grafik ve yazih
anlatimlaria agirlik verilmis, workshop i¢in gereken malzemeler goriiniir, rahat
algilanir ve ulasilabilir bir sekilde mekanda sergilenmistir. Yerel halkin
gelisimini hedefleyen bir hizmet sunarak hedef kitleyle duygusal bir bag
kurmay1 amaglayan bu etkinlikler i¢in pop up mekanlarin tasarimiyla da samimi
bir atmosfer olusturulmasi hedeflenmistir. Deneyimsel pazarlama yaklagimina
gore kurgulanan mekanda; workshop’ta verilen egitimler ile egitici; katilimin,
iretimin, Uretilenlerin sergilenmesinin ve sosyallesmenin oldugu workshoplar
araciligr ile de eglenceli, siiriikleyici ve estetik bir deneyim yasatmak

hedeflenmistir.

= Rt

o il e, o e o

‘ 4 | ;

A
Sekil 4.96 : Levi’s® Print Workshop, San Francisco, ABD, 2010
(http://mwww.flickr.com/photos/natzee/4791756554/in/set-7215762448
8719568/; http://lwww.spin.com/articles/photos-levis-workshop-san-
francisco).
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EVIS FILM WORRS

NOW SHOWING
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Sekil 4.97 : Levi’s® Film Workshop, Los Angeles, ABD, 2011
(http://www.coolhunting.com/culture/levis-film-workshop.php).
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Sekil 4.98 : Levi’s® Photo Workshop, New York, ABD, 2010
(http://mwww.coolhunting.com/culture/levis-photo-nyc.php).

e Nike 1960 pop up mekaninda diizenlenen parti i¢in kurulan etkinlik boliimii,
parti sonrasinda kaldirilacagindan portatif mobilyalar kullanilarak tasarlanmigtir
(Sekil 4.99). Ekranlar ve DJ masasiyla fazla harcama yapilmadan ve hizl

uygulanabilen bir tasarimla parti atmosferi olusturulmustur.
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Sekil 4.99 : Nike 1960, Roma, Italya, 2008 (http://talent.adweek.com/gallery/Nike-
1960-Temporary-Store-(Rome)/173306).

2008 Volvo Ocean Race etkinligi sirasinda Puma markas1 adina yarisan yelkenli

ile beraber diinya turuna g¢ikan Puma City pop up mobil mekam, Alicante,

Boston, Stokholm gibi yaris sirasinda gegilen limanlarda duraklamis, hizlica insa

edilmis ve misterilere aligveris yapma disinda sosyal mekanlar saglayarak

eglenceli bir deneyim yasatmistir. Deniz kiyisinda duraklayan pop up mobil

mekanin genis bir terasi olan iiclincli katinda bar, lounge ve etkinlik alani

bulunmaktadir (Sekil 4.100).

- - -

Sekil 4.100 : Puma City, Boston, ABD; Alicante, ispanya; Stokholm, isve¢, 2008
(http://fashionista.com/2009/04/puma-city-pop-up-shop/ ;
http://inhabitat .com/prefab-friday-puma-city-container-architecture/;
http://www.giiray achts.com/2008/07/puma-racing-the-leaping-cat-of-
the-volvo-ocean-race.html).

Unlii tasarimcilarin iiriinlerinin ulagilabilir fiyatlarda satildigi web sitesi

mywardrobe.com i¢in agilan pop up mekanda, ger¢ek bir aligveris deneyimi

sunmak ve aligveris yapan Kkitleyi gozlemlemek amaglanmistir. Eglenceli bir
deneyim sunmak i¢in bir bar atmosferi yaratilmistir. Mavi neon 1siklarin

kullanildigr The Denim Bar isimli mekan i¢inde bir bar boliimii tasarlanmis, icki

servis edilmis ve parti verilmistir (Sekil 4.101).
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Sekil 4.101 : The Denim Bar, Londra, Ingiltere, 2010 (http://thebeautifulman.
blogspot.com/2010/05/my-wardrobecom-pop-up-denim-bar.html;
http://www.myfashionlife.com/archives/2010/05/28/my-wardrobe-
denim-bar-launch/).

e Malezya’da 12 iiniversite ve 5 aligveris merkezi gezen The Clinique Star Tour
2011’in 3 ton agirhigindaki kamyonu, 8 adet makyaj stiidyosu, sa¢ merkezi ve
mini stiidyo tagtmustir (Sekil 4.102). Ozel tasarim kamyon duraklarinda makyaj
stiidyosuna doniismiistiir. Miisteri odakli bu etkinlikle hedef kitleye, fayda

saglayan, siiriikleyici, egitici ve eglenceli bir deneyim yasatmak amaglanmastir.

Sekil 4.102 : The Clinique Star Tour 2011, Malezya, 2011 (http://www.askcleo.com
/index.php?option=com_idoblog&task=viewpost&id=11826&Itemid=6
1).

4.3.2 Pop up mekan Ogeleri

Pop up mekan 6gelerini; fiziksel ve algisal olmak iizere ikiye ayrimak ve incelemek

muUmkandir.

4.3.2.1 Fiziksel 6geler

Fiziksel Ogeler, duyu organlarimizla somut, algisal 6geler ise soyut bir sekilde

algiladigimiz 6gelerdir. Fiziksel 6geler; mimari, ic mimari ve diger 6geler olmak
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lizere li¢ grupta toplanabilir. Mimari 6geler: dis kabuk, kapi, vitrin ve sirkiilasyon

elemanlari; i¢ mimari 6geler: mobilya, malzeme, renk ve aydinlatma; diger dgeler

ise, teknik gereksinimleri karsilayan HVAC ve gilivenlik sistemleri ile pop up

mekanin dig ylizeyinde yer alan enformatik ve yonlendirme amagh 6gelerdir.

Mimari o6geler

Pop up mekan baglaminda, mimarinin ayirt edici 6geleri: dis kabuk, kapi, vitrin ve

sirkiilasyon elemanlaridir.

D1s kabuk

Pop up mekanlarda dis kabuk, pop up mekan kurgusuna ve tasarim kararlarina uygun

olarak sekillenmektedir.

Nomiya Temporary Restaurant, bir mobil pop up mekandir (Sekil 4.103). Gegici
restoran olarak tasarlanan bu pop up mekanin, yemek masasinin oldugu bolim
camla, yemek pisirmenin oldugu boliim ise perfore metalle kaplanmistir. 18 m
uzunlugunda, 4 m genisliginde, 3.5 m yiiksekliginde ve 22 ton agirhgmdaki
striiktiir, Fransa’nin kuzeyinde bir kayak iskelesinde {iretilmis ve iki parga
halinde catiya taginmistir. Catida, bu iki parca birlestirilmistir. Bu pop up
mekanin tasarimi hizla uygulanabilir niteliktedir.

Diinyanin ¢esitli limanlarin1 gezen Puma City, 24 konteynerin ¢ kat Ust Uste
yigilmasiyla olugmustur (Sekil 4.104). Kolaylikla monte/demonte edilebilir
olmasiyla hizli uygulanabilir niteliktedir. Konteynerin dis kabugu oldugu gibi
korunmus, Puma’nin kirmizi rengine boyanmis ve lizerine grafik olarak Puma
logosu islenmistir. Dis duvarda grafik Ogelerin baskin kullanimiyla marka
kimligi yansitilmistir.

Diger bir ornek olan Chanel Mobile Art’in, 3 kitaya 55 gemi konteynerinde
tasinmast  planlandigindan, higbir striiktiirel elemani, 2.5 m genisligi
asmamaktadir (Sekil 4.105). Dis duvar kaplamasi olarak kaliplarda fiberglasa
sekil verilerek iiretilen paneller kullanilmistr. Bu paneller, ¢elik konstriiksiyon
lizerine monte edilmistir. Kavisli pargalar en aza indirilirken i¢ ve dis
kaplamalarin birlesim yerleri hem sergiyi igeride gezerken mekanda bir ritim
olusturmus hem de dis mekanda gii¢lii bir dil olusturmustur. Dis formundaki
akiskan geometri ve organik c¢izgilere ragmen minimum kavislere sahip
parcalardan olusan dis duvar hem kolay tasinabilmekte hem de kolay

monte/demonte edilebilmektedir.
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Sekil 4.103 : Nomiya Temporary Restaurant, Paris, Fransa, 2009-2011
(http://www.dezeen.com/2009/09/11/nomiya-temporary-restaurant-by-
pascal-grasso/).

Sekil 4.104 : Puma City, Boston, ABD; Alicante, Ispanya; Stokholm, Isvec, 2008
(http://www.selectism.com/news/tag/puma-city/).

Sekil 4.105 : Chanel Mobile Art, Hong Kong, New York, Paris, 2008
(http://www.freshnessmag.com/2010/10/13/chanel-mobile-art-by-zaha-
hadid-found-permanent-home-in-paris/).
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Kam
Pop up mekanlarda kapi, pop up mekan kurgusuna ve tasarim kararlarina uygun

olarak sekillenmektedir.

e Target McQ Market bir depoda yer almistir (Sekil 4.106). Gegici olan bu mekan
icin kap1 tasarimi diisiik maliyetli, hizl1 uygulanabilen ve grafik 6gelerin baskin
kullanimiyla marka kimligini yansitan niteliktedir. i¢ mekan tasarimi bir pazar

yerini andiran Target McQ Market’in, seffaf branda seritlerin kullanildig1 kapi

tasarimi genel konseptle uyumludur.

Sekil 4.106 : Target McQ Market, New York, ABD, 2009 (http://highsnobiety.com
/columns/philipgaedicke/2009/02/16/alexander-mcqueen-x-target/).

Vitrin

Vitrin, pop up mekan kurgusuna ve tasarim Kkararlarina uygun olarak

sekillenmektedir. Vitrin, i¢ mekan atmosferini ve kimligini disariya yansitmaktadir.

e Rockport Torsion by Adidas 6rneginde, teknoloji kullanimindaki 6nciiliilk marka
kimliginde vurgulanmak istendiginden mekan tasariminda da oOne c¢ikmustir.
Vitrininde Logitech Quickcam Pro 9000 ile Playdo tarafindan gelistirilen
interaktif webcam oyunu 24 saat oynanabilmektedir (Sekil 4.107).

Sirkiilasyon elemanlari
Pop up mekan kurgusuna ve tasarim kararlarina uygun olarak sekillenen merdiven,
rampa vb. sirkiilasyon elemanlarr, mekana yaklagimi ve mekandan uzaklagsmay1

saglayan, giris ve ¢ikisin disaridan okunmasina yardimci olan 6gelerdir.

e Wired'n 2009 yilinda actigt pop up mekanin girisinde, sirkiilasyon elemani

olarak portatif bir merdiven kullanilmistir (Sekil 4.108).
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Sekil 4.107 : Rockport Torsion by Adidas, New York, ABD, 2007
(http://www.behance.net /gallery/Rockport-Torsion-by-Adidas-Popup-
Store-SoHo-NYC/793510).

Sekil 4.108 : Wired Pop up Store, New York, ABD, 2009 (http://www.dnaart.com
[category/pop-up-gallery/).

¢ mimari 6geler

Pop up mekanin ayirt edici i¢ mimari 6geleri; mobilya, aydinlatma elemanlarinin

secimi ile malzeme ve renk kararlaridir.

Mobilya
Mobilya, pop up mekan kurgusuna ve tasarim kararlarina uygun olarak tasarlanmakta

ve siradisi, alisilagelmisin disinda uygulamalarla karsimiza ¢ikmaktadir.

e Comme des Gargons’un Black koleksiyonunu tanitti1 ve sattig1 kiigiik pop up
mekanda minimalist ¢oziimlere gidilmis ve sergileme 6gesi ayn1 zamanda vitrini
olusturmustur (Sekil 4.109). Boéliicli panel ve aski sistemi standart bir moddil
olarak tasarlanmustir. Uzerine koleksiyona ait logonun basildigi siyah renkte

boliicii panellere paralel olarak aski elemanlar1 yerlestirilmis ve bu aski
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elemanlarda siyah-beyaz koleksiyon sergilenmistir. Bu modiil koleksiyonun

tanitildig1 ve satildig farkli pop up mekanlarda da kullanilmastir.

Sekil 4.109 : Black Comme des Garcons, Paris, Fransa (http://www.wwd.com
[fashion-news/fashion-scoops/fashion-scoops-2215362?full=true).

e Ayni modiiliin kullanildig1 Atina’daki pop up mekanda, bu modiil disinda farkl
olarak duvara monte edilmeden dayandirilmis iki boy aynasi dikkat ¢ekmektedir
(Sekil 4.110). Bu ornekte farkli olarak aski elemanlar1 hareketlidir. Yere diger
ornekteki gibi monte edilmemistir. Yere sabitlenmis herhangi bir mobilya
bulunmamaktadir. Bu da gecicilik hissini artirmaktadir. Bu gegicilik hissi,
psikolojik olarak miisteriye tekrar geldiginde hem firiinleri hem de pop up

mekani bulamayabilecegi mesajini vermektedir.

BLACK

COMME des GARCONS

Sekil 4.110 : Black Comme des Garcons, Atina, Yunanistan, 2010
(http://Inumber3store.blogspot.com/2010/05/black-comme-des-
garcons-corner-at_07.html).

e Comme des Gargons’un Guerilla Store serisinden olan Isvigre’deki pop up

mekan, eski bir endiistri binasinda yer almistir (Sekil 4.111). Yerle iligki

kurulmus, yar1 seffaf tavana asili boliicii 6geler kullanilarak terkedilmislik hissi
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vurgulanmistir. Black koleksiyonundan farkli olarak her sene baska bir sehirde
acilan ve sezonsuz iirlinleri karisik olarak tanitan ve satan bu pop up mekanlar,

bulunduklari sehrin dzel bir béliimiinde yer almaktadirlar. I¢ mekanda kullanilan

mobilyalar ile yerin kimligiyle iligski kuracak bir atmosfer yaratilmistir.

Sekil 4.111 : Comme des Gargons Guerrilla Store, Basel, Isvicre, 2007
(http://www.dezeen.com/2007/06/16/comme-des-garcons-guerrilla-
store-4161/).

e Comme des Gar¢ons’un Krakow’da bir sene i¢in acti1 pop up mekanda, eski ve
parcalanmis ahsap mobilyalar diizensiz bir sekilde iist iiste y1gilmis ve bunlarin
iizerinde {lirlinler sergilenmistir (Sekil 4.112). Yer, sehrin doniisiim gecirmekte
olan 6zel bir béliimiinde, terkedilmis bir binadir. Mobilyalar ve iiriinlerle yapilan
enstalasyonla da bu atmosfer yansitilmaktadir. Duvara sabitlenen birkag raf
disinda genel olarak mobilyalar, aski sistemleri dahil olmak iizere, bir yere
sabitlenmemistir. Mekan, diger Comme des Garcons Guerilla Store’larinda da

oldugu gibi gecicilik hissini dogurmaktadir.

RS

Sekil 4.112 : Comme des Garcons Guerilla Store, Kracow, Polonya, 2006
(http://beabellarouge.blogspot.com/2011/06/how-will-we-shop-in-
future.html).
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e Comme des Garcons’un Dover Street Market’te yer alan pop up mekanindaki
urdinler, tavana ve yere gerilen aski sistemine asilarak enstalasyon yapilmis ve

bu ayni zamanda vitrini olusturmustur (Sekil 4.113).

Sekil 4.113 : Comme des Garcons Guerilla Store, Londra, ingiltere
(http://www.freshnessmag.com/2010/10/13/ai-wei-wei-x-comme-des-
garcons-dover-street-market-window-closer-look/).

e Laundromat’in City’s alsveris merkezinde agtig1 pop up mekanda da benzer bir
sekilde mankenler tavana asilmistir. Tavana asma sistemi hava uguyormus hissi
yaratmasiyla hem ilgi ¢ekici hem de diigiikk maliyetlidir. Bu pop up mekanda;
arkada, merkezi noktada yer alan bu boliim, boylece diger boliimlerden
farklilagtirilarak vurgulanmistir. Bu boliim disindaki alanlarda {iriinler, metal
hareketli aski sistemlerinde sergilenmistir. Gegici bir atmosfer yaratilmak {izere

kurgulanan mekan, secilen hareketli mobilyalar ve karton kutulardan olusan kasa

boliimiiyle diigiik maliyetli ve hizli uygulanabilen niteliktedir (Sekil 4.114).

Sekil 4.114 : Laundromat, Istanbul, Tiirkiye (http://www.zelfist.com/sehirde-neler-
oluyor/laundromat/; http://laundromat-ist.blogspot.com/).

e The Denim Bar isimli pop up mekanda, iirlinler siradisi bir sekilde balonlara
asilarak sergilenmistir (Sekil 4.115). Uriinler aym zamanda bar sandalyelerine de
monte edilerek sandalyenin bir par¢asi haline gelmistir. Bar tezgahinin 6n paneli
iriinleri satilan my-wardrope.com sitesinin logosunu tasimaktadir. Balonlarla

beraber yer yer aligveris ¢cantalar1 da tavana aslimistir.
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Sekil 4.115 : The Denim Bar, Londra, Ingiltere (http://www.myfashionlife.com/wp-
content/uploads/2010/05/denim-bar.jpg; http://thebeautifulman.blogspot
.com/2010/05/my-wardrobecom-pop-up-denim-bar.html; http://blog.
nudiejeans.com/post/9829427128/denim-bar-pop-up-shop-in-london).

e Yaratict mobilya ¢éziimlerine bir diger iyi Ornek, Dezeen online dergisinin ac¢tigi
Dezeen Watch Store Pop-up isimli mekandir (Sekil 4.116). Onde gelen
tarasimcilara ve butik markalara ait saatlerin indirimli fiyatlara satildigi bu pop
up mekanda, saatler kpek kafeslerinin tabaninda segilenmistir ve kafesler daha
once ayni mekanda bulunan satis yeri tarafindan yapilmis olan nislere
yerlestirilmistir. Kopek kafeslerinin tabaninda, saatlerin sergilendigi 151k gegiren
yiizeyin altina aydinlatma elemani yerlestirilmistir. Sergi Uniteleri, portatif
olmast ve kolay taginmasi sayesinde kolaylikla bagka bir mekanda da
sergilenebilir. Sergi tniteleri The Temporium adli baska bir mekanda baska

Uriinlerle beraber sergilenmistir (Sekil 4.117).

B e i—t [
.

Sekil 4.116 : Dezeen Watch Store Pop-up, Londra, ingiltere, 2011
(http://www.dezeen .com/2011/06/29/dezeen-watch-store-pop-up-
opens-at-55-neal-street/).
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Sekil 4.117 : Dezeen Watch Store Pop-up, Londra, ingiltere, 2011
(http://www.facebook.com/media/set/?set=a.10150433922453674.3868
29.101882448673&type=3).

Malzeme

Malzeme, pop up mekan kurgusuna ve tasarim kararlarina uygun olarak se¢ilmekte

ve genellikle siradisi bir bicimde kullanilmaya ¢alisilmaktadir.

e (Camper Together’in Berlin’de Campana Brothers tasafindan tasarlanan pop up
mekaninda Torn Leftover konseptinde geri doniisiimlii reklam posterleri duvar
kaplamasi olarak, ahsap istif raflari ise {riin sergileme amach kullanilmistir.
Ayrica, vitrin Oniindeki sergileme {initesinin tasariminda saman balyalar1 ve

islenmemis ahsap istif raflar1 kullanilmastir (Sekil 4.118).

Sekil 4.118 : Camper Together, Berlin, Almanya, 2006 (http://www.dezeen.com/
2007/01/11/campanas-design-camper-store-in-berlin/).

o Akmerkez aligveris merkezinde acgilmis olan FashiOnNew Year isimli pop up

mekanda, irlinlerin sergilendigi platformda ve zemin kaplamasinda arnavut
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kaldirimi kullanilmustir (Sekil 4.119). Malzemenin siradist kullanildigi iyi bir
ornektir.

Snarkitecture’in konteyner iginde Richard Chai i¢in tasarladigi the Cave
adindaki pop up mekanda, EPS mimari kopiik kullanmilmistir (Sekil 4.120). Bu
kopiik New York High Line parkinda, dnceden HL23 emlak ofisinin oldugu
konteynerin arkasindaki kopiiktiir. Buzullardan olusan bir magara atmosferi
yaratmak amaciyla EPS mimari koéplk sitilmis kabloyla oyularak
sekillendirilmistir. Kopiigiin sekillendirilmesiyle olusan oyuklara koleksiyon
yerlestirilmistir. Sergi sonunda malzeme, iireticiye verilmis ve tekrar rijit yalitim

koptigline dontistiirilmustiir.
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Sekil 4.119 : FashiOnNew Year, Istanbul, Tiirkiye, 2010, 2011
(http://www.facebook. com/events/129415913784212/?ref=nf;
http://1.bp.blogspot.com/_-Fwkt7galKQ/TQdL2qu-
dFI/AAAAAAAAAGE/8D0Qg49Q2ECc/s1600/ CR2.JPG).

e

s

Sekil 4.120 : Richard Chai & Snarkitecture, New York, ABD, 2010

(http://retaildesignblog.net/2011/05/27/richard-chai-store-by-
snarkitecture/).

Nicola Formichetti icin tasarlanan pop up mekanda, hafif kompozit striktire
monte edilmis robot kesimli yansitict ylizeyler kullanilarak iliizyon yaratilmigtir
(Sekil 4.121). Bu yansitic1 ylizeyler aluminyum klipslerle birlestirilmis ve

kesilmis elmasi andiran bir mekan olusturulmustur. Yansitici ylizeyle kaplanmis
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plastik zemin kaplamasi cizilmeye dayammlidir. Uriinle enstalasyon yapilan
mekanda, yiizeydeki kirilmalar ve yansimalarla sergilenen objeler beklenmedik
acilardan goriilebilmektedir. Ayn1 malzemenin iliizyon yaratacak sekilde
kullanimiyla zemin, duvar ve tavan sinirlari ortadan kaldirilmistir. Malzemenin

siradist kullanildigr iyi bir 6rnektir.

Sekil 4.121 : Nicola Formichetti, Gage / Clemenceau, New York, ABD, 2011
(http://knstrct.com/tag/gage-clemenceau-architects/).

Renk
Renk kararlari, pop up mekan kurgusuna ve tasarim kararlarina uygun olarak

secilmektedir.

e Flash’da mekan konsepti Acid Flashback’tir (Sekil 4.122). Pop up mekanda
tanitilan ve satilan koleksiyon 1980’leri yansitmaktadir. Bu nedenle segilen
renkler de koleksiyonun kimligine ve mekanin konseptine uygun olarak

1980’lerin asir1 renkli, enerjik donemini yansitacak sekildedir.

=

Sekil 4.122 : Flash, New York, ABD, 2008 (http://www.freshnessmag.com/2008/11/
18/reebok-flash-pop-up-store/).

e Irene Neuwirth icin tasarlanan Fibulae ismindeki pop up mekan tasarimi,
islenmis brostaki gibi semboliktir ve altin rengine boyanmis yiiz tabaka anodize

edilmis aluminyum kullanilarak tasarlanmistir (Sekil 4.123). Takilarin
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sergilendigi bu pop up mekandaki sergileme iinitesinin altin renginde olmasi

sembolik bir anlam tagimaktadir.

; - N ,
MO » Pl 748
§ ! ol Jinl.. P Sadle

Sekil 4.123 : Irene Neuwirth & TheVeryMany, New York, ABD, 2011
(http://www.archdaily.com/174373/update-boffo-building-fashion-irene
-neuwirth-marc-fornes-theverymany/?utm_source=feedburner& utm_
medium=feed&utm_campaign=Feed%3A+ArchDaily+%28ArchDaily
%29).

e Online dergi Wired'a ait olan pop up mekanda hakim olan renk, derginin pop up

mekanin agildig1 aydaki konsepti olan renktir (Sekil 4.124).

Sekil 4.124 : The Wired, New York, ABD, 2009 (http://csciel2.dce.harvard.edu/
lecture_notes/2011/20110126/slide10.html; http://www.nysun.com
/business/wired-magazine-becomes-holiday-retailer/43899/).

Aydinlatma

Pop up mekanlarda aydinlatma tasarimi, se¢imi ve kararlari; pop up mekan
kurgusuna ve tasarim kararlarina uygun olarak verilmektedir. Aydinlatmayi; genel
aydinlatma, lokal aydinlatma ve efekt aydinlatmasi olmak iizere ii¢ grupta incelemek
miimkiindiir. Genel aydinlatma tiim mekan1 aydinlatmak i¢in kullanilir. Mekanin bir
bolimu icin kullanilan aydinlatma gesidine lokal aydinlatma, tasarim konseptine

uygun atmosfer yaratmak i¢in mekanin belirli bir boliimiine ya da tiimiine yapilan
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aydinlatmaya ise efekt aydinlatmasi denir. Genel olarak pop up mekanlarda, efekt

aydinlatmasinin yogun olarak kullanildig1r goriilmektedir. Pop up mekanlarin ayni

zamanda bir etkinlik alanmi olarak kullanilmasi, gece aktivitelerine, partilere siklikla

rastlanmasi, yaratilan atmosferle akilda kalici bir deneyim yasatilamak istenmesi,

aydinlatmanin diger tasarim 6geleri gibi yaratici kullanimini gerektirmektedir.

Zou corp.’a ait olan pop up mekanda, duvar ve tavanda ayna kullanimiyla
sinirlanmiglik hissi yok edilmis, mekan algis1 genisletilmistir (Sekil 4.125). LED
aydinlatma ile ayna kaplanmis ylizeylerin kesisimleri belirginlestirilmis,
vurgulanmis ve mekanda iliizyonla sonsuzluk hissi gili¢lendirilmistir. Bu
aydinlatma mekandaki tek aydinlatmadir. Siradisi bir aydinlatma seklinde

tanimlanabilir.

Sekil 4.125 : Zou corp., Varsova, Polonya, 2010 (http://trendland.net/zuo-corp-s-

pop-up-store-in-warsaw/).

Paris’te Tokyo caddesi lizerinde yer alan Le Palais de Tokyo binasinin ¢atisinda
konumlanmis olan, Japon yemekleri servis edilen sehirden goriilebilen,
Japonya’daki kiigiik bir restorandan ismini almis olan pop up mekan,
aydinlatmasiyla da Tokyo sehrinin renkli atmosferini ¢agristirmaktadir.
Nomiya’da renkli LED aydinlatma, metal perfore cephe elemaniyla i¢ tarafta yer
alan cam cephe arasinda konumlandirilmistir. Yemek masasinin oldugu
boliimde, tavana asili LED aydinlatmalar mevcuttur. Bu aydinlatmalar sehrin
parildayan 1siklarinin devami gibidir. Cephenin striiktiiriiniin  konturlarini
vurgulayan LED 1sik seritlerinin renkleri degisebilmekte ve kutup 1siklarini
andiran bir gorlintii ortaya ¢ikmaktadir. Bu Ornekte ayni zamanda i¢ mekan
aydinlatmasi ile dis mekan aydinlatmasi bir biitiin halinde tasarlanmistir. Dig
kabugu olusturan katmanlarin arasina yerlestirilmis olan aydinlatma hem i¢
mekan1 aydinlatmakta hem de dis mekan atmosferini yaratmaktadir. Ayrica,

mekanin disaridan algilanmasini kolaylastirmaktadir (Sekil 4.126).
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Sekil 4.126 : Nomiya, Paris, Fransa, 2009-2011 (http://www.treehugger.com/
sustainable-product-design/pop-up-prefab-plopped-on-paris-roof.html;
http://www.swide.com/luxury-magazine/Life/Good-s-/Nomiya--The-
haute-way-to-dine/2010/3/16; http://www.whereandnow.com/index.
php?section=where-to-eat&article=private-dining-rooms-paris).

e Irene Neuwirth’un taki tasarimlarinin sergilendigi pop up mekandaki sergi
iinitesi olan enstalasyonun i¢ine aydinlatma elemanlar1t koyularak efekt

aydinlatilmasi1 yapilmistir (Sekil 4.127). Boylelikle, takilarin farkli siltilar

yaratan, pirildayan imaj1 ile ¢cagrisimsal mesajlar iiretmek miimkiin olmaktadir.
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Sekil 4.127 : Irene Neuwirth & TheVeryMany, New York, ABD, 2011
(http://theverymany.com/constructs/11-ireneneuwirth/).
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e Target’in satig yerlerinde satilmasi planlanan Anna Sui’nin dort Gossip Girls
karakterinden esinlenerek tasarladigi koleksiyonunun tanitildigt pop up
mekanda, farkli mekan bolimlerinde kullamilan aydinlatmalar, dizi
karakterlerinin farkli kisiliklerine gonderme yaparak renk degistirmektedir. Ayni1
zamanda, mekanin ¢esitli yerlerinde, Target amblemi olan boga gozii ylizeylere

151k olarak yansitilmistir (Sekil 4.128). Bu sekilde pop up mekan hem Anna Sui

koleksiyonunu tanitmakta, hem de Target'in kurumsal imajin1 yansitmaktadir

Sekil 4.128 : Anna Sui, New York, ABD, 2009 (http://www.bizbash.com/target_
styles_downtown_pad_for_anna_sui_pop-up/newyork/story/16525).

e Reebok’a ait olan Flash adli pop up mekanda, koleksiyon ve mekan konsepti

olarak 1980’lere uygun renklerde LED serit aydinlatma elemanlar1 kullanilarak,

marka kimligini yansitan bir dekor olusturulmustur (Sekil 4.129). Adidas’a ait

olan eski Ingiliz markasi Reebok icin, basarili oldugu 1980’ler bu sekilde

hatirlatilarak marka imaj1 gii¢lendirilmeye ¢alisilmistir.

Sekil 4.129 : Flash, New York, ABD, 2008 (http://www.eukicks.com/reebok-
flash-pop-up-shop-bowery-street/).
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e Comme des Gar¢ons’un Polonya’da, terkedilmis ev konseptindeki pop up
mekaninda, serit florasan aydinlatma armatiirleri enstalasyonun bir parcasidir

(Sekil 4.130).

Sekil 4.130 : Comme des Garcons Guerilla Store, Krakow, Polonya (http://nays-
thoughts.blogspot.com/2011/02/comme-des-garcons.html).

Diger 6geler
Pop up mekanin diger 6geleri basligi altinda: teknik gereksinimleri karsilayan HVAC
(1sitma, havalandirma, klima sistemleri) ve giivenlik sistemleri ile pop up mekanin

dis ylizeyinde yer alan enformatik ve yonlendirme amagh 6geler siniflandirilabilir.

Teknik ve giivenlik ile ilgili konular genellikle mobil pop up mekanlarin tasariminda
Onem arz etmektedir. Mobil pop up mekanlar, kamusal alanlarda konumlandig1 ve
genel olarak bulundugu yerin enerji hattina direk baglanamadigi icin HVAC, elektrik
ve glvenlik gibi teknik gereksinimleri plug-in yontemlerle ¢c6zmek gerekmektedir.
Ayni zamanda farkli iilkelerde, farkli iklim kosullarinda bulunulacak ise bununla
ilgili bina yonetmeliklerine uygun tasarimlar ve iklim kosullarina uygun adapte

edilebilirlik 6nem arzetmektedir.

Mobil pop up mekan tasariminda dikkat edilmesi gereken diger bir konu ise, fiziksel
Ogelerin boyutlariin mekanin tasinacagi araca sigacak biiyiikliikte olmasidir.

Parcalar halinde ya da biitiin halde tasima secenegine gore tasarim yapilmalidir.

e Puma City; teknik gereksinimleri, farkli iklim kosullarina ve yonetmeliklere
uygun olarak ¢oziilmiis bir pop up mekandir (Sekil 4.131). Plug-in elektrik ve
HVAC sistemi kullanilmistir. Puma City, Puma yelkenlisiyle birlikte tura ¢ikan
kargo gemisinde taginmistir. Bu sayede konteynerlerden olusan yap1 her durakta

kolaylikla ve hizli bir sekilde monte/demonte edilebilmistir.
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Sekil 4.131 : Puma City, Boston, ABD; Alicante, Ispanya; Stokholm, Isveg, 2008
(http://trendland.net/puma-city-nomad-store/).

Pop up mekanlarda, mekana disaridan yaklasirken algilanan ve dis mekanda
konumlanan bilgilendirme ve ydnlendirme amacl logo, tabela, isaret vb. de yer
alabilmektedir. Yaratici tasarimlarda bu yonlendirme elemanlar1 dis kabuk ya da
vitrinle bir biitlin  olusturan G6nemli bir grafik 0ge olarak tasarim

zenginlestirebilmektedir.

e Comme des Garcons’un Londra’da Black koleksiyonunu tanitmak ve satmak
amaciyla agtigt pop up mekanin vitrininin Oniinde, vitrinle bir biitiin olarak
algilanan otomobil enstalasyonu bulunmaktadir (Sekil 4.132). Londra’nin ikonik
taksilerini andiran ve markanin Black koleksiyonunun logosunu tasiyan araglar,
vitrin tasarimini disaridan biitiinleyen 6gelerdir. Londra sehriyle iliski kuran bu
siradigi reklam ve yonlendirme araci, ilgi ¢ekici ve akilda kalici olma 6zelligine
sahiptir. Bu tarz beklenmedik reklam araci kullanmaya gerilla pazarlamada

siklikla rastlanmaktadir. Sembolik, cagrisim yapan bir tasarimdir.

Sekil 4.132 : Black Comme des Gargons, Londra, 1ngiltere, 2009
(http://www.freshnessmag.com/2009/06/22/comme-des-garcons-
black-dover-street-market/).
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Diger bir 6rnek, Chanel Mobile Art’in disinda yer alan ii¢ boyutlu tanitim ve
yonlendirme elemanidir (Sekil 4.133). Bu ii¢ boyutlu grafik 6ge, egrisel formu
ve boyutuyla pop up mobil mekanin dis kabuguyla bir biitiin olarak

algilanmaktadir.

Sekil 4.133 : Chanel Mobile Art, Hong Kong, New York, Paris, 2008

(http://nymag.com/daily/fashion/2008/07/chanels_mobile_art_exhibit_f
in_1.html).

4.3.2.2 Algisal 6geler

Duyu organlarimizla algiladigimiz ve ge¢gmis deneyimlerimizle, hafizamizla olusan

ve simgesel anlamlar ¢agristiran soyut Ogelerdir. Algisal 6geleri; gorsel, duysal,

tatsal, kokusal ve dokunsal olmak iizere bes kategoride incelemek miimkiindiir.

Reebok markasina ait olan Flash ismindeki pop up mekanda, yaz1 ve grafik
ogelerin baskin kullanimiyla mekanda iliizyon yaratilmasi, gorsel algr 6gelerini
yaratict kullanmaya iyi bir 6rnektir (Sekil 4.134). Reebok markasina ait Flash
ismindeki pop up mekan, 1980’lerin abartili renkli ve enerji dolu tarzindan
esinlenilenerek, Acid Flashback konseptinde tasarlanmistir. Petekler ve seritler
gibi i¢ meklanda uygulanan grafik imajlardan bazilar1 ayakkabilarin dis
yiizeylerinden esinlenmektedir. Mekan tasariminda ayni zamanda Purple Rain ve
Miami Vice’dan Flash Dance’e ve Michael Jackson’in Thriller video’suna,
temel renklerin karisimindan olusan geometrik sekillere, op-art paternlerine,
kiibizm ve fiitiirizmden etkilenmis olan 20. yiizy1l Ingiliz sanat hareketi olan
Vortisizm donemine ait pek ¢ok imaj kullanilmistir. Birinci Diinya Savasi
sirasinda Ingiliz Kraliyet Donanmasi tarafindan kamuflaj amaciyla gemilerin dis
yiizeylerine uygulanan paternlerinin ilham verici oldugu diisiiniilerek, s6zkonusu
paternler geminin gittigi yonii, boyutunu, seklini belirsizlestirmek amaciyla

kullanilmigtir. Aynm1 sekilde bu mekanda da perspektifle oynanan bir tasarim
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yapilmigtir. Ug boyutlu formlarm iki boyutlu algilanmasi saglanarak iliizyon

yaratilmistir.

NITROLIGIOUS.COM = B 2 Biurecuciovs; com

Sekil 4.134 : Flash, New York, ABD, 2008 (http://www.nitrolicious.com/blog/2008
/11/19/reebok-%E2%80%9Cflash%E2%80%9D-pop-up-store-nov-
15th-to-dec-14th/).

e Rockport Torsion by Adidas’ta etkilesim yiizeylerinin kullanilmasi gorsel algi
0gelerini yaratici kullanmaya 6rnek olarak gosterilebilir (Sekil 4.135). Rockport
Torsion by Adidas Orneginde i¢ ve dis yiizeylerde etkilesim ylizeyleri
kullanilmustir. interaktif projeksiyon ydntemiyle insan hareketlerine duyarli bir
sekilde ylizeylerdeki goriintiiler degigsmektedir. Oyun oynama, iirlin ve markayla
ilgili bilgi edinme ve {irin segme gibi faaliyetler bu sekilde interakif yizeylerle
etkileserek gerceklesmektedir. Mekandaki gorsel algi bu sekilde siirekli insan
etkilesimiyle degisim halindedir.

Sekil 4.135 : Rockport Torsion by Adidas. New York, ABD, 2007

(http://www.behance.net/gallery/Rockport-Torsion-by-Adidas-Popup-
Store-SoHo-NYC/793510).
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The Level Tunnel isimli pop up mekanda, tasarimci, Level Vodka’nin verdigi
hissi duyma, koklama, dokunma ve tatma gibi farkli duyularla katilimcilara
deneyimletmeyi hedeflemistir (Sekil 4.136). Tiinel boyunca, gozii kapali gecen
kisilerin hareketiyle etkilsimli koku ve ses ortama yayilmistir. Ses, votka
siselerinin fiiliit gibi kullanilmasi sonucu ortaya ¢ikan sestir. Ziyaretci tinele
girdigi zaman yol boyunca limon ve sedir kokusu almaktadir. Tiinelin sonunda
ise istenirse votka tadilmaktadir. Bu algilar bir arada yasandiginda Level
Vodka’nin verdigi his mekansal olarak deneyimlenmis olmaktadir. Pop up
mekanin dig kabugunda ve zemininde bulunan dalga hareketi, aydinlatmanin bu
dalga hareketine entegre olmasi ve dis kabugunun seffaf bir ylizey olusturmasi,
gorsel olarak bu pop up mekana, hafif, sivi ve akisan bir imaj vermektedir.
Aydinlatma, bu algiy1 giiclendiren 6nemli bir 6gedir. Aydinlatmanin ayni
zamanda renk degistiriyor olmasi, neon 1s1k kullanimi, gece aktivitesi ve votka

ile yapilabilecek renkli kokteylleri c¢agristirmaktadir. Boylece yaratilan bu

ambians imaj ve lriinle biitiinlesmektedir.

Sekil 4.136 : The Level Tunnel, Mexico City, Meksika; Paris, Fransa; Atina,

Yunanistan, 2008 (http://www3.traxontechnologies.com/us/showcase/
showcase_details/14059).
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5. BULGULAR VE DEGERLENDIRMELER

Bu bolimde; Tiirkiye’den ve Tiirkiye disindan olmak {izere iki grup altinda toplanan
orneklerin, karsilastirmali degerlendirmeleri yer almaktadir. Cizelge 5.1'de her bir
analiz adimi ve oOzellikleri i¢in ayr1 renk kodlari kullanilarak anlagilabilirlik ve

okunabilirlik arttirilmastir.

Cizelge 5.1 : Analiz adimlari ve 6zellikleri i¢in renk kodlart.

Sektor

imaj Tamitimi-imaj
Gugclendirme

Gida Ilflaj Ta.mtlml'lmaj Parklar, meydanlar, kentsel bosluklar
Giiclendirme ve Satis
Kimya Kiiltiir sanat yapisi
Medya (Online Birbirinden farkh karaktere sahip
Magazin) yerler

Deneyim Turt ‘ Tasarim Kararlari
‘ ‘ Sanal pop up mekan

Sure
Sirukleyici Deneyim

Pazarlama Yaklasim
Ozelligi

BT800G0 1 41 Uriinle Enstalasyon Yapma
surelerde - belirsiz Y P

Uriinlerle Ust Gerceklik Alam Yaratma

Diisiik Maliyet

Adapte Edilebilir Tasarim Yapma

Teknolojiyi Kullanma iliizyon Yaratma

Rakiple Isbirligi
Yapma

Sembolik, Cagrisim Yapan Tiirde
Tasarnm Yapma

| Bir
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e Turkiye’den pop up mekan drnekleri

Tiirkiye’den secgilen pop up mekan ornekleri basligi altinda gruplanan 6rneklerin:
pop up mekani kullanan marka/kurumun hangi sektor/sektorlerde yer aldigina, pop
up mekanin konumlandirildigr yere, kullanim amacina, etkinlik sayisina, slreye,
deneyim turtune, marka/kurumun pazarlama yaklasiminin 6zelligine ve tasarim
kararlarina iliskin karsilastirmali degerlendirme cizelgesi, Cizelge 5.2°de yer
almaktadir. Cizelgedeki 6rnek numaralari, Cizelge 4.2'de gosterilmektedir. (Bknz. sf.
118) Degerlendirmeler yapilirken incelenen 6rnekler, hem birbirleri ile hem de

Cizelge 4.3'de yer alan Tiirkiye disindaki 6rneklerle karsilastiriimiglardir.

Cizelge 5.2 : Tiirkiye’den pop up mekan 6rneklerinin karsilastirmalt
degerlendirmesi.
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Genel olarak degerlendirmek gerekirse; Tiirkiye’den ornekler incelendiginde, BASF
Kids’ Lab ve Galleria Illy 6rneklerin digerlerinden farkli oldugu goriilmektedir. Bu
iki 6rnek yabanci kurum ve markalarin bagka iilkelerde oldugu gibi, Tiirkiye’de de
diizenledigi pop up mekan projeleridir. Bunun yaninda yurtdisindaki gelismeleri
yakindan takip eden Laudromat grubunun da deneyime daha fazla 6dnem verdigi
goriilmektedir. Tiirkiye disindaki 6rneklerde oldugu gibi, Tiirkiye’deki pop up mekan
orneklerinin de zaman i¢inde, kurgu, deneyim yaratma ve tasarim konusunda
zenginlesmesi s6z konusu olabilir. Pop up mekanlarin kurgusunu olusturarak
tasarimini etkileyen pazarlamaya iliskin faktorler, Tirkiye disindaki oOrneklerle

karsilastirildiginda, Tiirkiye’deki 6rneklerin daha tekdiize olduklart goriilmektedir.

Tirkiye’deki pop up mekan Ornekleri, sektorel bazda Cizelge 5.3’e gore
degerlendirildiginde; sadece giyim/moda/tekstil sektoriindeki yerli marka ve
kurumlarin, pop up mekanlar1 kullandiklart goriilmektedir. Kimya ve gida

sektorlerine iligkin iki farkli 6rnek ise, yabanci bir marka ve kuruma aittir.

Cizelge 5.3 : Tiirkiye’den pop up mekan 6rneklerinin sektdr bazinda
degerlendirmesi

Ornek Sayisi

Sektor

Gida 1
Kimya - 1

Medya (Online Magazin) ;

Incelenen pop up mekan &rnekleri amag faktorii agisindan Cizelge 5.4’¢ gore

degerlendirildiginde; ¢ogunlukla iirlin tanittimi ve satis amaghi olduklar
goriilmektedir. Imaj tanitimi-imaj giiglendirme amac1 olan iki &rnek, yabanci marka

ve kurumlarin Tirkiye’de yapmis oldugu pop up mekan uygulamalarina aittir.

Yer faktorii incelenen 6rnekler bazinda Cizelge 5.5°e gore degerlendirildiginde; pop
up mekanlarin, genellikle aligveris merkezlerinin ig¢inde yer aldiklar1 goriilmektedir.
Meydanda olma 06zelligi olan tek ornek ise, Kanyon alisveris merkezinin Oniinde,

giris boliimiiniin oldugu meydanda konumlanmis olan 6rnektir. Icinde var olan
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marka ve iiriin tiiriiniin siirekli degistigi bu pop up mobil mekan AVM’ye ait bir gesit
reklam aracidir. Siirekli ayni1 yerde konumlaniyor olmasiyla mobil mekan olma
potansiyelinin kullanilmadig1 sdylenebilir. Bunun disinda ticari aktivitenin yogun
oldugu caddelerde yer alan 6rneklere de rastlanmaktadir. Tiirkiye disindan 6rneklerle

karsilastirildiginda yere iliskin ¢esitlilik azdir.

Cizelge 5.4 : Tiirkiye’den pop up mekan 6rneklerinin amaca yonelik
degerlendirmesi.

Ornek Sayisi

Imaj Tanitimi-imaj Giiglendirme

‘ Imaj Tanitimi-imaj Giiglendirme ve Satis b -

Cizelge 5.5 : Tiirkiye’den pop up mekan 6rneklerinin konumlandiklart yere
gore degerlendirmesi.

Parklar, meydanlar, kentsel bosluklar

Kiiltiir sanat yapis1

Birbirinden farkl karaktere sahip yerler - -
_A% 11

Tur faktorii incelenen Ornekler bazinda Cizelge 5.6’ya gore degerlendirildiginde;

genelde pop up i¢ mekanlarin kullanmildigi ve aligveris merkezlerinde yogunluk
kazandig1 gozlenmektedir. Mobil pop up mekanlara ise bazi aligveris merkezlerinin
i¢inde genellikle meydanlasan kisimlarda (istinyepark Rotunda Alani gibi) rastlamak
miimkiindiir. Tiirkiye’de incelenen ornekler arasinda, sanal pop up mekan Ornegi

bulunmamaktadir.

Say:r faktorii incelenen Ornekler bazinda Cizelge 5.7°ye gore degerlendirildiginde;
belirli bir pazarlama amaciyla kullanilan pop up mekanlarin, pazarlama plan
kapsaminda birden fazla yerde konumlandig1 ya da birden fazla sayida, seri halinde

tasarlandig1 goriilmektedir. Seri halde tasarlanan pop up mekanlar, ayn1 ya da farkli
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zamanlarda ve siirelerde, ayn1 ya da farkli yerlerde konumlanmaktadirlar.
Tirkiye’den pop up mekan orneklerinde, daha ¢ok birden fazla sayida kullanima

iliskin 6rnege rastlanmaktadir.

Cizelge 5.6 : Tiirkiye’den pop up mekan 6rneklerinin tiirlerine goére degerlendirmesi.

O
010 | 2011

Sanal pop up mekan

i

Cizelge 5.7 : Tiirkiye’den pop up mekan 6rneklerinin sayiya iligskin degerlendirmesi.

Ornek Sayisi

- m

Sure faktorii incelenen Ornekler bazinda Cizelge 5.8’e gore degerlendirildiginde;

genelde 1 ay ile 5 ay arasindaki siirelerde etkinliklerin gergeklestirildigi ve yanlizca
iki 6rnegin 8 giinden fazla 1 aydan az bir siire iginde gergeklestirildigi goriillmektedir.
Ote yandan; ¢alismaya dahil edilen 6rnekler, 2010 yili ile 2011 yilinm ilk yarisina
kadar olan siirede gerceklestirilmis olanlardir. Bu nedenle; cizelgeye gore 2011
yilinda daha az 6rnek var gibi goriinmektedir. Ancak, pop up mekanlarin saysinda
giin gectikge artis oldugu yapilan ¢alismalar ve gozlemlere dayanilarak rahatlikla
soylenebilir. Ornegin Beymen, Istanbul’dan sonra Ankara’da da pop up mekanlar
kullanma yoluna gitmektedir. Ayrica, W Hotel, Akmerkez ve Kanyon aligveris
merkezlerinde de agilan/agilmakta olan/agilacak olan pop up mekan
uygulamalarindan bahsedilebilir (http://lwww.kanyon.com.tr/;
http://www.womenist.net/tr/p-4185/moda/w_otelde _lappart_pop_up_magazasi.html;

http://www.akmerkez.com.tr/).

Tiirkiye’den pop up mekan ornekleri kapsaminda bu tez ¢alismasina dahil edilen
ornekler, deneyim tiirii, pazarlama yaklasimi ve tasarim karar olarak incelendiginde;

bir 6rnegin birden fazla 6zellik ile eslestigi goriilmektedir.
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Deneyim tlri incelenen ornekler bazinda Cizelge 5.9’a gore degerlendirildiginde;
pop up mekanlarin, son iki yilda Tiirkiye’de artis gOstermis olmalar1 sebebi ile,
deneyim yaratma anlaminda heniiz zenginlesmemis olduklarimi gorilmektedir. En
cok kullanilan deneyim tiirii eglenceli deneyimlerdir. Bunu estetik ve egitici
deneyimler takip etmekle birlikte sayica azdirlar. Siiriikkleyici deneyim ise sadece
BASF Kids’ Lab’de goriilmektedir. Ote yandan; eglenceli deneyimin oldugu pop up
mekan orneklerinde malzemenin ve mobilyanin siradist kullanimina rastlanirken,
estetik bir deneyim yasatmak hedeflendiginde iirlinle enstalasyon yapmaya
yonelindigi gorilmistiir.
Cizelge 5.8 : Tiirkiye’den pop up mekan orneklerinin siireye iliskin
degerlendirmesi.

Ornek Sayisi

Cizelge 5.9 : Tiirkiye’den pop up mekan 6rneklerinin deneyim tiiriine iliskin
degerlendirmesi.

Deneyim Turd

Surukleyici Deneyim [ 1| - | - | -

_| I

Pazarlama yaklasimi o6zellikleri incelenen Ornekler bazinda Cizelge 5.10°a gore
degerlendirildiginde degerlendirildiginde ise; pop mekanlar1 kullanan marka ya da
kurumlarin hepsinde, diisiik maliyete yonelme dikkat cekmektedir. Sembol kullanimi1
ve rakiple isbirligi de dikkat ¢ceken diger 6zellikler arasinda yer almaktadir. Bunlarin
yaninda birkag¢ yone biiyiime hedefi az da olsa gézlemlenmekte ve tek bir 6rnekte de
teknoloji kullanimina rastlanmaktadir. Pazarlama yaklasimi ozelliklerine iliskin

detayli agiklama igeren ¢izelge, ¢izelge 2.1°de yer almaktadir.
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Turkiye’deki pop up mekan ornekleri tasarim kararlart agisindan Cizelge 5.11°e
gore degerlendirildiginde; hizli uygulanabilir tasarim yapma ile sembolik, ¢agrisim
yapan tlirde tasarim yapma, yazi ve grafik 6gelerin baskin kullaniminin agirlikli
oldugu goriilmektedir. Ayrica; diisiik maliyetli malzeme ve mobilya kullanimina da
siklikla rastlanmaktadir. Ancak Tirkiye disindaki oOrneklerde goriilen, trunle
enstalasyon yapma, etkilesim ylizeylerinin kullanimi, mekanda iiriinden esinlenerek
Uretilen sanat yapitlarinin sergilemesine incelenen 6rnekler bazinda rastlanmanistir.
Ote yandan; adapte edilebilir tasarim, iiriinle enstalasyon yapma kararlarma sik
olmamakla beraber rastlanmistir. Yabanci bir marka olan Illy’nin pop up mekaninda

ise illizyon kullanilmstir.

Cizelge 5.10 : Tiirkiye’den pop up mekan 6rneklerinin pazarlama yaklagimi
Ozelliklerine gore degerlendirmesi.

Ornek Sayisi

Diisiik Maliyet A 0 A A A O I
Teknolojiyi Kullanma S I A I I I I I B
Rakiple Isbirligi Yapma Sttt -talal-121] - -

Tasarim kararlarin1 pazarlama yaklasimi agisindan gozden gegirecek olursak: sembol

kullanmay1, diisiik maliyete yonelmeyi, rakiple isbirligi yapmay1 kullanan marka ya
da kurumlarin pop up mekanlarinda yazi ve grafik 6gelerin baskin kullanimina ve
sembolik, cagrisim yapan tiirde tasarim yapmaya yonelindigi; diisiik maliyete ve
birka¢ yone biylmeye yonelen marka ya da kurumlarin pop up mekanlarinda ise
urinle enstalasyon yapma ve adapte edilebilir tasarim yapmaya yonelindigi

gorilmektedir.

e Turkiye disindan pop up mekan 6rnekleri

Tiirkiye disindan secilen pop up mekanlar baglig1 altinda gruplanan 6rneklerin; pop
up mekanm kullanan marka ya da kurumlarin hangi sektor/sektorlerde yer aldigina,
pop up mekanin konumlandirildigr yere, kullanim amacina, sayiya sureye, deneyim
tirine, markanin ya da kurumun kullandig1 pazarlama yaklagiminin &zelligine ve

tasarim kararlarina iliskin karsilastirmali degerlendirme cizelgesi, Cizelge 5.12°de
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yer almaktadir. Ornek numaralar1, Cizelge 4.3'de gosterilmektedir. (Bknz. sf. 134)
Degerlendirmeler yapilirken incelenen 6rnekler, hem birbirleri ile hem de Cizelge

4.2°de yer alan Turkiye’den 6rneklerle karsilagtirilmiglardir.

Tiirkiye'deki pop up mekan Orneklerine iliskin genel bir degerlendirme; pop up
mekanlarin, ilk ortaya c¢iktiklar1 yil olan 2003'ten ginumuze kadar gecen strede
sayica arttigim gostermektedir. Ozellikle 2008 yilindan itibaren krizin de etkisiyle
artis goriilmektedir. Ayrica; ilk basta agirlikli olarak giyim/moda/tekstil sektoriinde
ornekler verilmekteyken giiniimiize yaklastikca daha farkli sektorlerin de cesitli
amaglar dogrultusunda, pop up mekanlart kullanmaya basladig1 goriilmektedir. Pop
up mekanlar, sadece online olarak hizmet veren kurumlar tarafindan da
kullanilmaktadir. Bu sekilde viicut bulan kurumlar, hedef kitleleriyle birebir
etkilesim sansi yakalamaktadirlar. Pop up mekanlar sézkonusu kurumlar igin
kimliklerini tanitma, imajlarin1 giiclendirme araci olmnin yanisira, ayni zamanda veri
toplama amacina da hizmet etmektedir. Online olarak var olan kurumlar, hedef
kitleleri ve miisterileri hakkinda bilgi sahibi olma, onlar1 gdzlemleyebilme, etkilesim
kurabilme, irilinleri hakkinda veri toplama amaciyla pop up mekanlar

kullanabilmektedirler.

Cizelge 5.11 : Tiirkiye’den pop up mekan drneklerinin tasarim kararlarina iliskin
degerlendirme.

Ornek Sayisi

Tasarim Kararlan

Uriinle Enstalasyon Yapma af-1-1afa)-f-1--1-1-

Uriinlerle Ust Gergeklik Alan1 Yaratma S EET BT IR B R A N S I

Adapte Edilebilir Tasarim Yapma -t -1-12) -1l -
Iliizyon Yaratma -1 -1 - -
Sembolik, Cagrisim Yapan Tiirde Tasarim Yapma | 1 | 1| 1| -|1 |11 -2 1 | -
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Cizelge 5.12 :Tiirkiye disindan pop up mekan 6rneklerinin karsilagtirmali degerlendirmesi.

ektor | Ama e e | Dene Pazarlama Yakla Oze

0[0%
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Cizelge 5.12 (devam) :Tiirkiye disindan pop up mekan 6rneklerinin karsilastirmali degerlendirmesi.

ekt® Ama e e [ Dene » Ozellio




Secilen Ornekler arasinda giyim/tekstil/moda ve medya sektorlerinden online olarak
var olan kurumlar pop up mekanlar1 kullanmislardir. Pop up mekanlar1 kullanan
online magazinlerden biri teknoloji, digeri ise mimarlik-tasarim alaninda yayin
yapmaktadir. Teknoloji alaninda online yayin yapan Wired dergisi, her yil Christmas
doneminde, mid-Manhattan New York’ta, ticari aktivitenin yogun oldugu bir

caddede pop up mekan agmaktadir.

Tiirkiye disindaki pop up mekan 6rnekleri, sektdrel bazda 6rnek numaralari, Cizelge
5.13'e gore degerlendirildiginde; agirlikli olarak giyim/moda/tekstil sektoriinde
yogunlagsma oldugu goriilmektedir. Bu sektorii, oldukca geriden gelmekle beraber
gida, medya, glizelik & bakim ile kimya sektdrleri takip etmektedir.

Incelenen pop up mekan ornekleri ama¢ faktdrii agisindan Cizelge 5.14'e gore
degerlendirildiginde; ilk baslarda daha cok iirlin tamitimi ve satis amacli oldugu,
ancak zaman ig¢inde ¢esitlendigi ve gilinimiizde daha ¢ok imaj tanitimi — imaj
giiclendirme amaciyla kullanildig1 goriilmektedir. The Denim Bar’da oldugu gibi
sadece veri toplama amaciyla acildig1 iddia edilen bir 6rnege de rastlanmistir. Pop up
mekanlar ticari aktivitenin yogun oldugu caddelerde, en ¢ok firiin tanitimi ve satis
amactyla kullanilmaktadir. Bunu parklar, meydanlar ve kentsel bosluklarda
konumlanan ve imaj tanitimi-imaj giiclendirme amaciyla kullanilan pop up mekanlar

izlemektedir.

Cizelge 5.13 : Tiirkiye disindan pop up mekan 6rneklerinin sektor bazinda
degerlendirmesi.

Ornek Sayisi

Sektor

1 1 1 5 6 5

i - i ] - 1|1 | 1 | -
Kimya - - - - - - - - -
Medya (Online Magazin) - - - - - - 1 - 1

31

Yer faktorii incelenen Ornekler bazinda Cizelge 5.15'¢ gore degerlendirildiginde;

genellikle pop up mekanlarin en ¢ok ticari aktivitenin yogun oldugu caddelerde

konumlandirildigr goriilmektedir. 31 6rnek iginde 15 6rnek bu sekildedir. Ancak
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bunun disinda, kurgularina gore ¢ok farkli yerlerde de konumlanabilmektedirler. Bir
cagdas sanat merkezinin catisinda, ticari aktivitenin yogun olmadig bir cadde
iizerinde terkedilmis bir binada, sehir parklarinda, kentsel bosluklarda pop up
mekanlara rastlanmaktadir. Belirli bir amagla kurgulanan pop up mekan projesi
kapsaminda, pop up mekan birka¢ yerde bulunabilmekte ve bunlar birbirinden farkli
karakterde yerler olabilmektedir. Pop up mekanlar en ¢ok ticari aktivitenin yogun
oldugu caddelerde ve i¢ mekanda konumlanmaktadirlar. Bunlar1 parklar, meydanlar
ve kentsel bosluklarda konumlanan pop up mobil mekanlar izlemektedir. Ticari
aktivitenin yogun olmadig1 caddelerde ve i¢ mekanda konumlanan pop up mekanlara

ise ¢ok sik olmasa da rastlanmaktadir.

Cizelge 5.14 : Tirkiye disindan pop up mekan drneklerinin amaca yonelik
degerlendirmesi.

Ornek Sayisi

1

Imaj Tamtimi-
Imaj - - - - - 2 1 2 5
Guglendirme
Imaj Tanitimi-
Imaj
Giclendirme
ve Satig

TUr faktorii incelenen 6rnekler bazinda Cizelge 5.16' ya gore degerlendirildiginde; 31

ornekten 21 tanesinin i¢ mekanda gergeklestirildigi goriilmektedir. Bununla birlikte,
mobil pop up mekanlarin sayisida giin gectikce artmaktadir. 2010 yilinda ise ilk
olarak sanal pop up mekan 6rnegi ortaya ¢ikmistir. Sanal pop up mekanlar, belirli bir

amag kapsaminda birden fazla yerde olusturulabilmektedir.

Say1 faktorii incelenen 6rnekler bazinda Cizelge 5.17'e gore degerlendirildiginde; 31
pop up mekan 6rneginden 14 tanesinin, belirli bir pazarlama amaciyla ve birden fazla
sayida pop up mekan kurgulanan bir pazarlama planinin pargast oldugu

gorilmektedir.

170



Sure faktorii incelenen 6rnekler bazinda Cizelge 5.18'e gore degerlendirildiginde; en
¢ok 1 ay ile 5 ay arasindaki siirelerde etkinliklerin ger¢eklestirildigi ve ardindan 1 ile
8 gln araligindaki siirelerde gerceklestirilen orneklerin yer aldigir goriilmektedir.
Bunlari, 8 giin ile 1 ay araliginda gerceklestirilen etkinlikler ile birbirinden farkli
sirelerde ve 5 aydan fazla slren etkinlikler i¢in kullanilan pop up mekan 6rnekleri

izlemektedir.

Cizelge 5.15 : Tiirkiye disindan pop up mekan 6rneklerinin konumlandiklari yere
gore degerlendirmesi.

Ornek Sayisi

Parklar,
meydanlar, - - - - - 2 - 3 2
kentsel bosluklar
Kdltlr sanat 1
yapisi

Birbirinden farkli
karaktere sahip - - - - - 1 . 1 .
yerler

Cizelge 5.16 : Tiirkiye disindan pop up mekan 6rneklerinin tiirlerine gore
degerlendirmesi.

Ornek Sayisi

s s s o 2o 20 208 o s
1 - 1 1 3 7 2 4

- - 3 1 3 2

T

- - - - 1 -

Sanal pop up mekan

Ote yandan; ticari aktivitenin yogun oldugu bir caddede, en ¢ok lay - 5 ay aras1 var

olan pop up mekanlara rastlanmaktadir. Bunlar: ticari aktivitenin yogun oldugu bir
caddede, 1 gun - 8 gilin arasi siireyle var olanlar ile parklar, meydanlar, kentsel
bosluklarda lay - 5 ay arasi siireyle var olan pop up mekanlar izlemektedir. Ayrica;

deneyim tiirii ve siire iliskisi agisindan degerlendirildiginde; eglenceye yonelik ve
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estetik deneyim sunan pop up mekanlara, en ¢ok lay - 5 ay arasi slrelerde

rastlanmaktadir.

Cizelge 5.17 : Turkiye’den pop up mekan orneklerinin saytya iliskin
degerlendirmesi.

Ornek Sayis1

2004 | 2005 2006\ 2007 | 2008 2009\ 2010 2011\ T
Birden Fazla - - - - 1 4 3 2

Bir 2 | 1 ; 1 ; 2 | 5 | 4 3‘ {

Cizelge 5.18 : Tirkiye’den pop up mekan 6rneklerinin siireye iliskin
degerlendirmesi.

Ornek Sayis1

Birbirinden farkl siirelerde

Tiirkiye disindan pop up mekan 6rnekleri kapsaminda bu tez ¢alismasina dahil edilen

ornekler; Tiirkiye’den secgilen Orneklerde oldugu gibi deneyim tiirii, pazarlama
yaklagimi ve tasarim karar1 olarak incelendiginde; bir 6rnegin birden fazla 6zellik ile

eslestigi gortlmektedir.

Deneyim tiri incelenen 6rnekler bazinda Cizelge 5.19' a gore degerlendirildiginde;
ilk basta pop up mekanlarda sadece eglenceli ve estetik deneyimler sunulurken
zaman i¢inde sunulan deneyimlerin zenginlestigi goriilmistiir. Giinlimiizde eglenceli
ve estetik deneyimlerle beraber egitici ve siiriikleyici deneyimler sunan pop up
mekanlarin sayis1 artmistir. Eglenceli ve estetik deneyim sunan pop up mekanlarda,
hizli uygulanabilir tasarim yapmaya, diisik maliyetli malzeme ve mobilya
kullanimina, sembolik, ¢agrisim yapan tasarim yapmaya, yazi ve grafik dgelerinin
baskin kullanimina, malzemenin ve mobilyanin siradist kullanimina, {riinle
enstalasyon yapmaya, mekanda iiriinden esinlenerek iiretilen sanat yapitlarinin

sergilenmesine, adapte edilebilir tasarim yapmaya siklikla rastlanmaktadir. Egitici ve
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strikleyici deneyim sunan pop up mekanlarda ise hizli uygulanabilir tasarim
yapmaya, diisilk maliyetli malzeme ve mobilya kullanimina, yaz1 ve grafik 6gelerinin

baskin kullanimina rastlanmaktadir.

Cizelge 5.19 : Tiirkiye disindan pop up mekan 6rneklerinin deneyim tiiriine iliskin
degerlendirmesi.

Ornek Sayisi

Deneyim Turt

1 1 - 1 1 4 4 5

\
\
\

5
- - - - - 1 1 - 3

Pazarlama yaklasimi ozellikleri incelenen Ornekler bazinda Cizelge 5.20" ye gore

degerlendirildiginde; diisiik maliyete yonelme ve teknoloji kullanimda artis oldugu
gortlmektedir. Sembol kullanma ve birka¢c yone blyume pop up mekanlar ilk
ciktigindan beri siklikla kullanilan pazarlama yaklasimi 6zelliklerindendir. Rakiple
isbirligi yapma ise giderek azalmaktadir. Bunun yaninda incelenen 6rneklerde yer
alan Boffo & Architizer ve Le Palais de Tokyo & Electrolux gibi ticari ve ticari
olmayan kurumlarin pop up mekan projelerinde isbirligi yaptig1 goriilmektedir. Bu
kurumlar rakip olmamakla beraber, estetik deneyim yasatan pop up mekan

projelerini igbirligi i¢cinde gergeklestirmektedir.

Cizelge 5.20 : Tiirkiye disindan pop up mekan 6rneklerinin pazarlama yaklasimi
ozelliklerine gore degerlendirmesi.

Pazarlama Pazarlama Yaklasimi Ozelliginin Yila Gore Orneklerde Goriilme Sayisi
Yaklasimi s

Ozelligi

Diisiik Maliyet - 1 - 1 - 2 4 4 5
Teknolojiyi ) i ) i 1 1 1 5 5
Kullanma

Rakiple Isbirligi 1 ) ) 1 1 1 3 1 )
Yapma
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Ote yandan; en ¢ok sembol kullanan, birkag ydne biiyiimeyi hedefleyen, diisiik
maliyete yonelen kurum ya da markalar, pop up mekanlarda eglenceli ve estetik
deneyim sunma yoluna gitmistir. Teknolojiyi kullanan kurum ya da markalar ise tim
deneyim tiirlerini kullanma egilimi gostermektedirler. Rakiple isbirligi yapmay1
benimseyen kurum ya da markalar ise egitici ve siiriikleyici deneyimi

kullanmamaktadirlar.

Tiirkiye disindaki pop up mekan oOrnekleri tasarim kararlar: agisindan, Cizelge
5.21'e gore degerlendirildiginde; ilk donem Orneklerinde hizli uygulanabilir olma,
diisiik maliyetli malzeme ve mobilya kullanimma c¢ok sik rastlanmazken son
yillardaki uygulamalarin hemen hepsinde rastlanmaktadir. Sembolik, ¢agrisim yapan
tasarim yapmaya ilk orneklerden itibaren siklikla rastlanmaktadir. Ancak 2011 yih
orneklerinde, kolay algilanir mesaj i¢eren tasarimlardan ziyade daha karmasik, direk
marka ile baglantili olmayan gondermeler yapmaya yonelme gortlmektedir. BMW
Lab ve Levi's Workshop'lart bu sekilde daha karmasik c¢agrisimlara yol acan
kurgulara sahiptirler. Yaz1 ve grafik 6gelerinin baskin kullanildigi pop up mekan
orneklerinin sayis1 dnceleri zaman i¢inde artmis sonra ise azalmistir. Bunun yaninda
malzemenin ve mobilyanin siradist kullanildigi 6rnekler artmistir. Etkilesim
yuzeyleri olarak belirlenen kategoride hemen her sene bir 6rnek vermektedir. Ancak;
teknolojik gelismelerle ve zamanla bu yondeki uygulamalarin daha da artacagi
ongorilebilir. Uriinle enstalasyon yapmaya her sene aymi siklikla rastlanirken, iiriinle
ist gerceklik alani yaratma sadece iki Ornekte mevcuttur. Ancak, sanal pop up
mekanlarin artigtyla bu yonde de bir artis olacagi ongoriilebilir. Adapte edilebilirlik,
giderek daha ¢ok basvurulan bir tasarim karar1 olmaktadir. iliizyon yaratmaya iliskin

orneklere ise ¢ok sik olmasa da rastlanmaktadir.

Cizelge 5.21 : Tiirkiye disindan pop up mekan 6rneklerinin tasarim
kararlarina iliskin degerlendirme.

Tasarim Kararlarinin Yila Gore Orneklerde Goriilme Sayisi

Tasarim Kararlan

1
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Cizelge 5.21 (Devam): Tiirkiye disindan pop up mekan drneklerinin tasarim
kararlarina iliskin degerlendirme.

TR Tasarim Kararlarinin Ylla Gme Orneklerde Gorulme Sa\ 181

Kararlan

Uriinle
Enstalasyon - - - - - 3 2 3 3
Yapma
Uriinlerle Ust
Gergeklik - - - - - - 1 1 -
Alan1 Yaratma
Adapte
Edilebilir
Tasarim
Yapma
[liizyon
Yaratma
Sembolik,
Cagrisim
Yapan Tlrde 1 1 - 1 1 3 4 5 2
Tasarim
Yapma

Tasarim kararlarini pazarlama yaklagimi agisindan gozden gegirecek olursak: sembol

kullanan kurum ya da markalarda, hizli uygulanabilir tasarim yapmaya, diisiik
maliyetli malzeme ve mobilya kullanimina, yazi ve grafik Ogelerinin baskin
kullanimina, sembolik, ¢agrisim yapan tasarim yapmaya, malzemenin ve mobilyanin
siradigt kullanimina, iriinle enstalasyon yapmaya, mekanda (rlnden esinlenerek
tiretilen sanat yapitlarinin sergilemesine; birkag yone blyiumeyi hedefleyen marka ya
da kurumlarin kullandigi pop up mekanlarda, hizli uygulanabilir tasarim yapmaya,
diisiik maliyetli malzeme ve mobilya kullanimina, yaz1 ve grafik dgelerinin baskin
kullanimina, sembolik, ¢agrisim yapan tasarim yapmaya; diisiik maliyete yonelen
marka ya da kurumlarin kullandig1 pop up mekanlarda ise hizli uygulanabilir tasarim

yapmaya, diisilk maliyetli malzeme ve mobilya kullanimina, yazi ve grafik 6gelerinin
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baskin kullanimina, sembolik, ¢agrisim yapan tasarim yapmaya, malzemenin ve
mobilyanin siradist kullanimina, {irlinle enstalasyon yapmaya, adapte edilebilir
tasarim yapmaya; teknolojiyi kullanan marka ya da kurumlarin kullandig1 pop up
mekanlarda ise hizli uygulanabilir tasarim yapmaya, yazi ve grafik dgelerinin baskin
kullanimina, etkilesim yiizeylerinin kullanimina, iiriinle enstalasyon yapmaya, adapte
edilebilir tasarim yapmaya; rakiple isbirligi yapan marka ya da kurumlarin kullandig
pop up mekanlarda, hizli uygulanabilir tasarim yapmaya, yazi ve grafik 6gelerinin
baskin kullanimina, iiriinle enstalasyon yapmaya, sembolik, ¢agrisim yapan tasarim

yapmaya siklikla rastlandig sdylenebilir.
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6. SONUCLAR VE ONERILER

Pop up mekanlarin, birbirini tekrar etmek yerine siirekli degisen, degisken bir sekilde
tasarlaniyor olmasi1 gerilla ve deneyimsel pazarlamadaki farkli yollar1 deneme,
siradanliktan uzaklagma, her seferinde yeni, yaratict yontemlerle hedef kitlenin
karsisina ¢ikma ve onlart sasirtma yaklasiminin bir sonucudur. Pop up mekanlardaki
bu degisim ve yenilenme, pop up mekan tasarimini etkiyenen pazarlamaya iliskin
faktorlere baglidir. Bu faktorler pop up mekan kurgusuna etki etmekte ve bu

degiskenlik, pop up mekan tasarim kararlarina da etki etmektedir.

Bu ¢alisma, pop up mekan tasarimi ve pazarlama yaklasimi iligkisi baglaminda
kurgulanmistir. Segilen 6rnekler lizerinde yapilan inceleme ve analizler 15181nda elde
edilen verilerin degerlendirilmesi sonucunda; pop up mekanlarin, ortaya ¢ikisindan
giiniimiize kadar gegen siirede, siirekli kendini yenileyerek degistigi ve cesitlendigi

gorilmiistiir.

Postmodern pazarlama yaklagimlar: olarak belirtilen gerilla pazarlama ve deneyimsel
pazarlama yaklasimlari, segilen ornekler 1s1ginda incelendiginde; Tiirkiye disindan
orneklerde hem gerilla pazarlama yaklasiminin hem de deneyimsel pazarlama
yaklasiminin kullanildigir goriilmektedir. Tiirkiye’den segilen orneklerde gerilla
pazarlama yaklasiminin daha etkin ve yaygin bir sekilde kullanildigi ancak,
deneyimsel pazarlama yaklagiminin yaratict bir sekilde kullanilmadig:

gorilmektedir.

Tez kapsaminda; pazarlama yaklasimlarinin yanisira pop up mekan tasarimina etki
eden faktorler; sektor, amag, yer, tir, sayi, siire, deneyim tiirii, pazarlama yaklasimi
Ozellikleri ve tasarim Kkararlar1 olarak belirlenmis ve Ornekler bu basliklara goére

analiz edilmistir:

o Sektor Pop up mekanlarin sektorel bazda en c¢ok giyim/moda/tekstil
sektorlerinde yogunlastigi goriilmektedir. Bu sektorii gida basta

olmak (zere, gizelik & bakim, medya, ve kimya sektorleri takip
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e Amag

e Yer

o TUr

e Sayl

etmektedir. Aym1 zamanda pop up mekanlarin internette varolan

kurumlar tarafindan da kullanilmasi dikkat ¢ekicidir.

Pop up mekanlarin kullannom amaglar1 ilk bagslarda daha cok {iriin
tanitim1 ve satis amaglhidir. Ancak zaman iginde amaglarin da
cesitlendigi  goriilmiistiir. Gilinimiizde imaj tanitimi — imaj
gliglendirme amaciyla kullanilan pop up mekan 6rneklerine siklikla
rastlanmaktadir. Pop up mekanlar, misteri ve Urunle ilgili veri

toplama amaciyla da kullanilmaya baglanmistir.

Pop up mekanlar en ¢ok ticari aktivitenin yogun oldugu caddelerde
konumlanmaktadir. Ancak pop up mekanlarin ortaya c¢ikigindan
itibaren, secilen yerlerin de gesitlendigi goriilmiistiir. Siirekli olarak
sasirtmak ve ilgi ¢ekmek ama¢ oldugundan segilen yerlerde bir

standartlasmamaya gidilmemesi olagandir.

Tez kapsaminda incelenen 6rnekler kapsaminda, pop up mekanlarin
agirlikli olarak i¢ mekanlarda tasarlandigi goriilmistiir. Ancak 2010
yilinda ortaya ¢ikisindan pop up sanal mekan 6rneginden sonra, drnek
grubunda yer almayan ancak degerlendirmeler ve bulgular boliimiinde
deginilen benzeri pop up sanal mekan 6rnekleri ve pop up mekan
tirlerinde de g¢esitlenme olacagi OngOrulebilir. Pop up sanal
mekanlarin sayisinda artma olabilecegi ongoriisii, beraberinde pop up
sanal mekanlarin pop upi¢  mekan ve pop up mobil mekanlarla
entegre bir sekilde  kullanilabilecegini de o©Ongdérmeyi olanakl
kilmaktir. Sanal mekan yaratma i¢ mekanda, mobil  mekanda
ya da kamusal alanda mimkindir. Bu sayede, yar1 sanal yar1 gercek

pop up mekanlar da yaratilabilir.

31 pop up mekan 6rneginden 14 tanesi, belirli bir amagcla, birden fazla
sayida pop up mekanin kullanildigi bir pazarlama projesinin
pargasidir. Toplamda bu sekilde bir sonu¢ ¢iksa dahi Ornekler
incelendiginde bu faktoriin, pazarlama yaklasimi O6zelligine bagl
oldugu gorilmektedir. Birka¢ yone blylme hedefi olan markalar ya
da kurumlar, belirli bir amag¢ igin olusturduklar1 pazarlama plani

kapsaminda, birden fazla sayida pop up mekani kullanmaktadirlar.
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e Sire

e Deneyim
Turd

e Pazarlama
Yaklasimi
Ozelligi

Bunun yanisira, pop up sanal mekanlarla beraber mobilize olma
durumu kolaylastigindan belirli bir amag¢ i¢in olusturulan pazarlama
plan1 kapsaminda birden fazla pop up mekan kullanan uygulamalarin

artacag1 ongoriilebilir.

Pop up mekanlarin ilk ortaya c¢iktigi 2003 yilindan 2008 yilinin
sonuna kadar olan suregte, daha ¢ok lay - 5 ay arasi siireyle varolan
pop up mekanlara rastlanirken 2009 yilinin basindan giiniimiize kadar
gecen siiregte zaman araliklarinin da gesitlendigi goriilmiistiir. Tim
siire¢ incelendiginde lay - 5 ay arast ve 1 giin - 8 giin aras1 varolan
pop up mekanlar agirlikli olarak karsimiza ¢iksa da 2009 yilindan
sonra gorilen ¢esitlenme bu durumun degisebilecegine isaret

etmektedir.

Pop up mekanlarla ilgili en ¢cok goze ¢arpan konu, pop up mekanlarda
yaratilan farkli deneyimlerle, hedef Kkitlenin ilgisinin c¢ekilmeye
calisilmast amaciyla sunulan deneyim tiirlerinin zaman ig¢inde
cesitlenmesidir. ilk basta sadece eglenceli ve estetik deneyimler
sunulurken, giiniimiizde egitici ve surikleyici deneyimlere de
rastlanmaktadir. Deneyimsel pazarlamada da, giderek daha sik pop up
mekanlar Kkullanilmaya baslanmistir. Pop up mekanlarda sunulan
deneyimler de zenginlesme egilimi gostermektedir. Yakin donemde
daha ¢ok etkilesim igeren Ve c¢esitlenmis pop up mekanlar ile

karsilasabileceg§imiz dngoriilebilir.

Orneklere bakildiginda, yaraticigi kullanma ve deneyim yaratmanin
tim orneklerde mevcut oldugu goriilmektedir. Sembol kullanma ve
birka¢c yone blylme ise pop up mekanlarin ortaya ¢ikisindan beri
siklikla kullanilan pazarlama yaklagimi 6zelliklerindendir. Diisiik
maliyete yonelme ve teknoloji kullanimi da giiniimiize yaklastik¢a
daha da Onem arz etmektedir. Rakiple isbirligi ise azalmaktadir.
Ayrica incelenen ornekler kapsaminda, ticari ve ticari olmayan
kurumlarin pop up mekan projelerine daha c¢ok ilgi gosterdikleri
gorilmektedir. Bu kurumlar rakip olmamakla beraber, estetik deneyim
yasatan pop up mekan projelerini isbirligi icinde gergeklestirmektedir.

Pazarlama yaklagimi oOzelliklerinin de ¢esitlendigi goriilmektedir.
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Farkli kombinasyonlarla her seferinde daha farkli kurgulara

ulasilabilmektedir.

e Tasarim  Ortaya c¢iktigt ilk donemlerde pop up mekanlarda hizhi
Kararlan uygulanabilirlik, diisiik maliyetli malzeme ve mobilya kullanimina
daha az siklikta rastlanmaktayken son yillarda giderek yayginlastigi
gorulmektedir. Yazi ve grafik 6gelerinin baskin kullanildigi pop up

mekan oOrneklerinin sayisi, zaman iginde ©Once artmis sonra ise

azalmistir. Bunun yaninda malzemenin ve mobilyanin siradist
kullanildig1 ornekler artmistir. Etkilesim Yiizeylerinin kullanimina

iliskin 6rnekler de giin gectikge artmaktadir. Teknolojik gelismelerle

zaman icinde daha da artacagi ongorilebilir. Uriinle enstalasyon

yapmaya her sene aym siklikla rastlanmaktadir. Uriinle Ust gerceklik

alan1 yaratma sadece iki Ornekte mevcuttur ancak; pop up sanal
mekanlarin artigiyla bu tasarim karari daha fazla karsimiza ¢ikabilir.

Adapte edilebilir tasarim yapma giderek daha ¢ok bagvurulan bir

tasarim karar1 olmaktadir. iliizyon yaratma Orneklerine ise ¢ok sik

olmasa da rastlanmaktadir. Sembolik, cagrisim yapan tasarim

yapmaya siklikla rastlanmaktadir ancak son donemde kolay algilanir

mesajlar igeren tasarimlardan ziyade daha karmasik, direk marka ile

baglantili  olmayan gondermeler iceren Kkurgulara yonelme

gorilmektedir.

Pop up mekanlar her gegen gun karsimiza daha ¢ok g¢ikmakta, hizla degismekte,
farklilagmakta ve sundugu deneyim ve etkinlik tirleri c¢esitlenme ve
zenginlesmektedir. Tiirkiye’de heniiz yeni yeni ortaya ¢ikmis olmasma ve daha
primitif Orneklere rastlanmasina karsin Tirkiye disindaki 6rneklerin gelisimine
bakildiginda, Tiirkiye’deki 6rneklerin de zaman i¢inde daha zengin deneyimler sunan
mekanlara doniisecegi ve sektorel olarak daha da c¢esitlenecegi rahatlikla

ongorulebilir.

Etkilesim kurulan pop up mekanlarin sayisinin hizla arttigi ve gelisen teknolojiyle
daha da artacagi sOylenebilir. Ancak gunimiizde 6nemli olan teknolojiyi guncel
olarak takip etmek ve kullanmak degil, teknoloji kullanilarak yaratilan etkilesimi,
orijinal bir kurgunun parcasi olarak kullanmaktir. Orjinal bir kurgu olmadan

kullaniciy1 etkilesime davet etmek ve etkilesim kurmasini saglamak giderek

180



zorlagmaktadir. Katilim saglanabilmesi i¢in gerilla pazarlama yaklagiminin 6nerdigi
gibi insan psikolojisine yonelmek gerekmektedir. Bu da tasarlanan deneyimin hangi
sirede, kim tarafindan algilanip ilgi gorecegi, nerede ve hangi olayla
algisal/cagrisimsal iliski kurdugu, deneyimin tek bir yerde mi yoksa birka¢ yerde mi
kurgulanmasi gerektigi, amaglanan ve amaglanan disinda ne tiir cagrisimlar
yapabilecegi, hangi glncel, yerel ya da uluslararasi olarak bilinen olayla iliski
kurabilecegi gibi konularin detayli olarak diisiiniilmesi ve birbirini butiinleyecek

sekilde kurgulanmasini gerektirmektedir.

Siirekli ve hizli degisiminin getirdigi esneklik kavraminin yasayis seklimizi ve yasam
alanlarimizi doniistiirmesi; i¢ mimarlik, mimarlik ve kentsel tasarimin i¢ ice
gecmesini, bir mimarin zaman zaman kentsel Olgekte isler yapmasiyla kentsel
tasarimciya yaklagmasinin ve bir i¢ mimarin zaman zaman mimarliga yaklagmasinin
gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu baglamda, gecici ve esnek kurgulara sahip
olan mekanlar, pop up mekan orneginde oldugu gibi kimi zaman i¢ mekan, kimi
zaman i¢ mekan1 da barindiran mobil mekan, kimi zaman da kamusal alanda ya da i¢
mekanda olusturulan sanal mekan olarak kurgulanmaktadir. I¢ mimarlikla iliskili
oldugu gibi medya sanatiyla, mimariyle, pazarlamayla da i¢ ice gegcmektedir. Bu
nedenle; i¢ mimarlar gecici ve kimlikli mekanlar tasarlarken, konuya genis bir
gergeveden yaklagabilmelidir. Gegici, kimlik sahibi ve etkilesim saglayan pop up
mekanlar, ic mimarlara kendi deneyim alanlarinin 6tesinde, disiplinlerarasindaki

sinirlarin muglaklastigl kaygan zemini isaret etmektedir.

Bu tez galigmasi, ticari kaygisi olmayan, gecici, kimlik sahibi, etkilesime dayali pop
up mekanlarin kurgulanmasi ve tasarimi igin yol gostericidir. Ayrica, Ek A 1°de yer
alan ve caligmanin temellendigi proje siirecinin devami niteliginde olmasi nedeniyle

de teori ve pratigin biraradaliina iligskin 6neri diizeyinde bir 6rnek teskil etmektedir.
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Esra Karagoz’iin 2009-2010 Kis Yariyih IMIAD Programi Interior
Architecture Project 11l Dersi Kapsaminda Gelistirmis Oldugu Proje
Onerisi

Akmerkez pop up mekan dizisinin tasarimcist mimar Sedef Kirdok ile
yapilan kisisel goriisme.

Akmerkez pop up mekan dizisinde satig gorevlisi olarak yer almig Sekan
Bakan ile yapilan kisisel goriisme.
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EKA.1

Proje, 2009-2010 egitim-ogretim yili giiz yariyilinda IMIAD Programi-Interior
Architecture Project 11l dersi kapsaminda, Ogr. Gér. Dr. Ozge Cordan, Ogr. Gér.
Frederico Fialho Teixeira (M.A) ve Uzman Demet Dingcay (M.A) yiiriitiiciiliiglinde
gerceklestirilmistir.

Bu ders kapsaminda, tez konular1 belirlenerek konunun bir proje ile deneyimlenmesi
hedeflenmektedir. IMIAD Programinin {iglincii ve son donem projesi olan bu proje,

ayn1 zamanda tez ¢aligmasinin ilk adimini da olusturmaktadir.
Problemin ortaya konulmas siirecinde sorulan sorular sunlardir:

e Bir mimar, i¢ mimar ve tasarimci yiiksek bir sermaye yerine yaraticiligin
kullanarak, reklam amaciyla kullanilacak olan diisiik biit¢eli, yenilikei,
yaratici, kimlikli, dikkat ¢ekici bir tasarimi nasil gergeklestirebilir?

e Diisiik biitceli olma, yenilik¢i, yaratict kimlikli, dikkat c¢ekici olma
iddiasindaki ~ bir  tasarim,  markanin/kurumun/isletmenin  kimligini
tanitma/yansitma, imaj giiclendirme/pazarlama, {iriin portfoylinii tanitma/

yeni Uiriin tanitma ya da iirlin satigina yardime1 olabilir mi?

Mevcut Orneklerin Incelenmesi: Proje siirecinde, Istiklal Caddesi'nde yer alan satis
yerlerinin, satisin yaninda reklam amagli da var olma olasiligi lizerine diistiniilmiis ve
Clinique magazasi iizerine arastirma yapilmistir. Clinique magazalarinin diinyada az
sayida var oldugu ve esas olarak miisterilerle birebir iletisim saglama ve iiriin tanitma

amach olarak acildig1 ve stratejik noktalarda konumlandig tespit edilmistir.

Yapilan gozlem, inceleme ve arastirmalar sonucunda; projesi konusu olarak, bir
markay1 tanitma amagli, yaratici, etkilesim kuran, diisiik maliyetli, marka ile ilgili
deneyim yasatan ve birden fazla yerde konumlanmasi hedeflenen bir mobil mekan
tasarlamaya karar verilmistir. Tasarim siirecinde konsept kararlart verilirken tasarim,
sanat ve pazarlama alanlar1 arasindaki iliskiyi ortaya ¢ikarmak da 6nemli bir kriter

olarak goz 6nlinde bulundurulmustur.

Oncelikle, Tiirkiye'ye ait yurtdisina da pazarlanabilecek 6zel niteliklere sahip bir
iriin/marka se¢gmek hedeflenmistir. Yurt disina acilma hedefi olmasi, imaj {izerine
yogunlasmasi, uluslararasi iistiin niteliklere sahip olmasi nedeniyle bir zeytinyagi
markasi olan ve iiriin grubuyla farklilik yaratma ve biiylime hedefi oldugu goriilen

Kizikli Markasi i¢in bir ¢alisma yapmanin uygun olabilecegi diisiiniilmiistiir.

206


http://www.sbe.itu.edu.tr/belgeler/programlar/imiad509e.pdf
http://www.sbe.itu.edu.tr/belgeler/programlar/imiad509e.pdf
http://www.sbe.itu.edu.tr/belgeler/programlar/imiad509e.pdf

Internet sitesinde ve butik bir restoranda satis1 yapilan marka ve iiriinleri hakkinda
bilgi almak i¢in, satis yapilan butik restoranin sahibi ile goriismiis, internet sitesi ve
iirlin grubunun niteligi de goz 6niinde bulundurularak marka kimligi olusturulmaya
calisilmis ve bu kimligi yansitacak ve deneyimletecek bir pop up mekan tasarim

¢Oziimii gelistirilmeye ¢alisilmistir.

"Akisa Yol Ver!" konseptinde tasarlanan mobil pop up mekan tasariminda;
zeytinyagiin c¢agrisimsal anlamlarina ve Kizikli markasi i¢in tasarlanan kimlige
uygun olarak dogal, akigkan, organik, doniisen ve siirpriz yapan bir ¢6ziim alternatifi
gelistirilmeye ¢alisilmistir (Sekil A.1). Dogal kavramu ile katiksiz, saf, beyaz, ferah,
nefes alan ve aldiran; organik kavramu ile iirlinlin kendisi, zeytin agaci, etkilesim
iginde olunan mekanin algisal/cagrisimsal olarak hissettirdigi; akiskan ile mekanin
akigkanligi, triiniin akigkanligi, hiicrelerdeki akiskanlik ve canlilik; donilisen ve
stirpriz yapan ile disaridan keskin koseli bir prizma olarak algilanan mekanin iceride
organik bir yapiya donlismesi ifade edilmektedir. Doganin paketlenmesi ve
meydanlarda agilmasi ile c¢agrisimsal olarak sehrin yasantisindaki karmasikliktan

kisa bir siireligine kopmayi, aga¢ altina si@inmayi ve zeytin agacindan tadim

yapmay!1 hissettirmek amaglanmistir.

Sekil A.1 : Kizikli i¢in mobil pop up mekan projesi : Akisa Yol Ver!.
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Pop up mekan tasarimi yapilirken, pop up mekanin tiiriine, hangi siireyle, nerelerde
konumlanacagina, ne tiir bir deneyim yasatilacagina, hedef kitleyle nasil iletisim
kurulacagina, pop up mekanin farkli noktalara nasil tasinacagina ve teknik

gereksinimlerinin nasil karsilanacagina iligkin ¢oziimler gelistirilmistir.

Mobil pop up mekanin, istanbul'da Taksim Meydam ve alisveris merkezlerinin
giriglerinde bulunan meydanlarda ve diger sehirlerin meydanlarinda/AVM’lerin
oniinde konumlandirilmas1 ve birka¢ giin siire ile Kizikli markasinin imajmi ve
iriinlerini tanitmak amacina uygun olarak tasarlanmasi kararlagtirtlmistir. Mobil pop
up mekanin tek parga halinde sehir i¢i kullanimina uygun boyutlarda se¢ilmis olan
lowbed tiirii arag ile farkli noktalara tasinmasi, plug-in sistemle enerji probleminin
¢Oziilmesi planlanmistir (Sekil A.2). Giris i¢in tavana monte edilen hava perdesi
distinilmistiir. Teknik sistemler, zemine oturan désemenin altinda yer alan hacimde

¢Ozilmiistiir.

3
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Sekil A.2 : Tasima ve kurulum.

Mobil pop up mekanin beyaz dis yiizeyi i¢in golge efekti kullanilarak tasarlanan
akiskanlik ve zeytin dali konulu animasyon, ¢evredekilerin ilgisini cekmek amaghdir.
Ic mekanda tadimla etkilesimli olarak 1s1k akis1 seklinde aktive olan aydinlatmanimn
yarattigr hissin dis ylizeye bu sekilde yansitilmasi diisiiniilmiistiir. Zemine agili
konumlanmig olan mobil pop up mekanin vakum gibi algilanan, genislemis ve
zemine yakin olan giris bolimi, prizmatik dis kabuktan organik i¢ mekana gecisi

saglamaktadir. Giris ve ¢ikisin ayr1 oldugu ve tek yonlii sirkiilasyonun kurgulandigi
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mekanda; yonlendirme ve bilgilendirme amagli hostesin oldugu iletisim, tadimin
oldugu etkinlik ve bagka bir iletisim boliimii olan esantiyon dagitiminin oldugu ¢ikis
planlanmistir. ¢ mekanda, kullanilan beyaz El Wire serit aydinlatma, i¢ yiizeyi
olugturan PVC gergi yiizeyinin arkasinda, tadim borularinin hizasinda
bulunmaktadir. Tadim yapilan ve ayn1 zamanda aydinlatama olarak kullanilan beyaz
buzlu pleksiglas yuvarlak elemanlarin hareket sensorii sayesinde yakinlasan kisi ile
aktive olmasi ve bagli oldugu PE-32 polietilen borularda zeytinyagi akisi olmasi
kurgulanmistir. Tadim yaparken borulardan gecen zeytinyagi ile beraber ayni hizada
gecen beyaz El Wire serit aydinlatma da aktive olmaktadir. Bu sekilde mekanda
tadim yaptik¢a farkli yonlere dogru 151k akist olmasi kurgulanmigtir. Tek renk olan
mekanda aydinlatma ve sensor kullanilarak yaratilmasi planlanan 151k golge oyunlari

ile akigskanlik hissi yaratmak hedeflenmistir (Sekil A.3).

PLASTIK OTURMA YUZEYQ

E
ELECTROLUMINESCENT WIRE
G
MALZEMELER BUZLU PLEKSIGLAS
ELEKTRIKLI ARAC BATARYALARI I
J oo
PE-32 POLIETILEN BORU

Sekil A.3 : Malzeme bilgisi.
Sekil A.3'te yer alan malzemelere iliskin resim ve bilgilerin alindig1 kaynaklar:

A: http://www.impactlab.net/2008/12/05/lamps-with-a-3d-effect/, tekrar
diizenlenirken alindigi tarih: 08.02.2012.

B: http://www.speedydelivery.co.uk/car-led-neon-lighting/neon-el-wire--
Electroluminescent-wire-.shtml, tekrar diizenlenirken alindig tarih: 08.02.2012.

C: http://www.tr.all.biz/g31817/, tekrar diizenlenirken alindig: tarih: 08.02.2012.

D: http://www.ecofriend.com/entry/weaving-eco-friendly-magic-with-plastic/, tekrar
diizenlenirken alindig: tarih: 08.02.2012.
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E: http://www.istanbuldelta.com/urunlerimiz/gergi_asma_tavan.html, tekrar
diizenlenirken alindig1 tarih: 08.02.2012.

F: http://www.alibaba.com/product-free/11457850/Recycle_Plastic. HDPE_LDPE _
PP_Reprocess/showimage.html, tekrar diizenlenirken alindig tarih: 08.02.2012.

G: http://www.dalgicyangin.com/urun.aspx?urunlD=228, tekrar diizenlenirken
alindig tarih: 08.02.2012.

H: http://www.infobarrel.com/Sandals_Made_From_Recycled_Plastic_Bags
Maximizing_Your_Creativity, tekrar diizenlenirken alindig: tarih: 08.02.2012.

| : http://www.senkalesondaj.com/?newUrun=1&1d=73165&Catld=bs56841&
Fstate=, tekrar diizenlenirken alindig1 tarih: 08.02.2012.

J: http://fen.wikipedia.org/wiki/Electric_vehicle_battery;
http://www.brusa.biz/index.php?id=225&L =1, tekrar diizenlenirken alindig tarih:
08.02.2012.

K: http://recycledinc.wordpress.com/category/recycling-centre/, tekrar diizenlenirken
alindig tarih: 08.02.2012.

Projede; iiriinle enstalasyon yapilmis, grafik Ogeler ve etkilesim yiizeyleri
kullanilmis, ¢agrisim yapan tiirde tasarim yapma hedeflenmis, farkli yerlere ulagim

ve kurulum agisindan hizli uygulanabilirlik disiiniilmiis ve diisiik maliyete

yonelinmistir.
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http://www.istanbuldelta.com/urunlerimiz/gergi_asma_tavan.html
http://www.alibaba.com/product-free/11457850/Recycle_Plastic_HDPE_LDPE_PP_Reprocess/showimage.html
http://www.alibaba.com/product-free/11457850/Recycle_Plastic_HDPE_LDPE_PP_Reprocess/showimage.html
http://www.dalgicyangin.com/urun.aspx?urunID=228
http://www.infobarrel.com/Sandals_Made_From_Recycled_Plastic_Bags_Maximizing_Your_Creativity
http://www.infobarrel.com/Sandals_Made_From_Recycled_Plastic_Bags_Maximizing_Your_Creativity
http://www.infobarrel.com/Sandals_Made_From_Recycled_Plastic_Bags_Maximizing_Your_Creativity
http://www.senkalesondaj.com/?newUrun=1&Id=73165&CatId=bs56841&Fstate=
http://www.senkalesondaj.com/?newUrun=1&Id=73165&CatId=bs56841&Fstate=
http://www.docstoc.com/docs/32317867/MAINTENANCE-FREE-RECHARGEABLE-BATTERIES
http://en.wikipedia.org/wiki/Electric_vehicle_battery
http://www.brusa.biz/index.php?id=225&L=1
http://recycledinc.wordpress.com/category/recycling-centre/

EKAZ2

Sedef Kirdok ile 26.03.2011 tarihinde tasarladigi 6 pop up mekan ile ilgili olarak
kisisel goriisme yapilmistir. Gorliisme iki boliimden olugmaktadir. Birinci boliimde;
tasarimciya etkinlik ile ilgili genel sorular yoneltilmistir. Ikinci béliimde ise;
tasarimciya, her bir pop-up mekan ile ilgili ilgili sorular sorulmus ve goriisleri

alinmistir.
Goriisme: 1. Boliim
1. Akmerkez'de yapilan pop up mekan serisinin pazarlama amaci nedir?

-Son dénemde Istanbul’da pek ¢ok yeni AVM agildi. Bu proje, bir siiredir tadilatta
olan Akmerkez AVM'nin yeni rakipleri arasinda fark yaratarak dikkat ¢ekmesi ve

yeniden popiilerligini saglamasi amaciyla ortaya cikti.

2. Akmerkez disinda basgka yerlerde ayn1 pazarlama amaciyla proje gerceklestirilmesi

planlantyor mu? Proje kapsaminda mobil pop up mekan kullanma diistintildii mii?

-Akmerkez disinda baska yerlerde ayn1 pazarlama amaciyla proje gerceklestirilmesi

diisiiniilmedi. Proje kapsaminda mobil pop up mekan kullanma diisiiniilmedi.

3. Akmerkez iginde pop up mekana yonlendirme ve bilgilendirme amagli elemanlar

kullaniliyor mu?

-Akmerkez i¢inde pop up mekana yonlendirme ve bilgilendirme amacli elemanlar

kullanilmamaktadir. Buna Akmerkez yonetimi izin vermemektedir.

4. Akmerkez pop up mekan serisine yenileri eklenecek mi?

-Akmerkez pop up mekan serisine yenileri eklenecektir.

5. Pop up mekanlarin agik olduklar stire ile ilgili bir degisiklik diistintiliiyor mu?

-Pop up mekanlarin agik olduklar stire ile ilgili bir degisiklik diisiiniilmemektedir.

Standart olarak 1.5 ay stireli olarak pop up mekanlar agik kalmaktadir.
6. Kisa siireyle agik olan mekanlarda indirimli satis yapma gibi bir hedef var m1?

-Yaz sonu ve yilbasi gibi indirim dénemlerinde indirim yapilmaktadir. Bunun disinda
pop up mekan kapanmadan kisa bir siire dnce indirim yapilabilmektedir. Indirimli

iirlin satis1 ile miisteri cekme hedeflenmemektedir.
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Goriisme: 2. Boliim

Akmerkez FasiOnAir

1. Satilan tUriinlere, iriinleri satilan ve tanitilan marka/kurum//tasarimei
kimligine iliskin bilgi verir misiniz?

-Tekstilden endiistriyel tasarima, aksesuardan dekorasyona farkli
kategorilerde isler yapan 35 geng tasarimcinin sinirli iiretilmis iiriinleri pop

up mekanda yer aldi.

2. Pop up mekanda bir etkinlik diizenlendi mi?

-Akmerkez garajinda "Garage Sale Party " etkinligi yapildi.
3. Vitrin ve kapi tasarimi i¢in ne diisliniildii ve tasarlandi1?

-Diisiik maliyetli, hizli uygulanabilen ve pratik ¢oziimler digiiniildii.
Konsepte uygun sekilde, cam vitrin lizerine sticker ile yaz1 ve grafik
calismast yapildi. Malzeme olarak vinil folyo kullanildi. Vitrin bolimi
siyah platform ile yikseltildi ve bu bélimde Grlnler sergilendi.

4. I¢ mekanda béliicii bilesenlere gereksinim duyuldu mu?
-Boliicii bilesenlere gereksinim duyulmadi.
5. Pop up mekanda kullanilan mobilyalara iligskin bilgi verir misiniz?

-Duvara monte olan mevcut paneller boyandi ve bu panellere monte olan
metal aski sistemleri kullanildi. Satis ve danigsma bankosu olarak MDF
banko kullanildi. Bu banko her yeni pop up mekan projesinde konsepte

uygun renklere boyanmakta ya da kaplanmaktadir.
6. Pop up mekanda kullanilan malzemelere iligkin bilgi verir misiniz?

-Diisiik maliyetli ve dikkat ¢ceken tasarimlar yapma hedeflendi. Bu nedenle
zeminde ¢im kaplama kullanildi. Duvarlar ve tavan siyah ve beyaz renge
boyandi. Magazada mevcut olan prova kabini kullanildi. Mevcut prova
kabini her yeni pop up mekan projesinde konsepte uygun sekilde
boyanmakta ya da kumas ve folyo gibi malzemeler ile kaplanmaktadir.
Prova kabininin perdesi de konsepte uygun olarak degismektedir. Bu

ornekte prova kabinine ait duvarlar beyaza boyandi. Beyaz perde kullanildi.

7. Pop up mekanda renk kulanimina iligkin bilgi verir misiniz?
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-Her yeni pop up mekanda belirlenen konsepte uygun renkler
kullanilmaktadir. Vitrin caminda bulunan grafik 6gelerin, tavan, duvarlar ve
zeminin, Urln sergilenen platformlarin renkleri konsepte uygun sekilde
secilmektedir. Bu mekanda siyah beyaz agirlikli calisilmistir. Yesil ¢im
kaplama olan zemin ile dikkat ¢cekme hedeflenmistir. Gerilla pazarlamada
bu tarz sasirtic1 6geler kullanildigi i¢in pop up mekan tasarimlarinda dikkat

cekici, akilda kalic1 6geler kullanmaya ¢alisiyoruz.

8. Pop up mekanda kullanilan aydinlatma elemanlarina iliskin bilgi verir
misiniz?

- Aydinlatma elemani olarak magazada mevcut olan halojen, gdmme spot

aydinlatmalar kullanilmistir. Bir degisiklik ya da ekleme yapilmamustir.

9. Pop up mekanda algisal (gorsel, duysal, tatsal, kokusal ve dokunsal)

bilesenler diisiiniilerek tasarim yapildi mi1?

-Pop up mekanda algisal bilesenler diigiiniilerek tasarim yapilmadi.
Akmerkez FashiOn the Beach

1. Satilan iirtinlere, iirlinleri satilan ve tamitilan marka/kurum//tasarimei
kimligine iliskin bilgi verir misiniz?

- 22 geng ismin tasarladigi mayo, bikini, tunik gibi plaj kiyafetleri ve
aksesuarlar pop up mekanda yer aldu.

2. Pop up mekanda bir etkinlik diizenlendi mi?

- Pop up mekanda bir etkinlik diizenlenmedi.

3. Vitrin ve kap1 tasarimi i¢in ne diisiiniildii ve tasarlandi1?

- Diisiik maliyetli, hizli uygulanabilen ve pratik ¢oziimler distiniildii. Tatil
yerlerinin grafik olarak isaretlendigi diinya haritas: virtin kaplamasi olarak
kullanildi. Konsepte uygun sekilde, cam vitrin {izerine sticker ile yazi ve
grafik calismasi yapildi. Malzeme olarak vinil folyo kullanildi. Vitrin

boliimii sar1 platform ile yikseltildi ve bu bolimde trunler sergilendi.
4. i¢ mekanda béliicii bilesenlere gereksinim duyuldu mu?
- Boliicii bilesenlere gereksinim duyulmada.

5. Pop up mekanda kullanilan mobilyalara iliskin bilgi verir misiniz?
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- Duvara monte olan mevcut paneller beyaza boyandi ve bu panellere monte
edilmis olan mevcut metal aski sistemleri kullanildi. Standart olarak her
yeni pop up mekan projesinde kullanilan MDF satis ve danisma bankosu

sartya boyanarak kullanildi.
6. Pop up mekanda kullanilan malzemelere iligkin bilgi verir misiniz?

- Diisiik maliyetli ve dikkat ¢eken tasarimlar yapma hedeflenmistir. Tatil
yerlerinin grafik olarak isaretlendigi diinya haritas1 zemin kaplamasi olarak
kullanild1. Duvarlar ve tavan beyaza boyandi. Mevcut prova kabini beyaza
boyandi ve bir dnceki pop up mekanda kullanilmis olan beyaz perde

kullanildi. Mevcut satis ve danigsma bankosu sartya boyandi.

7. Pop up mekanda renk kulanimina iliskin bilgi verir misiniz?

- Plaj konseptine uygun olarak mavi, beyaz ve sar1 renk kullanildi.

8. Pop up mekanda kullanilan aydinlatma elemanlarina iliskin bilgi verir
misiniz?

- Aydinlatma elemani olarak magazada mevcut olan halojen, gdmme spot

aydinlatmalar kullanildi. Bir degisiklik ya da ekleme yapilmadi.

9. Pop up mekanda algisal (gorsel, duysal, tatsal, kokusal ve dokunsal)

bilesenler diisiiniilerek tasarim yapildi m1?

- Pop up mekan tasariminda tatil yerlerinin grafik olarak isaretlendigi diinya
haritas1 kullanimi ile "plaj" konseptine iligkin cagrisim yaptiran gorsel bir

etki distinildii.

Akmerkez FashiOnUp / Western Country

1. Satilan driinlere, iriinleri satilan ve tamitilan marka/kurum//tasarimei
kimligine iliskin bilgi verir misiniz?

- Giiniimiizde modaya yon veren 44 tasarimciya ait olan kiyafet ve
aksesuarlardan olusan 6zel koleksiyonlar pop up mekanda yer aldi.

2. Pop up mekanda bir etkinlik dizenlendi mi?

- 5 Ekim’de agilis partisi yapildi.

3. Vitrin ve kapi1 tasarimi i¢in ne diisiiniildii ve tasarlandi?
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- Diisiik maliyetli, hizli uygulanabilen ve pratik ¢ozlimler disiiniildii.
"Western Country™ konseptine uygun sekilde, cam vitrin lizerine yazi ve

grafik calismasi yapildu.

4. i¢ mekanda béliicii bilesenlere gereksinim duyuldu mu?

- Boliicii bilesenlere gereksinim duyulmadi.

5. Pop up mekanda kullanilan mobilyalara iliskin bilgi verir misiniz?

- Grafik olarak at baslari monte edilmis, duvar hizasinda serbest
yerlestirilmis metal aski sistemleri kullanildi. Grafik olarak at baslarinin
kullanim1 "Western Country" konsepti ile iliski kurmak amacindaydi. Ayn
zamanda sasirtmak ve ilgi cekmek amaclandi. Bir kisim tiriin, st iiste farkli
kombinasyonlarla istiflenmis, altigen prizma seklinde, boyanmamis ahsap
sunta sergi elemanlar1 tizerinde sergilendi. Standart olarak her yeni pop up
mekan projesinde kullanllan MDF satis ve danisma bankosu beyaza
boyanarak kullanildi. "Western Country" konseptine uygun olarak tavandan

halatlar sarkitilarak enstalasyon yapildu.
6. Pop up mekanda kullanilan malzemelere iligkin bilgi verir misiniz?

- Diisiik maliyetli ve dikkat c¢eken tasarimlar yapma hedeflenmistir.
Konsepte uygun sekilde kizila yakin renkteki mevcut ahsap zemin
kaplamas1 tamir edilerek kullanildi. Duvarlar beyaza boyandi. Aym
zamanda duvarlarda bordo ve siyah renkte grafik etki yaratan yazilar
kullanildi. Tavan bordoya boyandi. Mevcut prova kabini bordoya boyandi.

Mevcut satis ve danisma bankosu beyaza boyandi.
7. Pop up mekanda renk kulanimina iligkin bilgi verir misiniz?

- "Western Country" konseptine uygun olarak beyaz, kahverengi, siyah ve
bordo renk kullanildi.

8. Pop up mekanda kullanilan aydinlatma elemanlarina iliskin bilgi verir
misiniz?
- Aydinlatma elemani olarak sarkit ampuller kullanildu.

9. Pop up mekanda algisal (gorsel, duysal, tatsal, kokusal ve dokunsal)

bilesenler diisiintilerek tasarim yapildi m1?
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- Pop up mekanda, tatsal olarak, "Western Country" konseptiyle iligki
kurulup siirekli olarak sponsor tarafindan viski servisi yapildi. Ik iki pop up
mekanda sponsor yoktu. Daha sonrakilerde sponsor olan markalar oldu. Pop
up mekanin arka tarafinda siirekli olarak bir banko yer aldi. Buradan ikram

yapildi.

Akmerkez FashiOnNew Year

1. Satilan driinlere, iirtinleri satilan ve tanitilan marka/kurum//tasarimei
kimligine iliskin bilgi verir misiniz?

- Modaya yon veren 45 tasarimcinin isleri pop up mekanda yer aldi.

Indirimli satis yapildi.
2. Pop up mekanda bir etkinlik diizenlendi mi?

- Acilis kokteyli yapildi. Kahve, kurabiye ve Bozca meyveli gazli igecek

ikrami oldu.
3. Vitrin ve kap1 tasarimi i¢in ne diisiiniildii ve tasarland1?

- Diisiik maliyetli, hizli uygulanabilen ve pratik ¢6ziimler diisliniildii. Cam

vitrin Gzerine yilbas1 konseptine uygun yazi ve grafik ¢alismasi yapildi.
4. I¢ mekanda béliicii bilesenlere gereksinim duyuldu mu?

- Boliicii bilesenlere gereksinim duyulmadi.

5. Pop up mekanda kullanilan mobilyalara iliskin bilgi verir misiniz?

- Bir onceki pop up mekanda kullanilmis olan metal aski sistemlerinden
dekoratif amagli monte edilmis grafik at baslar1 ¢ikarildi, metal aski
sistemleri beyaza boyandi ve duvar hizasinda serbest yerlestirildi. Uriinler
ayni zamanda ist liste istiflenmis arnavut kaldirirmindan olusan yiizeylerde
sergilendi. Standart olarak her yeni pop up mekan projesinde kullanilan
MDF satis ve danisma bankosu bir 6nceki pop up mekandaki beyaz rengiyle

kullanildi.
6. Pop up mekanda kullanilan malzemelere iligkin bilgi verir misiniz?

- Diisiik maliyetli ve dikkat ¢ceken tasarimlar yapma hedeflenmistir. Zemin
arnavut kaldirimu ile kaplandi ve bu sekilde malzemenin siradist kullanimi

ile dikkat ¢ekmek hedeflendi. Duvar gece mavisine boyandi ve {izerine
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"yilbas1" ile iligski kurmak amaciyla beyaza boyanmis, yapraklarini dokmiis
ahsap aga¢ motifleri islendi. Tavan da gece mavisine boyandi. Mevcut
prova kabini gece mavisine boyandi. Beyaz renkli mevcut satis ve danisma

bankosu kullanildu.

7. Pop up mekanda renk kulanimina iligkin bilgi verir misiniz?

- Gece mavisi, beyaz ve gri kullanildi.

8. Pop up mekanda kullanmilan aydinlatma elemanlarina iliskin bilgi verir
misiniz?

- Aydinlatma elemani olarak mevcut halojen gdmme spotlar kullanildi.

9. Pop up mekanda algisal (gorsel, duysal, tatsal, kokusal ve dokunsal)

bilesenler diistliniilerek tasarim yapildi mi1?

- Pop up mekan tasariminda aga¢ motiflerinin kullanimi ile yilbasi

konseptine iligkin ¢agrisim yaptiran gorsel bir etki diisiiniildii.

Akmerkez Fashionable Price

1. Satilan iriinlere, iirlinleri satilan ve tamitilan marka/kurum//tasarimei
kimligine iligkin bilgi verir misiniz?

- 36 geng tasarimcinin 6zel tasarimi olan 350 iiriin pop up mekanda yer aldi.
2. Pop up mekanda bir etkinlik dizenlendi mi?

- Bir etkinlik diizenlenmedi ancak ikram yapildi. Siirekli olarak Bozca

meyveli gazli icecekleri ikram edildi.
3. Vitrin ve kap1 tasarimi i¢in ne diisiiniildii ve tasarlandi1?

- Diisiik maliyetli, hizli uygulanabilen ve pratik ¢oziimler diisiiniildii. Cam

vitrin Gzerine pop up mekanin ismi grafik olarak islendi.

4. I¢ mekanda béliicii bilesenlere gereksinim duyuldu mu?

- Boliicii bilesenlere gereksinim duyulmada.

5. Pop up mekanda kullanilan mobilyalara iliskin bilgi verir misiniz?

- Bir onceki pop up mekanda kullanilmig olan metal aski sistemleri duvar
hizasinda serbest yerlestirilerek tekrar kullanildi. Uriinler ayn1 zamanda iist

tiste istiflenmis beyaz tuglalardan olusan yiizeylerde sergilendi.
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Standart olarak her yeni pop up mekan projesinde kullanilan MDF satis ve

danisma bankosu bir 6nceki pop up mekandaki beyaz rengiyle kullanildi.
6. Pop up mekanda kullanilan malzemelere iligkin bilgi verir misiniz?

- Diisiik maliyetli ve dikkat ¢ceken tasarimlar yapma hedeflenmistir. Zemin
gri ve beyaz tuglalar ile kaplandi ve bu sekilde malzemenin siradis
kullanim1 ile dikkat c¢ekmek hedeflendi. Duvarlar ve tavan kirmiziya
boyandi. Duvarlara "Sale" yazisi grafik olarak islendi. Mevcut prova kabini

kirmiziya boyandi. Beyaz renkli mevcut satis ve danisma bankosu
kullanildz.

7. Pop up mekanda renk kulanimina iligkin bilgi verir misiniz?

- Kirmizi, beyaz ve gri kullanildi.

8. Pop up mekanda kullanilan aydinlatma elemanlarina iliskin bilgi verir
misiniz?

- Aydinlatma elemani olarak mevcut, halojen, gdmme spotlar kullanildi.

9. Pop up mekanda algisal (gorsel, duysal, tatsal, kokusal ve dokunsal)

bilesenler diisiiniilerek tasarim yapildi m1?

- Pop up mekan tasariminda, konsepte iliskin cagrisim yaptiran algisal

bilesen diistiniilmedi.

Akmerkez FashiONair2 Living Room

1. Satilan driinlere, iriinleri satilan ve tanitilan marka/kurum//tasarimci
kimligine iliskin bilgi verir misiniz?

- Farkli kategorilerde isler yapan tasarimcilarin {irtinlerini pop up mekanda
yer ald1.

2. Pop up mekanda bir etkinlik diizenlendi mi?

- Pop up mekanin agilisi, Istanbul Shoppingfest etkinigi cergevesinde
Akmerkez AVM'de ger¢ceklesmis olan partiyle ayni giine denk geldi.

3. Vitrin ve kap1 tasarimi i¢in ne diistintildii ve tasarlandi?

- Diisiik maliyetli, hizli uygulanabilen ve pratik ¢oziimler diistiniildii. Cam

vitrin tzerine pop up mekanin ismi grafik olarak iglendi. Vitrin bolimunde
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pop up mekanin "kitsch" konseptine uygun olacak sekilde 1950'lere ait
mobilyalar dekoratif olarak kullanildi.

4. I¢ mekanda béliicii bilesenlere gereksinim duyuldu mu?
- Boliicii bilesenlere gereksinim duyulmadi.
5. Pop up mekanda kullanilan mobilyalara iliskin bilgi verir misiniz?

- Aski olarak su borulari kullanildi. Duvar hizasinda ve mekan ig¢inde
serbest olarak yer alan su borular1 disinda ahsap lineer elemanlardan
iretimlis olan aski elemanlar1 kullanildi. Ayn1 zamanda yesile boyanmis
eski bir sandik {izerinde iriinler sergilendi. Daha Once kullanilmis olan
altigen kesitli ahsap sunta sergileme modiilleri siyaha boyanarak tekrar
kullanildi. Standart olarak her yeni pop up mekan projesinde kullanilan

MDF satis ve danisma bankosu yesile boyanarak kullanildi.
6. Pop up mekanda kullanilan malzemelere iligkin bilgi verir misiniz?

- Pop up mekan "kitsch" konseptine uygun olarak birbiri ile uyumsuz
malzemeler kullanildi. Duvarlarda beyaz seramik, renkli ve desenli duvar
kagidi ve boya kullanildi. Mevcut satis ve danisma bankosu yesile

boyanarak kullanildi.
7. Pop up mekanda renk kulanimina iligkin bilgi verir misiniz?

- Pop up mekanda "kitch" konseptine uygun olarak birbiri ile uyumsuz

renkler kullanildi.

8. Pop up mekanda kullanmilan aydinlatma elemanlarina iliskin bilgi verir
misiniz?

- Aydinlatma elemani olarak mevcut, halojen, gdmme spotlar kullanildu.

9. Pop up mekanda algisal (gorsel, duysal, tatsal, kokusal ve dokunsal)

bilesenler diistliniilerek tasarim yapildi mi1?

- Pop up mekan tasariminda "kitsch" konseptine iliskin ¢agrisim yaptiran

gorsel bir etki diisliniildii.
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EKAZS.

20.01.2012 tarihinde Akmerkez pop up mekan dizisinde satis gorevlisi olarak yer
almis Sekan Bakan ile, Akmerkez’de diizenlenen pop up mekan ile ilgili olarak

kisisel goriisme yapilmistir.

1. Akmerkez pop up mekan serisinin sonlanmasi planlaniyor mu?

- Hayir.

2. Hedef kitlesi hangi sosyal grup?

- Orta Ust ve Ust grup.

3. Aligveris yapanlarin yas ortalamasi ve oturduklari semtler nedir?

- Sadece 25-35 yas aras1 miisteriler aligveris yapiyor. Atakdy, Etiler, Atasehir gibi

[stanbul'un pek ¢ok semtinden miisteri olabiliyor.
4. Hedef kitlede bir degisim diisiiniiliiyor mu?
- Hayir.

5. Farkli pop up mekanlarda satilan {iriinlerin en yiiksek ve en diislik fiyat1 hakkinda

ortalama bir deger var mi1?

- Uriin fiyatlann gesitlilik gdsteriyor. Tasarimcilarin iiriinleri birbirinden farkl
fiyatlara sahip. 300 TL ile 2000 TL fiyata sahip iirlin ayn1 anda magazada
bulunabiliyor.

6. Mekan hangi donemlerde yogun oluyor?

- Pop up mekan yenilendigi donemde daha fazla dikkat ¢ekiyor. Stirekli AVM'ye

gelen misteriler yenilenmeyi farkediyor ve ilgi gosteriyor.
7. Pop up mekanlarin acik kaldig siirelerde degisiklik diistiniildii mii?
- Hayir.

8. Pop up mekanlarin imalatlar1 ne kadar siire aliyor? Mekan ortalama ne siireyle

kapal1 kaliyor?

- Pop up mekanlarin imalat siireleri farklilik gdsteriyor. Imalat icin kapali olan pop

up mekan ortalama 10 giin i¢inde tekrar agiliyor.
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9. Pop up mekanda yapilan degisiklikler sadece Building grubu tarafindan mu
yapiliyor?

- Evet ama aydinlatma ile ilgili bir degisiklik yapilacak ise bunu Akmerkez yapiyor.
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