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TUKETIM ODAKLI YASAM BICIMLERININ GUNUMUZ KONUT
PROJELERINDEKI TEMSILLERI UZERINDEN OKUNMASI

OZET

Bir ‘imkanlilik ortam1’ olarak tariflenen mekanin birey tarafindan kisisellestirilmis
hali olan ‘ev’ ve onun fiziksel niceliginin karsilig1 olarak adlandirilan konut tarifi zor
ve kisiden kisiye degisen bir kavramdir. Ev kavraminin birey kadar stirekli olusu, var
oldugu her ortamda 6nemini ve gecerliligini koruyabilmesi anlamina gelmektedir.
Calisma boyunca oncelikle konutun, birey i¢in ne anlam ifade ettigi lizerinde
durulacak, ¢ikan kavramlar bir liste haline getirilecektir. Bu dogrultuda yapilan
analizler sonucu ortaya ¢ikan, ev kavrammin ¢ok farkli, ucu var olmaya kadar
dayanan gereklilikler listesini kapsadigidir. Olusturulan liste yardimi ile giiniimiiz
konut piyasasindaki  Ornekler incelenecek, gerekliliklerin  ne kadarinin
karsilanabildigi sorgulanacaktir. Giiniimiiziin yayginlagmis tiiketim aligkanliklari,
konut projelerinin firetilis nedenleri ve igeriklerini etkilemekte, gereksinimleri
karsilamaktan Gte yeni gereksinimler yaratarak daha ¢ok tiiketmeye tesvik ettigi
bilinmektedir. Bu varsayimdan yola ¢ikarak oncellikle temsiller iizerinden {iretilen
projelerin, evin kutsal anlamina m1 hizmet ettigi yoksa tiiketim ¢arkinin devamliligini
saglamak {izere evi bir meta olarak m1 gordiigii olarak ortaya konmalidir. Tiiketim,
calisma boyunca insan iradesinin disinda gelisen, kontrol mekanizmalariyla
diizenlenen, bilinen tiim degerleri nicellestiren, yonlendirilen ve denetlenen bir giidii
olarak tariflenmektedir. Tiiketici bu sistem icerisinde kendini se¢cim yapmakta 6zgiir
hissetse de, aslinda farkinda olmadan ona sunulan hazir se¢eneklerden herhangi
birini segmekte, sahip olamadig1 durumlarda da, bu secenekleri kisisel 6zlemleri ve
idealleri haline getirmektedir. Bu dogrultuda, ¢alisma boyunca tiiketimin de etkisiyle,
benzer yasam tarzlarina ve geleneksel bigimlenislere sahip mekanlarda sikisip
kalmis, standartlasmis hayatlar1 kendi tercihiymiscesine yasayan kullanicilarin
secimlerini neye gore yaptiklar1 ve piyasanin konut anlayisini ne yonde etkiledikleri
analiz edilmeye caligilacaktir.
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A READING ABOUT CONSUMPTION BASED LIFE STYLES VIA
REPRESENTATIONS OF HOUSING PROJECTS

SUMMARY

The concept of ‘Home’ and its physical appearance ‘House’ have several different
meanings that vary for each individual, that the house market effects from these
dynamics and try to meet individual’s possible needs. Settlements especially in
Istanbul, served as ‘all inclusive’ life packages with so many facilities and different
concept of life styles aim to expand the quality of life and differ user’s experience.
As the companies are marketing their ‘products’ to a certain type of user, ‘all-
inclusive’ life packages turn out to be a common ideal home understanding for all the
other people. House market deeply relates with the consumption culture that ends up
with materialization of all values and ideals into money or goods.

The thesis based on the fact what actually individual understands from the concept of
‘house’ and what individual demands from it. By this way, firstly Home and House
metaphors are going to be discussed, some concepts that emerge are going to be
gathered together in order to analyze housing projects that are being presented today.
The aim is to understand whether these projects are able to correspond needs of the
user or they are only generating new necessities and ideals to encourage persistence
of consumer society.
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1. GIRIS

Ev, birey i¢in anlami ¢ok ¢esitli, yasaminda 6nemli ve kisisel bir par¢aya sahip
mekandir. i¢inde bulundugumuz ‘anlik hazlar’ diinyasi, birey ve ev arasindaki
iliskiyi, bireyin her hangi bir tiketim nesnesiyle arasindaki iligki haline
doniistiirmekte, nicellestirmektedir. Calisma boyunca cevabi aranilan soru, piyasanin
nicellestirdigi konut projelerinde sunulanin, neye gore belirlendigi ve belirlenenlerin

bireyin ev kavramindan beklentisini karsilayip karsilayamadigidir.

Tarihsel siiregte, Tiirkiye 1980’lerde tliketim kaliplarinin degismesi ve piyasanin
serbestlesmesiyle beraber, biiyiik insaat firmalarinin konut pazarina girmesine sahne
olmustur. O donemde konut piyasasi adeta siyasi yozlasma, kapitalist gelisme ve
uluslararas: finansin kesisme noktasinda yer alan, en karli sektor haline gelmistir
(Keyder,2000). Yiikselen iist gelir grubu kullanici, yurt disina ¢ikmaya baslamus,
orada gordiigli yasam tarzlarini, yenilikleri, kendi beklenti ve 6zlemleri haline
getirmistir. Piyasaya giren biiyiik ingaat sirketleri de {ist gelir grubunun bu ihtiyacina
cevap verebilmek adina biiyiikk ¢apli konut projeleri, kapsamli alternatif yasam

paketleri iretmeye baslamislardir.

O donem konutlar1 pazarlamak icin firmalar, Istanbul 6rneginden yola ¢ikarsak,
‘sehrin kesmekesine, karabalikligina, giiriiltiisiine ve kirlenmisligine’ vurgu yaparak
iist gelir grubu kullaniciyr aradiginin saglikli yasam ve temiz bir ¢cevre olduguna ikna
etmislerdir.”(Keyder,2000) Giiniimiizde yapilan konut projeleri incelendiginde
benzer arayiglarin hala devam ettiini gormekteyiz. 1980’lerde {iist gelir grubu
kullanicilara sehirden uzak ama yakin, saglikli, kaliteli bir yagam vaat ederek, onlari
sehrin ¢eperlerindeki kapali adalara yonlendiren konut projeleri, giiniimiizde ayni

beklentileri ve 6zlemleri orta-list ve orta gelir grubuna kadar yaymaktadir.

Tariflenen problem alanindan hareketle ¢alismanin ikinci boliimiinde ev ve konut
kavramlarimin kullanici igine ne ifade ettigi agiklanmaya ¢alisilacaktir. Bu dogrultuda
oncelikle ev kavrami analiz edilecek, Sixsmith ve Després’in yaptig1 calismalardan
yararlanilarak, evin birey i¢in degisen anlamlari iizerinde durulacaktir. Yapilan

anlam c¢alismalar1 daha ¢ok bireyin kafasindaki soyut ev kavramina yonelik, kigisel



verilerdir ve analiz ¢aligmasinda projelerin degerlendirilmesi i¢in bir altlik gorevi

gorecegi diisiiniilmektedir.

Uciincii béliimde ise tilketim ve iiretim arasindaki iliskinin tarihsel siirecine
deginilecek, tiiketimin degistirdigi yasam tarzlari, giindelik hayat ve yasama
mekanlar1 tizerinde durulacaktir. Kullanilan pazarlama stratejilerinin, tiiketicCi
egilimleri ve davraniglarii nasil sekillendirdigi, Orgiitledigi ortaya konmaya
calisilacaktir. Bu noktada, konut projelerinin sunduklari imaj ve sloganlarin,
kullanicida var olan beklentiye mi cevap verdigi, yoksa yeni beklentiler ya da

ihtiyaclar mi1 yarattiklari sorusunun cevabi bulunmaya calisilacaktir.

Dérdiincii  boliimde ise Istanbul‘da iiretim asamasindaki konut projelerinin
analizlerinden yola c¢ikarak olusturulacak ortak slogan ve donati sablonlariyla,
projelerin benzer noktalar1 bir liste haline getirilecek, boylelikle her birinin ‘farklr’,
‘yeni’ olarak tanimladiklarimin aslinda birbirine ne kadar ¢ok benzedigi ortaya
konmaya c¢alisilacaktir. Bu amagla belirlenen, pazarlama asamasinda, ideal bir
yasam, ev, konut, vs. sundugu iddiasinda olan konut projelerinin potansiyel
tilketiciye sunduklari incelenip, sablonlastirilacak ve tezin basindan beri tartisilan,

birey i¢in evin anlaminin ne kadar karsilandigi ortaya konmaya ¢alisilacaktir.



2. KONUT-EV-KAVRAMSAL ILiSKILER

2.1 Yasam Alam

“Gelecek icin yagam alanlari...”
“Herkes i¢in kaliteli bir yasam alani...”
“Kente kimlik katan yasam alanlari...”

Yukaridaki sloganlar1 cogaltmak miimkiin... Uretilmis bu sloganlar, giiniimiiz konut
projelerinin, potansiyel alicilar1 ¢ekmek i¢in kullandiklart séylemlerden sadece
bazilarin1 olusturmaktadir. Tiirkiye i¢in tohumlar1 istanbul’da atilmis ve daha sonra
konut ihtiyact olan her yere yayilmis projelerin ortak noktasi, tasarladiklart mekanin

kendisinden ¢ok ¢evrelerinde kurgulanan yasama vurgu yapiyor olmalaridir.

Projelerin genelinde, ‘yasam alani’ her ne kadar, konut ve ¢evresini kapsayan sosyal
donatilarin, yesil alanin toplam1 olarak nitelendirilse de, aslinda tanimlanmak igin
konut alan1 ya da proje alani gibi nicel verilerden ¢ok daha fazlasina ihtiyag
duymaktadir. Bugiin gelinen noktada, sunulan yasam alanlariin niteliginin, konuttan
daha oncelikli ve onemli bir hal almasi, yasam alanlarmin bireyin konut segimleri
tizerinde ki belirleyici etkisi yliziinden olmaktadir. Rapoport (2005), bireyin konutu
degerlendirirken ¢evresiyle beraber algiladigindan bahsetmektedir. Ona goére insan,
yasayacagl mekani segerken oncelikli olarak ¢evresel verilere kulak vermekte, bu
verilerden etkilenmektedir. Giiniimiiz konut projelerinin, konuttan daha ¢ok yasam
alan1 pazarliyor olusu, yasam alaninmn insanin segimlerinde ne kadar 6nemli rol

oynadigini ortaya koymaktadir.

Bu dogrultuda, yasama mekan1 pazarlayan firmalarin, kullaniciya sunduklari
temsillerde, mekana ait veriler yerine, ¢evresine ait veriler {izerine pazarlama yapiyor
olmalar1 sorgulanmaya g¢alisilmistir. Giiniimiiz konut piyasasi, mekan ¢esitliligi ve
zenginligi iizerine yogunlasmak yerine, yasam alanlar1 ve yasam tarzlarinin niteligi

ve ¢esitliligi lizerine yogunlasmaktadir.



Mekanlarimin sozde ‘farkli’ fakat icerikte ‘ayni’ sablonlar1 pazarlanarak, adeta
soylemde yeni, gercekte ise benzer ‘seylerin’ siirekli yinelendigi kisir bir dongii
icerisine girilmistir. Evin ve konutun kavramsal iligkilerinin tartigildigi bu béliimde,
oncelikle konut ve evin 6nemi, tanimi ve birey i¢in anlami sorgulanacak; daha sonra
konut piyasasini yasam alani pazarlamaya iten nedenler, agikliga kavusturulmaya

caligilacaktir.

2.2 Konut- Ev Tliskisi

Calisma boyunca bir “imkanlilik ortam1” olarak tariflenen mekanin, birey tarafindan
kisisellestirilmis hali olan “ev” ve onun fiziksel niceliginin karsiligi olan “konut”
irdelenecektir. Bu dogrultuda, oncelikle iki kavram arasindaki gecisli iliski
sorgulanacak; evin birey i¢in ne anlam ifade ettigi, ne gibi gereklilikleri karsilamasi
gerektigi tizerinde durulacaktir. Daha sonra elde edilen veriler 1s1ginda, konut
piyasasinin degisen diinya sartlarina ve yasamsal pratiklere cevap verebilmek adina

gecirdigi donlisiim ortaya konmaya calisilacaktir.

Konut ve ev kavramlari, iginde bulunulan sosyo-kiiltiirel, ekonomik, psikolojik pek
¢ok farkli kosuldan etkilenerek zaman iginde doniisse de, calisma siiresince daha ¢ok
endiistrilesmis dlinyanin yarattigi tiiketim toplumunun ve Orgiitledigi tiiketim
aligkanliklarinin, bu iki kavrami nasil etkiledigi iizerinde durulacak; tiiketimin
nicellestirdigi iligkiler ve yol actigi mekansal cesitlenmeler sorgulanacaktir. Tim
degerlerin giderek nicellesmesi ve giindelik hayatin estetiklesmesinin piyasada nasil
bir rekabet dogurdugu ve son donem konut piyasasini ne yonde etkiledigi ortaya
konmaya caligilacaktir. Pazarlama adina, konut iireten yiiklenici firmalarin ne gibi
taktikler, piyasa arastirmalar1 kullandiklarinin incelenmesi, ortaya ¢ikan sonuglar
dogrultusunda giliniimiiz konut ve ev kavramlarinin, nasil donlisim gosterdiginin

belirlenebilmesi agisindan 6nemlidir.

Konut ve ev kavrami ayn1 mekanin farkli bakis agilariyla yorumlanmasi sonucunda
ortaya ¢ikan ve lizerinde ¢ok siklikla tartisilan kavramlardir. Basit anlamiyla konut,
mekanin fiziksel verilerini tarif etmek icin kullanilan bir kavramken; ev daha ¢ok
bireyin o mekan i¢inde kendini nasil ifade ettiginin ortaya ¢ikmis halidir. Ev kavran
her zaman bireyle birlikte tanimlanan, tarifi kisiden kisiye ¢esitlilik gosterebilen bir
kavramken; konut yasama mekaninin insandan bagimsiz degerlendirilmesine imkan

veren, nesnel bir kavramdir. (Ersoy 2002, inceoglu 1999)



Calismada her ne kadar evin birey i¢in ne anlam ifade ettigi ve birey tarafindan nasil
tanimlandig1 iizerinde durulacak olsa da, esas olarak vurgulanmak istenen konut
kavraminin daha temsil agsamasindaki hallerinin, ger¢ege doniistiigii noktada sunulani

karsilayip karsilayamadigini agikliga kavusturabilmektir.

Ersoy (2002), konut mekani1 ve ev mekani olarak iki farkli baslik altinda grupladig:
mekansal bicimlenmelerden ev mekanmnin, tasarimeci tarafindan tasarlanmis
geometrik mekan temsillerinin, gercek hayatta kullanici tarafindan deneyimlenip,
yerlesilmis ve farkli anlamlarla tekrar tiretilmis hali oldugunu vurgulamaktadir. Ona
gore bu noktada mekanin sadece temsili olan konut, eve doniisebilmek i¢in “gercek”

tarafindan sinanmaktadir.

Yasama mekani olan evin, “igeriden” bir birey tarafindan ancak yasanilarak
deneyimleniyor olusu, ev mekanini ¢ok boyutlu ve asla 6nceden kestirilemez hale
getirmektedir. Aslinda konut her ne kadar fiziksel ve geometrik verilere dayanarak
tasarlaniyor olsa da onu kullanacak insan, zaman, i¢inde barindirdig1 esyalar vb.
sayesinde anlam kazanarak eve doniisebilmektedir (Ersoy,2002). Yasama mekani
olan ev, birebir iliski i¢inde olunan bir mekandir ve bu yilizden her birey tarafindan
farkli yorumlanmakta, yasamin c¢ok farkli oOlceklerini ve degisik boyutlarin

icermektedir.

2.3 “Ev” Tamimlar

Ev... Her zaman {izerine diisliniilmiis, farkli disiplinler tarafindan ag¢iklanmaya
calisilmis ¢ok boyutlu bir kavramdir. Bireyin kendisi ve kisisel deneyimleriyle iliskili
oldugu i¢in de farkli sekillerde yorumlanabilmektedir. Bu farkliligi Dovey (1999),
evi bir bedene benzeterek ortaya koymaya c¢alisir. Nasil ki insan, bedenine ait
ozellikler sayesinde digerlerinden ayiriyorsa; ev de benzer sekilde sahip oldugu

“fiziksel ve sembolik” 6zellikler dogrultusunda digerlerinden ayrilmaktadir.

Ev, her seyden oOnce Kkiiltiirel bir olgudur ve bireyin sahip oldugu kiiltiirden
etkilenmekte ve kiiltiiriin gelistirdigi kosullara gore sekillenmektedir. Yani; kiiltiir
karmasiklastik¢a, farkli kiiltiirler i¢in ev tamimlar1 da farklilagmaktadir
(Duncan,1985). Kiiltiir, ¢evre ve mimarlik alaninda c¢aligmalar yapmis Rapoport
(2004), kendi mekanini yaratma siirecindeki bireyin, oncelikli olarak kisisel degerler,

begeniler ve sahip oldugu kiiltiirden beslendiginden bahsetmektedir.



Ev, bireyin kimligi ve c¢evresel faktorlerle arasindaki iliski tizerinden
sekillenmektedir. Cevreler kiiltiirle birebir iligki icerisinde olan sabit ve yari sabit
elemanlardan olusmaktadir. Yar1 sabit elemanlar mekan i¢in: duvar, tavan, doseme
gibi mekana ait donatilar iken; ¢evre icin: agag, bina, bahge, cit gibi elemanlar olarak
siralanmaktadir.  Sabit olmayan elemanlar ise insanlardir. Insanlar, ancak
cevrelerindeki yar1 sabit elemanlarla oynayarak ya da yerlerini degistirerek mekanlari

kisisellestirebilmekte, sahiplenebilmektedir. (Rapoport, 2004)

Bir baska acgidan ev, insanin kendini ifade edis bi¢imidir. Goffman’ a (1959) gore
insanlar, kendilerini sadece davramis veya sozle degil aymi zamanda sahip
olduklariyla ve fiziksel ¢evreleri araciligiyla da ifade etmektedir. Bu anlamda ev ve
yakin c¢evresi her zaman bireyin kendi kisisel, sosyal, kiiltiirel kosullarini ve
kimligini ortaya koyabildigi bir yer olma 6zelligine sahip olmustur. Birey kendini
ortaya  koyabilmenin  haricinde evi sayesinde toplumdaki konumunu
belirleyebilmekte; g¢evresiyle bu yolla iliskiler kurabilmektedir. Rapoport (2004)
¢evrenin, bireyin se¢imlerinde, 6zellikle de konut se¢iminde, ¢ok fazla etkili oldugu
goriisiindedir. Ona gore imkan verildiginde birey kendi sosyo-kiiltiirel ve psikolojik
davraniglariyla baglantili ¢evreleri segerek, ¢evresi tarafindan kabul gormeye, iligki

kurmaya caligmaktadir.

Gilinlimiizde insanlar, ¢evreleriyle iligski kurabilmek icin gelirin verdigi ayristiricilikla
kendilerini ‘digerleri’nden ayirma egilimi icerisindedirler. Burada tatmin edilen,
sosyo-kiiltiirel ve psikolojik davraniglarin tiiketim pratikleri gergevesinde yeniden
tariflenmis ve farkli sosyal siniflara gore sablonlastirilmis halleridir. Bu yiizden de
yapilan se¢imlerin bireyin iradesinde olup olmadig: siipheyle yaklasilmasi gereken
bir durum halini almaktadir. Soygenis’in (1994) verdigi 6rnekte de agikca goriildigi
gibi, tliketim pratiklerinin degistirdigi yasam tarzlari, Amerikalilarin bir donem
sehrin ¢ok disinda konumlanmis evlerde yasamayi tercih etmelerine neden olmustur.
Bu durum uygulamada sorunlara neden olmussa da ev sahipleri bu alanlarda
yasamaya devam etme egilimi icerisindedirler ¢linkii ancak bdylelikle istedikleri ve

ideallestirdikleri ¢evrelerin bir pargasi olabilmektedirler.



Ev, aynm1 zamanda ikamet etmek ihtiyacinin sonucu olarak ortaya c¢ikmustir.
Anlamdan ¢ok, kelimelerin etimolojisi {lizerine ¢aligmalar yapmis Heidegger (1962)
icin ev kavrami “inga etmek” (Bauen), (to build) ve “ikamet etmek” (dwelling)
kelimelerinin arasindaki iliskiden dogarak olusmustur. insa etmek (Bauen) fiili ”
korumak ve saygi duymak, saklamak ve ilgilenmek * gibi kavramlara vurgu
yaparken ayni zamanda “yakinlik ve komsuluk”  gibi kavramlara karsilik
gelmektedir. kamet etme diirtiisii ve buna bagl olarak insa etme ihtiyaci, insanin
yasami boyunca kag¢amayacagi, var olusunun onemli gerekliliklerinden biridir.
Heidegger (1962) ikamet etmeyi, (to dwell) mekanin eve doniisiimii olarak tarif
etmektedir. ilk ¢aglardan bu yana insanin cevresini tamimlama arzusu, fiziksel
mekana ikamet etme eylemiyle farkli bir anlama biirlinmektedir. Bireyin mekanla
olan iligkisi, deneyim ve zamanimn da etkisiyle, gegmisin mekani, simdinin evine

doniisebilmektedir.

Schultz (1993) benzer bir yaklagimla ‘ikamet etmenin’ (to dwell) pek ¢ok farkli
cagrisim yapabilecegini vurgulamaktadir. Cagrisimlarin her biri farkli bir ikamet
etme bicimini tanimlamaktadir. Ikamet etmek yasamin getirdigi imkanlari
deneyimleyebilmemiz  i¢in  ¢evremizle iliskiye girdigimiz, tanistigimiz,
karsilastigimiz, duygu ve diislincelerimizi paylastigimiz olanaklilik durumunu ve
cevremizle iliski kurma bi¢cimimizi simgeleyebilecegi gibi; ortak degerlerin kabul
edildigi bir ¢evreyi ve onu olusturan bireylerle ortak bir paydada bulusabilmis olma
durumunu da simgeleyebilmektedir. Bu da bireyin g¢evresi tarafindan kabul gérme,

bir topluluga ait olma ihtiyacini tatmin etmektedir.

Schultz (1993) bu tamimdan yola ¢ikarak ikamet etmeyi, ¢evreyle bireyin birbirini
tanimlamasi ve bireyin ¢evreye adapte olma siireci olarak yorumlamaktadir. Tkamet
etme silireci ne zaman ki tamamlanir; birey ancak o zaman kendini mekana ait
hisseder. 1950’lerden itibaren kentlerde artarak devam eden gecekondu ve
beraberinde ki aidiyet sorunu, bireyin ¢evresine adapte olma siirecini Ortaya
koyabilmek acisindan iyi bir 6rnektir. Istanbul’un, o dénem igerisinde Tiirkiye nin
dort bir yanindan niifus ¢ekiyor olusu ve konut stoklarin talebin ¢ok altinda kalisi,
g6¢ eden halkin kendi imkanlartyla barinma sorununu ¢6zme yoluna gitmesine neden

olmustur.



O doénem en pratik yol olarak segilen, kamu arazisi {istiine yapilan derme ¢atma
konutlar, bireylerin yeni ¢evrelerine adapte olabilmesi ve yeni bir yagam kurabilmesi
acisindan gecici ama kritik bir ¢6ziim olmustur. Bu durum aslinda bireyin yabancisi
oldugu ¢evreye, ait olabilmek admna kurdugu ilk iliskisidir. Uretilen konutlar bireyin
eve ait beklentilerinin asgari diizeyde tutuldugu, yalnizca ge¢is doneminde barinma
ve diger fiziksel ihtiyaglarina cevap olabilmek adina iiretilmis yapilardir. Oysaki
bireyin ¢evreye adapte olma ve barinma ihtiyacini karsilamanin yani sira ev; giiven,
insanlik gururu, rahatlik gibi duygulara da cevap olmalidir. Birey i¢in ev; inandig1 ve
korumasi gerektigi degerleri ifade etmekte ve bireyin sorumluluk duygusu, fiziksel

gevresi, tarihi ve kiiltiiriiyle olan iligkisini de kuvvetlendirmektedir (Anon, 1974).

Harries (1993) ev kavramina psikolojik bir bakis agisiyla yaklasmakta ve evin
kavraminin diisiince yoluyla gordiigiimiiz, yasadigimiz ve yaptigimiz biitiin evlerin
toplu anlamii igerdigini savunmaktadir. Bachelard (1969)’da benzer bir bakis
acistyla ev  kavrammi gegcmis deneyimlerimizin, anilarimizin, diisiince ve
hayallerimizin giiniimiize olan yansimasi olarak tarif etmektedir. Yani ev, bir yandan
duraganligi, istikrar ve yayilmayr simgelerken, Ote yandan insanoglunun
diislincelerini, hayallerini ve anilarin1 birlestiren en biiyiik giiglerden biri haline
gelmekte ve ancak hayal kurma yoluyla olusturulabilmektedir. Ciinkii insan hayal
kurduk¢a ¢cogu zaman cakisan, kars1 karsiya gelen, biri digerinin yerine gecen simdi,
gecmis ve gelecek kavramlart algisi, evin yorumlanmasina farkli bir dinamizm

katmaktadir.
Bu noktada Giizer (2002)’de Bachelard’1 destekler nitelikte evi:

“Nesneler kadar amilarimizi ve disiincelerimizi de biriktirdigimiz, sevgilerimizi,

coskularimizi, hiiziinlerimizi i¢inde tasidigimiz bir mekan...”

olarak yorumlamaktadir. Bu yorum, evin sadece anlik deneyimlerden olugsmadigini,
zaman igerisinde biriktirdiklerimiz ve hayallerimiz iizerinden de anlamlanip,

degerlendigini vurgulamaktadir.



Lefebvre (1998) ise evin, imge ve sembollerle “dogrudan” yasanilan mekanlar
oldugunu vurgular. Ev, kullanicinin deneyimleriyle sekillenen, herhangi bir baglayici
kurala tabi olmayan, niteliksel, akigkan ve dinamik bir mekandir. Bir mekanin eve
dontisebilmesi i¢in sadece cevresel faktorler ve fiziksel ozelliklerin tatmini yeterli
degildir, zaman igerisinde o mekani gegmis deneyimlerimizle sekillendirmemiz ve
anlamlandirmamiz da gerekmektedir. Bu yorumdan hareketle giiniimiiz konut
projeleri incelendiginde, sunulan imajlar, dayali doseli O6rnek daireler ve satis
ofisleriyle, bu siire¢ adeta sekteye ugratilmaktadirlar. Calisma boyunca incelenen pek
cok projede gbozlemlenen, mekansal organizasyona ait verilerin azlig1 ve projelerin
kullanictya sunulus sekli, kisinin hayal giiciinii ve kendi evini kigisellestirme

imkanini sinirlamakta ve yonlendirmektedir.

Dovey (2010) evi bir mekansal organizasyon olarak gormekten ¢ok, zamansal siireg
icerisinde Kkiiltiirel, sosyo-demografik, psikolojik, politik ve ekonomik faktorler
biitiiniiniin etkisiyle sekillenen bir olgu olarak tanimlamaktadir. Ev sadece bir yap1
degil, “lriin, mal, siire¢, yer, mekan, kisisel alan, davranig ortami” gibi pek ¢ok
karmasik amaca hizmet igin olusturulmus bir kurumdur (inceoglu,1999). Yapilan
tim bu tanimlamalar ev kavraminin igerdigi farkli anlamlarin cesitliligini agikca
ortaya koymaktadir. Yukaridaki tanimlamalarin disinda her birey i¢in, farkli bir ev
tanim1 yapmak miimkiindiir. Ev kavraminin birey kadar siirekli olusu, onun var

oldugu her ortamda, gecerliligini ve 6nemini koruyabilmesine neden olmaktadir.

Calismanin bundan sonraki boliimiinde sorgulanmak istenen, evin her bir birey i¢in
ne anlam ifade edecegidir. Bu dogrultuda ge¢misten bugiine ev kavraminin birey i¢in
cagristirdiklar1 yapilmis genellemeler iizerinden ortaya konmaya calisilacaktir.
Sixsmith (1991) ve Després’in (1991) yaptig1 calismalarda, evin farkli anlam
kategorileri ve kapsamlarini listelenmistir. Olusturulan listeler, ayn1 zamanda bireyin
yasama mekant olan evin, karsilamasi gereken minimum gereksinimleri de ortaya
koymaktadir. Ilerleyen béliimlerde, yapilmis anlam listelerinden hareketle basliklar
halinde tablolastirilan kavramlar, giiniimiiz konut projelerinin temsilleri lizerinden
sunduklarinin, gergekte gereksinimleri karsilayip karsilamadigini degerlendirebilmek

acisindan yol gosterici olacaktir.



2.4 Evin Anlam ve Kavram Olarak Karsiliklar:

Farkli bakis agilarindan ev kavraminin agiklanmasinin ardindan, evin birey i¢in ne
anlam ifade ettigi ilizerinde durulmasi, evin tanimini1 dogru yapabilmek agisindan
yararlidir. Bu noktada onemli olan evin farkli baglamlarda nasil tarif edildiginden
cok, birey tarafindan nasil tarif edildigidir. Verdigi her cevapla birey, ev kavrami
hakkindaki goriislerini ifade etmenin Gtesinde, kafasindaki soyut ev kavramini ortaya

koymakta ve idealindeki evi kaba haliyle tasvir etmektedir.

Després’in (1991) yaptigi ¢alismalarda evin anlami, ev {izerine yapilan tanimlardan
hareketle yorumlanmaya calismistir. Sonu¢ olarak, ev kavrami Cizelge 2.1°de
gorildiigl gibi farkl kategoriler ortaya ¢ikmistir. Bu anlamlandirmalardan her biri,
bireyin eve bakis agisini ve beklentisini ortaya koymakta ve evin ¢ok anlamliligini

gozler 6niine sermektedir.

Cizelge 2.1 : Deprés (1991) eve iliskin anlam listesi

Giivenlik ve kontrol

Kisinin diisiince ve degerlerinin yansimasi
Kisinin diizenleyip degistirebilecegi yer
Stireklilik ve kalicilik
Aile ve arkadaslar ile iliski
Eylemlerin merkezi
Dis diinyadan kacis
Kisisel statiiniin simgesi

Sahip olunacak yer

Sixsmith (1991) ise, benzer anlamlandirma c¢alismalari yoluyla ev kavraminin
bilesenlerini ve kapsamini1 ortaya koymaya calismistir. Cizelge 2.2° de listelendigi
lizere eve ait tanimlar kigisel, sosyal ve fiziksel olarak gruplandirilmistir. Yapilan
analizler 1s1ginda ortaya ¢ikan sonu¢ ve vurgulanan durumlar, kisiler i¢in ev
kavraminin barindirdigr farkli anlamlarin ¢ok cesitlilik gdsterebilecegi, ortak bir ev
kavramint tanimlamanin miimkiin olmadigi ve ev kavramimin kaliciliktan cok

geciciligi ifade ettigidir.
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Cizelge 2.2: Sixsmith (1986) eve iliskin anlam listesi

Kisisel Sosyal Fiziksel
Mutluluk Miski niteligi Fiziksel yap1
Ait olma(sorumluluk) Miski tiirii Konfor servisleri
Kimlik yansitilmasi Arkadaslar ve ¢evre Mimari stil
Onemli deneyimler Duygusal ¢evre Calisma ortami
Stireklilik Mekansallik
Mahremiyet
Zaman
Anlaml1 yerler
Bilgi

Geri donme istegi

Maslow (1954) benzer bir yontemle kisinin ‘kendini ger¢ekleme’ siirecinde oncelikle
karsilamasi gerektigi gereksinimlerini ihtiyaglar hiyerarsisi piramidinde gruplamustir.
Bireyin ruhsal sagligi ve potansiyeli iizerinde yaptig1 ¢alismalarda, bireyin i¢indeki
potansiyeli anlayabilmesinin, en derin insani degerlerini ve gereksinimlerini
sorgulamasiyla miimkiin olabilecegi goriisiindedir. Her birey bilingli ya da bilingsiz
olarak i¢indeki potansiyeli yakalamaya ve kendini ger¢eklemeye motivedir. Bu

durum ancak kisisel gereksinimlerin karsilanmasiyla miimkiin olabilmektedir.

/ N

A . . \\

/ Self Actualization ™\
d (self fullfillment) %

/ .
Esteem Needs N

p 4
>
/’(self respect, independence, esteem from others)™\

Belongingness and Love Needs N
(love, affection, sense of belonging) \

yd Safety Needs
d (security, stability, protection, order) N

// Physiological Needs e
% (food, water, air) i

Sekil 2.1 :  Maslow ihtiyaglar hiyerarsisi Toby Israel’in kitabindan (2003).
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Sekil 2.1°de gosterilen piramide gore birey, sirasiyla fizyolojik ihtiyacini (yeme,
icme, barinma, dinlenme, hareket, iireme, seks), giivenlik ihtiyacini (korku, baski,
kisitlamalardan uzak gilivende olma), aidiyet/bagimlilik ve sevgi ihtiyacini
(arkadaslik, birine bagimlilik, bir gruba dahil olma), saygi gérme/6zgiiven ihtiyacini
(begenilme, takdir edilme, kazanilmis yetenekleri ifade edebilme) karsilayabildigi
kosullarda kendini gercekleyebilmektedir. Bu noktada bahsedilen ‘kendini
gerceklemeden’ kasit, bireyin kisisel doyuma ulagmasidir. Piramit incelendiginde
insanin temel ihtiyaglarindan olan ‘yemek, igmek, nefes almak’ tan sonraki en
onemli gereksinimi giivenlik duygusunun tatminidir. Bu duyguyu tatmin edebilme
ihtiyaciyla birey, sigindigi, korundugu ve rahatladigi duragan bir mekana ihtiyag
duyar. Ev bu noktada, insanin ‘kendini ger¢ekleme’ ugrasinda kullandig1 bir araca

doniistir.

Toby lIsrael ‘Some Place Like Home’ kitabinda Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisi
piramidinden hareketle piramidi ayni veriler 1s1ginda, bireyin barinma ihtiyaci ve
gereksinimleri iizerinden tekrar kurgulamistir. Amag, bireyin kendi evini bulma
yolculugunda onu bekleyen asamalar1 ortaya koyabilmektir. Ortaya ¢ikan piramitte
tepe noktast kisinin eviyle biitiinlestigi noktadir ve ayn1 Maslow’un piramidindeki
gibi bu noktaya erisebilmek, ancak diger biitiin ihtiyaclarin karsilanmasiyla miimkiin
olabilmektedir (Israel, 2003).

Sekil 2.2° de, Israel’in (2003) tekrar kurguladigi piramitte ilk basamakta bireyin
giivenlik, korunma gibi minimum diizeydeki fiziksel ihtiyaglarin1 karsilayan siginak
olarak ev vardir. Daha iist basamaklara ciktikca ise aidiyet, sevgi gibi duygular
paylasabilecegimiz, kendimizi ifade edebilecegimiz psikolojik gereksinimlerimizin
tatmini olarak ev; mahremiyet, Ozgiirlik, bagimsizlik duygularinin yani sira
toplulugunda bir parcast oldugumuzu hissedebilecegimiz sosyal gereksinimlerin
tatmini olarak ev; zevk ve begenilerimizi deneyimleyebilecegimiz estetik
gereksinimlerin  tatmini olarak ev ve en tepe noktada ise kendimizi

gercekleyebilecegimiz, yani her anlamda biz olmay1 basarmis ev bulunmaktadir.

Yapilan calismalarin gosterdigi ¢arpict sonug, ev kavrami {lizerinde ortak bir
tanimlama yapmak miimkiin gibi gériinmese de, benzer ortak degerlerden bahsetmek
miimkiin oldugudur. Ev kavraminin bireyin kiiltiiriine, diinya goriisiine ve i¢inde

bulundugu cevresel etmenlere gore farkliliklar gosterebilecegi gz Oniinde
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bulundurulsa, yapilan ¢alismalarda farkinda olmadan ortak bazi kavramlara vurgu

yapmaktadir.

Home as
Self-actualization

Home as Satisfaction of Aesthetic Need

Home as Satisfaction of Social Need

Home as Satisfaction of Psychological Need

Home as a Shelter

Sekil 2.2 :  Toby Israel ¢evre ve barinma hiyerarsisi (2003)

Bu noktada ortaya ¢ikan “kimlik, giivenlik, yere ait olma/baglilik, kisisellestirme,
mahremiyet, siireklilik ” gibi kavramlara agiklik getirebilmek, kisinin ideal evini
tanimlamaya giden yolda, mekanin hangi duygular1 oncelikli olarak tatmin etmesi
gerektigini ortaya koyabilmek ve kargilamasi gereken minimum kosullarin sablonunu
cikarabilmek adma yol gostericidir. Yapilan biitiin bu degerlendirmeler 1s181inda

bireyin sececegi konuttan beklentileri asagidaki tabloda kavramsallastirilmistir.

Cizelge 2.3 : Després (1991) anlam listesinden yola ¢ikilarak hazirlanan kavramlar

ANLAM LISTESI KAVRAM KARSILIGI
Giivenlik ve kontrol GUVENLIK
Kisinin diisiince ve degerlerinin yansimasi KIiMLIK
Kisinin diizenleyip degistirebilecegi yer ESNEKLIK
Stireklilik ve kalicilik SUREKLILIK
Aile ve arkadaslar ile iliski SOSYAL CEVRE
Eylemlerin merkezi DENEYIM/GEREKSINIM
Dis diinyadan kag1s MAHREMIYET
Kisisel statiiniin simgesi STATU
Sahip olunacak yer META

Bireyin evden beklentisinin, kavramsal olarak karsiliklarini bulabilecegimiz bu tablo,
giiniimiiz konut projelerinin analiz edilip, degerlendirilme asamasinda altlik olmasi
bakimindan 6nemlidir. Bu dogrultuda, i¢inde bulundugumuz dénem ve degisen
yasam kosullar1 géz oniinde bulunduruldugunda anlam listesine eklenebilecek daha

bagka kavramlarin varligindan da s6z etmek miimkiindiir.
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Ornegin, teknolojinin biiyilk bir hizla gelismesi, yeni yapim tekniklerinin,
malzemelerin bulunmasi, konut yapiminda teknolojiyi onemli bir veri haline
getirmektedir. Ayn1 zamanda gilindelik yasamin degismesi, internet ve bilgisayar
teknolojilerinin insanin hayatinda vazgecilmez bir yere sahip olmasma neden
olmakta, Ozellikle de giiniimiizde sikga rastlanmaya baslanan ‘akilli ev’
teknolojileriyle de evin birey tarafindan tanimlanabilmesi noktasinda teknoloji
onemli bir kavram haline dontismektedir. Bir diger yandan teknolojinin getirdiklerine
bagli olarak mahremiyetle birlikte degerlendirilebilecek bireysellesme, yine
teknolojinin tetikledigi giiniimiiz kent yasaminin en énemli sorunlarindan biri haline
gelen ulasim ve tabii ki biitlin bu tiiketim ¢ilginhigmin tetikledigi kiiresel kirlenmeye
bagl olarak dnemsenmeye baslanan siirdiiriilebilirlik de bireyin evden beklentilerini

sekillendiren diger kavramlar arasinda siralanabilir.

Yapilan eklemelerle olusturulan asagidaki tablo kullanilarak, analiz bdliimiinde,
incelenen projelerin ortak noktalar1 listelenecek ve olusturulan sablonlarla, bireyin
beklentilerinin  karsilanip karsilanmadigi  degerlendirilecektir. Bu dogrultuda
ilerleyen boliimde tabloda ad1 gegen kavramlarin neye referans verdikleri kisa dzetler

halinde agiklanmaya ¢alisilacaktir.

Cizelge 2.4: Anlam listesine yapilan eklemeler

ANLAM LISTESI KAVRAM KARSILIGI
Gtivenlik ve kontrol GUVENLIK
Kisinin diisiince ve degerlerinin yansimas1 KIiMLIK
Kisinin diizenleyip degistirebilecegi yer ESNEKLIiK
Stireklilik ve kalicilik SUREKLILIK
Aile ve arkadaslar ile iliski SOSYAL CEVRE
Eylemlerin merkezi DENEYIM/GEREKSINIM
Dis diinyadan kag1s MAHREMIYET
Kisisel statiiniin simgesi STATU
Sahip olunacak yer META
Kolay ulasilabilinir olmasi ULASILABILIRLIK
Cevreye duyarli olmasi SURDURULEBILIRLIK
Gelisen Teknolojiye Ayak Uydurabilmesi TEKNOLOJI

2.4.1 Giivenlik

Giivenlik ve kontrol duygularinin tatmini olarak ev; insanin var olusuyla beraber
gelen bir gereksinimdir. Insan, yasami boyunca varligmin siirekliligini korumak
adina onu olumsuz g¢evresel ve fiziksel etmenlerden koruyacak kontrollii bir mekana

ihtiya¢ duyar.
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Gegmiste sehirlerin surlarla ¢evrili olmasi, ayni sekilde evlerin c¢evresinin ¢itlerle
cevrilmesi ya da girislerinin kepenklerle kapatilmasi; insanin kigisel alanimi
korumasi, sahip olduklarini giivence altina almasi ihtiyacinin bir gostergesidir
(Ibikoglu, 2003). Després’in (1991) ortaya koydugu anlamiyla giivenlik ve kontrol
olarak ev ise: “Kisinin kontrol ettigi, giivenlik saglayan bir alan” olarak
tanimlanmaktadir. Insanlarmn evi, giivenlik duygusunun tatmini agisindan bir arag
olarak gormesi aslinda ‘mekana baglilik’ ifade etmektedir. Koksal (2003) mekana
bagliligin dogal bicimde gergeklesmesi ve dogal bigimde denetlenmesi gereken bir
olgu oldugunu savunmaktadir. Dogal olarak denetlenemedigi durumlarda, kapali
sistem giivenlik kameralar1 gibi elektronik donanimlarla karsilanmaya c¢alisilmaktadir
ki bu da kullanicinin bu yontemlerle korunan kapali yasam alanlarini neden segtigi

sorusunda cevap olmaktadir.

Gilinlimiiz konut piyasasi incelendiginde giivenlik ihtiyacinin, kullanici se¢imlerini ne
kadar etkiledigi agikca goriilmektedir. Bugiin diinya kentlerinin ortak sorunlarindan
biri olan kapali yerlesimler, 6zellikle ulus devletlerin zayiflamasiyla birlikte,
kamunun mekanlar1 6zel sektore birakmasi ve 6zel sektoriin bu mekanlar1 gerektigi
sekilde koruyamamasi sonucu ortaya ¢ikan giivenlik sorununun eseridir. Onceleri
sadece {ist gelir grubu igin ¢oziim olarak iiretilmis bu yasam alanlari, giiniimiizde
orta, orta-iist gelir grubu insanlar arasinda da tercih edilen, alternatif bir yasam

bi¢imi halini almistir (Arredamento Mimarlik, 2003).

Tiirkiye’de bu agidan bakildiginda diinya kentleriyle benzer bir siire¢ gegirerek,
1980’lerde devletin kontroliinden ¢ikan ve serbestlesen piyasa ekonomisi, Yyeterli
cezal yaptirimlarin olmamasi1 sonucu giivenlik problemleriyle karsilasmaya
baglamistir. Artan giivenlik talebiyle birlikte, giivenlik pazarlanabilir bir meta haline
gelmis ve kisi kendi gilivenligini bireysel olarak saglama gayreti ig¢ine girmistir.
Giivenligin pazarlanan bir meta haline gelmesi, hizmete kolay ulasilabilmek
acisindan faydali olsa da, piyasa igerisinde yapay miidahalelere ugramasi
kagiilmazdir. Ozellikle kullanicinin ihtiyaglarina cevap verme ugrasindaki yiiklenici
firmalar, pazarlama politikalarin1 bu eksen etrafinda gelistirerek, sehirlerdeki
giivensizlikten dem vurmaya baslamiglar, bu durum da ister istemez yapay bir
giivensizlik sdylemi yaratarak, durumun oldugundan daha vahim olarak

algilanmasina yol agnmustir (ibikoglu,2003).
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Kendinden farkli olani1 Otekilestirmeye baslayan birey, bu siirecin sonunda,
ihtiyaglarina cevap oldugunu diisiindiigii kapali adalarda yasamay1 tercih etmistir.
1980’lerde baslayan kapali sitelere kagis devam etmekle birlikte, bugiin bu adalarda

yasamanin sebepleri, giivenlik sorunundan ¢ok daha farkli nedenlere dayanmaktadir.

Sonu¢ olarak, her ne olursa olsun insanlar her zaman her yerde canlarini,
sevdiklerini, mallarin1 beklenmedik tehlikelerden ve zararli olabilecek c¢evresel
faktorlerden korumak istemektedirler (ibikoglu,2003). Kendini gercekleyebilme
yolunda, en temel adimlarindan biri de budur ve yapilacak ev taniminda, giivenlik
duygusunun tatmini, olmazsa olmaz kosullarindan biri olarak belirleyici rol

ustlenmektedir.

2.4.2 Kimlik

Kimlik, bireyi ¢evresindekilerle benzestiren ya da farkli kilan ozelliklerin biitiinii,
yani birey olarak kim oldugumuzun semboliidiir. Kisinin ekonomik durumu, meslegi,
egitim diizeyi, ailesi hatta oturdugu ev dahi kimliginin bir pargasini olusturur.
Bireyin mekan iizerinden kendini ifade etme siireci olarak kimlik kavramu ise, kisinin
tanimladigi mekan1 oncelikle kisisellestirmesi ve ona kendinden bir seyler katmasi
daha sonra da dogal bir siire¢ olarak mekana baglanmaya, kendini ait hissetmeye
baslamasidir. Birey, dogasi geregi kendini ait hissettigi mekanda sagladigi giivenlik,
tanidiklik ve aidiyet duygusunu devam ettirme gayreti gostermektedir. Bu ylizden
mekan i¢in, kimlik kavrami, aidiyet ve yere baglilik gibi kavramlarindan ayr1 olarak
tartisilamaz, ¢iinkii bu kavramlar gergeklenebilmek icin birbirlerine ihtiyag

duymaktadirlar.

Diisiince ve degerlerinin yansimasi olarak tariflenen ev, kisinin kiiltiiriinii, diinya
gorlislinii, yasam tarzini, kimligini yansitmasi noktasinda bir arag gorevi
gormektedir. Kimlik, bireyi c¢evresindekilerle benzestiren ya da farkli kilan
ozelliklerinin biitiinii, yani birey olarak kim oldugumuzun semboliidiir. Kisinin
ekonomik durumu, meslegi, egitim diizeyi, ailesi hatta oturdugu ev dahi kimliginin

bir pargasini olusturur.
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Rapoport (2004) kimligin eskiye oranla ¢ok daha karmasik bir hal aldigmi
vurgulamistir. Farkli gruplarin ortak kimliklerinin diginda, bireyin kendisinin de
kimlik olusturmaya ve onu elde tutmaya ihtiyact oldugunu savunmaktadir. Bireyin
kendi kimligini ifade edebilmesi icin kiiltlirel ve sosyal kimlikte oldugundan daha

fazla segenegi vardir ve bu da daha fazla ¢esitlilik anlamina gelmektedir.

Blumer (1969) bireylerin sosyal yaratiklar oldugunu, birbirleriyle iliskilerini
karsisindakinin davraniglarini yorumlayarak ve kendini ifade ederek kurdugundan
bahsetmektedir. Goffman’a (1959) gore ise bireyin kendini ifade etmesinin farkli
bi¢imleri vardir. Birey kisiligine ait ipuglarin1 farkinda olmadan verdigi sinyallerle
cevresine iletebilirken, tam tersine bilingli olarak da ¢evresi tarafindan algilanmak
istedigi gibi bir c¢erceve de c¢izebilmektedir. Cizilen bu gerceve kisinin bilingli
secimlerini, goriislerinin, degerlerinin yansimasidir ve bu dogrultudaki davranislarini
icermektedir.  Goriintiiler genelde yasanilan yer ve nesneler tizerinden
olusturulmaktadir. Kisiligin ifadesinde arag¢ olarak genelde sembolik anlamlar
yiikklenmis nesneler kullanilirken, bu sembollesmis nesnelerin birikiminden olusan
kisisel mekan da kullanilmaktadir. Boylelikle ev, bireyin gereksinimlerini yerine
getirme noktasinda bir arag gorevi goriirken diger bir yandan da kendini ifade
edebilmesi, toplumla iligki kurabilmesi, bir gruba dahil olabilmesi agisindan énemli
sembolik anlamlar igermektedir. Goffman’a (1959) gore insanlar kendilerini sadece
davranig veya sozle degil aym1 zamanda sahip olduklar1 ve fiziksel cevreleri
aracilifiyla da ifade etmektedir. Bu agidan ev her zaman bireyin kendi kisisel, sosyal

ve kiiltiirel kosullarin1 ve kimligini ortaya koyabildigi bir yer olmustur.

Cooper’sa (1997) insanlarin, Kimliklerini sembolize eden mekanlar yaratmaya ihtiyag
duyduklarii ve bu dogrultuda yeni mekanlar olusturduklari, dekore ettikleri ya da
kendilerinden bir parga ekleyerek kisisellestirdiklerini ifade etmektedir. Bu durum
kendini genglik ¢caginda en sevdigi grubun posterleriyle donatilmig bir geng¢ odasi
olarak gosterebilirken, giiniimiizde ise lkea benzeri dekorasyon magazalarina
duyulan ilgi olarak da gosterebilmektedir. Birey mekanlara ve nesnelere yiikledigi
anlamlarla kendi kisiligini, oncelikle kendine, daha sonra da g¢evresine bir mesaj

olarak verme gayretindedir.
Mimarlik igin ise, kimlik kavrami1 Rowe’nin (1987) tanimlamasiyla

“Binanin, yapim amacina uygun olarak artistik bir bireyciligin sembolik ya da islevsel bir

disavurumculugun ifadesi olarak ortaya ¢ikar.”
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Kimlik, mimarlik tarithi boyunca kendini iinli mimarlarin simge yapilarinda
gerceklemis olsa da, yeni yapilan ¢ogu projede, konut ya da diger tiikketim odakli
mekansal tipolojilerde, kimlik kavrami anlam kaymasi yasamakta ve yerini

“konsept” kavramina birakmaktadir. Konsept kavrama:

“Ana fikir, farkli diistincelerin, ilke, kural, oriintii, bigim, ¢evre iligkileri ya da program
yorumlarinin, bir biitiin olusturmak iizere, i¢inde ya da etrafinda birlestigi bir diislince”
(Tiirkee Bilgi Sozliik)

olarak aciklanmaktadir.

Bu noktada konsept kavramina vurgu yapilmasmin nedeni, giiniimiizde
projelendirilen biitiin yasama mekanlar1 incelendiginde, farkli kavramlari ¢ikis
noktas1 secerek yasam konseptleri olusturmalar1 ve segilen ‘Bosphorus City’, ‘ideal
Kent’ gibi farkli isimlerle kullaniciya lanse edilerek, yaratilan konsept {izerinden

kendilerine kimlik olusturmaya c¢alisilmalaridir.
2.4.3 Esneklik/Uyabilirlik

Kisinin diizenleyip, degistirebilecegi mekan olarak ev, siiphesiz esnek bir yapi
icermelidir. Bireyin sahip oldugu mekan1 kisisellestirmesinin Oniindeki yolda
gozetilmesi gereken en 6nemli kavramlardan biri esneklik “flexibility” bir digeri ise
“adaptation” uyabilirliktir. Bu iki kavram, degisen ihtiyaglar ve gereksinimler
karsisinda kullaniciya cevap verebilir olmalidir. Esneklik ve uyabilirlik her ne kadar
mimarlik ortaminda sik¢a bahsedilen kavramlar olsalar da, lizerinde anlasilmis ortak
bir kabulden bahsetmek miimkiin degildir. Genel anlamda esneklik sorunu, binanin
fiziki Omriiniin, bir siire sonra beklenen fonksiyonlar1 karsilayamamasi sonucu ortaya

cikmaktadir (Yiirekli, 1983).

Ozellikle iginde bulundugumuz ¢agmn ruhu olan degisebilirlik ve ¢abuk eskime goz
oniinde bulunduruldugunda, konut mekéanlariin zaman icinde karsilasabilecegi bu
durum, esnekligi tasarim Oncesinde ¢oziilmesi gerecken bir sorun haline
getirmektedir. Urry (1999) bireyin mekanlar1 farkli sekillerde tiiketebilecegini
vurgularken bunlardan birini de ‘eskime’ olarak adlandirmakta; insanlarin anlaml
bulduklar1 seyleri zaman igerisinde kullanarak azaltmasi, tiiketmesi olarak

tariflenmektedir.
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Uretilen mekanlarin bir giin tiiketilebilecek olmasi, mekanin tasarimi esnasinda
‘tiiketimi’ de bir veri olarak g6z oniinde bulundurarak tasarim yapmanin gerekliligini

ortaya koymaktadir.

Ferhan Yirekli (1983) mimari ¢evre ve davranis sisteminin ihtiyaglar1 karsilama
noktasinda dinamik bir dengesi oldugundan bahsetmektedir. Bu denge durumunun
korunmas1 esneklik ve uyabilirligin var olmasma baghdir. Uretilen konut
projelerinde tasarlayanin veri eksikligi ve bazi ortak kabullere gore mekan iiretiyor
olusu, mekanin kisiye uyum saglayip doniismesine imkan vermek yerine, kullanicin
mekana gore sekillenmesine ve onun belirledigi ¢ercevede yasam kurgulamasina
neden olmaktadir. Benzer sekilde {iretilen ¢oziimlerin gelecekte karsilagilabilecek
yeni durumlara ¢6ziim olmuyor olusu, dinamik dengeyi bozmakta ve tasarimcinin

mekana dair esnek ve uyabilir stratejiler liretmeye yonelmesine neden olmaktadir.

Bu yorumlardan hareketle, giiniimiizde tiretilen konut projelerinin geleneksel konut
plan semasiin disina ¢ikamamasi ve farkliligt mekandan c¢ok ‘yasam alani’ adi
altinda cevresinde ariyor olmasi, esneklik ve uyabilirlik gibi kavramlarin hem
tasarlayan hem de yliklenici tarafindan yeteri kadar Onemsenmedigini ortaya
koymaktadir. Aslinda benzer mekéan ¢oziimleri iliretmek ve onlari ¢abuk eskimeye
mahkim etmek, tiketim toplumunun ruhuna uyan ve istenen bir durumdur. Bu
dogrultuda amag kisa vadede ¢oziim iireten mekanlari ve yasam alanlari pazarlamak
ve gelecekte olusacak yeni kosullar ger¢evesinde kullaniciya farkli alternatifler

sunarak, mevcut durumda sahip olunanin gegerliligini yitirmesine neden olmaktir.

2.4.4 Siireklilik/Aidiyet

Mekana karsi hissedilen aidiyet duygusu, kisinin mekani kendilemesiyle baslayan bir
stire¢ olarak tarif edilebilir. Bireyin mekani kisilestirme diirtiisiiyle baslayan bu
slireg, bireyin kendine ait mekani yaratmasi, farklilagtirmaya baglamasi, kendini o
mekana/nesneye karst sorumlu hissetmesi ve beraberinde mekana/nesneye karsi
koruma, sevme, benimseme gibi duygular beslemesiyle devam etmektedir. (Bilgin,
1991).
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Bu noktada bireyin i¢inde bulundugu kendileme ugrasi, mekanin doniistiiriilmesiyle
ortaya cikan bir denetim gostergesidir. Bireyin mekan iizerinde yaptig1 herhangi bir
degisiklik, ona ekledigi ya da c¢ikardigi herhangi bir nesne, verdigi herhangi bir
bicim, renk veya doku, kisinin kendi iizerinden oOziinii disar1 vurma ugrasinin
gostergesidir (Oymen Giir, 1996). Kendileme olarak tariflenen, bireyin mekanla olan
diyalogunu olusturmada kullandigi en Onemli bilesenlerden, ifade bigimlerinden

biridir (Orer, 2002).

Cooper (1997) yaptig1 arastirmalarda, bir 6grencisinin yasadigi mekani inceleyerek,
evde bulunan esyalarin bircogunun 6grencinin ailesiyle yasadigi donemdeki evden
kalma oldugunu tespit etmistir. Ogrencisi ¢cocuklugundan kalma eski esyalarin ona
bir ¢esit baglilik ve giiven duygusu verdigini ifade etmektedir. Cooper (1997) bu
durumdan bireyin ¢ocukluguna ait esyalarimi kullanmayi se¢mesinin nedenini, 0O
dénemde evin ve dolayisiyla i¢indeki esyalarin ona ¢ocuklugunda hissettirdigi gliven
duygusunu yeniden hissettirmesi olarak yorumlamaktadir. Bu 6rnekten yola ¢ikarak
diyebiliriz ki, birey, mekan ve nesneler arasindaki iligki, bireyin o nesnelere ve
mekana yiikledigi anlamlarla sekillenmekte, boylelikle de birey kendini yasadigi

mekana, ¢evreye, ait ve sorumlu hissetmektedir.

Giiniimiiz konut piyasasinin sundugu alternatif yasam alanlari, bu bakis agisiyla
irdelendiginde mekanla birey arasinda zamana da bagh olarak gelisecek bagin, pas
gecildigi ve cesitli 6n kabullerle olusturulmus, ‘yeni’, ‘marka’, ‘konforlu’,’kaliteli’
elemanlarla kusatilmis konutlarin kullaniciya ‘ideal konut’ olarak sunuldugu
gozlemlenmektedir. Bu durum mekani kendilemeyi basaramamis bireyin, hem
kendini mekan iizerinden ifade edememesine hem de kendi tercihleri dogrultusunda
sectigl mekanin denetiminden ¢ikmasina ve mekanin kisi lizerinde denetim kurmaya

baslamasina neden olmaktadir.

2.4.5 Mahremiyet

Mahremiyet bir kisi veya grubun ortamiyla kurmak istedigi toplumsal iliskilerde
denetim hakkini elinde tutmak istemesidir (Oymen,1996). Kiiltiirel pratiklere gore
sekillenen bir olgu oldugu i¢in, iginde bulunulan cografyaya, inaniglara, kiiltiirel
pratiklere, iklime, yasam tarzlarina, tiikketim aliskanliklarina gore de degisiklikler

gosterebilmektedir.
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Mahremiyet duygusu kiiltiir, cografya, inanis, tiikketim kaliplar1 ve yasam tarzina gore
farklilik gosterse de, giiniimiiz tiiketim aligkanliklarinin ve yasam tarzlarinin her
yerde goriilebiliyor olusu, mahremiyetin bu degisken durumunun tarifini
zorlastirmaktadir. Benzer degerlere sahip olan birey i¢in giinliik ev yasantisi,
inaniglar ve aile yapisindaki farkliliklar, mekan kullanimindaki farkli mahremiyet
anlayiglarin1 ele vermektedirler (Engindz, 1998). Bu ¢ok boyutluluktan Gtiirti
mahremiyet duygusu tek yonlii bir iligki icermek yerine, kiiltiirel degerlerden
etkilenen, insanlarin birbiriyle iliskide olup olmama istegine baglh olarak sekillenen

bir olgu haline gelmektedir (Oymen,1996).

Mahremiyet duygusu tarihsel siirecte mekanlarin sekillenmesinde de kilit bir rol
oynamistir. Bireyin hem aile bireyleri ile olan iligkilerini; hem de g¢evresiyle olan
iligkilerini denetim altinda tutma ihtiyaci, mekéanlarin bicimlendirilmesi sirasinda
gozetilen 6nemli bir veri olarak goriilmiistiir. Giiniimiiz konut projelerinde birey ve
dis cevresiyle arasindaki mahremiyet, giivenlik duygusunun tatmini olarak ortaya
cikip, kapali devre kamera sistemleri tarafindan kontrol altina alinirken; konut
birimleri igerisinde ise bu duygu farkli tip konut alternatifleri {iretilmesiyle
giderilmeye c¢alisilmaktadir. Sunulan 1+1, 2+1, 3+1, 4+1 konut tipolojilerinden
herhangi birini secgen aileler ya da bireyler kendi kisisel alanlarina sahip olabilmekte

ve mahremiyet duygularini bu yolla tatmin edebilmektedirler.

2.4.6 Statii

Weber’e (1966) gore statii, seylerin iiretilme yolundaki farkliliklardan ziyade;
tilketilme yolundaki farkliliklar dogrultusunda sekillenen bir kavramdir. Bir diger
degisle giinlimiiz modern insanin tiiketimle farklilagan yasam tarzlarin1 betimlerken
kullandigr ortak dildir (Chaney, 1999). Bireyler yasam tarzlarin1 betimlerken,
yorumladiklar1 kimlikleri ya da sahip olduklar1 iizerinden toplum igindeki
konumlarini belirleyebilmektedirler. Kendini statii olarak gosteren bu durum, eger ev
tizerinden betimleniyorsa, evin icindeki nesnelerin disinda, evin konumu, dis

goriiniimii, igerdigi 6zellikleri olarak da siralanabilir.
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Statii giinlimiizde yeni c¢esit ayrimciliklar smifina girmektedir. Eskiden dogustan
sahip olunan, Tanr’nin degistirilemez, devredilemez bir liitfu olarak temsil edilen
statli, 0zellikle paranin tiim degerleri nicellestirip, satin alinabilir hale getirmesi ve
bireyin farklilasma ihtiyacini karsilayabilmek icin parayr bir Olgiit olarak goérmeye
baslamasiyla; bireylerin ¢evresiyle iligkilerini bu yolla tanimlama gayretine
girmelerine neden olmustur. Eskinin bol ve bedava olan degerleri (su, hava, yesil
alan vb.), artik ayricaliklt insanlarin erisebilecegi mallar ve hizmetler halini almistir

(Baudrillard, 1997)

Bireyin sahip oldugu is, kiiltiir ve egitim diizeyi, tiiketim tarzi statiiyii belirleyen en
onemli etkenlerden bazilaridir ve 6zellikle yagsama mekaninin se¢iminde belirleyici
rol oynamaktadirlar. Bugiin iiretilen konut projelerinin 6lg¢egi ne olursa olsun, hemen

hepsi, bireye kazandiracagi statiiye vurgu yapmaktadirlar.

- “Melek hanim mimar, Istanbul’un orta yerinden evini ald1 simdi seckin komsularim

heyecanla bekliyor.”(Avrupa Konutlari)
- “Elit bir yasam sizi bekliyor” ( Elitkent)
- “Istanbul’a yiiksekten bakim”(Uphill Court)
- “Seckin isimlerin bulusma noktas1” (Dragos Royal Towers)

gibi sloganlarla statii, bir mesaj olarak potansiyel kullaniciya gegirilmeye ¢alisilirken,
benzer sekilde ‘elit’, ‘sayginlik’, ‘ayricalik’, ‘farklilik’, ‘6zel’, ‘kaliteli’ sozctikleri,
tanitimlarda siklikla kullanilarak konuttan dnce pazarlanan statliye vurgu yapilmak

istenmektedir.

2.4.7 Meta

Barinmak oncelikli olarak ihtiyagtan dogan bir diirtii olsa da bugiin konut piyasasinin
geldigi noktada, piyasanin diinya ekonomisine yon veren pozisyonu, konutun
barinmak diginda farkli misyonlarinin da oldugunu gozler 6niine sermektedir. Evin
meta degeri, konutun niceliksel degerlerinden beslenerek sekillenmekte, yukarida
bahsedilen biitiin bu kavramlarin karsilanabilir olusu bu degerin artmasinda ya da

azalmasinda onemli bir paya sahip olmaktadir.
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Lee (1993) yaptigi tamimlamada: ‘Yasanmis kiiltiirin bir nesnesi olarak kilik
degistirmis halde olan meta, simgesel agidan hicbir sekilde akiskan nitelikte degildir.
Stiphesiz ki simgesel olarak sekillendirilebilir durumdadir ve boylece kullanim
alanina, kullanicilarin kiiltiirel yetkinligine bagli olarak ¢esitli anlamlar ve 6nemler
kazanmas1’ olarak yorumlamaktadir. Ozellikle yasadigimiz ¢ag ve onun ¢izdigi
tilketim odakli yasama bakildiginda meta, insanin sahip oldugu pek cok degerin

nicellesmesine, parayla satin alinabilir hale gelmesine neden olmaktadir.

Bu noktada verilebilecek en iyi 6rnek konut piyasasinin, kisinin g¢evresiyle ve
mekanla kurdugu birebir iliski neticesinde sekillenen ‘ev’ kavramini, tiplere ve
metrekarelere indirgeyip, sablonlastirarak piyasaya sunmasidir. Burada asil amag
bireye doniistiirecegi ‘ev’ i satmak yerine hayat tarzlari pazarlamaktir. Kullanicinin
mekana ait pek az veriyi bulabildigi projelerde, yasam alanlarinin sundugu
donatilarin fazlaligina ve imkanliligina dayanarak konut se¢imi Yyapilmaktadir.
Ayrica, piyasada Tlretilen ¢ogu proje pazarlamalarinda kullandiklar1 “Kazangh
Yatirrm”, “Ideal Yatirim”, “Akilli Yatirim” vb. sloganlarla konutun yatirim olarak

degerine vurgu yapmaktadir.

2.4.8 Ulasilabilirlik

Gilintimiiz tiiketim kiiltiiriiniin egilimleri géz onilinde bulunduruldugunda birey artik
istedigine aninda ulasma ve denetleme ihtiyaci igerisindedir. Calisma boyunca
aranan ulasilabilirlik 6zelligi veriye ya da bilgiye aninda ulasabilirlikten daha ziyade,
tiretilen yagsam alanlarinin, diger tiim aktivitelerin toplandigi kent merkezine ya da

diger ¢evresel donatilara ne kadar uzak oldugudur.

Bugiin tiim konut projelerin ‘Egitime 10 dk.’, ‘Alsverise 15dk.’, ‘Hava alanina 14
km.” gibi sayisal verilerle vurgu yaptigi ulasilabilirlik kavrami, yasam alanlarinin
kurgusunda gozetilmesi gereken Onemli bir 6n kosuldur. Her ne kadar birey
giintimiizde kentin kesmekesinden ve giiriiltiistinden uzakta bir hayat yagamak istese
ve kent ceperlerinde konumlanan bu tarz yasam alanlarimi tercih etse de, ayni
zamanda kent merkezine de yakin olmak, istedigi zaman kente kolaylikla

ulasabilmek istemektedir.
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Aslinda bu durum kendi iginde bir celiskiyi de barindirmaktadir. Bugiin iiretilen
biitiin konut projeleri sosyal donatilari, yesil alanlari, aligveris mekanlari, saglik ve
egitim donatilariyla birer minik sehri andirsalar ve kullaniciya hi¢ disart ¢ikmak
istemeyeceklerini, kentlerin artik yasanmaz yerler olduklarini vurgulamaya caligsalar
da, yine de otekilestirdikleri kente eklemlenme, onla bir sekilde bag kurma ihtiyaci

hissetmektedirler.

2.4.9 Siirdiirilebilirlik

Inceoglu (1999) siirdiiriilebilirligi, dogal kaynaklarin, tiilkenmeden ve doga dengesi
diisiiniilerek kullanilmasi olarak tanimlamaktadir. Siirdiirtilebilir mekanlar gliniimiiz
mimari ortaminda hizla giindemi ve tartigmalart isgal eden bir konu haline gelmistir.
Diinya kaynaklarinin hizla tiikeniyor olusuyla birlikte, bu tiikenige biiyiik katki
saglayan bina stoklarinin artik kendi enerjilerini kendilerinin {iretmesi ve cevreye

daha fazla yiik olmamasi gerektigi sdylemi hizla yayilip 6nem kazanmaktadir.

Stirdiirebilirligin bir binanin tasariminda gozetilmesi, muhakkak kendi enerjisini
kendisinin iiretmesi gerektigi anlamina gelmez. Binalarin kullandiklart su,
havalandirma ve 1s1 kayiplarini 6nlemeye yonelik yontemlerin de tasarim agamasinda

gozetiliyor olusu, enerjinin verimli kullanilmasi anlamina gelebilmektedir.

Bugiiniin konut projeleri goz onilinde bulunduruldugunda enerji verimliligi daha ¢ok
‘cost-efficient’ , ‘ekonomiklik’ olarak algilanmakta ve bina cephelerinin, ¢atilarin ve
dogramalarin 1s1 ve sese karst yalitimi gibi ¢Oziimler iretilmektedir. Projeler
incelendiginde siirdiiriilebilirlik adina bir ¢abadan bahsetmek giic olmakla birlikte,
bu tarz projelerde siirdiiriilebilirlik insanin dogaya donmesi, katlettigi yesili geri
kazanmas1 olarak yorumlanmaktadir. Ozellikle son bes yildaki projeler
incelendiginde gozlemlenen %70’e varan yesil alan kullanimi, yapay goletler ve
meyve bahgeleriyle dogaya doniisteki cabayr gozler Oniine Sermektedir. Ancak,
yapilan yapay goletlerin, devasa havuzlarmn siirdiriilebilirlik agisindan faydadan ¢ok

zarara neden oldugu da gozden kagmamaktadir.
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2.4.10 Teknoloji

Teknoloji stirekli degisen, dinamik ve kendini yikip yeniden kuran yapisi sayesinde,
sadece mekan iiretiminde degil her alanda g6z 6niinde bulundurulmasi gereken bir 6n
kosul haline gelmistir. En kiigiik yap1 elemanindan, yapiin striiktiiriine kadar her
gecen glin yenilenen teknolojiler ve beraberinde imkansizlarin imkanlh hale geliyor
olusu, biitlin ezberleri bozmakta, hesaplarin tekrar gézden gegirilmesine neden

olmaktadir.

Ozellikle yap1 sektdriinde teknolojiyle birlikte gelisen yeni yapim ydntemleri, hem
mekanin {iretim siiresini hizlandirmakta hem de mekanin ihtiyaci olan esnekligin ve
uyarlanabilirligin daha kolay elde edilebilmesine imkan vermektedir. Calisma
boyunca incelenen konut projelerinde gozlemlenen ise, yap1 liretim sistemlerinde ve
mekan c¢esitlenmesinde mevcut teknolojinin sundugu imkanlarin ¢ok gerisinde
yontemlerin kullanildigidir. Ozellikle Istanbul igin gegerli olan deprem sorunu,
binalarin yapim sistemlerinin ge¢mise oranla biiyilik dl¢iide degismesine neden olsa
da, mekan ¢esitlenmeleri s6z konusu oldugunda geleneksel mekan dizilimi, mekan
sayisi, bicimi, malzemesi c¢ok farklilik gdstermeksizin uygulanmaya devam

edilmektedir.

Bu durumun farkli sebepleri olabilir. Bireyin geleneklerine ve aligkanliklarina olan
baglilig, yeniyi istemesi fakat geleneksele bagli kalmaktaki 1srari, mekansal
¢esitlenmelerin kisir kalmasina neden olabilmektedir. Bu da beraberinde sunulan
projelerin mekansal agidan benzer plan tipolojilerini kullanarak mekan iiretmeye
devam etmesine, mekanda arayacaklar1 ¢esitliligi, yasam alan1 adi altinda g¢evresel

donatilarda aramalarina neden olabilmektedir.

Ornegin, incelenen ‘Dumakaya Modern’ projesinin tanitim filminde, mimar projesini
anlatirken, projeyi ‘modern’ olarak nitelendirmekte ama hemen ardindan ‘gelenekseli
de diglamadigini’ vurgulanmaktadir. Aslinda bu durum giiniimiizde iiretilen konut
projelerinde adeta bir refleks haline gelmistir. Projeleri tanimlayan ‘modern’
kavrami, kullanici tarafindan giinliik hayatta gokdelenler ve insani ezen tasarimlar
olarak algilandigr icin, ‘geleneksel’ kavramiyla modernin keskin hatlar
yumusatilmak istenmekte, boylelikle de geleneksele tutunma ve yeniye ihtiyag

duyma arasinda git gel yasayan kullanici i¢in alternatif olacagi diistiniilmektedir.
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2.4.11 Sosyal ¢evre/Deneyim

Ev mekani pek c¢ok duygusal ve sosyal gereksinimi karsilayacagi gibi bireyin
barmma gereksinimlerinden en 6nemlisi olan fizyolojik ihtiyaclarmi ve ailesiyle
iliski kurma ihtiyacint da Kkarsilamalidir. Maslow’un (1950) bu noktada
soylediklerine tekrar vurgu yapmak gerekirse, bireyin kendini ger¢eklemesi
gereksinimlerini karsilamasinda baglidir ve bu gereksinimlerin karsilanmasinin bir
oncellik siras1 bulunmaktadir. Iste bu noktada bireyin ailevi iliskilerini devam
ettirebilmesi, sevmesi, sevilmesi ve fiziksel gereksinimlerini karsilayabiliyor olusu
piramide en alt basamakta, yani en once karsilanmasi gereken ihtiyaglar1 arasindadir.

Bu nedenle de hayati 6nem tagimaktadir.

Calisma boyunca deneyim olarak siiflandirilan; egitim, eglence, saglik, gibi fiziksel
ihtiyaclarin biitiiniinii kapsamaktadir. incelenen konut projelerinin ¢ogunda ‘farklr’,
‘0zel’ olarak smiflandirilan yasamsal donatilarin hemen hepsi diger biitiin konut
projelerinde de kendini gostermekte, hatta ortak bir sablon altinda kolayca
toplanabilmektedir. Boylelikle ortaya ¢ikan sablon, bir konut projesinde olmasi
gereken minimum gereksinim listesi haline doniismektedir. Oyle ki kullanici,
sablonda belirtilen donatilara sahip olmayan projeleri, donatilara ihtiyaci olsun
olmasin, degerlendirme dis1 birakabilmektedir. Bugiin gelinen noktada, konut artik
belirli hayat tarzlarina ulagsmada ara¢ olmus, Oncelik degistirmistir. Kavramsal
tablonun amaci, giiniimiizde tretilen konut projelerinin olusturulan altligir ne kadar

karsilayabildigini ortaya koyabilmektir.

2.5 Boliim Sonucu

Calisma boyunca giiniimiiz konut projelerinin sorunlu yaklagimlar: ortaya konulmaya
calistimistir. Oncelikli olarak mekan kavraminin birey i¢in ne anlam ifade ettigi
tizerinde durulmus, analiz kisminda incelenen projelere bu goézle bakilmaya
calisilmistir. Bu dogrultuda konut ve ev kavraminin iligkisi sorgulanmis daha sonra

evin nasil tanimladig1 ve anlamlandirildig iizerinde durulmustur.

Konut ihtiyacinin kutsalligi ve bireyin var olusuyla beraber gelen bir ihtiya¢ olusu,
mekanla birey arasindaki iliskinin de cok boyutlu ve karmasik olmasina yol
acmaktadir. Bireyin diinya iizerinde doniip dolasacagi, siginacag yer olarak bildigi
ev, fiziksel gereksinimleri karsilayabildigi gibi bireyin psikolojik gereksinimlerini de

karsilamalidir.
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Incelenen anlam listeleri 15131nda olusturulan tablo, eklenen siirdiirebilirlik, teknoloji
ve ulagilabilirlik gibi kavramlarla gilincellenmistir. Kavram listesi, birey i¢in evin
hangi kavramlar1 ¢agristirdigin1 ortaya koydugu gibi, bir evin karsilamasi gereken
fiziki ya da psikolojik minimum gereksinimler listesini de vermektedir. Kavramlarin
¢ogu birey ve mekan arasindaki iliski sonucunda sekillenecek psikolojik
gereksinimler olsa da, tiretilen konut projelerinin pazarlanmalari esnasinda kullanilan
temsillerde, listedeki kavramlarin cevabimmin  Oncelikli olarak  verilmesi
gerekmektedir. Elde edilen kavram listesi, analiz ¢alismasi esnasinda konut
projelerinin  sunduklarinin, bireyin evden beklentilerini ne kadar karsiladigi

noktasinda yol gosterici olacaktir.

Calismanin bundan sonraki boliimiinde oOncelikle, 6zellikle endiistrilesme sonrasi,
degisen liretim araglar1 ve dnceligin liretimden tiiketime kaymasinin yol agtig1 yasam
tarzlarindaki degisime vurgu yapilacak; degisen tiiketim pratiklerinin mekéan1 nasil
degistirdigi ortaya konmaya calisilacaktir. Bu noktada ev icin ortaya konan
kavramsal g¢ercevenin nasil doniisiim gecirdigi sorgulanacak, hangi kavramlarin
neden eklendigi lizerinde durulacaktir. Daha sonra yapilan analizler dogrultusunda
olusan sablonlarla, giintimiiz konut projelerinin bugiin geldigi nokta tartisilacak ve

nedenleri arastirilacaktir.
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3. TUKETIMIN URETTIiGi IMAJLAR VE DEGISEN YASAM TARZLARI

Calismanin bu boliimiinde tliketim-iiretim arasindaki iliski, toplumsal etkileri ve
tarihsel siirecte yasanilan doniisiimler {izerinde durulacaktir. Amag, tiiketim
kiltliriiniin yeniden kurguladig: giindelik hayatin, nasil sekillendigi, de§isen tiiketim
aligkanliklart ve yasam tarzlarmmin yeni mekan orgiitlenmelerine ya da mevcut
mekanlarin, yani konutun, yeniden sekillenmesinde nasil bir rol oynadigini
sorgulayabilmektir. Bu dogrultuda o6ncelikle degisen iiretim kaliplarinin tiiketime
etkisi lizerinde durulacak, daha sonra bu degisimin gilindelik hayati nasil yeniden
tariflendigi, tiketimin yasam tarzlarin1 nasil etkiledigi tartisilacaktir. Varilmak
istenen nokta, tiketim toplumunun orgiitledigi yeni yasam pratiklerinin, bireyin
konut se¢imine etkisi, konut piyasasmnin olusturdugu imajlarin ‘ev’ in kavramsal

doniisiimiinii ne yonde sekillendirdigini ortaya koyabilmektir.

Secilen konut projeleri lizerinden yapilan analizler sonucu, slogan ve donatilardan
olusan ortak sablonlarin, evin kavram listesiyle ¢akistirilmasi sonucunda, giiniimiiz
konut piyasasinda iiretilen konutlarin bireyin ev anlayisini ne kadar yansittig1 analiz
edilecektir. Ortaya c¢ikan verilerden hareketle piyasanin kullandigi pazarlama
araclarindan imaj ve sdylemin ger¢egi temsil giiciine ve bireyin begenisini etkileyen
faktorlere deginilecek; begeninin Ozellikle de konut se¢iminin, tiiketimi tesvik

edenler tarafindan nasil orgiitlenip yonlendirildigi vurgulanmaya ¢alisilacaktir

3.1 Degisen Uretim-Tiiketim iliskisi

20.yy, toplumsal, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanlarda tiim var olan pratiklerin
yikilip tekrar kurgulandigi bir donem olarak degerlendirilmektedir. Nedenleri
stiphesiz ki degisen tiiketim kaliplari, gelisen teknoloji, iiretimin talep edilenin ¢ok
tizerinde olmasi ve piyasanin lretileni eritebilmek adina yarattigi ve kullandig

tiiketim odakli yagam tarzidir.
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Insanlik, 20.yy la beraber gereksinimlerin simirlandirildigi, tasarrufun her alanda
desteklendigi, eski egilimlerini bir kenara birakilip, yerine iiretimin yayginlastigi ve
buna bagl olarak da tiiketimin tesvik edildigi bir egilim igerisine girmistir (Lefebvre,
1968). Uretim ve tiiketim arasindaki iliskinin mevcut toplumsal dengeleri yeniden
kurguluyor olusu, iki kavram arasindaki smirm iyi tarif edilmesini gerekli
kilmaktadir. Bu dogrultuda oncelikle, iiretim-tiiketim arasindaki iliskinin tarihsel
stirecte gegirdigi doniisim ortaya konulacak; bdoylelikle doniisiimiin toplumsal
stiregteki etkileri analiz edilmis olacaktir. Daha sonra siireg igerisinde tiiketimin nasil
One gecip, iiretimin yonii ve miktar1 lizerinde belirleyici rol oynamaya basladigi

sorgulanacaktir.

Uretim sistemlerindeki degisimin miladi olarak goriilen Fordizm; ilk olarak birinci
diinya savasi sonrasi, donemin kosullarini ve egilimlerini iyi analiz eden Henry Ford
tarafindan ortaya atilmis bir tiretim iyilestirmesidir. Ford, tiretim ve tiiketim arasinda
birbirini tamamlayan iliskiyi goérmiis ve {iretimde yaptigi ufak organizasyon
degisiklikleriyle hem bugiiniin tiiketime dayali toplumunun olusmasma zemin
hazirlarmig; hem de kapitalizmin geliserek yayilmasina neden olmustur.
Kapitalizmin iretilen lizerinden maksimum kar elde etme mantigina dayanan
yapisina paralel bir bakis agisi izleyen Ford, iiretim sisteminde eskinin geleneksel
teknolojisini ve isleyis semasini1 diizenleyerek yeniden hayata gecirmis ve yerinden
kipirdamayan is¢inin Oniine, kayan bir bant iizerinde yapmasi gereken isi getirip,

mevcut iiretim miktarlarin1 katlamay1 basarmistir (Harvey, 1969).

Fordizm iyilestirdigi iiretim sistemleri, kitle tiretimini arttirmak ve tiiketime tesvik
etmek acisindan adeta bir doniim noktas1 olmustur. Fordist sistem en yalin haliyle
emegin, nicellestirilmesi, basit, standart ve herkes tarafindan kolaylikla yapilabilecek
hale getirilmesi, degistirilebilir olmasi olarak tanimlanabilir olsa da sadece belirli
calisma saatleri ve karsiliginda alinan maas olarak degerlendirilmemelidir. Sistemin
as1l amaci, piyasaya sunulan her {iriiniin onu liretenler de dahil olmak {izere genis

Kitleler tarafindan tiiketilebilmesidir (Yirtici, 2005).

Ford, degisen iiriin-kullanic1 iliskisinin, tliketimin devamliligina bagli oldugunu
bildigi i¢in, ¢alisma saatlerini esnek tutmus, kalifiye olmayan iscilere verdigi yiiksek
ticretle, bireyin iirettigini bos zamaninda satin alabilmesine imkan tanimistir. “Bir
giin herkes bir Ford sahibi olacak™ s6zili o donem tesadiifen sOylenilmis bir s6z degil;

aksine tiiketime dayali yasantinin basladiginin habercisidir (Harvey,1968).
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Uretim sisteminde yapilan kiiciik degisimin yol actig1 iiretim artis1, beraberinde pek
cok yasamsal pratigin, kendini yeni kosullara gore giincellemek zorunda kalmasina

neden olmustur. Bu noktada en 6nce degisim gosteren iiriin-kullanicr iligkisidir.

Maddi diinyanin iiretimindeki artis, birey ve tiriin arasindaki iliskinin farklilasmasina
neden olmus; eskiden kendi trettigini kullanan birey, artik kendisine hazir olarak
sunulan1 kullanmaya baglamigtir. Uriinlerin  devir hizlar1 yar1 yariya azalmus,
boylelikle tikketimde ¢abukluk 6n plana ¢ikmustir. Hizla degisen modanin mantigina
uygun olarak iretilen mallar, tiiketicinin dikkatini daha hizli ¢ekebilmek ve
ihtiyaclarin1 uyarmak adina her tiirlii imkani seferber etmektedirler (Yirtici, 2005).
Giiniimiizde de tiikettiklerimizin eskime ve geciciliginden bahsetmemiz, tiiketimin
gecici ve kendini yenileyen yapisinin bir gostergesidir. “Devir artik gecicilik ve
rekabet devridir.” (Harvey, 2006) Yaratilan tiiketime ve rekabete dayali ortam
kitlelerin se¢imlerini ve giindelik hayatlarin1 dolayis1 ile de yasam bigimlerini

derinden etkilemektedir.

3.2 Degerlerin Nicellesmesi

Giindelik hayatta nesneler, hem islevsel bir statii sahibidirler hem de gereksinimleri
karsilayabilmektedir. Bu da ¢evremizdeki biitiin nesnelerin bir esya degeri olmasina
neden olmaktadir. Giiniimiizde nesnelerin gereksinimler tarafindan belirlendigi ve
ekonomik iligkiler tarafindan anlamlandirdigi goriisii degismis olsa da, aslinda
nesnelerin tiikketilme bi¢imi gereksinimden ote kiiltiirel yiikiimliiliikler ve anlamlar
tarafindan big¢imlendirilmektedir. Bu dogrultuda hayati gereksinimler disindaki her
tiikketim, tiretimin degis tokusunu devamli kilmak {izere organize edilmis, gosteris ve

yasam tarzini tarifleyen kiiltiirel dayatmalarin Griiniidiir (Baudrillard, 1997).

Gelisen yeni satis araglariyla birlikte, eskiden sadece ‘gereksinimlerini’ satin alan
birey, giinimiizde ‘kalite ve begeni’ hatta ‘liikks’ olarak tanimlanan {riinlerin nicel
degerleri pesinde kosmaktadir. Tiim degerlerin piyasa mantig: siizgecinden gegerek
yeniden tarif edildigi giiniimiizde, “para adeta damgasini vurdugu biitiin iliskileri
aligverise doniistiirmiistiir” (Oncii, 2005). Nesnelerin degisim degerleri, kullanim
degerlerinin Oniline ge¢mis bu sayede nesneler nicellesmistir. Bu da yerel kiiltiiri
olusturan biitiin renklerin, piyasanin rekabet kosullarina dayanamayip erimesine,
onun yerine kitlelerin en ¢ok talep ettigi iirlinlerin piyasada hakim giic olmasina

neden olmustur (Yirtici 2005).
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Bu dogrultuda, tiikketim artitk insan iradesinin disinda gelisen, kontrol
mekanizmalariyla diizenlenen, yonlendirilen ve denetlenen bir giidii halini almistir.
Tiiketici bu sistem igerisinde kendini se¢im yapmakta Ozgiir hissetse de, aslinda
farkinda olmadan ona sunulan hazir se¢encklerden herhangi birini segmekte, sahip
olamadigi durumlarda da, bu segenckleri kisisel Ozlemleri ve idealleri haline

getirmektedir.

Rapoport (2005) her ne kadar kisisel ideallerin kiiltiir ve diinya goriisii araciligiyla
olusturulan bir kavram oldugunu vurgulasa da, kiiresel tiiketim kiiltiiriiniin
hakimiyetinde ideal, biiylik firmalarin belirledigi tiikketim egilimleri g¢ercevesinde
sekillenen gegici imajlardan ibarettir. Ideallerimizin ve arzularimizin piyasa
kosullartyla sekilleniyor olusu ve kiiresel tiiketim kiiltiiriiniin gegici, yikip tekrar
yaratma {lizerine kurulu dengesi, {iriin- kullanici iligkilerini ve yasam bi¢imlerinin

yani sira pek ¢ok degeri de derinden etkilemekte, nicellestirmektedir.

Nicellesmenin, konut piyasasi iizerine etkisi incelendiginde piyasanin konutu arz ve
talebe gore tiretilen ve tiiketilen bir meta olarak gordiigli gozlemlenmektedir. Analiz
boliimiinde incelenen biitliin projeler, o6ncelikli olarak pazarladiklar1 konutun meta
degeri olarak bireye nasil geri donebilecegi tizerinde durmakta, daha sonra giivenlik,
saglik, eglence gibi Orgiitlenmis ihtiyacglari ve idealleri karsilayabilmek iizere,

hizmetler pazarlayarak cevap bulmaya ¢aligmaktadir.

Giiniimiiz konut projelerinde standart haline doniismiis pek ¢ok donati, bireyin
‘gercek’ gereksinimlerini karsilamak yerine, giinliik hayatta bireye sloganlar ve
imajlar araciliyla kabul ettirilmis yasam tarzlarinin gerektirdiklerini karsilamaya
yoneliktir. Bu yolla konut segen birey, yaninda ihtiyaci olsun ya da olmasin pek ¢ok
hizmeti ve donatiy1 da satin almakta, kullanmasa da sahip olmanin verdigi tatmin
duygusunu yasamaktadir. Konut, bu yolla bir tiiketim aracina doniismekte ve
sundugu yan donatilar vasitasi ile de bireyin giindelik hayatini ydnlendirerek,

tikketimin devamliligini saglayan bir ara¢ gorevi gormektedir.

3.3 Tiiketim ve Giindelik Hayatin Organize Edilmesi/Y6nlendirilmesi

Lefebvre (1968) ‘Modern Diinya’da Giindelik Hayat’ Kitabinda giindelik hayat:
“insanin olanakl1 olan1 gerceklestirmek i¢in kullandig1 bir sigrama tahtasi, bir asama,

bir ara istasyon” olarak aciklamaktadir. Bu ara istasyon bireyin tiim gereksinimlerini,
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is ve zevklerini; iirlin ve yapitlarini; edilgenlik ve yaraticiligini; kullandig: araglar ve
amaclar1 kapsamaktadir. Degisen {retim yontemleriyle birlikte birey, icinde
bulundugu kitliktan kurtulmus, doganin esiri olmaktan ¢ikmis; yeni teknolojiler
sayesinde potansiyelini kullanip, dogaya hiikmetmeye baslamistir.  Ozellikle
Fordizim sonrasi, iiretimin fazlalagsmasi, diinya iizerinde mal ve hizmetlere ¢ok kolay
ulagilabilmesini, boylelikle gereksinimlerin aninda karsilanabilmesini saglamistir.
Her ne kadar bollugun, beraberinde tatmini getirilecegi diisiiniilse de, karsilanan
gereksinimlerin yerini hemen yenileri doldurmaktadir. Artik kitlik olarak algilanilan,

tirtinden yerine zamanin ve arzunun kithgidir (Lefebvre, 1968).

Uretim ve tilketimde yasanan hiz ve esnekligin yarattig1 degisimin ilk yansimalari,
bireyin giindelik hayatinda ve zamanm 6rgiitlenmesinde gézlemlenmektedir. Uretilen
tiriinlerdeki bolluk ve segenek fazlaligi, bireyi tiikketime tesvik etmis, bireyin kendini
tilketim tlizerinden tanimliyor olusu, bir siire sonra da tiiketimin giindelik hayatlar
sekillendirmede belirleyici rol oynamasina neden olmustur. Degisen diinya diizeni,
bireye zaman agisindan tutumlu olmak, zamani bosa harcamamak ve zamani
yonetmek gibi gorevler vermektedir. Bu ylizden ¢alisma zamani ve bos zaman olarak
kurgulanan zaman dilimleri titizlikle orgiitlenmektedir. Bireyin bos zamant,

planlanir, hesaplanir, boliimlere ayrilabilir hale gelmektedir. (Urry, 1999)

Lefebvre (1968) benzer sekilde, yeniden kurgulanan iiretim sisteminin, bireyin
giinliik zamanim saatlere boldiiglinden bahseder. Fordizmin tiiketimi tesvik eden
yapisi, tiikketimi kolaylastirabilmek i¢in yeterli bos zamani, ¢alisanlarina vermektedir.
Bocock’a (1997) gore tiiketim toplumsal olarak olusturulan, tarihsel bir degisim
siirecidir ve icinde zamanin Orgiitlenmesi sonrast olusan bos zamanlarin
degerlendirilme sekillerini de barmndirmaktadir. Tiiketim kaygisi hesaba katilarak
planlanan zaman: is hayati, 6zel hayat, eglence hayati, bos zaman gibi boliimlere
ayilarak, giinliik hayat akicilik ve hiz kazanmistir. Bu sayede tiiketim giidiisii, bireyin
giinliik yasaminda kendine kalici, vazgecilmez bir yer bulmaya basarmistir. Gegen
zamanla birlikte tiiketim, sadece ihtiyaglarin karsilanmasi degil; insanin yasami
boyunca en belirleyici aktivitesi haline gelmis; bu yolla birey, hem bos zamaninda

kazandigin tiiketmis; hem de tiretim-tiiketim dengesinin devamliligini saglamistir.
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Bocock (1997) iiretim sistemlerindeki degisimin ilk olarak metropollerde giindelik
hayat1 etkiledigini vurgulamaktadir. Ulagim aglarimin biiyiik sehirlere ulagsmasi ve bu
bolgelerdeki sanayinin kalkinmasina yol agmasi, kentlerin ¢ehresini biiyiik ol¢iide
degistirmis, kentlerin genis bulvarlari, iiretilen triinlerin sergilendigi vitrinler ve
eglence merkezlerine donlismiistiir. Olusan yeni kentli bilinci, bireyin bir takim
imajlart kullanarak kendisini topluma kabul ettirmeye baglamasina, bdylelikle de
metropole is bulmak timidiyle gelen is giiciiniin, kentli olma bilinci ve g¢evresine
uyum saglayabilme istegiyle, tiikketimi ara¢ olarak kullanmasina neden olmustur.
Giiniimiiz kosullart incelendiginde benzer kaygilara rastlanmaktadir. Tiiketim artik
sadece mal ya da iriinle sinirli olmaktan ¢ikmis, hizmeti de igine almistir (Vural,

2005).

Calisma boyunca analiz edilen konut projelerinde de benzer kaygilari gézlemlemek
miimkiindiir. Pazarlama esnasinda bireye iiriin olarak sunulan, konut ve ¢evresinde ki
donatilar, yani yasam alanidir. Secilen projelerin hemen hepsinde standart olarak
bulunan spor alanlari, masaj salonlar1 ve havuz gibi donatilar, adeta konutun yani sira
verilen hizmetleri de tiikettirmeyi amaglayan yasam paketleridir. Ornegin, birey
sectigi kapali yasam alanlarinda var olan masaj salonlari, sauna gibi donatilardan
faydalanabilmek i¢in ekstra para harcamak durumundadir. Bu durum, piyasanin
konut diginda sundugu ‘yiiksek yasam standardi’ adi altinda gruplanan hizmetlerin,

bireyin bos zamanini tiikketim nesnesi haline doniistlirdiigiiniin acik bir gostergesidir.

“Biiytik sirketlerin etkisi altindaki yiiksek yasam standardi, sosyolojik anlamda kisitlayicidir:
bireyin satin aldiklar1 meta ve hizmetler, ihtiyaglarini denetler ve yeteneklerini dondurur.
Bireyler yasamlarina zenginlik getiren metalar karsiliginda, sadece emeklerini degil, ayni
zamanda serbest zamanlarin1 da satarlar. Daha iyi bir yasam, yasam iizerindeki mutlak
denetim tarafindan ortaya ¢ikarilmistir. Insanlar apartman yiginlarinda yasarlar ve bir bagka
diinyaya kagmak i¢in kullanamayacaklar1 06zel araglara sahip olurlar. Dondurulmus

yiyeceklerle dolu, kocaman buzdolaplari vardir. “(Marcuse, 1997).

Marcuse’un bu yorumu, tiikketim nesnesi haline gelen yasam bigimlerinin ve bireyin
secimlerinin orgiitlenmesini garpici sekilde gozler 6niine sermektedir. Uretimin ve
tilketimin gecirdigi doniisimle baslayan degisim siireci, giindelik hayata kadar
uzanmakta ve bireyin se¢imlerini dogrudan etkileyen, yonlendiren bir hal almaktadir.
Bu durumda bireyin konut projelerinin sunduklari {izerinden yaptigi se¢imler,

‘gercek’ ihtiyaglar dogrultusunda yapilmis se¢imler olmaktan ¢ikmaktadir.
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Se¢imler daha c¢ok dayatilan, Oykiindiiriilen gereksinimler dogrultusunda
sekillenmektedir. Bu noktada ilk bolimde bireyin kisisel mekani, kendini var
edebildigi yer olarak tariflenen evi olusturan kavramlarin ¢ogunun karsilanmasinin,
birey i¢in ikinci plana atildigindan bahsetmek miimkiindiir. Ciinkii tiiketimin
orgiitledigi yasam bicimlerinde, gereksinimler ve Oncelikler, tiikketim odakli olarak
sekillenmektedir. Baudrilliard’mn (1997) da belirttigi {izere bolluk igindeki birey,
hayatt zaman dilimlerine boliinmiis, ¢evresi insanlar degil, benzer nesneler ya da
hizmetler tarafindan kusatilmis durumdadir. Nesnenin 6neminin artmasi ve tiiketimin

kontrol edici giicii, beraberinde var olan her degerin nicellesmesini getirmistir.

3.4 Tiiketim ve Degisen Yasam Anlayislarn

Yasam tarzi olarak adlandirilan kavram, modernizmin bir getirisi olarak

betimlemektedir.

“Modern toplumlarda insanlar birbirlerinin davramislarini tamimlarken yasam tarzi
kavramindan faydalanmaktadirlar. Yasam bigimleri insanlar1 birbirinden farkli kilan giinliik
yasantimiz siiresince kendimizi ciimlelerle anlatmadan karsidakine ifade edebilecegimiz,
kendimizle ilgili ipuglar tasiyan, bireyin neyi neden yaptigini anlatmaya yardimeci davranis
kaliplaridir. Kiiltiirel yapilara bagl olmakla birlikte, her biri bir bi¢im, bir tavir ve bir gruba
ait bazi egyalari, yerleri ve zamanlari kullanis seklidir. Bir gruba ait edilemez, 06zel

baglamlarda anlam kazanan uygulama ve davranig dizileridir.” (Chaney, 1999)

Oysaki konut pazarlama politikalar1 géz 6niinde bulunduruldugunda gruplandirilmis
yasam tarzlarmdan bahsetmek miimkiindiir. Ozellikle gelir grubuna gore farklilasan,
tilketim odakli yasam tarzlar1 konut piyasasinin 6nemli ekonomik ayaklarindan birini
olusturmaktadir (Chaney, 1999). Tiiketim etkinliginin ihtiyac1 gidermekten c¢ok,
arzularin tatmini noktasina varmasi, bireyde tliketerek yasama ve tiiketerek mutlu
olma gibi tatmini miimkiin olmayan duygularmin ortaya ¢ikmasina neden

olmaktadir.

Sadece {liriin odakli olmayan tiiketim edimi, hayatin her alanma yayilmais, {riin
disinda gilinliik hayat pratikleri icerisinde hobiler ve begenilerin de tanimlayicisi
olarak, bireyin toplum iginde kendi safin1 segcmesi ve karsisindakine rengini belli

etmesi i¢in 6nemli bir ara¢ olmustur.
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Tiiketmek adeta kimligin disa vurumudur. Digavurum esnasinda amag, sahip olunan
kimlikleri ¢evrelerine nasil ifade edebilecekleri ve kimliklerini nasil edindiklerini
ortaya koyabilmek degil; tiiketim kiiltliri tarafindan iiretilen kimliklerden hangisini
sececekleri ve giyindikleri kimligin gecerliligini yitirmesi durumunda Yyerine

hangisini koyacaklaridir (Baumann, 2001).

Birey artik statiisiinii, sosyal sinifin1 ve konumunu belirlemek, kendini tanimlayip bir
role biirlinmek, yasam tarzini segmek, sosyal varligini olusturabilmek, koruyabilmek
ve kendisini bagkalara ifade edebilmek amaciyla tiiketmektedir. (Sagocak, 2003)
Bu arayis kendini, mekansal olarak tiiketim odakli alisveris merkezi, temali tatil
mekanlari, eglence mekanlar1 gibi yeni tipolojilerin ortaya ¢ikmasinda gosterirken,

var olan mekanlarin da doniisiip yeniden yapilanmasina neden olmustur.

3.5 Tiiketim ve Degisen Mekan Anlayislar

Urry (1999) farkl: tiirde mekan tiiketim yollarinin olduguna dikkat ¢eker. ilki degisen
zamanla birlikte mekanlarin artan bir bi¢imde, mallarin ve hizmetlerin
degerlendirildigi, satin alindig1 ve kullanildig: tiiketim merkezleri olmasidir. Bu yolla

mekanlar insanlara tiiketmeye tesvik eden yeni hizmetler saglamaktadir.

Degisen donemin kosullari, mevcut mekanlar1 yeniden kurgulanmak durumunda
birakmistir. Bireyin var olusundan bu yana hayatinda biiylik 6nemi olan ‘ev’ de bu
doniisimlerden farkli donemlerde, farkli sekillerde etkilenmistir. Ozellikle iist ve
orta-iist gelir grubu icin iretilen yasama mekanlari, yasam tarzlarinin gecirdigi
doniistimlerle birlikte, bireye mekansal olarak ¢ok biiyiik farkliliklar sunmasalar da
gelisen kosullara ve teknolojiye gore kendilerini yeniden kurgulayip, ‘yeni’, ‘farklr’,
‘ideal’ yasama mekanlar1 olarak adlandirmaktadir. Giliniimiiziin ‘yeni’, ‘farklr’,
‘ideal’ evi, geleneksel anlamlarmin digina ¢ikip, bireyin kendi konumunu ifade
etmesinde bir ara¢ gorevi goérmeye baslamislardir. Bu noktada ev, hem degisen
gereksinimleri karsilayabilmesi hem de i¢inde bulundugu zamanin ortak hayal ve

ideallerine cevap olabilmesi beklenen bir mekan halini almistir.

Evin tiiketimle ozdeslesen kaliplar icerisinde degerlendirilmeye baglanmasiyla
birlikte, birey kendini kiiltir ve yasam tarzi iizerinden ayristirma yoluna gitmis,
tiketimle i¢ ice gecen deger ve oOzlemlerle beraber “idealinizdeki ev” kavrami

“rahatlik, konfor, saygmlik” gibi sembolleri ¢agristirmaya baslamistir (Oncii, 2000).
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Mekan artik “biiyiiklik”,”hiz”, “verimlilik”, “miktar” gibi nicel terimlerle ifade
edilmektedir. Kiiresel tiiketim kiiltliriiniin getirdigi akiskanlik ve devinimle mekan,
eskimek tizere yaratilmis olup, mevcut kosullara gore her defasinda kendini yeniden
kurgular, tarif eder ve bdylelikle yeni ortamlarin olusmasina ve yeni iliskilerin
kurulmasina imkan saglar hale gelmistir. Bu durum piyasa ekonomisine ve tiiketim
pratiklerine gore sekillenen nesnel mekanlarin, giindelik toplumsal pratiklerin
timiine hakim olmasina yol agmaktadir. Tiikketim ve sermaye piyasasi mekani kendi
ihtiyaclar1 dogrultusunda doniistiirmektedir. Bu durum, mekéana ait olan pek ¢ok
ozelligin ikinci plana atilmasmna ve kar1 maksimize edebilmek adina yeniden
kurgulanmasina neden olmustur. Ozellikle tiiketim mekanlarinda goriilen bu durum,

yasama mekanlarinda da farkl sekillerde goriilmektedir (Yirtict, 2005).

3.6 Konut Piyasasinda Rekabet ve imajin Yonlendirme Giicii

Yasama mekanlar1 zaman igerisinde, bigimsel olarak ¢ok farklilik gostermeseler de,
degisen ihtiyaclar dogrultusunda ¢evresel ve yasamsal donatilarinda farklilagmalar
goriilmektedir. Calisma boyunca {izerinde durulacak nokta, konut projelerinin
farklilik olarak nitelendirdiklerinin, piyasanin rekabet ortaminda, pazarlama ve sunus

bigimlerinde nasil temsil edildigini analiz edebilmektir.

Urry (1999) potansiyel yatirimcilarin mekanlarin degerini arttirmak ve bu mekanlar
hizmet veya vasif bakimindan zengin yerler olarak satabilmek icin artan bir rekabet
icine girdiklerinden bahsetmektedir. Rekabet ortami, 0Ozellikle tiim diinya
metropollerinde yatirimcilarin pazarladiklari mekanlar1 satabilmek icin, bireyin
mekana dair gereksinimlerini iyi analiz edip, onlara vurgu yapmaktan ¢ok, ‘ideal
konut’, ‘ideal yasam’, ‘ideal ev’ gibi sloganlarla daha ¢ok bireyin yasamina dair
yarattiklar1 farkliliklar1 vurgulamaya caligmalarina ve bireylerin psikolojik algisina

hitap ederek ideallerini onlara geri pazarlama gayretine girmelerine neden olmustur.
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Ornegin, 1980’lerden sonra Istanbul’da ortaya ¢ikan sosyo-kiiltiirel yapidaki
farkliliklar ve bireyin kendini farklilagtirma ihtiyacini, tiiketime odaklanarak
yansitmaya c¢alismasi, o donem de sehrin yapisini derinden etkilemistir. Ozellikle {ist
gelir grubu kesimin yeni yasam tarzi arayislari, konut piyasasmin kullanicinin
ihtiyacina cevap verebilmek adina ‘prestijli bir yasam tarz1’, ‘yiiksek konfor’, ‘huzur
dolu gelecek’, ‘saglikli, dogayla, size benzeyenlerle bas basa bir yasam’ gibi
sloganlardan ve renkli temsillerden olusan pazarlama stratejileri {ireterek
olusturduklar1 yasam ideallerini potansiyel kullanicilarina sunmasina neden
olmustur. Bu noktada, konut piyasasinin pazarlama stratejisi olarak sectigi slogan ve
tantimlar, kisinin yasam tarzina uygun evi secebilmesi icin bir kilavuz gorevi

gorebilmektedir. (Arrademento, 2002)

Calismanin bu boliimiinde odaklanan nokta de§isen yasama mekanlarin mekansal
bicimlenislerini analiz etmekten ¢ok, pazarlama esnasinda kullandiklar1 yontemlerle,
tiretilen slogan ve imajlarin temsil ettiklerini ve dolayli olarak sdylemek istediklerini
tartismak; bireyin begenisinin kendi se¢imleri dogrultusunda mi sekillendigi yoksa
piyasa tarafindan m1 Orgiitlendigi sorusunun cevabini bulmaya calismaktir. Bu
yiizden yasama mekanlarinin pazarlama stratejileri iizerinde durmadan Once,
kullandiklar1 araglar1 tanimlamak gerekmektedir. Bu dogrultuda eskinin yazil
kiiltiiriiniin yerini alan gorsel kiiltiiriin olugma siirecine deginilecektir. Bu siire¢
aciklanirken, donemin egilimlerinin gegirdigi doniisiim Oncelikli olarak tarif

edilecektir.

Mekanlar farkl sekillerde tiiketilebilmektedir: 1lki mallarin ve hizmetlerin tiiketildigi
sekli, ikincisi ise ‘gorsel tiiketim’ olarak adlandirilan tiketim bi¢imidir. Gorsel
kiiltiirin (imaja dayali kiiltiir) toplum i¢inde hakim kiiltlir olmas1 ve imajin popiiler
kiiltiirii yaymak ve satmak i¢in belirleyici gii¢ olarak goriilmeye baslanmasi, TV’nin
bu dogrultuda etkili bir ara¢ olarak kullanilmasin1 beraberinde getirmistir. Ozellikle
TV yoluyla, “gosteren” ozgiirlesmekte ve imaj séylenmek istenene karsi Ustiinliik

kazanmaktadir.

“Boylelikle estetigin hakim oldugu ve seyircinin, imaj bombardimani ile ayartildigi bir ortam
ortaya ¢ikmakta, benlikler tézden yoksun, goriiniisiin 6tesine gegemeyen bir hal almaktadir.”
(Urry, 1999)
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Kiiltiiriin mesaj kaygisi tagimayan, imaj ve estetik oncelikli anlik hazlarin tatmini
tizerine yeniden kurgulanmasi, tiiketimle tasidig1 benzer 6zelliklerden Gtiirii tiikketim
kiltliriiniin olusmasina, hizla yayilip piyasada hakim gii¢ olmasina, Uriinlerin ve
mekanlarin segilebilirligi lizerinde imajin ve temsillerin giiciiniin artmasina neden
olmaktadir. Promosyon amagl tiiketim kiiltiirii: moda, marka, reklam gibi etkili
araclar yardimi ile diinya iizerindeki her bireyi potansiyel miisteri olarak
tamimlamakta, tercihlerin se¢iminde etkisi kanitlanmis imajlar yoluyla da bireyin
gereksinimlerini, beklentilerini ve gelecege yonelik ideallerini fark ettirmeden
yonlendirmektedir. Sonugta birey, dis diinyanin gerceklerinden arindirilmis, sadece
belirli isleri yapan, belirli yasam tarzlarin1 benimseyen bireyler haline getirilmis;
neyi, nasil tiikettigi lizerinden olusan yeni kimlikler, bireyin yasam tarzini ve
davranis kaliplarini tanimlamaya baslamistir. Hayal giiciiniin giderek azaldigi bu
donemde, birey yasamini yine sistem tarafindan sunulan hayaller, istekler ve idealler

tizerinden biitiinlemeye ¢alismigtir (Vural, 2005).

Marcuse (1968), bireyin moda, marka ve reklam yardima ile iiretilen biitiin ihtiyaglari
kendi yasaminin bir pargasi olarak algiladigini vurgulamaktadir. Birey kendisinden
ne istenmesi bekleniyorsa onu istemekte, sahip olduklari standartlagmis
gereksinimlerle tatmin olmaktadir. Standartlasmis bos zaman aktiviteleri, belirlenmis
ahlak kaliplart ve toplumsal ahlak kurallarinin gegerliligini devam ettirmektedir.
Uretimin ve refah diizeyinin artmasiyla, birey ozgiirlestigini hissederken aslinda

standartlagmis imajlarla kendini kaliplar igerisine hapsetmektedir.

Calismanin analiz kismi incelendiginde, Marcuse’un goriislerini destekler durumlarin
varhgini gézlemlemek miimkiindiir. incelenen konut projeleri, temsiller araciligiyla
‘cesitlilik” ve ‘farklilik’ sunarken, igerikte standartlagsmis, kaliplasmis yasamlar ve
tilketim sekilleri sunmaktadir. Birey toplumda kendine bir yer edinmek, ¢evresine
kendini kabul ettirebilmek adina, sablonlar haline doniisen hayatlardan birini
giyinmekte ve hayatin1 o sablonun gerektirdikleri dogrultusunda yasamaktadir. Bu
noktada medya araciligiyla sunulan mekan temsilleri, bireyin segimlerini

yonlendirebilmek agisindan ¢ok dnemli bir ara¢ gérevi gormektedir.
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3.7 Mekanin Temsil Yollar1

Ersoy ve Cikis (2009) mekani temsil etme yollarmi farkli gruplara ayirarak
aciklamaktadir. Gruplamalardan ilki olan teknik ve grafik cizimler, daha ¢ok bilgi
vermek amagli, mekan deneyimi aktarmayi giitmeyen soyut temsillerken, resim,
perspektif ve kolaj daha somut, mekansal deneyime yonelik temsillerdir. Konut
piyasasiin bugiin geldigi noktada, tiretilen {i¢ boyutlu imajlar ve filmler, bireye
mekan deneyimini ve tasarimda kurgulanan yasami yasatabilmektedir. Kullanilan bu
imajlar dolayli bilgi icermekte, sadece gorsellik olarak zihni harekete

gecirmektedirler.

Temsil, mimari elemanlarin 6l¢iilerinin ve boyutlariin algilanmasina yardimci olan
aracglardir. Fakat mimarinin begenileri karsilama misyonu nedeniyle, kullaniciya
yonelik de kullanilmaya baglanmistir. Temsillerin mekansal deneyimlerimizi
zenginlestirmesi, tasarimcinin ve kullanicinin tasarlanan {irtiniin 6zelliklerini ve
kismen hissettirdiklerini daha kolay zihinde canlandirabilmesi acisindan katki
saglarken, yeni fikirler sunarak tasarim asamasindaki iirliniin farkli ¢esitlenmelerle
zenginlesmesine de imkan vermektedir. Her ne kadar temsiller, soyut bir model
olarak gercegi ifade etmekten uzak olsa da, gercege giden yolda, yol gosterici olmasi

acisindan 6nemli araclardir (Uraz, 2002).

Mimarlikta temsil, tasarimi betimleyebilmek i¢in kullanilan araglarin tiimii olarak
tanimlanabilecegi gibi, tasarlanan mekanin ne gibi anlamlara referans verdigini tarif
edebilmek agisindan da kullanilabilmektedir. Mekan1 betimlemek amaciyla bir arag
olarak kullanilan temsil, ayn1 zamanda “mimari {iriiniin insa-i niteliklerde olmayan

teknik araglarla ifade edebilmek {izere kullanilan araglardir.” (Arrademento, 2002)

Piyasanin bugiin geldigi noktada tiim bu araglar pazarlama agamasinda efektif olarak
kullanilmakta, ayni zamanda satis ofisleri, 6rnek evler ya da internet siteleri
araciligiyla gerceklestirilebilen sanal turlar vasitasi ile de birey ve satin alacagi konut
arasindaki etkilesim saglanmaya calisilmaktadir (Ersoy, Cikis, 2009). Giinlimiiz
gelisen temsil araglartyla mekan deneyimleri neredeyse gercekmiscesine
zenginlesmistir. Bireyin zihninde beliren imajlar ve beklentiler mekan daha
somutlasmadan karsilanabilmekte ve bu sayede tasarim siirecinin gelisimine katki

saglanabilmektedir.
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Temsillerin tasarim ve siirece katkisit oldugu gibi, bitmis bir tasarimin kullaniciya
sunulmasi/takdim edilmesi noktasinda tistlendigi begenilere hitap etme islevi,
temsilin salt gercekleri gostermekten ¢ok, kimi zaman gercegin cilalanip, kusurlari
Ortiilmiis imajlar1 haline gelmesine neden olmaktadir. ‘Ot, ¢igek, araba ve mutlu
insan figiirleriyle’ bezenmis bu temsil araglari, aslinda gergegi yansitmak yerine,
gercegin carpitilmig, estetize edilmis hallerini temsil etmektedir (Uraz, 2002). Bu
noktada “temsillerin begeniyi karsilama rolii” olarak tariflenen durumun, bireyin
kisisel secimleri odakli m1 gelistigi yoksa yine temsilleri iiretenler tarafindan mu

sekillendiginin ortaya konmasi 6nemlidir.

Begeni, bireyin kiiltiirel, sosyal ve ekonomik olarak sahip olduklarinin iginde
bulunulan kosullarin da etkisiyle bireye 6zgii degiskenlik gostererek dengede olmasi
anlamma gelmektedir. Tabii ki degerlendirilmesi gereken toplumsal bir yonii de
bulunmaktadir. Toplumun egilimlerinin ve begenilerinin bireyin se¢imlerindeki
Oonemli rolliinli de unutmamak gerekmektedir. Bu noktada tartisilmak istenen,
begeninin giiniimiizde “fotojenik imajlara” dayandirilarak olusturulmaya g¢alisilan bir

idealler sablonu haline gelmis olmasidir

Post-modern donemin yarattigi sdzde segenek bollugu ve bu secenekleri elemekte
kararsiz birey, trilinlerin se¢ilme ve dikkat ¢ekme noktasinda adeta bir savas igine
girmesine neden olmustur. Donemin gerekliliklerinden hiz ve gecicilik gibi
kavramlar, bireyin dikkatini uzun siire bir noktaya vermesini engellemekte,
konsantrasyonun ¢abuk dagilmasina neden olmaktadir. Pazarlanan iirlin her ne ise,
akilda kalic1 ve carpict olmalidir. Bu ylizden de pazarlama genelde fotojenik, ilk
bakista ne oldugu ¢ok anlasilamayan ya da i¢inde dikkati ¢ceken c¢ok fazla detay
barindiran, agza takilan ve kolay anlasilan sloganlarla desteklenen estetik imajlardan
olugsmalidir (Alemdar,1999).

Mimarlik ortamimin bugiin sézden ¢ok imaja dayali olmasmin altinda yatan asil
sebep, bireyin dikkatini gekebilmek ve ona kolay ulasabilme ugrasidir. Ozellikle
giinlimiiz mimari ortaminda begenileri modalagtirmakta dnemli pay1 olan dekorasyon
dergileri, igeriklerinin daha fazla ilgi c¢ekebilmesi i¢in imajlara ve popiiler olan
triinlere yer vererek ortak bir begeninin olusmasina araci olmaktadir
(Alemdar,1999). Ozellikle yasam mekanlarmi meta olarak degerlendiren piyasa,
kullanicinin segimlerini etkilemek ve begenilerini sekillendirmek icin bu araglar

kullanmaktadir.
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3.8 Ticari Temsiller

3.8.1 Imaj odakh temsiller

Tasarimin bireyin begenilerine hitap edebilme ve satin alma boyutu, temsil
araglarinin giinden giine imajlar haline doniismesine neden olmaktadir. Giiniimiizde
tiketim ve satin almanin girdigi her iliski de oldugu gibi yasama mekanlarinin
pazarlanmasinda da kullanilan mekan temsillerinin, siire¢ ve mekan {izerine fikir
vermek amagli iiretilmis imajlar olmanin 6tesinde, daha ¢ok bitmis mekanin iginde
yasanan hayatin pazarlanmasina yonelik temsiller oldugu dikkat ¢cekmektedir. Temsil
araclart mekani betimlemek yerine, yasanilacak hayatin izlerini tarif eden fotograf
kareleri haline getirmektedir. Bu noktada temsil, sadece iirine olan ilgiyi
arttirabilmek icin yapilan reklamlar haline gelmistir. Reklamlarin amaci nasil ki o
iirline olan arzuyu ve istegi kamgilamaksa, mimari temsiller yardimi ile de benzer
sekilde o hayat tarzina ve yasayisa olan ilgi ve istek kamc¢ilanmak istenmektedir

(Colomia,1988).

Bu dogrultuda, potansiyel kullaniciyr etkileme amaciyla kullanilan en etkili arag
medyadir. Ureticiler tarafindan bireyde daha fazla istek yaratip tiiketime sevk etmeye
yonelik olarak, medya ve onun kitlelere ulagsma araglarindan biri olan reklam, 6nemli
bir eleman haline gelmektedir (Altinkeser, 2007). Reklamlar sayesinde medyanin
baglamindan koparip sundugu imajlar, giinliik hayatta etkisini, istek, beklenti ve arzu

olarak gostermektedir.

Harvey (2006) ozellikle reklam yoluyla pazarlanan imajlarin iriin {izerine bilgi
vermekten ¢ok, satilan iirlinle alakali ya da alakasiz kullanilarak, bireyin arzu ve
zevklerini bigimlendirdigine vurgu yapmaktadir. “Ozgiirliik, giizellik, rahatlik, sevgi,
doga” gibi kavramlarla eslestirilen iiriinler, adeta efsanevi 6zellikler kazandirilarak

kullanicinin begenisine sunulmaktadir (Oncii, 2005).

Birey tiiketim eylemini gerceklestirecegi sirada sececegi iiriinii, 6zelliklerine ve ise
yararligina gore degerlendirmek yerine, iiriiniin tanitimi esnasinda kullanilan imaj ve
sloganlara, ekstra olarak vaat edilenlere 6nem vermekte; {irline sahip oldugu zaman

tatmin edecegi zevklerini diisiinmektedir.
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Reklamin {iriin hakkinda gercekleri sOylemekten ¢ok hayal sattigini vurgulayan
Kotler (2005), asil amacin bireyin arzulara yonelip, insan algisini psikolojik olarak
yonetmek oldugundan bahseder. Bu durumu verdigi 6rneklerle somutlastiran Kotler,
sozgelimi Ferrari reklamlarimin, kullaniciya irliniin 6zelliklerinden bahsetmek
yerine, “ sosyal anlamda taninma, 6zgiirliilk ve kahramanlik” gibi hayaller sunarak,

pazarladiklaria dikkat ¢eker.

Benzer taktikler, konut projelerin pazarlanmasi esnasinda da gozlemlenmektedir.
Gliniimiiz ‘ideal evleri’ haline doniistiiriilmiis yasam alanlari, kullandiklar1 pazarlama
yontemleri ve yaptiklar: vurgularla Ferrari reklaminda uygulanan yonteme benzer bir
sekilde, bireye ‘sosyal anlamda taninma, 6zgirliik, mutlu bir hayat ve statii’ gibi
hayaller satmaya ¢alismakta ve kullandiklar1 yontemlerle birey i¢in kurduklart hayal

diinyasini ulasilmas1 gereken idealler haline getirmektedirler.

Baudrillard (2009) statii odakli yasam tarzlarinin, siirekli tiiketmekle bir ilgisi
olmadigindan bahseder. Bu yasam tarzlari, daha c¢ok tiiketimin olusturdugu kiiltiirel
ve toplumsal kodlara uyum saglayabilmekle ilgilidir. Bu kodlar toplumu ekonomik
siiflara ayirir, alt gelir grubu insanlarin siirekli tist gelir grubu insanlara, onlarin
yasayis bigimlerine Oykiinerek yasamalarina neden olmaktadir. Onlar gibi yiyip
igcerek, giyinerek, evini doseyerek ve bu dogrultuda daha ¢ok tiiketerek sistem canli
tutulabilmektedir. Sistem boylelikle alt gelir grubu insanlart siirekli bir umut ve
yiikselme arzusu ve hirst duymasina neden olarak tiiketimin devamliligini

saglamaktadir.

Baudrillard’in soyleminden hareketle analiz ¢alismasi kapsaminda, “Bosphorus City”
ornegi incelendiginde; Istanbul’un kalburiistii olarak nitelendirilebilecek semtlerinde
yasayan, bogazda yalisi, sehir merkezinde ise kulelerde konutlari olan insanlara
oykiinerek olusturulmus bir konut projesidir. Pazarlama esnasinda Istanbul
Bogaz’ina, simgesel yapilarina ve ‘simit’,’¢ay’, ‘martilara simit atmak’® gibi
Istanbul’la 6zdeslesmis aktivitelere atifta bulunan imajlar kullanarak, kurguladig
yasam alaninin ozelliklerini direk olmasa da dolayli bir sekilde kullaniciya ifade
etmektedir. “Mis gibi” bir yasam tarifleyen bu proje potansiyel kullaniciya, aslinda

gercek olmayan bir hayat ve statliyli sunmaktadir.
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Bu dogrultuda Marcuse’nin (1968) de belirttigi gibi gercegine sahip olacak
ekonomik giicli olmayan, toplumun goérece daha alt gelir grubu, st gelir grubu
insanlarin yasayis tarzlarinin, yediklerinin, igtiklerinin, benzerleri ya da taklitlerine
sahip olarak, kendilerini ayni statiiye sahip hissetmek istemektedirler. “Bosphorus
City” ornegi icin enteresan olan durum ise, gergeklerini taklit eden bu yasam
bicimlerinin de aynm1 gelir grubu insanlart hedef kullanici kitlesi olarak se¢meleridir.
Bu noktada bireyin tercihlerinin sekillenmesinde neyin etkili oldugu ve gergegini
alabilecek ekonomiye sahipken, onu “mis gibi” olana yonlendiren sebeplerin ne

oldugu iizerine disiiniilmesi gerekmektedir.

Analiz kisminda incelenen biitiin projeler internet sayfalarinda, reklamlarinda ve
kataloglarinda kullandiklar1 benzer imajlar yoluyla kullaniciya resmedilen yasama
dair, mesajlar vermeye c¢alismaktadirlar. Sekil 3.1 de analiz edilen projelerin
kataloglarindan ve internet sitelerinden alinan imajlarin gruplandirilmis halleri yer
almaktadir. Yapilan gruplandirmaya gore, konut projelerinde imajlar yoluyla en sik
verilemeye calisilan mesajlar; saglik, spor, yesil, doga, tatil, huzur ve statii
lizerinedir. Biitlin imajlarda projenin donatilarina ve bireyin evden beklentisi olarak
siralanabilecek deneyim, gereksinim gibi kavramlarina atif yapilirken, ayn1 zamanda
dolayli olarak bireyin sahip olacagi “tatil gibi”, sorumluluklardan kagabilecekleri,
doga ve yesil iginde, huzurlu sakin, giivenli yasama vurgu yapmaktadirlar. Ozellikle
genis aile ve ¢ocuk temasina pek ¢ok kez vurgu yapilmakta, verilecek mesajlar hep
cocuk imajlar1 iizerinden verilmeye c¢alisilarak, bireylerin icin ev se¢iminde

belirleyici faktorlerden olan ¢ocuk, pazarlama stratejisi olarak kullanilmaktadir.

Bu noktada dikkat edilmesi gereken durum sembollerin ve imgelerin gegiciligidir.
Tiiketim kiiltiiri biiylik bir hizla imaj tretirken, ayni hizla da {rettiklerini
eskitmektedir. Baumann (2001) “Diinya artik atilabilir, tek kullanimlik nesnelerle
dolu bir konteynirdir ve bireylerde bu dogrultuda egitilirler.” sozleriyle, tiiketim
nesnelerinin artik anlik hazlari tatmin etmek amagh iiretildigini ve bireylerin sahip
olduklar1 nesneler iizerine olan karar mekanizmalarinin farkli gii¢ler tarafindan

kirildigini, etki altinda birakildigini1 vurgulamaktadir.
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Gliniimiizde sahip oldugumuz nesnelerin gecerliligini yitirmesi, yenisi ¢iktiktan
sonra elimizde var olanin degerini kaybetmesi hep bu geciciligin sonucudur. Tiiketim
modalar1 insanin takip edemeyecegi bir hizla degisirken, piyasa tarafindan en yeni
olarak sunulan, daha eskimeden 6nemini ve gegerliligini kaybetmektedir. Bugiiniin
medya ve reklamlarinda pazarlanan ‘en ideal’ yarmin ‘alay’ konusu haline gelmistir
(Baumann, 2001).

3.8.2. Soylem odakh temsiller

Konutlarin pazarlanmasi esnasinda sunulan imajlar, kullaniciya tasarlanan yasami
pazarlamay1 hedeflemekte, aym1 zamanda da sloganlar yoluyla dolayli olarak da
mesajlar vermektedirler. Her slogan ve imaj aslinda bir soylemdir. Kelime anlami
olarak “kaliplasmis, kliselesmis soz, ifade” olarak agiklanan sdylem kavrami sadece

herhangi bir s6z degil, ayn1 zamanda bir anlamlandirma bigimidir.

Soylem, var olan bir anlam {izerine yeniden kuruldugu igin “bellek” ve
“karsilagtirllmali bir olguyu” igermektedir. SOylem aslinda anlatilmak istenen
dogrudan anlam ile dolayli anlamin birlesiminden olusmaktadir. Bu noktada
dogrudan anlamla dolayli anlam arasinda siirekli bir saklambag¢ oyunundan
bahsetmek miimkiindiir. Soylemin igerdigi bilgi, sinirsiz ¢agrisitma imkan veren

bulanik bir bilgidir (Barthes,1999).
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Barthes’in ‘sdylen’ olarak tanimladigi sdylem kavrami, bir seyi dogrudan
gosterirken, ayn1 zamanda simgelerin dilini de kullanarak baska seylere de dikkat
cekmekte; bireyin dikkatini uyanik tutarken, sahip olma hissini de kamg¢ilamaktadir.
Bu nedenden &tiirii tiilketime sunulan {iriin ya da mekan bu 6zellikteki imajlar ve
sloganlarla pazarlanarak, tiiketiciye birden fazla mesaji ayn1 anda verirken,

secimlerini etkileyebilmek hedeflenmektedir.

Lefebvre (1968)’ye gore mekanin temsil edilmesi noktasinda séylemsel ve ideolojik
bilgi siirekli kullanilarak mekan, sosyal, kiiltiirel ve ideolojik tercihlere gore
tiretilerek, egemen giiclerin onermeleriyle tiliketilecektir. Giinlimiiz {iretilen biitiin
mekansal tipolojilerin i¢inde bu 06zl barindirdigini goézlemlemek miimkiindiir.
Ozellikle 1980 sonrasi iiretilen yasam alanlar1, hitap ettikleri kullanic1 tipolojilerinin,
On goriilmiis ihtiyaclarini karsilamak adina iiretilip, bir tiiketim nesnesi olarak satisa
sunulmaktadir. Bu yolla iiretilen mekanlar 6nceden yiiklenilmis s6ylemler iizerinden
yaratilan, dolayli anlamlar1 olan mekanlardir. Kullaniciya bir yasama alani1 sunarken
aynt zamanda o mekanda yasamak icin gerekli olan yasam tarzi, tiikketim

aliskanliklarin1 da beraberinde tariflenmektedir.

Lefebvre(1968)’nin yorumundan yola ¢ikilirsa mekana iliskin pratikler sdylem ve
ideolojik bilginin gosterge dilini kullanarak, imaj iiretmeye devam edecektir. Bu
imajlardan ¢ikan anlamlar, kullanilan sloganlar, bireyler tarafindan gevrelerinin
algilanmasinda kullandig1 bir aragtir ve bu araglardan olusan sablon, g¢evrenin
karsilamas1 gereken minimum gerekliliklerin bir listesi gibidir. Bugiiniin mekéna ya
da herhangi bir tiiketim iiriiniine ait sGylemin olusmasinda en biiyiik etmenlerden biri
begeninin satin alinabilirlik tizerindeki etkisidir. Bu da bizi postmodernizmin etkisi
altindaki tiiketim kiiltiirii ve tiiketim toplumunun degisen egilimlerini yeniden analiz

etme noktasina getirmektedir.

3.9 Boliim Sonucu

Bu bélimde degisen yasam kosullarinin, yasama mekanina olan bakis1 degistirdigi
diistiniilmektedir. Bu dogrultuda tiikketim ve mekan arasindaki iliskinin ortaya
konulmasinin, projeleri incelerken karsilagilan yasam tarzina yapilan, vurgularin
ortaya ¢ikis nedenlerini belirleyebilmek agisindan 6nemli oldugu diistiniilmiistiir.
Uretim ve tiiketim siirecleri arasindaki iliski aslinda giiniimiiz tiiketime dayal

toplumunun baslangi¢ noktasi olarak kabul edilebilir. Degisen iiretim iligkileri, iiriin
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ve kullanic1 arasindaki biitiin iligkileri altiist edip yeniden olusturmustur. Boylelikle
sermaye piyasasinin beklentilerini karsilayabilecek tiiketmeye ve eskitmeye dayali
yeni bir tiikketim toplumu olusmasina neden olugsmustur. Bu noktada tiiketilen sadece
triinler degil ayn1 zamanda degerler, arzu, 6zlem ve beklentilerdir. Hatta bireyin
beklentileri tiiketim tarafindan orgiitlenmekte ve yonlendirilerek daha ¢ok ve daha

kisa periyotlarla tiiketilmesi saglanmaktadir.

Calismada dikkat ¢ekilmek istenen nokta, mekaninin da bu doniisiimlerden etkilenip,
tikketime hizmet eden bir araca doniismesidir. Birey i¢in kutsal, hayatinda bir ya da
iki kez yapabilecegi ‘ev alma’ iglemi, tiiketimin, gegiciligi ve eskimeyi hedef alan
yapisina dayanamayarak, degistirilebilecek bir meta haline getirilmistir. Burada ayirt
edilmesi gereken nokta konut piyasasinin tesvik ettigi bu durumun, mekéan tizerinden
yapmaktan ¢ok yasam alani olarak tariflenen mekanin ¢evresel donatilart {izerinden

de yapmasidir.

Bu dogrultuda piyasanin konut edindirme de oOnceligi mekandan c¢ok, gevresel
donatilara kaymistir. Giintimiiz tiiketmek {lizerine kurulan yasam alanlari, bireylerin
secimleri gibi goriinseler de aslinda kendilerini topluma kabul ettirmek icin sectikleri
alternatiflerden biridir. Bu dogrultuda birer se¢im degil yonlendirilmis, 6zendirilmis

yasam tarzlarindan ibarettirler.
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4. ANALIZ CALISMASI

4.1 Calismanin Amaci ve Kapsam

Anayasamizin 57. Maddesi konut hakkinda da belirtildigi lizere “Devlet, sehirlerin
Ozelliklerini ve g¢evre sartlarin1 gozeten bir planlama g¢ergevesinde, konut ihtiyacin
karsilayacak tedbirleri alir, ayrica toplu konut tesebbiislerini destekler” (TBMM
internet sitesi, 2010). Bu dogrultuda devlet, vatandasinin barinma gereksinimini
karsilamak icin gerekli ©Onlemleri almakla yiikiimliidiir. TOKIi’nin internet
sayfasindan alinan verilerde de belirtildigi tizere, Tiirkiye’de Ozellikle dar gelir
gruplarimi kapsayan iki buguk milyon konut agig1 bulunmaktadir ve yine sitede yer
alan bilgilere gore bu konutlardan alt1 yiiz bini 2013 yilina kadar kargilanmasi
gereken konut sayisidir (TOKI internet sitesi, 2010). Ihtiyag duyulan konutlardan dar
gelir grubuna ait olanlari, devlet eliyle ya da 6zel istiraklerle liretilmeye calisilirken;

orta-iist ve st gelir gruplari i¢in 6zellesmis konut firmalar1 devreye girmektedir.

Calismada kavramlari netlestirirken de belirtildigi tizere, problem olarak iist ve orta-
ist kesim i¢in dretilen, kokleri Tirkiye icin 1980°lere, Diinya’da ise daha dncesine
dayanan fakat giiniimiizde artik gegerliligi tartisilmaya baslanmig kapali alan
yerlesmeleri olarak belirlenmistir. Giivenlikle ¢evrilmis, kameralarla 24 saat izlenen
bu mekanlar1 artik sadece kapali konut yerlesimleri (gated communities) olarak
adlandirmak eksik bir tanim yapmak anlamina gelmektedir. Giiniimiizde iretilen
yeni kapali konut projeleri, artik sadece giivenlikli konutlar degil, belirli yasam
alanlari, yasam tarzlaridir. Calisma boyunca problem alani olarak segilen, iiretilen
konut bloklarinin pazarlanma asamasinda kullandiklar1 abartili sdylemlerdir. Piyasa
tarafindan yonlendirilmis ve Orgiitlenmis ihtiyaglar vasitasiyla {tretilen konut
projeleri, kullandiklar1 sloganlar ve imajlarla medya tarafindan ‘farkly’, ‘ayricalikli’,
‘yeni’ yasam alanlar1 olarak sunulmaktadirlar. Oysaki ‘fotojenik imajlar’ ve aklida
kalan, kulaga hos gelen sloganlarla tanimlanan konut projelerinin, birka¢ tanesi yan
yana getirilip incelendigi zaman, benzer donatilar1 kapsadigi ve ‘farkli” olarak
sunulan  yasam  tarzlarmin  aslinda  tipa  tip  birbirlerine  benzedigi

gbzlemlenebilmektedir.
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Konut piyasasi her birey i¢in ‘ev’ olabilecek esneklikte, kendiyle bas basa
kalabilecegi kisisel alanlar1 sunabilecek mahremiyette, ailesi ve ¢evresiyle iliskilerini
korumasina imkéan verecek sosyal imkanlara sahip, Kkisisellestirip kimligini
digerlerine ifade edebilecegi, kendini ait hissedebilecegi, barmma ve diger
gereksinimlerini  karsilayabilecegi, glinlimiiz kosullarinda iyi bir yatirim araci
olabilecek, o6zellikle metropollerin karsilastigi ulasim sorununa ¢oziim sunabilen,
teknolojiyi dislamayan ve cevresiyle uyum igerisinde konut projeleri liretmek
durumundadir. Bugiin karsilagilan durum ise projelerin kullandig1 temsiller ve
pazarlama stratejilerinin Dbireyin evden bekledigi minimum gereklilere vurgu
yapmaktan 6te, kullanilan temsiller aracilig1 ile yagam tarzlarini bireyin sahip olmasi
gereken arzu nesneleri haline doniistiirmeleridir.

Ozellikle son on senelik donem icerisinde gergeklestirilmis ya da pazarlama
asamasinda olan konut projelerinde gozlemlenen konsept kaygisi, ilgiyi evin
mekansal ozelliklerinden ¢ok cevresinde donen yasama odaklamaktadirlar. Projeler
doga, huzur ve sagliga atifta bulunarak {irettikleri yasam alanlart mekanin kendisine
ait herhangi bir veriye yer vermemekte, sadece sunduklari farkli konut tipolojileri ve
metrekarelerle ‘gelecegin yasam alanlar’’ olarak vurguladiklari projelerde benzer

plan semalar1 sunmaktadirlar.

4.2 Calismanin Yontemi

Caligma kapsaminda, bireyin kisisel mekan1 olan ev ve giiniimiiz konut projelerinden
beklentileri tiizerinde durulmus, ortaya cikan kavramlar bir sablon etrafinda
toplanmustir. Tiiketim toplumunun, giindelik hayati doniistiirmesi ve gereksinimleri
kendi egilimleri dogrultusunda orgiitleyip yonlendirilmesi iizerinde durularak,
bugiiniin konut projelerinde vurgulanan ‘saglik’, ‘doga’, ‘huzur’, ‘sehirden uzak ama
yakin’ yasamlarin bireyin ihtiyaglar1 dogrultusunda olusmus gereksinimler mi
oldugu, yoksa konut iireticileri tarafindan yonlendirilen, gereksinim haline getirilen
yasam tarzlart m1 oldugu ortaya konulmaya calisilmistir. Analiz asamasinda ise
Istanbul’un yeni konut projeleriyle éne ¢ikmis Umraniye, Kiigiikgekmece, Atasehir,
Bahgesehir, Kurtkdy gibi semtlerinde projelendirilmesi diisiiniilen, daha proje ve
pazarlama asamasindaki 18 konut projesi se¢ilmistir. Se¢imler esnasinda projelerin

bitmemis, yasamin baglamamis olmasina 6zellikle dikkat edilmistir.
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Secilen projeler Oncelikli olarak pazarlama esnasinda kitlelere ulasabilmek igin
kullandiklar1 araglar iizerinden incelenecek ve her proje iirettigi sloganlar, i¢erdigi
cevresel ve mekansal donatilar gruplandirilarak tablolastirilacaktir. Her proje icin
olusturulan bu tablolarin amaci, incelenen 18 proje ilizerinden ortak bir sablon
olusturmasin1  kolaylagtirabilmektir. Secilen konut projelerinin yaptigr ortak
vurgulardan yola ¢ikilarak olusturulan sablonlar, daha 6nce evin anlamina yonelik
kavramlarin incelendigi boliimde Déspres (1991) ve Sixsmith’in (1986) yaptig
anlam c¢alismalar1 1s18inda hazirlanan kavram listesiyle karsilastirilacaktir. Bu
noktada amag; bireyin evden beklentilerinin, gliniimiiz konut projelerinin
pazarlanmasinda kullanilan donatt ve kavramlarla uyusup uyusmadigini ve
uygulanan projelerin hangi kavramlara daha fazla Onem verdigini ortaya

koyabilmektir.

4.3 Projelerin Incelenme Methodu

Calismanin analiz kisminda, konut projelerinin internet siteleri ve kataloglari
incelenip, elde edilen veriler derlenerek, projelerin vurguladig: sloganlari, ¢evresel,
mekansal donatilar1 karsilastirilmis ve ii¢ adet ortak sablona ulagilmistir. Daha sonra,
olusturulan bu sablonlarin her biri, 6ncelikle evin anlamina yonelik kavram listesiyle
cakistirilmis ve ilizerinden yorumlamalar yapilmistir. Projeler incelenirken, projenin
heniiz uygulanmamis ve pazarlama asamasinda olmasi esas alinmistir. Boylelikle
projelerin kullanictya sunum agamasinda nasil yontemlerin izlendigi, daha dogru bir
sekilde gozlemlenebilecektir. Secilen projelerin hepsi, duvarlarla oriilmiis bir arsa
igerisinde, cesitli ¢evresel donatilarin, birka¢ konut blogunun ve farkli tipolojilerde

konut seceneklerinin sunuldugu projelerdir.

4.4 Konut Projelerinin Incelenmesi

Segilen projelerin sloganlarina bakilarak yapilan analizler sonucu (EK A.1, EK A.2,
EK A.3) gozlemlenen, her projenin konsept olarak belirledigi, kendini diger
projelerden ayirdigina inandig1r donatilarina vurgu yapmasidir. Kuskusuz sloganlar
bu noktada bir projenin vitrini, anlatmak istedigini karsi tarafa geciren Kkilit
sozciiklerdir. Bu ylizden carpici, dikkati {izerine toplayici olmalidir.

Analiz asamasinda Oncelikle secilen projeler, sloganlar1 bakimindan incelenip,

hepsinin ortak vurgular1 bir sablonda toplanmistir. Daha sonra yapilacak kavram
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karsilagtirmasinda bu sablonlarin, projelerin kullaniciya vaat ettiklerini temsil ettigi
kabul edilmekte, boliim sonucunda yorumlar bu dogrultuda yapilmaktadir.

Incelenen projelerden bazilar1 giiniimiiz sartlarina gore sekillenen konut anlayisina
151k tutmalar1 bakimindan 6nemli bulunmus ve daha detayli analiz edilmeleri
gerektigi diisiiniilmiistiir. Incelenen projelerden olan ‘Bosphorus City’ bu duruma
ornek olusturmaktadir. On bin kisinin konut ihtiyacina cevap olmay1 hedefleyen bu
proje, kendine konsept olarak Istanbul bogazini ve bogaz kiyisindaki semtleri segmis;
sectigi semtleri yapay bir golet etrafinda yeni bir Istanbul yaparmiscasina
konumlandirilmistir. Proje, Bebek, Arnavutkdy, Kanlica, Cengelkdy gibi semtler ve
her semt i¢in farkli bir konut tipiyle kullanicilarina ‘Bogazda Yasarmis Gibi’ bir
deneyim sunmay1 hedeflemektedir. Bu noktadan bakildiginda Bosphorus City bir
konut projesinden ¢ok biiyiik bir eglence parkin1 animsatmaktadir.

Slogan olarak secilen ‘Bogazda yasar gibi...”, ‘Bogaza kardes geldi.’, ‘Bogazin
misafiri degil; ev sahibi olun.’, ‘Bogaza kars1 yasamak.’ gibi sloganlarla oncelikli
olarak, yapay Istanbul bogazina vurgu yapmaktadir. Sloganlarm, konut ve kullanici
arasindaki iletisime ara¢ oldugu goz Oniinde bulundurulursa, Bosphorus City’nin
sloganlarinda vurguladiklari, konutlar iizerine bilgi vermekten ¢ok, bir yagsam tarzini
tariflemektedir.

Bu anlamda proje, konutun statii sembolii oldugu gercegini net bir sekilde gozler
Oniine sermekte, ayn1 zamanda konut projelerinin bugiin gelinen noktada artik kapali
adalar olmaktan c¢ikip, nasil kendine yeten kapali sehirler haline doniistiiklerini
gozlemleyebilmek agisindan Onemli bir Ornek olmaktadir. Konut projeleri
giiniimiizde biitiin donatilariyla ‘6teki’lestirilmis kente hi¢ ihtiya¢ duymadan
yasayabilecegi karma kompleksler haline doniismiislerdir.

Incelenen diger bir proje Beylikdiizii’nde konumlanmis, 40 bin kisilik bir konut
projesidir. Yerlesim plani incelendiginde diger projelerden ¢ok farkli olmasa da,
kendini pazarlarken “Yasam deger katiyoruz.”, “Bugiin, Yarm, Gelecek i¢in”,
“Gergek bir teklif, gercek bir hayat” gibi sloganlarla gelecegin yasama alanlarin
kullanicinin deneyimine sundugunu vurgulamaktadir. Projede kastedilen gelecek
kavraminin, hangi zaman dilimini yansittig1 belirsiz olmakla birlikte, geleneksel plan
semalar1 ve diger projelerle benzer donatilara sahip olmast goz Oniinde
bulunduruldugunda benzerlerinden farkli bir 06zelligi olmadigi kolaylikla

gbzlemlenmektedir.
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Proje gelecege atif yapmanin disinda, ‘gelecege yatirim’ soziiyle konutun meta
olarak degerine vurgu yaparken, ‘online yasam’,” degisim’ gibi vurgularla da hem
projenin teknolojik olarak bireyin gereksinimlerini karsilayacagi hem de degisime
imkan veren yapisi dolayisi ile kullaniciya esneklik vaat ettigi ortaya konulmaktadir.
Ancak; projeler igerik olarak incelendiginde vurgulanan teknoloji kavrami,
mekanlarin iiretilis ya da bigimlenis bakimindan teknolojik olmas1 degil; olusturulan
web ortaminda hizmetlere daha kolay ulasabilmek, rezervasyon yapabilmek ve diger
konut sahipleriyle iletisim kurabilmek agisindan kolaylik saglamasi olarak kendini

gostermektedir.

Konut anlayisinin degisimine 6rnek olusturmasi bakimindan incelenmesi gereken bir
diger proje ise Kartal kentsel doniisiim bolgesinde konumlanan, tasarimi giiniimiiz
‘Y1ldiz’ mimarlarindan Zaha Hadid tarafindan yapilmis iki yiiz on iki adet liiks
konuttu barindirmaktadir. Proje, sloganlarinda da vurguladigi iizere kullanicisina
zamanda bir yolculuk vaat etmektedir. Bunun yani sira kullandig1 ‘seckin isimlerin
bulusma noktasi’, ‘liiks anlayisiniz degisiyor.” gibi sloganlarla iist gelir grubu
kullanicinin  kendini toplumun diger kesimlerinden ayirma ihtiyacina cevap
olabilmeyi amaglamaktadir. Yeni yasam projelerinin statii simgesi olmasi, paranin
ayristiriciligini temsil etmesi, incelenen ¢cogu projede prestij, statii ve farkliliga cogu
kez atifta bulunulmasina neden olmaktadir.

Proje ‘Deniz ve gokyiizii manzarasiyla yeni hayat’, ‘Sporla zinde viicutlar’, ‘Iyi bir
gelecek icin egitim sart’ gibi sloganlarla ise potansiyel kullanicilarin olusabilecek
muhtemel gereksinimlerine cevap olabilmeyi amaclamaktadir. Belirlenen bu
gereksinimlerin ve arzulari bireyin kendi se¢imi dogrultusunda mi, yoksa tiiketim
etkinligi icerisinde yonlendirilen, gelip gecici modalardan ibaret mi oldugu noktasi,

tartisilmasi gereken durum olusturmaktadir.

Calisma boyunca incelenen projelerin ¢ogunda dogaya doniis temasi vurgulanmakta,
projeler dogayla i¢ i¢e bir yasam sunma iddias1 gozetilerek tasarlanmaktadir. Aslinda
projelerde genelde konsept olarak belirlenen ‘dogayla uyum’, ‘sehirle dengede bir
yasam’ kapali yerlesmelerin ortaya cikis nedenlerinin basinda gelmektedir. Ozellikle
kozmopolit sehirlerde karsilasilan kargasa ve cok ¢esitlilik, iist gelir grubun kent
ceperlerine itilmesine neden olurken bir yandan da sehirle olan baglarin yeniden
kurgulanmasi ihtiyacin1 dogurmustur. Birey, hem sehrin sorunlarindan uzak hem de

ona ulasabilecek yakinlikta olmak istemektedir. Bu durum kentteki niifusun
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ceperlerde birikmesine ve kent merkezinin bosalmasina neden olsa da hala

Tiirkiye’de ragbet géren bir uygulamadir.

Incelenen projelerin ¢ogunda gozlemlenen %60-%80’lara varan yesil alan kullanimi
ve Ozellikle son bes yilda projelerin siklikla uygulamaya basladiklar1 yapay goletler
ve biiyiikk havuzlarla, kullaniciya farkli deneyimler sunulmak istenmektedir.
Tasarlanan yapay goletlerin ve devasa havuzlarin ilerde ne gibi uygulama ya da
bakim problemleri yaratacagini kestirmek heniiz gii¢ olsa da, yapimlar1 ve bakimlari
esnasinda kullanilan para ve enerji siirdiirebilirligin tartisildigi  glinimiizde bu
anlayisa taban tabana zit bir uygulama halini almaktadir.

Projelerde siklikla vurgulanan bir diger kavram ise ‘ideal’ kavranudir. Ornek olarak
incelenen Idealistkent projesi, TOKI ortakligiyla yapilmasi planlanan alt1 bin konut
kapasiteli bir projedir. Projenin ana konsepti ‘ideal’ kavrami tizerine oturmaktadir.
Ideal, pek ¢ok projenin nitelendirilmesinde kullanilan bir kavram olup, kelime
anlami olarak:

“Ardindan kosulan, ugruna calisilan, ulagilmak istenen yiice amag; Ancak diisiincenin
tasarlayabilecegi biitiin {istiinliikleri kendinde toplayan; Gergekte olmayip ancak diisiincede
tasarim olarak var olan ve yalnizca diislinceyle kavranabilen sey; En yiiksek, en yetkin
gerceklik, yetkinligin ulastig1 en son, en yiice asama; Insami duyular diinyasmin {istiine
yiikselten ve hicbir zaman, tiimiiyle gerceklestirilemeyen en yiiksek erek; Yalniz diisiinceyle
algilanabilen, diisiinsel” (Tiirk¢edeki Yabanci Sozciikler SozI1iigii,2004)

anlamlarma gelmektedir.

Yukarida verilen tanimlardan da anlasildig: {izere ideal kelimesi 6zet olarak :
“Beklenen, istenen, biitiin istiin nitelikleri kendisinde toplayan; ancak disiinceyle
kavranabilen bir durum” (Tiirkce Bilgi Sozliik)

dur. Yapilan tanimlamalardan hareketle, konut piyasasinda sikc¢a tariflenen ideal
olma durumu yorumlanacak olunursa, projeler, potansiyel kullanicilarina bir gergek
uistliliik ve hayallerde tasvir edileni sunabilmeyi amaglamaktadir.

Kullanilan ‘ideal yatirnm’, ‘ideal egitim’, ‘ideal ev’ gibi sloganlar, bireye gore
degisiklik gosterebilecek, ancak diisiincede var olabilecek olan ‘ideal hayat’in
temsillerini sunulmakta, bu noktada da kullaniciya ucu agik, zemini dolu olmayan

vaatlerde bulunulmaktadir.

Secilen projeler incelendiginde dikkat ¢eken bir baska nokta, cogu projenin artik
karma komplekslerden olusan bir yapiya sahip olmalaridir. Daha 6nce de belirtildigi

gibi gliniimiiz projeleri konut projesi olmanin &tesinde egitim, aligveris, eglence gibi
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farkli gereksinimlere de cevap vermek durumundadir. Segilen sloganlarda goze
carpan ‘Herkes icin kaliteli yasam’, ¢ Aligveris merkezine gelmeyin, o size gelsin.’,
‘Gergek bir yasam merkezi’ gibi sloganlar, bireye oncelikle kaliteli, gercek bir yasam
tarif etmektedir. Tiiketime tesvik eden aligveris mekanlar1 da proje kapsaminda
diistiniilmekte ve kurgulanan yasam mekaninin, tiiketim tarafindan yonlendirilip,
sekillendirilmesi kolaylastirilmis olmaktadir. Ozellikle Tiirkiye’de son dénemlerde
salgin halini alan aligveris merkezlerinin bos zaman degerlendirmek i¢in bir numarali
ara¢ olarak goriilmesi, konut projelerinin de secilebilirligini arttirmak i¢in ragbet

goren bu tarz mekansal tipolojilere proje iginde yer vermesine neden olmaktadir.

Sehirlerin gilinlimiizde birey lizerinde olumsuz etkileri {izerinde duran bir diger
projede, siirekli sehrin kesmekesinden ve giiriiltiistinden kagip gitme istedigi
vurgulanmakta ve tasarlanan yasam alaninda kullaniciya nasil siirekli tatil havasinin
yasatilacagi ortaya konmaktadir. Proje kullandigi ‘Hayatinizi tatile doniistiiriin.’,
‘Omiir boyu tatil’, ‘alisverise yakin olmak, tatilin tadin1 ¢ikarmak’ gibi kavramlarla
yine tiiketim odakli yasama olan 6zlem vurgulamakta ve kullanici bu dogrultuda
yonlendirilmektedir. Projelerin {izerinde durduklari tatil gibi yasamlar, birey ve sahip
oldugu ev arasinda, gelip gegici anlik deneyimlerin varligina ve bireyle mekan
arasindaki iliskinin bir tiirlii kurulamamasina neden olmaktadir. Tatil mekanlarinin
birey lizerinde yarattifi yabancilik ve ‘turistlik’ hissiyle, kullanicinin mekéni
Kisisellestirme gibi bir derdi olmamakta, boylece kimlik duygusundan yoksun, ev

olmay1 basaramayan mekanlar ortaya ¢ikmaktadir.

Cizelge 4.1 : Sloganlarda yapilan ortak vurgular ¢izelgesi

SLOGANLARDA YAPILAN ORTAK VURGULAR
Doga
Gelecek
Huzur
Yatirim
Giiven
Aile
Eglence
Ferah
Aligveris
Hayal
Prestij
Saglamlik
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Cizelge 4.19 ‘da olusan sablondan yola ¢ikarak, giiniimiiz konut projelerin hangi
egilimler igerisinde oldugu ve hangi talepler dogrultusunda konut irettikleri
gozlemlenebilmektedir. Analizler sonucu ortaya ¢ikan ortak sablonda da goriildigi
lizere projeler, gelende giivenlik, deneyim ve gereksinim, meta, sosyal baglar, doga
ve statli gibi kavramlara ortak vurgular yapmislardir. Bugiliniin konut piyasasinin
egilimlerini ortaya koyan bu sablon, ayrica konut se¢iminde bireyin ne gibi

kavramlara ve dolayis1 ile donatilara 6nem verdiginin de altin1 ¢gizmektedir.
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3 X QO o s s [ w o
-l ] < =1 e < [+4 -l
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SLOGANLARDA 3 Z & e o = < = i S | 5 x
ORTAK VURGULAR [} A b & a o = n = = 7 =
Doga
Gelecek I
Huzur
Giiven
Aile
Eglence
Aligveris
Hayal
Saglamhik
Yasam Alani
Yasam Kalitesi I

Sekil 4.1 : Sloganlara gére kavram karsilastirmasi

Olusturulan sablon, bireyin eve ait gereksinimlerinin siralandigi anlam listesiyle
cakistirildiginda ise ortaya ¢ikan sonug, aslinda sasirtict olmamaktadir. Konut
projelerinin vurguladigi kavramlar, bireyin beklentilerinden sadece bir kismini
karsilayabilmekte ve karsiladiklariin ¢ogu bireyin giivenlik ihtiyacin1 ve diger
gereksinimlerini kapsamaktadir. Tiiketim odakli sekillenen statii kavrami analiz
kisminda da iizerinde duruldugu iizere tiikketimin nicel ayagi olan meta iizerinden
cevap bulurken; siirdiiriilebilirlik kavrami ise enerjinin akillica tiiketiminden ¢ok,
doga, yesil gibi temalar iizerinden yorumlanmaktadir. Sosyal ¢evre ihtiyacina cevap
oldugu diisiiniilen aligveris mekanlar1 ise tiiketime tesvik eden yasam alanlari

yaratmaktadirlar.

Bu noktada varilacak sonug, gliniimiiz konut egilimlerinin, kapali yerlesmelerinin
ortaya ¢ikis nedeni olan giivenlik ihtiyaci iizerinden hala sekillenmekte oldugu fakat
degisen zamanla birlikte, 6zellikle tiiketimin, her alanda giderek belirleyici rol

oynamasi, statli ve spora dayali saglikli yasamin 6rnek yasam tarzi olarak piyasaya
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sunulmasi, bu dogrultuda iretilen ‘yasam tarzlarmin’ tercih edilebilirligini
arttirmaktadir. Projeler bireyin ev ile iliskisinden yola ¢ikarak hazirlanan kavramlar

sablonuna atifta bulunmaktansa, yeni bir yasam tarzina atifta bulunmalaridir.

4.5 Mekansal/Cevresel Donatilarin Incelenmesi

Projelerin mekansal ve cevresel verileri bakimindan incelenmesi, ayni1 kavram
sablonuyla karsilastirilip, analizlere varilmasi, pazarlama asamasinda vaat edilenlerin
gergeklesip gerceklesmedigini ortaya koyabilmek agisindan yararli olacaktir.

Yapilan analizler sonucu gozlemlenen, projelerin hemen hepsinde benzer cevresel
donatilara rastlanirken, mekansal donatilarla ilgili ¢ok az bilgi bulundugudur.
Projelerin ¢evresel donatilarinin ayni1 olmasi, giiniimiiz konut projelerinde
kullanicilarin yasam mekénlarindan ne beklediklerinin bir disa vurumu olmaktansa
tiketim aligkanliklarinin  Grgiitledigi, gecici yasam tarzlarmma ait modalarin,
gereksinimleri nasil sekillendirdigini ortaya koymaktadir.

Projelerde mekansal donatilarla ilgili verilere ulasilamazken, ulasilan veriler ise
mekanda kullanilan malzemelerin markalarindan ibarettir. Mekana ait veriler
imajlardan, fotojenik fotograflardan 6teye gecemezken, ayni1 zamanda dayali doseli
kullanima hazir olarak sunularak, bireylerin mekani kisisellestirmesi ig¢in gerekli
esneklik saglanamamakta, bireyi mekanin imkanlarina uyum saglamaya zorlamasina

neden olmaktadir.

KAVRAMLAR

YERE BAGLILIK

DONATILARDA
ORTAK VURGULAR

DENEYiM/GEREKSINIiM

GUVENLIK
KiMLIK

ESNEKLIK
SOSYAL CEVRE
MAHREMIYET
STATU

META
ULASILABILIRLIK
SURDUREBILIRLIK

Otopark

TEKNOLOJi

Aligveris Merkezi

Saglik/Wellness

Spor Alanlari

Kafe/Restoran

Giivenlik

Lobby Hizmetleri

Kres

Sekil 4.2 : Cevresel donatilara gore kavram karsilastirmasi
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Bir diger dikkat cekici nokta da projelerin ‘farkl’, ‘yeni’, olarak adlandirilmasi ve
cevresel donatilarda goriilen ¢esitliligin, mekan diizenleri, tipolojileri ve mekan
bi¢cimlenisleri lizerinde goriilmemesidir. Farkli, yeni, gelecege ait mekanlar sundugu
iddiasindaki projeler,  benzer mekan dizilimleri kullanarak geleneksel plan
semalarin1 kiramamakta, bu agidan siradanliga diismektedirler.

Bireyin eve ait gereksinimlerinden olusan sablonla karsilastirildiginda ise, ‘ev’e dair
gereksinimlerinden sadece deneyim, giivenlik ve sosyal ¢evre kavramlarmin bir
Olclide karsiliginin bulunabildigi gézlemlenmektedir. Mekanin sahip olmasi gereken
kimlik, esneklik, bireyin o mekan1 kisisellestirebilmesi i¢in gerekli olan aidiyet ve

mahremiyet gibi kisiye 6zel kavramlardan hi¢ bahsedilmemektedir.

4.6 Plan Tipolojilerinin incelenmesi

Projeler plan tiplerine gore incelendiginde ise, sloganlar ya da ¢evresel donatilarda
gorece rastlanilan ¢esitlilige rastlamak mimkiin degildir. Projelerin internet
sitelerinde ve kataloglarinda sunulan plan tipleri, genelde mekanlar 1+1/2+1/3+1/4+1
seklinde c¢esitlenmekte metre kareler ise projenin kapladigi alana ve binanin
bicimlenisine gore 50 m2 ile 250m2 arasinda degiskenlik gostermektedir.

Calisma boyunca incelenen projelerin mekansal analizi 2+1 ya da 3+1 tipik kat
planlart tizerinden yapilmistir. Konutlarin, metre kareleri 90-110 aras1 degismekte ve
geleneksel mekan dizilimi kullanilmaktadir.

Sekil 4.3’te de gozlemlenebildigi lizere incelenen projelerin plan iliski semalar1
olusturuldugunda benzer bicimlenisleri kullandiklar1 goriilmektedir. Tabloda aymi
stitun boyunca siralanmis farkli konut projelerine ait mekan iliski semalar1 siralansa
da aralarindaki farki gézlemlemek miimkiin degildir.

EK A.10, EK A.1l, EK A.12, EK A.13’te yapilan tablolarda projelerin mekansal
verilerinde gozlemlenen konutun sahip oldugu 1s1, ses yangma karsi yalitimi,
kullandiklar1 interkom(konut i¢i iletisim) sistemleri ve banyo mutfak donatilarinin
markalarindan ibaret oldugudur. Teknolojinin gelismesi sonucu yeni ortaya ¢ikan
akill1 bina teknolojileri de bazi1 konutlarda kullanilmaktadir.

Projelerin mekansal verileri incelendiginde ise, yasamsal donatilar ya da sloganlar da
oldugu gibi ortak bir sablon yapmanm miimkiin olmadigi goriilmektedir, ¢iinkii

projeler, mekansal verilerden yerine gevresel verilerin sunumuna agirlik vermektedir.
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Sekil 4.3: Plan tipolojilerinin karsilastirmasi
4.7 Boliim Sonucu

Calisma siiresince izlenen yol dncelikle birey i¢in ev kavraminin ne ifade ettiginin
ortaya konulmas1 ve one ¢ikan kavramlardan olusan ortak bir listeye ulasabilmektir.
Daha sonra, elde edilen bu listenin, giiniimiiz konut projelerinin analizinde bir altlik
gbrevi gorecegi diisiiniilmektedir. Ikinci béliimde ise kentlerin ve mekanlarin tiiketim
lizerine yasadigi degisime vurgu yapilarak O6zellikle olusan yeni mekansal
tipolojilerin ve var olan mekanlarin, yani evin, nasil bir doniisiim icerisine girdigi
vurgulamaktir. Elde edilen sonuglar, konut piyasasinin bugiin eve bakis agisini gozler
Ontline sermektedir. Bu bakis agis1 Marcuse’un (1997) da belirttigi gibi toplumun her
kesiminin, sunulan alternatif yasam tarzlarini, ulasilmasi gereken birer hedef olarak
segmesi ya da bu yasam tarzlarina imrenmesi bir umut toplumunun olugsmasina 6n
ayak olmaktadir. Siirekli calisan, kazandigin1 metalar araciligiyla farklilastiran ya da

benzestiren ve statiilere doniistliren bir umut toplumu. ..



Tiiketimin penceresinden bakarak konut iireten piyasalar, tirettikleri konutta bireyin
ev anlayisint géz Oniinde bulundurmaktan cok, nasil dolayli yoldan daha ¢ok
tilketime tesvik edebilirimin cevabim1 aramaktadirlar. Olusturulan yasam tarzlari
toplumun her gelir kesimi i¢in sahip olunan ya da sahip olunmasi1 gereken arzu
nesneleri haline doniismiistiir. “Insanlar kendilerini metalarinda tanirlar. Ruhlarini
otomobillerinde, miizik setlerinde, i¢ten katli evlerinde, mutfak donatilarinda
bulurlar. Bireyi topluma baglayan diizenegin kendisi degismis ve toplumsal denetim

iirettigi yeni gereksinimlerde demirlenmistir.” (Marcuse,1997)

Bu dogrultuda mekansal, cevresel ve sloganlar lizerine yapilan analizler hem
Tiirkiye’nin konut pazarinda One ¢ikan kavram ve gereksinimlerin bir listesini
olusturmakta; hem de bireyin beklentilerinin geg¢irdigi degisimi ve piyasa egilimlerini
gozler Oniine sermektedir. Ayrica, bu sablonlarla vurgulanmaya ¢alisilan, projelerin
sundugu soylemlerin ve imajlarin, bireyin kisisel mekan1 olan evin olusturulmasinda

yeterli veriyi saglayip saglayamadigini ortaya koyabilmektir.

Bugiin konut projelerinin ¢ogu, bireye mekandan c¢ok belirli bir yasam bicimi
sunmakta, cesitlilige imkan vermekten ¢ok bireyi tiiketim c¢arkinin iginde bir yere
oturtup daha ¢ok ve dolayli olarak tiikketmeye tesvik etmektedirler. Projelerin
uyguladigi pazarlama taktikleri diger tliketim tirlinlerin pazarlamasinda izlenen
adimlardan farksiz olarak gelisim gostermektedir. Caligma dogrultusunda, gelecekte
tasarlanacak evlerin beklentileri ne kadar karsiladiginin ve gelecegin evlerinde
gecerli olan egilimlerin  belirlenmesi  bakimindan yol gosterici  olacagi

diistiniilmektedir.

60



5. SONUCLAR VE TARTISMALAR

Calisma sonunda gelinen nokta, bugiiniin piyasasinda kullanictya sunulan konut
projelerinin, bireyin konuttan bekledigi temel ihtiyaglar1 gidermekten &te, arzu ve
beklentilerini karsiladigidir. Tiiketim toplumunun tesvik edilmesi ile yerlesmeler
zamanla c¢ehresini degistirerek yasam kompleksleri ve yan hizmetlerin sunuldugu

yeni nesil tiiketim mekanlar1 haline doniismiislerdir.

Projelerde sunulan donatilar, konutu tariflenmekten 6te, konutun i¢inde bulundugu
yasam alanlarin1 tarif eder nitelikte olmakta ve incelenen biitiin projelerde de
gozlemlendigi gibi standart bir sablonun disina ¢ikamamaktadir. Tirkiye’de ve
oncelikli olarak Istanbul’da, kentin bu tarz yerlesimleriyle 6n plana ¢ikmus
eteklerinde konumlanan bu projeler kendilerini, sloganlarla ‘farkli’, ‘yeni’ adi
altinda, imajlarda ise aile, doga ve huzur gibi kavramlarla tanimlasalar da aslinda,
birbirinin farkli versiyonlar1 seklinde iiretilmekte, fakat igerik bakimidan ayni kisir

dongiiniin igerisinde, gegmiste iiretilen benzerlerinden farklilasamamaktadirlar.

Projelerde konutlarin mekansal verilerine deginilmemekle beraber, sadece metrekare
ve plan sablonlar1 olarak verilen mekanlarda, kullanilan malzemelerin markalarina
yer verildigi goze ¢arpmaktadir. Pahali markalarla donatilmis bu konut mekanlari,
dayali doseli olarak kullaniciya sunulmakta ve bireyin kisisel olarak olusturmasi,
deneyimlemesi gereken mekanla arasindaki iliskiyi sekteye ugratmakta, aidiyet

problemleri yaratmaktadir.

Olusturulan ortak donati ve slogan sablonlari, projelerin benzer noktalarina dikkat
cekerken, aymi zamanda bireyin ev kavramindan beklentilerini karsilayip
karsilayamadigi ortaya konulmus olmaktadir. Her ne kadar mekana ait veriler
1s1ginda  olusturulan anlam listesi, c¢evresel donatilarin  degerlendirilmesinde
kullanilmis olsa da, konut projelerinde yasam, konut igerisinde degil ¢cevresinde olup
bitenler olarak sunuldugu i¢in, ¢evresel donatilarin degerlendirilmesinde

kullanilmistir.
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Yapilan degerlendirmeler sonucunda, konut projeleri ortak olarak bireyin “ev”in
karsilamast gerektigi gereksinimlerden sadece giivenlik, statii, deneyim ve
gereksinimlerin karsilanmasina odaklanmis olup, anlam listesindeki diger kavramlar
karsiliklarin1 bulamamuistir. Bazilar1 ise kullanilan anlamlarindan farkli sekillerde
yorumlanmustir. Ornegin giivenlik kavrami sadece mal ve canin korunmasi olarak
algilanmamakta, ozellikle Istanbul’un icinde bulundugu 6zel durum géz oniinde
bulundurularak, binalarin saglam, yani depreme dayanikli olup olmadig1 olarak
yorumlanmaktadir. Strdiiriilebilirlik kavrami ise enerjinin etkin kullanimi olarak
degil, sahip olunan yesil alan yiizdesi olarak yorumlanmaktadir. Mahremiyet,
esneklik, yere baglilik, gibi kavramlar ise projelerin pazarlama esnasinda

vurgulamaya 6nem vermedikleri kavramlar olarak siralanmaktadir.

Giintimiiz konut projeleri her ne kadar ge¢misteki orneklerinden igerik olarak
zenginlesmis gibi goriinse de ayn1 kisir dongiiniin i¢ine girmektedir. Konut piyasasi,
bireye konut edindirmeyi ikinci plana atmakta, konutu sadece meta degeri ve nicel
degerleri tizerinden tarif ederek, daha ¢ok yasam tarzlari pazarlamaktadir. Bu durum
da konutun toplumsal smniflarin olusmasi i¢in ayristirict ve belirleyici rol
oynamastyla sonuglanmaktadir. Olusan toplumsal siniflarda yer edinebilme
ugrasindaki birey, pazarlama siirecinde konut projelerinin kullaniciya sunduklari
yasam paketlerini ulagilmas1 gereken hedefler olarak gormektedirler. Bu siire¢
icerisinde kullanici adeta topluma kendini kanitlayabilmek i¢in bu yasam
paketlerinden birine sahip olmas: gerektigi inandirilmis, gereksinim haline

doniistlrilmiistir.

Sonug olarak, glinlimiizde seriler halinde iiretilmesine devam edilen eskinin ‘kapalr’,
simdinin ise ‘temali’ yasam alanlar1 konut anlayisina mekansal agidan herhangi bir
yenilik getirememekte, bilinen 6rneklerinin tekrarlari seklinde iiretilmektedir. Konut
projeleri bireye uygun kisisel mekanlar pazarlamak yerine bireye uygun ‘yasam
tarzlari’ pazarlamaktadirlar. Bu durum da ortaya, benzer yasam tarzlarinda ve
geleneksel bicimleniglere sahip mekanlarda sikisip kalmis, standartlasmis hayatlari

kendi tercihiymiscesine yasayan kullanicilarin, ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.
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KAVRAMLAR

GUVENLIK

KIMLIK  [ESNEKLIK |YEREBAGLILIK | SOSYAL CEVRE

DENEY IM MAHREMIY ET STATU META | ULASABILIRLIK | SURDUREBILIRLIK | TEKNOLOJI

PAZARLAMA SLOGANLARI

Yasama Deger Katiyoruz

Buglin, Yarin, Gelecek igin

Gelecege Yatinm Yapmak Bizim gin de Onemli

Online Yagsam

Degisim Burada

11

Bekleninde Otesinde Bir Yasam Hayali

Gergek Bir Teklif, Gergek Bir Hayat

Bogazda Yasar Gibi

Bogazin Misafiri Degil Ev Sahibi Olmanizigin!

Bogaz Ayaginiza Geldi

Bogaza Karsi Yasamak

Yeni Bir Hayata Baglayin

Sizin Bildiginiz Evierden Degil

Bogaza kardes Geldi

Seckin Isimlerin Bulusma Noktas!

Deniz ve Gokyuzii Manzarasiyla Yeni Hayat

Liks Anlayisiniz Degisiyor

Sporla Daha Zinde Viicutlar

Zamanda Yolculuk

Iyi Bir Gelecek Igin Egitim Sart!

Tutkular Gergege Hi¢ Bu Kadar Yakin Olmamisti

ent Hayatinin Rahatiyla Doganin incelikleri Birlesi

Yasarken Kegfedin

Eglenceyi Kesfedin

Spor Yapmanin Keyfini Kesfedin

Her adimda Yepyeni Bir Guzellik Kesfedin

Sizin rahatiniz ve mutlulugunuzigin...

Ideal Yatirm:

ideal Egitim

Cocugunuzun ve sizin rahatinizigin...

Adres Gelecegin Adresi Olacak

Kisaca size hayati kolaylastiracak ne varsa o olsun

AkilhYatirm

EK A.1: Segilen konut projeleri pazarlama sloganlarinin kavram listesiyle ¢akistirilmasi tablo-1
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KAVRAMLAR

GUVENLIK

KIMLIK [ESNEKLIK |YEREBAGLILIK [SOSYAL GEVRE DENEY M MAHREMIY ET STATU META | ULASABILIRLIK [ SURDUREBILIRLIK | TEKNOLOJI

PAZARLAMA SLOGANLARI

Herkes Icin Kaliteli Bir Yasam

Aligveris Merkezine Gitmeyin O Size Gelsin

ece Bir konut Projesi Degil Gergek Bir Yagam Mer!|

Yuksek Bir Teknoloji, Yuksek Bir Standart

Doganin Korundugu Seckin Bir Yasam Alani

Standartistu bir yasam sizleri bekliyor

Yiksek Standarda Ulagmak

Yasamin Degeri Cok Yiksek

Guvenligin Standartlarn Gok yiiksek

Istanbul'a Yiiksekten Bakin

Yepyeni Dostluklarin Adresi

Keske Herkese Yer Olsa

Doga, Guven, Uzay, Sevgi,Cosku, Ferah, Deha

Yesile Benzenmis Bir Yagsam

Guvenin Sicakligi

Her anlamda Hijyenik Bir ortam

Yeni Bir Hayata Davetlisiniz

istanbul'un tiim ay ricaliklari iginde, sorunlari diginda bir yasam

Haylaller bahgesehirde gercek oluyor

yeni bir baslangi¢ yeni bir sehir hayati bekleyenler icin

dogayla uyuymlu sehir hayati

Elit Bir Yasam Sizleri Bekliyor

Depreme Dayanikli Konutlar

Eglence Merkezi ve Universite Yanibaginizda

Life, be init

Life is in Elite

Gelecege donuk karl yatirrminiz

Yasayan Cewvre Yasatan Detaylar

Huzur ve glivence

Hak ettiginiz kalite ve konfor

EK A.2 : Secilen konut projeleri pazarlama sloganlarinin kavram listesiyle ¢akistirilmasi tablo-2
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KAVRAMLAR

GUVENLIK | KIMLIK [ESNEKLIK |YEREBAGLILIK |SOSYAL GEVRE | DENEYIM MAHREMIYET | STATU | META | ULASABILIRLIK SURDUREBILIRLIK TEKNOLOJi

PAZARLAMA SLOGANLARI

Zirvedekiler igin

Ruiya gibi bir yasam

duygusal zekas| yliksek bir proje

huzurlu ve sakin

geng ve diri

ferah ve kullanigh

telagsiz ve dingin

disari gikmak istemeyceksiniz

Ev idea'nin Sakinleri, Sakin Ev idealilar

Evidea'da Yasam, Yasam Ev idea'da

ideal Ev. Ev idea

Sizin prestijinizi yansitacak

glvenlik, liks konfor ve huzur dolu bir yagsam

Zamani durdurun

lezzetin tadini ¢ikarin

gercek zindeligi hissedin

kaliteli ve elit yagamin simgesi

Hayatiniz tatile donistiriin

Omiir boyu tatile ulagmak igin en uygun yol

Aligverise yakin olmak,,tatilin tadini gikarmak

dogayla i¢ ige bir tatil

Guven iginde bir yasam

istanbul'un en giizel evieri en giizel parkinda

Hersey evinizde

Saglam bina saglam zemin

Helenyum Parkta 24 saat glivendesiniz

Istanbul'un en konforlu evieri

Yuksek standartlar

Yeni Yagsam Merkez

Fonksiyonellik rahat konfor

Yasam kalitesi

EK A.3 : secilen konut projeleri pazarlama sloganlarinin kavram listesiyle ¢akistirilmasi tablo-3
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KAVRAMLAR

GUVENLIK

KIMLIK ~ |ESNEKLIK |YERE BAGLILIK | SOSYAL CEVRE | DENEYIM| MAHREMIYET | STATU | META [ ULASABILIRLIK| SURDUREBILIRLIK | TEKNOLOJI

YASAMSAL DONATILAR

Sauna

Kuafor

Revir

Tenis kortu

Basket sahasi

Voleybol Sahasi

Spor alanlari

Kosu Parkurlari

Hawz

Selale/Golet

Cocuk Oyun Alanlari

Mini Mobil

24 saat glvenlik

Market

Restoran

Sauna

Kuafor

Revir

Tenis kortu

Basket sahasi

Voleybol Sahasi

Spor alanlari/Fitness

Bisikler/Kosu Parkurlari

Acik/Kapali Hawuz

Bogaz

Cocuk Oyun Alanlari

Mini Golf

24 saat glivenlik

Masaj

Genis lobi alani

Toplanti odasi

Acik yizme hawuzu

Fithess center

Kafeterya

24 saat glvenlik hizmeti

Otopark

H

EK A.4 : Secilen konut projelerinde pazarlanan yasamsal donatilarinin kavram listesiyle ¢akistirilmasi tablo-1
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KAVRAMLAR

GUVENLIK

KIMLIK

ESNEKLIK |YEREBAGLILIK [SOSYAL CEVRE | DENEYIM| MAHREMIYET | STATU| META [ ULASABILIRLIK| SURDUREBILIRLIK | TEKNOLOJI

YASAMSAL DONATILAR

Otopark

Hamam/Sauna

Kondisyon Merkezi

Aerobik Salonu

Buhar Odasi

Guzellik Salonu

Spor alanlari

Kosu Parkurlari/Bisiklet Yollari

Acik/Kapali Havuz

Spa

Yarayas Parkurlari

Guvenlik

Otopark

Sauna

Meyve agaglari

Cocuk Oyun Alani

Yurlyas Parkurlari

Guvenlik

Spor alanlari

Basketbol sahasi

3 adet Hawuz

Hobi Odalari

Fithess Center

Otopark

Amfi Tiyatro

Goller

Cocuk Oyun Alani

Yurayas Parkurlari

Guvenlik

Spor alanlari

Basketbol sahasi

Acik/Kapali Havuz

Voleybol Sahasi

Yesil Alan

EK A.5 :Secilen konut projelerinde pazarlanan yasamsal donatilarinin kavram listesiyle ¢akistirilmasi tablo-2
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KAVRAMLAR

GUVENLIK

KIMLIK ~ |ESNEKLIK |YERE BAGLILIK |SOSYAL CEVRE | DENEY |M| MAHREMIY ET | STATUl META | ULASABILIRLIK| SURDUREBILIRLIK | TEKNOLOJI

YASAMSAL DONATILAR

Oda servisi

Teknik servis

Saglik hizmetleri

24 saat guenlik

Alisveris Merkez

Sanat Galerileri

Hawz

Otopark

Otopark

Aligveris Merkez

Sauna/Hamam

Cocuk Oyun Alani

Yurayas Parkurlari

Guvenlik

Spor alanlari

3 adet Hawuz

Fithess Center

Kafe

Restoran

Lobby Hizmeti

Revir

Buhar Odasi

Kres

3 adet hawz/golet

guvenlik

bisiklet yolu

cocuk oyun alanlari

tenis kortu

Kres

Mini Futbol Sahasi

Fitness Center

Masaj/Aroma Terapi

Squash

Market

Restaurant

Revir

Buhar Odasi

EK A.6 : Secilen konut projelerinde pazarlanan yasamsal donatilarinin kavram listesiyle ¢akistirilmasi tablo-3
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KAVRAMLAR

GUVENLIK

KIMLIK

ESNEKLIK |YEREBAGLILIK |SOSYAL GEVRE | DENEYIM| MAHREMIYET | sTATU|META |ULASABILRLIK| SURDUREBILIRLIK | TEKNOLOUI

YASAMSAL DONATILAR

Ylizme Hawzu

Fitness Center

Sauna

Cocuk Oyun Alani

Basket Sahasi

Tenis Kortu

Otopark

Guvenlik

Cafe/Restaurant

Saglik Merkezi

Eczane

Ylzme hawzu

Otopark

Guvenlik

Tenis Kortu

Mini Futbol Sahasi

Voleybol Sahasi

Kres

Yiuzme Hawzu

Fithess Center

Sauna

Cocuk Oyun Alani

Otopark

Gulvenlik

Agcik/kapall hawuz

Tenis Kortu

Basketbol Sahasi

Cocuk Oyun Alani

Fitness Center

Sauna

Otopark

Guvenlik

Buhar Odasi

Sauna

Club house

Kres

EK A.7 : Secilen konut projelerinde pazarlanan yasamsal donatilarinin kavram listesiyle ¢akistirilmasi tablo-4
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KAVRAMLAR

GUVENLIK | KIMLIK |ESNEKLIK |YEREBAGLILIK |SOSYAL CEVRE | DENEYIM

MAHREMIYET | STATU | META | ULASABILIRLIK SURDUREBILIRLIK | TEKNOLOJI

YASAMSAL DONATILAR

Bisiklet&Yurlyls Parkurlar

Fitness Center

Sauna

Masaj

Hobi Odas!

Cocuk Oyun Alani

Otopark

Glvenlik

Cafe

Yizme Hawuzu

Yirlyis Parkurlari

Glvenlik

Basketbol sahasi

Tenis Kortu

Cocuk Oyun alani

Hawz

Golet

yirlyis Parkuru

Agik/kapall hawuz

Tenis Kortu

Basketbol Sahasi

Cocuk Oyun Alani

Voleybol Sahasi

Mini Golf

Otopark

Glvenlik

Amfi Tiyatro

Spad&Fitness&Sauna

Kayak Pisti

Masa tenisi

Toplanti salonu

Basketbol sahasi

Tenis Kortu

Cocuk Oyun alani

Hawz

EK A.8 : Secilen konut projelerinde pazarlanan yasamsal donatilarinin kavram listesiyle ¢akistirilmasi tablo-5
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KAVRAMLAR GUvenLK | kimik [Esnextik [vEreBacLILIK [sosyAL cevre | peneviv | warremiver | statu | mera | uiasaBiRLK | sURDUREBLIRLK | TExNoLoUI
YASAMSAL DONATILAR
Cocuk Oyun Alani

Otopark

Givenlik -

Cafe

Yizme Hawuzu

Basketbol sahasi

Voleybol sahasi

Yurime parkuru
Mini Golf
fitness center

Yurime parkuru

Hawz

Otopark/Depo
Cars!
Kres

Koku Bahgeleri/meyve agaglari

Tenis kortu
Basket sahasi
Voleybol Sahasi
Spor alanlari
Kosu Parkurlari/Bisiklet Yollari
Acik/Kapali Havuz
Golet
Cocuk Oyun Alanlar
Mini Futbol Sahasi
24 saat guivenlik
Tv Odasl

EK A.9 : Secilen konut projelerinde pazarlanan yagsamsal donatilarinin kavram listesiyle ¢akistirilmasi tablo-6
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MEKANSAL VERILER

1 DAIRE A PLAN iLiSKi SEMASI
m BANYO '
92m2
EBEVEW YA
VAT 00AS! | 04§
E YAT
94-96m2 00AS @
BALKON
118m2 d
pree] q
00AY
| oz oo
interkom sistemi
1s1yahtimi £ vanax | Yo £ 00A 0OA  SALON
2 60m tavan yiiksekligi 90m2 ooas | 04

EK A.10 : Segilen konut projelerinde plan sablonlar1 ve mekansal Veriler Tablo-1
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MEKANSAL VERILER

2+1 DAIRE ALAN

PLAN

iLiSKi SEMASI

yalitim

‘ BANYO  BANYOD

Merkezi dijital uydu yayini
renkli gorlintiili ve sesli interkom sistemi
'angin , dodalgaz ve kapi hirsiz alarm sistem
Kat hollerinde muizik yayini
8 telefon hatti, Internet baglantisi,

91m2

SALON

MUTE,
E ODA
00A 0ODA

BALKON

SALON
77m2

ANTRE
135m2
SALON

90m2

t

EK A.11 : Segilen konut projelerinde plan sablonlar1 ve mekansal veriler tablo-2
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MEKANSAL VERILER 1 DAIRE AL PLAN iLiSKi SEMASI
yalittm BANYO ’
151 ve ses yalitimi, BANYD ANTRE
markall banyo mutfak ekipmanlan
3 AX
internet ve uydu yayini 90m2
- . . wm
yangin, dogalgaz sistemleri b AR
BALKON
' E. ODA
SALON
110m2
Ll BANYO
MUTFAK ODA
& oo ‘ BANYO
135m2
ODA MUTF, ON
BALK
markall banyo, mutfak ekipmanlarn
ses, st yalitimi m
pvc pencere sistemleri 90m2 '
her daireye 8 m2 depo AR —
akilli evteknolojisi Nm m

EK A.12 : Segilen konut projelerinde plan sablonlar1 ve mekansal veriler tablo-3
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MEKANSAL VERILER

2+1 DAIRE ALAN

PLAN

iLISKi SEMASI

1S1,5€s izolasyonu
kart okuyucu daire girigleri
5 adet asansor
mutfak, banyo vitrifiye elemanlarn
her daireye depo
yangindan kacis sistemleri
akill ev teknolojisi

110m2

COA

markall banyo, mutfak ekipmanlan
elektirik, mekanik, guvenlik sistemleri
yangindan kacig sistemleri
internet, muzik sistemleri

169m2

su deposu
ankastre egyalar
klima sistemleri

119m2

interkom sistemi
uyfu yayini, internet
su deposu
banyo mutfak egyalar/dolaplarn

85m2

EK A.13 : Segilen konut projelerinde plan sablonlar1 ve mekansal veriler tablo-4
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