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KULTUREL VE SOSYAL MEKANLARA DONUSEN ALISVERIS
MERKEZLERI: GUNUMUZ KENTLIiSiNiN YENi YERLERIi

OZET

““Kiiltiirel ve Sosyal Mekanlara Doniisen Aligveris Merkezleri: Giiniimiiz Kentlisinin
Yeni Yerleri”’ baglikli bu tez calismasi, giiniimiiz kent hayati icinde, kentlinin
giindelik yasam tarzim1 degistiren aligveris merkezlerinin kiiltiirel ve sosyal
mekanlara doniismesini incelemektedir. Bu inceleme, kiiltiirel ve sosyal mekanlara
doniigen aligveris merkezlerinin yer olarak tanimlanmasini ve bu tanimlamada mekan
deneyimi ile konsept kavramu iliskilerinin aragtirllmasini amaglamaktadir. Giiniimiiz
aligveris merkezlerinin fenomenolojik yaklagimla irdelendigi bu tez calismasi giris,
kent ve kentlilesme, kentsel mekanlar, kiiltiirel ve sosyal mekanlara doniisen aligveris
merkezlerinin yer olarak tamimlanmasi, kiiltiirel ve sosyal anlamda aligveris
merkezlerinin degerlendirilmesi tizerine alan ¢aligmasi ve sonuglar olmak {izere alti
boliimden olusmaktadir.

Giris boliimii olan birinci boliimde, tez calismasinin konusu, ortaya koydugu fikir,
calismada yola ¢ikilan hipotez ve sav tanimlanmakta, calismanin amaci agiklanmakta
ve yontemi hakkinda genel bilgiler verilmektedir.

Ikinci boliimde, kent kavrami incelenmekte, kentin farkli ilgi alanlarmda yapilan
degisik tanimlar1 detayli olarak anlatilmaktadir. Kentlesme ve kentlilesme siire¢leri
aragtirilarak, bu siireclerde kentin yasadigi toplumsal degisimler aciklanmaya
calisilmaktadir.

Ugiincii bolimde, mekan kavrami tamimlanmakta, kiiltiir kavrami irdelenmekte,
kiiltiir kavraminin tarihsel gelisimi, kiiltiirel ve sosyal mekan tiirleri detayl olarak
incelenmektedir. Aligveris kavramini olusturan aligveris eylemi aciklanmakta,
aligveris mekanlarinin  giiniimiiz aligveris merkezlerine doniisiinceye kadar
Avrupa’da ve Tiirk Kentleri'nde yasadigi gelisim tarihsel siire¢ igerisinde
sunulmaktadir. Aligveris merkezi kavrami tamimlanmakta, giiniimiiz ¢cagdas aligveris
merkezlerinin  ozellikleri incelenerek, Diinya’daki ve Istanbul’daki alisveris
merkezlerinde diizenlenen kiiltiirel ve sosyal etkinlikler irdelenmektedir.

Dordiincii boliimde, yer kavrami ele alinmakta, yer kavramina iligkin yapilan karsit
tanimlar aciklanmaya calisilmaktadir. Kiiltiirel ve sosyal mekanlara doniisen aligveris
merkezlerinin yer olarak tamimlanmasinda mekan deneyiminin ve konsept
kavraminin 6nemi incelenmektedir.

Besinci  boliimde, kiiltirel ve sosyal anlamda aligveris merkezlerinin
degerlendirilmesi {izerine alan calismasi yapilmaktadir. Tanimlanan amaglar
dogrultusunda secilen kiiltiir merkezlerinde amach secilmis goriismecilerle aligveris

1X



merkezlerinde diizenlenen kiiltiirel ve sosyal etkinlikler degerlendirilmekte ve alan
calismasinda uygulanan yontemler detayl olarak aciklanmaktadir.

Sonug boliimii olan altinci boliimde ise, tez calismasinin biitiinii hakkinda genel bir
degerlendirme yapilmakta, varilmasi amaclanan ve varilan sonuclar sunulmaktadir.



SHOPPING CENTERS AS CULTURAL AND SOCIAL SPACES: NEW
PLACES OF TODAY’S URBANITES

SUMMARY

This thesis study entitled ‘‘Shopping Centers as Cultural and Social Spaces: New
Places of Today’s Urbanites’’, examines shopping center’s conversion to cultural and
social spaces which change the everyday life style of urbanites in today’s city living.
This examination contains shopping centers as cultural and social spaces which are
defined as place. In this definition, it is intended to explorate the relations of space
experience and concept concept. Today’s shopping centers are discussed through
phenomenological approach in this thesis study which comprises of six chapters;
introduction, city and urbanization, the definition of shopping centers which are
converted into cultural and social spaces as a place, evaluation of shopping centers in
the meaning of cultural and social aspects over case study and consequences.

In the first chapter which is the introduction part, the subject and the idea of thesis
study is determined, the hypothesis and the pretension of study is defined. The
purpose of study is explained and general informations about methods are given.

In the second chapter, the city concept is examined, the city’s varied definitions
which are done in different fields are explained in detail. The process of urbanization
is searched and the sociological changes of city in this process is tried to be
explained.

In the third chapter, space concept is defined and culture concept is discussed. The
historical development of culture concept, cultural and social space species are
examined in detail. Shopping action which constitutes shopping concept is explained,
the progress of shopping spaces to shopping centers in Europe and in Turkish Cities
are pretended in historical process. Shopping center concept is defined and today’s
contemporary shopping center’s properties are examined, cultural and social
activities which are organized in the shoppimg centers are discussed.

In the fourth chapter, place concept is explorated, opposite definitions of place
concept are tried to be explained. The importance of space experience and concept
concept is examined in the definition of shopping centers as a place.

In the fifth chapter, an evaluation of shopping centers in the meaning of cultural and
social aspects over case study is done. Through the defined purposes, in the chosen
culture centers interviews are made with chosen interviewers whose interpretations
are taken about the cultural and social activities that are organized in the shopping
centers are evaluated and also applied methods in the case study are explained in
detail.
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In the six chapter which is conclusion part, an evaluation of whole thesis study is
done, consequences aimed and consequences taken are pretended.
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1. GIRIS

Insanoglu, 2-3 milyon yillik var olma siirecinin son 700 bin yillik ge¢misinde
biyolojik ve Kkiiltiirel anlamda biiyiik asamalar gecirmistir. Bu siire igerisinde
insanoglu ii¢ kiiltiirel evreden gecmis, iki bilyiik devrim gerceklestirmistir. En biiyiik
kiiltiirel devrimlerden biri olarak kabul edilen tarim devrimi ile ¢agdas uygarlikla
ilkelligi ayiran biitiin Ol¢iiler, kentlesme baglamis ve belli kentlerden biitiin diinyaya

yayilmistir.

Var olusunun yaklagik 130 bin yillik siirecinde insanoglu giinliik besinini toplayicilik
ve avcilik yoluyla saglamis, dogayla olan iliskisinde alet kullanma ve gelecegini
planlama becerisini kazanmustir. Insanlar alet ya da ¢cémlek yapmak ve tarim iiriinleri
yetistirmek gibi 0zel beceriler edindik¢e herkes biitiin gereksinmelerini kendisi
tiretmektense, en iyi yaptigi is ile ugragsmaya baslamistir. Takas olarak bilinen sistem
ile de kendi iirettigi mallar1 baska insanlarin yaptig1 mallarla degis tokus ederek diger

gereksinmelerini karsilamis ve ticaretin temellerini atmustir.

Zamanla gelistirilen yeni iiretim teknikleri ile daha c¢ok canak, ¢comlek, besin ve
giyecek iireten insanogluna takas sistemi artik yeterli gelmemeye baslamis ve
ticarette ciftlik hayvanlarin1 ve degerli madenleri kullanmislardir. Paranin
bulunmasiyla bu sorun ¢oziilmiis ve degerli mallarin yerini madeni ve kagit paralar

almustir.

Ikinci biiyiik kiiltiirel devrim olarak kabul edilen endiistri devrimi ile iiretim
teknolojilerinde yasanan degisimler kentlerin fiziksel yoniinii degistirmeye baslamis
ve kentlere dogru yasanan goglerle toplumsal acgidan yasanan degisimler yeni

mekanlar olusturmustur.

Belirli gereksinmeleri satin alma isi olan aligveris eylemi, ticari ortamda da yasanan
degisimlerle aligveris caddeleri ve aligveris magazalart gibi cesitli aligveris

mekanlarinda gerceklesmeye baslamistir. Zaman icerisinde olusan yeni mekanlarla



yasam tarzi ve sosyal hayat kabuk degistirmis, bu degisime neden olan etmenler de
doniiserek bu siireci dongiisel olarak devam ettirmistir. Devam eden degisim siireci

son olarak bu mekanlardan ayri, bagimsiz yeni aligveris merkezlerini olusturmustur.

1950’li yillarda Amerika’da ortaya cikan aligveris merkezi kavrami degisen
ekonomik ve sosyo-kiiltiirel yap1 ile cok kisa bir siirede gelismistir. Ulkemizde de
gecmisi sadece 1980’li yillara dayanan aligveris merkezi olusumu Istanbul basta
olmak tizere bircok kentte cok hizli ilerlemistir. Giiniimiizde farkli konseptlerle
acilan ve kullanicilarinin sosyal davramislarimi degistirmeyi amaclayarak onlara bir
yasam bicimi sunan yeni aligveris merkezlerine kullanicilar artik sadece aligveris
yapmak icin degil, cesitli kiiltiirel ve sosyal aktivitelere katilmak icin de gitmeye

basglamiglardir.

1.1. Ahsveris Merkezleri ve Kiiltiir Tliskisi

Aligveris ve kiiltiir kavramlarinin eski ¢aglardan giiniimiize uzanan tarihsel gelisimi
incelendiginde ortak bir noktada birlestikleri goriilmektedir; alet yapma ve alet
kullanma becerisi. Alet yapimi ya da en azindan alet kullanimu, kiiltiirlerin evrensel
bir 6zelligi, bir 6n sart: olmustur. Oyle ki, alet yapmayan ya da alet kullanmayan bir

kiiltiir olmamastir.

Kiiltiirii olusturan insanin yerlesik yasamla birlikte kurdugu ilk kentlerden giiniimiize
kadar, ticaret kentin onemli bir faaliyeti olmustur. Eski Yunanlilarin agoralar1 ve
Roma donemindeki forumlar ilk aligveris yerleri olarak kent icinde sosyal, kiiltiirel,

ekonomik ve politik pek ¢cok 6genin bir araya geldigi kent mekanlarina doniismiistiir.

Ortacag’da ticaretin yogunlastigt pazar meydami bir merkez konumuna gelmis,
kentler pazar yerleri etrafinda gelismislerdir. Tiiccarlar ve zanaatkarlar loncalar
icinde Orgiitlenerek ticaret ve zanaatlarin gelismesini, dolayisiyla kent merkezinin
gelismesini saglamiglardir. Ticaret erbab1 kentin ortasinda yer almis, belediye ve
ticaret yapilar1 beraberligi ile de kent merkezi, kentin simgesi olarak bicimlenmistir
(Gallion, 1986). Genelde, kentsel alanlarda goriilen ekonomik faaliyetlerin biiyiik
boliimiinii ticaret olusturmus ve kiiltiirel, sosyal hizmet faaliyetlerinin ¢ok yakininda
yer almistir. Kentlerin gelismesi ticaret ile olmus, biiyiik kentler ticaret yollarinin

kesistigi yerlerde yer almistir. Uzak iilkelerle ticaret yapan kentler ise hem mekan



yoniinden hem de politik ve toplumsal yonden en cok gelisen kentler haline

gelmislerdir (Goger, 1984).

Tarihsel siire¢c icerisinde kentlerde aligveris eyleminin gergeklestigi mekanlar
incelendiginde bu mekanlar1 kentlinin sosyallesme icin bir ara¢ olarak kullandigi
goriilmiistiir. Cabukgil’e (2001) gore, aligveris mekanlar1 biitiin toplumlarda

kentlinin en yogun kullandig1 ve sosyal etkilesime girdigi mekanlar olmustur.

Kisa siirede giindelik hayat1 degistiren aligveris merkezleri bir siire sonra ekonomik
degisimlerin de yasanmasiyla tiiketim mekanlar olarak tanimlanmaya baglanmis ve
yok-yerler olarak ilan edilmislerdir. Giiniimiizde ise aligveris merkezleri salt tiilketim
merkezleri olmaktan ¢ikmakta, kiiltiirel ve sosyal etkinliklerin diizenlendigi yeni

‘‘yer’’ler olmaya baglayarak bircok kentliye ulasmay1 basarmaktadir.

Giiniimiiz kentlisinin yagsam tarzin1 ve aligkanliklarini etkileyen aligveris merkezleri
bu ozellikleri sebebiyle ¢alismaya konu olmaktadir. Calisma kapsaminda aligveris
merkezlerinin incelenmesine karar verilmis, giiniimiiz diinyasinda kent i¢indeki
yer’leri ve kent i¢in 6nemleri irdelenmistir. Giiniimiiz aligveris merkezlerinin kiiltiir
mekanlarina doniisiimii arastirilmis, yer olarak tamimlanmasi ve kiiltiirel, sosyal
anlamda kente katkilar1 incelenmistir. Alisveris merkezleri, kent, Kkiiltiir, mekan,
aligveris, yer ve konsept kavramlan iizerinden arastirilmis, bu kavramlar detayh

olarak agiklanmistir.

1.2. Calismanin Amaci, Kapsam ve Yontemi

Giiniimiizde aligveris kavrami yeniden tanmimlanmakta, aligveris eylemi biiyiik
aligveris merkezlerinde gerceklesmektedir. Arka arkaya acilan yeni aligveris
merkezleri aligveris eylemi disinda kentliye kiiltiirel ve sosyal anlamda yeni bir

yasam tarzi sunmaktadir.

““Kiiltiirel ve Sosyal Mekanlara Doniisen Aligveris Merkezleri: Giiniimiiz Kentlisinin
Yeni Yerleri’” baslikli bu calismasinin temel varsayimi, kent icindeki aligveris
merkezlerinin bir cok metinde iddia edildigi gibi olumsuz anlamda °‘yok-yerler’
(Auge, 1995) ya da salt ‘tiiketim katedralleri’” (Vural, 2005) olmadigi, ancak daha

cok kentli i¢in bir kiiltiirel ve sosyal mekan olma ozelligini de i¢inde barmdirmakta



oldugudur. Bu baglamda giiniimiiz aligveris merkezlerinde diizenlenen kiiltiirel ve
sosyal etkinliklerle aligveris merkezlerinin kiiltiirel ve sosyal mekanlara doniistiigii
hipotezinden yola ¢ikilmaktadir. Bu hipotez dogrultusunda, aligveris merkezlerinde
aligveris eylemi disinda gerceklestirilen kiiltiirel ve sosyal etkinlikleri deneyimleyen
bireyin aligveris merkezlerini ‘‘yer’’e doniistiirdiigii savi ileri siiriilmektedir. Bu
savla birlikte tartisitlmaya agilan konu ise, kent igindeki aligveris merkezlerinin

kentlinin giinlitk hayatindaki yeni *‘yer’’ler haline gelmeleridir.

Bu calisma dogrultusunda gecerliligi sorgulanan bir diger hipotez ise, konsept
kavraminin aligveris merkezlerinde kiiltiirel ve sosyal etkinlikler diizenlenmesinde
etkili oldugu; bilingli olusturulmus konseptin aligveris merkezlerine kimlik
kazandirarak aligveris merkezlerinin ‘‘yer’’e doOniismesi siirecinde etkisinin

goriildigidiir.

Bu tez calismasinda, aligveris kavraminin tanimim yapmak, bu eylemin gerceklestigi
giinlimiiz aligveris merkezlerinde aligveris eylemi disinda gerceklesen kiiltiirel,
sosyal faaliyetleri incelemek, gozlemlemek, aligveris merkezlerinin ‘‘yer’’e
doniisiimlerini tanimlamak, mekan deneyimi ve konsept kavraminin aligveris
merkezlerinin doniigiimleri tizerindeki etkilerini irdelemek, bu baglamda aligveris

merkezlerinin kentli i¢in 6nemini ve kente katkilarin1 arastirmak amaclanmaktadir.

Aligveris merkezleri kiiltiirel ve sosyal mekanlara doniiserek giiniimiiz kent hayati
icinde kentlinin giindelik yasamimi degistirmektedir. Boyle bir siirecin yasandigi
Istanbul’da birbiri ardina agilan alisveris merkezleri goz oniine alinarak tez ¢alismasi
kapsaminda Istanbul kenti icindeki biiyiik aligveris merkezleri kiiltiirel ve sosyal
yonden arastirilmaktadir. istanbul’da 1980’11 yillarin sonunda yapilmaya baslanan
aligveris merkezi projeleri programlarinda yer alan fonksiyonlarla ve diizenledikleri
etkinliklerle giiniimiiziin kiiltiirel ve sosyal mekanlar1 haline gelmektedirler. Bu
baglamda tez ¢aligmasi kapsaminda Istanbul’daki biiyiik alisveris merkezlerinin
kiiltiirel ve sosyal aktiviteleri incelenmekte, gozlemlenmekte ve deneyimlenmektedir.
Bu arastirmalar1 ve gozlemleri desteklemesi amaciyla ayrica Istanbul’dan secilen iki
kiiltir merkezinde yapilan alan caligmasi ile, amagh secilmis Kkiiltir merkezi
kullanicilarinin, aligveris merkezlerini kiiltiirel ve sosyal yonden degerlendirmeleri

hedeflenmektedir.



Kiiltiirel ve sosyal mekanlara doniisen giiniimiiz aligveris merkezlerinin kullanicilar
tarafindan ‘‘yer’’ niteligi kazandirildiginin tanimlanabilmesi amaciyla, bu ¢alismada
olaylarin ideal varligin1 inceleme ve betimleme yoOntemi olarak tanimlanan
fenomenolojik yaklagimla arastirma yapilmistir. Fenomenoloji (goriingiibilim) bir
yontemdir ve konusunu 6z olusturmaktadir. Fenomenolojinin gérevi ise, yonelimsel
deneyimin tip ve bigimlerini sistemli bicimde incelemek ve bunlarin yapilarini basit

yonelimlere indirgemektir (Atay, 1998).

Fenomenolojik yaklagimin ¢ok kisa gecmisine bakilacak olursa, felsefe tarihi
icerisinde filozoflarin fenomenolojiyi farkli anlamlarda kullandiklari ve degisik
bicimlerde yorumladiklar1 goriilmektedir. Fenomenolojiyi varliklarin ilk ve asil
anlamlarindaki yapilastiric1 6ziine inmek isteyen felsefi bir yontem olarak gelistiren
Husserl’e gore fenomenoloji bir bilinglilik hareketi i¢inde 6znenin diinyay1 nasil

deneyimlendirdiginin ve kurguladiginin bir aragtirmasidir (Ozcan, 2003).

Heidegger genel olarak, insan var olusunun Husserl’in gelistirdigi bilin¢ yasantilar
ile sinirlandirilamayaca@ini, bunun yaninda insanin hareket eden, eyleyen, iletisim
kuran, gézleyen vb. bir varlik olarak kabul edilmesi ve bu dogrultuda yasayan bir

Ozne olarak gozlenmesi gerekliligi iizerinde durmustur (Akarsu, 1994).

Seamon’a (2003) gore, fenomenoloji en kisa olarak ‘‘fiziksel elemanlar
konusabilselerdi, kendilerini nasil tarif ederlerdi?”’ seklinde tanimlanabilir. Insan
bilimleri ve toplum bilim ile iist iiste cakisan mimarlik arastirmalarinda, 6zne olarak
kullanici, nesne olarak mekan birbirinden ayn diisiiniilemez. Bognar (1985) insanin
diinya ile kurdugu iliskileri fenomenolojik bakis acisiyla, 6zne-nesne iliskisinin yeni
bir arastirmasit olarak yorumlanmakta, 6zne ve nesneyi kendi birlikleri iginde

degerlendirmek gerektigini savunmaktadir (Bognar, 1985).

Heidegger, Marleau-Ponty ve Bachelard gibi diisiiniirler, dogal ¢evre ve insan yapimi
cevre gercegini, bu alanlarin arasindaki kompleks iliskileri icinde arastirarak
mimariye fenomenolojik bakis1 gelistirmislerdir. Mimarlik alaninda fenomenolojik
yontemi kullanan yaklagimlar, mekanlar1 fiziksel tanimlarinin G6tesinde mekanin
degeri, anlam ve varlig1 gibi sorulara cevap bulmak icin kullanmaktadirlar (Ozcan,

2003).



Calismanin metodolojik yaklasiminda ise ¢oklu arastirma yontemi kullanilmaktadir.
Tez calismasinin kapsaminda ortaya konulan amaclarin agiklanabilmesi icin segilen

yontemler;

1. Konunun kavramsal boyutunun olusturulmasi icin, tarihsel gelisimin anlatildig
temel yayinlarin taranmasini; giiniimiizdeki degisimin acgiklanmasi igin, giincel
makale ve dergilerin incelenmesini; akademik cevrenin konuya verdigi Onemin
arastirilmas1 i¢in, fakiiltemizde konu ile ilgili yakin gecmiste yazilmig tez

calismalarinin aragtirllmasini kapsayan literatiir incelemesi yapilmistir.

2. Alan c¢alismasindan Once yapilan saha arastirmasinda arastirmacinin
deneyimlerinden ve gozlemlerinden yararlanilmistir. Aligveris merkezlerinde kiiltiirel
ve sosyal etkinliklerin diizenlendigi tarihler takip edilerek, katilimcilarin
gozlemlenmesi amaclanmistir. Cekilen fotograflar ve video goriintiileri ile de bu

gozlemler belgelenmistir.

3. Kullanic1 ve arastirmacit boyutunda deneyimi ve yerin ruhunu anlamaya,
yorumlamaya yonelik bir yontem olan fenomenolojik yaklagimin esas alindigi tez
calismasinda, alan arastirmasinin olusturulmasi igin kalitatif arastirma yontemi
secilmistir. Iliskileri ve davranislar1 anlamay1 hedefleyen kalitatif yontem olgularin
gercek yasamdaki baglamlart icinde kavranmasmna olanak vermekte, derin ve
kapsamli bilgi edinilmesini saglamaktadir. Kiiltiir mekanlar1 kullanicilanyla,
hazirlanan sorular dogrultusunda dijital kayda alinan yari-kurgulu goriismeler
yapilmistir. Belli kullanici grubu secilerek daha derin goriismeler yapilmasi
hedeflenmis ve kiiltiir merkezi kullanicilarinin alisveris merkezlerinde diizenlenen

kiiltiirel ve sosyal etkinlikleri degerlendirmesi amag¢lanmaistir.



2. KENT VE KENTLILESME

Aligveris merkezlerinin kent i¢indeki yerinin ve kentlinin giinliik hayatinda yasanan
degisimin daha iyi tariflenebilmesi icin calismanin bu boliimiinde kent kavraminin
bir¢cok arastirmaci tarafindan kentin niifusu, ekonomisi, sosyal ve kiiltiirel durumu
g6z Oniine aliarak yapilan cesitli tanimlarina yer verilmektedir. Kentin tarihsel siire¢
icerisindeki gelisimi incelenerek kentlesme kavrami toplumbilimsel agidan

tanimlanmakta ve kentlilesme siireci detaylh olarak aciklanmaktadir.

2.1. Kent Kavrami

Kavramlar, kelimeler degildir. Bir kavram, farkli kelimeler kullanilarak farkl yollarla ifade edilebilir.

Teyssot, 1977

Ana Britannica’da kent tanimi, ‘‘niifusun belli bir biiyiikliigii ve yogunlugu asan,
ekonomisi tarim dis1 etkinliklerde yogunlagsan ve kent niifusundan baska, etki alani

icinde yasayanlara da hizmet saglayan yerlesmelere verilen ad’’ olarak verilmektedir

Siirekli bir degisim ve doniisiim i¢inde bulunan kenti anlamakta zorluklar yasansa da,
onu tanmimlama calismalarina devam edilmektedir. Kentin ne oldugu ve nasil
tanimlanabilecegi konusunda degisik ilgi alanlarina, degisik bakis acgilarina ve

degisik bilim dallarina gore cesitli fikirler bulunmaktadir.

Hancerlioglu (1976) kent’i, ‘‘tarim dis1 bir alanda kurulu kalabalik ve biiyiik
yerlesme yeri’’ olarak tanimlarken, Lynch’e (1996) gore kent, tipki bir bina gibi,
boslukta yer tutan bir yapidir, tek farki kentin dlgiilerinin cok daha biiyiik olmasi ve

yalnizca uzun zaman icinde tam olarak algilanabilmesidir.

Harvey’e (1973) gore kent, fiziksel yoniiyle ‘‘bir dizi insa edilmis formdur, mekanda
bazi kaliplara gore dizilmis bir dizi objeler olarak ifadesini bulur. Kent ayn1 zamanda

Isleyen bir biitiindiir ve icindeki her sey her seyle ilgilidir’’. Cansever (1992) kent’in



fiziksel yoniinii ‘‘insanin hayatim1 diizenlemek iizere meydana getirdigi en 6nemli, en
biiylik fiziki iirinii ve insan hayatim1 yonelten, cerceveleyen yapidir’’ seklindeki

tanimiyla on plana ¢ikarmaktadir.

Kentleri sadece fiziksel bir olgu olarak ele almak, kentlerde olusan bir¢ok iliskiyi ve
duyguyu eksik birakmaktadir. Aydemir ‘e (2004) gore sosyal bir olgu olarak bireysel
ve toplumsal etkilesime dayanilarak yapilan kent tamimlarinda kentler, “’her seyden
once karsilikli sosyal etkilerin, ylizlesme ve diyaloglarin gerceklestigi yerler’” olarak
aciklanmaktadir. Kentte sosyal mesafeler en aza inerken, iliski yogunluklar1 en iist

diizeye ulasmaktadir (Aydemir ve dig., 2004).

Kilingaslan’a (1981) gore kentler, ‘‘farkli insan topluluklarinin barindigi,
gruplagsmalarin dengelendigi orgiitlii bir birlik ve sistemli bir biitiinliik gosteren

yerlesme alanlaridir’’.

Hartshorn ve arkadaslar1 (1992) kent’i, ‘‘insanlarin istihdam ve yagsam tarzlarina gore
kiimelenmesi’’ olarak tanimlamaktadir. Hartshorn ve arkadaglarima gore kent,
“‘yiiksek derecede arazi kullanimi, ¢ok ¢esitli sosyal, ekonomik ve politik kurumlarla
uzmanlasan, kentsel yararliliklarin ve kaynaklarin kullamimini diizenleyen cok

karmasik bir mekanizma’’dir (Aydemir ve dig., 2004).

Kent, cesitli disiplinlerde farkli ol¢iitler goz Oniine alinarak c¢esitli bakis acilarindan
tanimlanmaktadir. Farkli ol¢iitlere dayanilarak yapilan kent tanimlarim1 Keles 2006
yilinda yayimladig: ‘‘Kentlesme Politikas1’” adli kitabinda dort grupta toplamaktadir.
Keleg’e gore birinci grupta yer alan yonetsel siir Olciitiine dayanilarak yapilan
tanimlarda, belli bir yonetsel orgiit biriminin sinirlar i¢inde kalan yerlere kent, bu
sinirlarin digindaki alanlara kdy adi verilmektedir. Buna gore, belediye simirlan
icinde kalan niifus ‘‘kentli niifus’’ olarak adlandirilmakta ve bu niifusa ek olarak,

baska yerel yonetim birimleri de kent i¢inde diistiniilmektedir.

“Devlet Istatistik Enstitiisii yaymlarinda, il ve ilce niifusu kentsel niifus sayildigina gore,
Tiirkiye’de kent ve kOy ayriminda yonetsel orgiit sinirlart 6lgiitiiniin benimsenmis oldugu
belirtilebilir. Bunun bir sonucu olarak, 750 niifuslu bir ilge de, 2.5 milyonluk bir il merkezi

kadar kent sayilmak hakkina sahiptir.”” (Keles, 2006)



Aydemir’e (2004) gore yonetsel sinir Ol¢iitii esas alinarak yapilan tanimlarda kiiciik
ve biilyilk belediyeler arasinda bir fark gozetilmemesi, bu tamimlar1 zayif
birakmaktadir. Buna gore, yonetsel yapi icinde, biitiin ilce ve il merkezleri niifus

biiyiikliigiine bakilmaksizin kent kabul edilmektedir.

Niifus oOlciitiine dayanilarak yapilan ikinci gruptaki tanimlarda, belli bir niifus

diizeyini agmis olan yerlegsmelere kent, digerlerine kdy denilmektedir.

**...Devlet Istatistik Enstitiisii yayinlarinda yonetsel orgiit simirlar1 kent kdy ayiriminda bir
olciit olarak kullanilmaktaysa da, Koy Yasast niifus ilkesine gore bir ayirim yapmakta,
‘niifusu 2.000’den asag: yurtlara koy, niifusu 2.000 ile 20.000 arasinda olanlara kasaba ve
20.000’den ¢ok niifuslu olanlara da sehir denir’ demektedir. Son 20 yil iginde, Tiirkiye’de
Devlet Planlama Teskilat’'nin hazirladigi Kalkinma Planlarinda ve bu orgiitiin  6teki
yayinlarinda da, genellikle niifusu 10.000’den fazla olan yerlesmelere kent denildigi

goriiliir.”” (Keles, 2006)

Kentin tanimlanabilmesi i¢in sinir kabul edilen niifus biiyiikliikleri iilkeler arasinda
da farklilik gostermektedir. Fransa’da niifus biiyiikliigi esigi 2.000, Amerika’da
2.500, Belgika’da 5000, isvigre’de 10.000, Hollanda’da 20.000 ve Japonya’da
30.000’dir. Uluslar arasi istatistiklerde ise niifusu 10.000’i asan yerlesmeler kent
olarak tanimlanirken, sosyolojik arastirmalarda niifusu 20.000 ile 50.000 arasinda
olan pek cok yerlesme, sosyal ortamin yeterince gelisememesi nedeniyle biiyiik
kasaba, niifusu 50.000’in {izerindeki yerlesmeler ise kent olarak sayilmaktadir

(Aydemir ve dig., 2004).

Louis Wirth’e gore bir toplulugu yalnizca biiyiikliik acisindan ele alarak kentsel

olarak nitelemek keyfi olmaktadir.

““...keyfi olarak belirlenmis bu rakamlardan daha az sayida insanin yasadigi, kendisinden
biiyiik yerlesim yerlerine gore kirsal bolgelerden daha fazla farklilasmis olan ve kentsel

olarak kabul edilebilecek topluluklar gostermek gii¢c olmayacaktir.”” (Duru ve Alkan, 2002)

Keles’e (2006) gore de kentin tanimlanmasinda salt niifus ol¢iitiinii benimsemek,
Olciitii olusturan niifus diizeyinin altinda kalmakla birlikte, kentsel 6zyap1 kazanmis
olan yerlesmeleri kent saymamak sonucunu dogurabilir. Bu nedenle kent koy
ayiriminda niifus Olgiitline bagka Olgiitler de eklenerek karma Olgiitler

kullanilmaktadir.



Uciincii grupta yer alan tanimlar ekonomik dlgiitlere dayanmaktadir. Buna gore kent
““mal ve hizmetlerin, iiretim, dagitim ve tiikketimi siirecinde toplumun siirekli olarak
degisen gereksinmelerini karsilamak icin ortaya ¢ikan bir ekonomik mekanizma’’
olarak tanimlanmaktadir. Bunun disinda, bir yerlesmeye ‘‘kent”” adinmin
verilebilmesi, niifusun tarim dis1 kesimlerde ¢alismasina baglidir. Yerlesmeler, tarim
disindaki ve tarimdaki niifus oranlaria bakilarak kent ya da kdy adim almaktadirlar

(Keles, 2006).

Kartal’a (1992) gore kent, ‘‘tarimsal olmayan iiretimin egemen oldugu, hem tarimsal
hem tarim dis1 iiretimin dagiim ve denetim iglevlerinin toplandigi, oOrgiitlesme-
biitiinlesme-tiirdeslik derecelerinin yiiksek diizeyde bulundugu, yogun bir niifus
odagidir.”” Kentlerde, kabul olarak niifusun %70 ve iizerindeki boliimii tarimsal
olmayan ticaret, endiistri, yonetim ve bilisim gibi faaliyetlerde caligmaktadir. Von
Richthofen kent’i “’temel faaliyetleri ticaret ve endiistri olan yerler’” olarak
tanimlarken, Wagner kent icin ‘‘ticaretin yogunlagma noktalar’’’dir demektedir

(Aydemir ve dig., 2004).

Dordiincii ve son gruptaki tanimlarda ise, toplumbilimsel Olciitler kullanilmaktadir.
Tiirk Dil Kurumunca yaymmlanan toplumbilim terimleri sozliiginde Dr. Ozer
Ozankaya kent’i, ‘‘tarim dig1 etkinliklere, 6zellikle isleyim ve hizmet etkinliklerine
dayali, on binden daha kalabalik niifuslu yerlesme yeri’’ olarak tanimlamaktadir

(Hangerlioglu, 1976).

Kent kavraminin tartisildigi cesitli makalelerin, Duru ve Alkan (2002) tarafindan
derlendigi ‘‘21. Yiizyi1l Kenti’® adli kitapta Louis Wirth’in *‘Bir Yasam Bigimi
Olarak Kentlilesme’” adli calismasi yer almaktadir. Kentlilesme kavraminin
toplumbilimsel a¢idan tamimlandigi bu makalede Wirth oncelikle kentin tanimini
yapmaktadir. Wirth’e gore kentsel yasamin 6zelliklerini ortaya koymak i¢in kendi
bakis acisina gore yapilan kent tanimlarinin yerini alma amaci tasimaksizin, kente
toplumbilimsel agidan yaklasmak, kentin belirgin niteliklerini ortaya koyarak, bu

tanimlar arasindaki karsilikli iliskiyi vurgulayabilir.
““Kentin toplumbilimsel agidan anlamli bir tanimini ortaya koymak, insanin grup yasaminin

farkli bir bi¢imini simgeleyen kentlilesmenin 6zelliklerinin neler oldugunun belirlenmesine

yarayabilir.”” (Duru ve Alkan, 2002)
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Max Weber kent’in kavramsallagtirilmasinda niifusun yeterli bir 6l¢ti olamayacagini
savunmaktadir. Weber’e gore onemli olan, kentin ekonomik ve siyasal orgiitlenme
bicimidir. Diger bir toplumbilimci Emile Durkheim ise kent’i isbolimi ve

dayanisma kavramlariyla iligkili olarak ele almaktadir.

“‘Durkheim’e gore, toplumda isboliimii iki etmenle artar. Birincisi ‘6zdeksel yogunluk’tur ki
(material density), bununla belli bir yerdeki niifus yogunlugunu anlatir. Ikincisi ise, bir
toplumun iiyeleri arasindaki etkilesimi ve toplumsal iliskileri anlatan ‘tinsel yogunluk’

(moral density) kavramudir.”” (Keles, 2006)

Amerikan toplumbilimciler Queen ve Carpenter’a gore kent, ‘‘yerine ve zamanina
gore genis sayilabilecek bicimde bir araya gelmis ve birtakim ayirt edici 6zellikleri
bulunan insanlar ve yapilar topluluguna verilen ad’dir’” (Keles, 2006). Muhidine ise
kent’i kisaca ‘‘farkli kokenlerin miithis bir kolaji’’ olarak agiklamaktadir (Aydemir

ve dig., 2004).

Diger bir toplumbilimci Wirth kent’i, ‘‘toplumsal bakimdan benzerlik gostermeyen
bireylerin olusturdugu, goreceli olarak genis, yogun niifuslu ve mekanda siireklilik
niteligi olan yerlesmeler’’ olarak tanimlamakta ve niifus biiyiikliigii, yogunluk,

heterojenlik 6zelliklerinin kenti karakterize ettigini varsaymaktadir (Keles, 2006).

Wirth’e gore kentlerin, toplumsal yasam ya da insan iizerindeki etkileri, kentli
niifusun oraninin gosterece8i etkiden daha biiyiiktiir. Kent yalnizca, giiniimiiz
insanina daha biiyiik bir oranda is ve yerlesim olanaklar1 sunan bir yer degildir, ayni
zamanda diinyanin en uzak yerlerini kendine c¢eken, tiirli bolgeleri, insanlart ve
etkinlikleri bir diizene gore bicimlendiren, ekonomik, siyasal ve kiiltiirel yasamin

onciisii ve denetleyicisi konumunda olan bir merkezdir (Duru ve Alkan, 2002).

Toplumbilimcilerin yaptig1 kent tanimlarinda belli bir niifus ¢oklugu, yogunluk,
isbolimii, uzmanlagma ve tiirdes olmama ortak Ozellikler olarak goriilmektedir
(Keles, 2006). Kentin 6zellikle toplumbilimsel agidan tanimini yapmak, kentlilesme

kavraminin daha iyi a¢iklanmasini saglamak i¢in biiyiik 6nem tasimaktadir.

Norberg-Schulz’a gore ise kent, ‘‘insanlarin yasam anlayislarint ve goriiglerini
beraber getirdikleri bir karsilasma yeridir. Orada ne yapmayr istedigimizi

kesfedebilir, secimimizi yapar ve kimligimizi gelistiririz. Kapali ve uzak olani bir
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araya getiren bir mikrokosmos olmasi gereken kent, bize bizi aym1 yapmadan bir

kimlik kazandirir ve ortak kimlik, birlikte bir yere sahip olmayi icerir.”’

Kentler insanlik tarihine sahitlik etmis ve biiylik kiiltiirlerin olugmasina neden
olmustur. Farkli olciitler kullamilarak, cesitli yonleriyle agiklanan kent kavraminin
tarihsel siire¢ icerisindeki tanimim Hancerlioglu 1976 yilinda yayimladigi ‘‘Felsefe

Ansiklopedisi: Kavramlar ve Akimlar’’ adli calismasinda soyle yapmaktadir:

Antik¢cag’da kent, giiniimiizdeki anlaminin disinda, kent-devieti ya da kanton-devleti (Yu.
Polis)’dir. Ticaret, kiiltiir ve ordu temeline dayamr. 1.0. 3000 yillarinda Akdeniz ‘in dogu
kiyilarinin kuzey boliimiinde Fenike koleci kent-devletleri ticaretle ugrasmaya baglamislardi.
Antikcagin  Asya ve Afrika kent-devletlerinden farkli olarak koleci kent-devletleri
gelismelerinin en yiiksek cizgisine Yunan ve Roma’da ulastilar. Kent’ler uzlastirilamaz
karsit1 olan koy’ler gibi, ilkel komiinal toplumdan sinifli koleci topluma gecis doneminde,
tarimla el zenaatlar1 arasindaki isboliimiinden otiirii olusmustur. ...Tarim bolgesi olan
koylerin geriligine karsi, giderek sanayilesen el zenaatleri bolgesi olan kentler her an biraz
daha gelismisler ve birer kiiltir merkezi olmuslardir. Karl Marx ve Friedrich Engels Alman
Ideolojisi’nin birinci boliimiinde bu olayr soyle anlatirlar: ‘En biiyilk maddi ve zihinsel
igboliimii, kentle koyiin ayrilmasidir. Kentle koy arasindaki karsitlik, barbarliktan uygarliga,
asiret diizeninden devlete, bolgesellikten ulusa gecisle birlikte ortaya ¢ikar ve zamanimiza

kadar biitiin uygarlik tarihi boyunca siiriipgelir...” (Hangerlioglu, 1976)
2.2. Kentlilesme Kavram

Kentlilesme kavraminm aciklayabilmek icin oncelikle kentlesme kavraminin tanimim
yapmak gerekmektedir. Tiirk Dil Kurumunca yayimlanan toplumbilim terimleri
sozliigiinde Dr. Ozer Ozankaya kentlesme kavramini tarim dis1 etkinliklerin ve
ozellikle isleyimin gelismesi sonucu niifusun kentlerde toplanmasi ve kentsel
alanlarin genislemesi siirecini dile getirmek tizere kullanmaktadir (Hancerlioglu,

1976).

Aydemir’e (2004) gore kentlesme olgusu ‘‘niifusa bagli bir biiyiime, ekonomik,
sosyal, kiiltiirel yapida siirekli bir degisimin ve kentin fiziksel alaninin, sinirlarinin
siirekli biiylimesinin ifadesi’’ olarak tanimlanmaktadir. Kentlesmenin bu niteliklere

gore farkli tanimlar1 yapilmaktadir.
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Kentlesme, niifusa iliskin olarak, kentsel biiylimede degisim oranlar1 6lgme, bu
biiylimenin bilesenleri ve degisen kir-kent niifus oranlari iizerinden incelenmektedir.
Weber’e gore kentlesme ‘ ‘bir niifus y1gilmasi siirecidir; y1gilma noktalarinin artisi ve
bazi yi@ilma noktalarinin biiyiikliiklerinin artmasidir’’. Aym goriisii Castells’de

(1977) su ctimlelerle paylagsmaktadir:

““Kentlesme iki diizeyde niifus yigilmasidir: yigilma noktalarinin ¢ogalmast ve yigilma
noktalarinin her birinin biiyiikliiklerinde artmadir. Bu baglamda kentlesme; sinirli mekanda
etkinliklerin ve niifusun 6nemli derecede y1gilmast ile karakterize edilen insan topluluklarinin
6zel mekansal formlar olusturmasi olarak tanimlamaktadir ki burada 6zel bir kiiltiir sistemi

varlig1 ve dagilimi s6z konusudur.”” (Aydemir ve dig., 2004)

Davies’e (1961) gore kentlesme, Ozellikle kentlesme siireci ‘‘basit niifus
biiylimesinin 6tesinde ekonomik, sosyal ve politik doniisiimlerle de ilgilidir. Bununla
birlikte, kentsel niifus artis1 kentlesme siirecinin dagilim ve boyutuna temel

olusturmaktadir’” (Aydemir ve dig., 2004).

Kilingaslan (1981) ise kentlesme olgusunu ‘‘kirsal yerlesmelerin kente doniigmesi ya
da dogrudan kentin biiyiimesi biciminde bir siire¢ olarak, niifusun kentsel alanlarda
yogunlagsmast sonucunu doguran bir olay olarak agiklamaktadir’’. Kentlesme
zamanla ortaya ¢ikarken, olusumunu tamamladiktan sonra ekonomik giiciin ve sosyal

yasamin merkezi haline gelmektedir.

Kentlesme olgusunu Keles (2006) en dar anlamda, ‘‘kent sayisinin ve kentlerde
yasayan niifusun artmast’’ olarak tanimlamaktadir. Fakat kentlesme olgusunu
yalnizca bir niifus hareketi olarak tanimlarsak eksik birakmis oluruz, ciinkii
kentlesme, bir toplumun ekonomik ve toplumsal yapisindaki degismelerden
olusmaktadir. Bu nedenle Keles (2006) kentlesme olgusunu tanimlarken, niifus
hareketini yaratan ekonomik ve toplumsal degismelere de yer vermek gerektigini

savunmaktadir.

Keles (2006) kentlesmenin ekonomik, toplumsal ve siyasal boyutlarim1 da hesaba
katarak kentlesme olgusunu genis anlamda ‘‘sanayilesmeye ve ekonomik gelismeye
kosut olarak kent sayisinin artmasi ve bugiinkii kentlerin biiyiimesi sonucunu

doguran, toplum yapisinda artan oranda Orgiitlesme, isbolimii ve uzmanlagma
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yaratan, insan davranig ve iligkilerinde kentlere 6zgii degisikliklere yol agan bir niifus

birikimi siireci’’ olarak tanimlamaktadir (Keles, 2006).

Wirth ise kentlesmenin, yalnizca insanlar1 kent olarak adlandirilan yere c¢ekme
siirecini belirtmekle kalmadigini, ayn1 zamanda, insanlarin kentin yasam bi¢imini
benimsemesi anlamina geldigini savunmaktadir. Wirth’e gore kentlesme, ayrica,
“‘kentlerin bilylimesinin beraberinde getirdigi yasam bi¢iminin belirgin niteliklerinin
ve kentin kurumlariyla kentlilerin, iletisim, ulasim araglar araciligiyla olusturdugu
biiyiliniin etkisi altinda kalan bireylerde, kentli olarak kabul edilen yasam bigciminin

niteligindeki degisiklikleri vurgulamaktadir’> (Duru ve Alkan, 2002).

Suher (1996), kentlesme siirecinin, kentsel niifus birikiminden ayrica, kentsel
karakteristiklere sahip olma, kentli kilinma ya da Ozetle kentlilesme siireci olarak
degerlendirilmesi gerektigini savunmaktadir. Suher’e gore ‘‘kentsel karakteristikler
yerel Orgiitlenme, sosyal tabakalagsma, kurumlagma, iiretimde farklilagsma ve
uzmanlasma ile belirlenmekte ve aym1 zamanda kentsel mekan icinde kentsel islev

bolgelerinin olusumu ile de kentin fiziksel mekanina yansimaktadir’’.

Kentlesme kentsel yap1 bir kez kurulduktan sonra sosyal iligkilerin gelecegini ve
orgiitlenmesini etkilemeye devam etmektedir (Harvey, 1973). Bu nedenle yapilasmis
cevre olarak kentlesme ile yasam tarzi olarak kentlilesme birbirlerinden ayr
diisiiniilmesi gereken iki ayr1 boyuttur (Aydemir ve dig., 2004). Keles’de (2006) bu

kavramlar1 birbirleriyle karistirmamak gerektigini savunmaktadir.

“‘Kentlesme hareketi, zaman icindeki bir degismeyi anlatir. Bir iilkenin ya da bolgenin
kentlesme derecesi ya da kentlesme diizeyi (kentlesme orani) denildiginde, o tilkenin ya da
bolgenin niifusunun belli bir tarihte, belli bir tanima gore kent sayilan yerlesme 6zeklerinde
yasayan orani anlagilir. Su halde, kentlegsme hareketi, demografik tanimiyla, belli bir siire
icinde kentlesme oraninda yer alan degisiklik olarak goriilebilir. Bu kavramlar birbirleriyle
karigtirmamak gerektigi gibi, kentlesmenin sadece bir yoniinii, toplumsal degigsme boyutunu

yansitan kentlilesme ile kentlesme hareketini karistirmaktan da sakinmalidir.”” (Keles, 2006)

Aydemir (2004), kentlerde yasayanlarin kent kiiltiirii olarak adlandirillan ‘‘degerler,
davraniglar ve tutumlar1 benimsemesi’’ni kentlilesme olarak tanimlamakta, bu
olgunun zaman alic1 ayn bir siireci ifade ettigini ve kentlesme olgusundan farkli

oldugunu belirtmektedir.
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““‘Kentlilesme ile kentlesmis bireyler ‘laiklik, bireysellesme, anonim iliskiler gelistirme, akilci
davranma, katilimci olma, topluma ve cevreye karsi duyarli olma’ gibi kazanglara sahip
olurlar. Insanlarin birbirleriyle sosyal iliskilere girdikleri ve iliskileri bicimlendiren mekan bu
acidan son derece Onemlidir. Mekanin fiziksel ve sosyal nitelikleri kentle biitiinlesmede,

kentlilesmede belirleyici rol oynar.”” (Aydemir ve dig., 2004)

Louis Wirth ¢agdas diinya icin kullanilabilen ‘‘kentlilesmenin’’ derecesini, tam
olarak ve gecerli bir bi¢imde, kentlerde yasayan toplam niifusun oran ile

Olciilemeyecegini savunmaktadir.

‘Ozgiil bir yasam bicimi olarak kentlilesmeye gorgiil agidan, karsilikli olarak birbirine bagh
tic ayr1 bicimde yaklagilabilir: (1) Niifusu, teknolojiyi ve ekolojik diizeni kapsayan fiziksel
bir yap1 olarak (2) 6zgiil toplumsal yapiyi, toplumsal kurumlar dizisini ve tipik toplumsal
iligkiler kalibin1 igeren bir toplumsal orgiitlenme sistemi olarak (3) tutumlar ve diisiinceler
biitiinii olarak ve tipik ortak davramig kurallarindan kaynaklanan ve toplumsal denetim

mekanizmasina bagh kisiliklerin bir araya getirilmesi olarak.”” (Duru ve Alkan, 2002)

Uc imparatorluga baskentlik etmis, tarihi dokusu ve karakteristigi ile bir diinya kenti
olmus Istanbul, Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra kisa zamanda hizla artan niifusu ile
biitiiniiyle kimlik degistirmistir. Kentlesme siirecini insan gocii seklinde yaklasik 30
yil gibi kisa bir siirede yasayan Istanbul kenti yeniden kurulmustur. Olusan
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel degisikliklerle yeniden tanimlanan Istanbul kentinde
kentlilesme siireci ise hala devam etmekte, kent mekanlarinin tanimlar1 da yeniden

yapilmaktadir.
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3. KENTSEL MEKANLAR

Kentsel mekanlarin tanimlanabilmesi i¢in ¢alismanin bu boliimiinde dncelikle mekan
kavrami agiklanmakta ve mimari mekan kavrami tamimlanmaktadir. Kiiltir ve
aligveris mekanlarinin detayli olarak irdelendigi bu boliimde, kiiltiir mekanlarinin
daha iyi tamimlanabilmesi i¢in sirastyla kiiltiir kavraminin tanimi yapilmakta, tarihsel
gelisimi agiklanmaya calisilmakta ve kiiltiirel, sosyal mekan tiirleri incelenmektedir.
Aligveris mekanlarinin daha iyi aciklanabilmesi icin Oncelikle aligveris kavrami
tanimlanmakta ve aligveris mekanlarinin gelisimi tarihsel siire¢ igerisinde
irdelenmeye calisilmaktadir. Son olarak giiniimiiz alisveris merkezlerinin 6zellikleri
aciklanmakta, Diinya’daki ve Istanbul’daki biiyilk alisveris merkezlerinin

diizenledigi kiiltiirel ve sosyal etkinlikler incelenmektedir.

3.1. Mekan Kavrami

Mekan kavrami Tiirk Dil Kurumu, Tiirkce So6zligii'nde en genel ifade ile ‘‘yer,
bulunulan yer’’, ‘‘ev, yurt’’, ‘‘uzay, feza’’ olarak tanmimlanmaktadir. Mekan
kavraminin, tarih boyunca cesitli ilgi alanlarindan pek ¢ok kuramci ve diisiiniir
tarafindan degisik tanimlarn yapilmistir. Bilimsel ¢alismalarca da ele alinan mekan
kavrami Ozellikle felsefe alaninda bir¢cok anlam ifade etmekte, farkli bicimlerde

yorumlanmaktadir.

Mekan kavramini ilk olarak tanimlayan Aristo mekan’1i, ‘‘nesnelerin birlikteligi
olarak ya da bagka bir deyisle, en genelinden en ayrintilisina kadar birbirini kapsayan
tiim olgularin birlikteliginin bir basarisi’’ olarak gdérmektedir (von Meiss, 1990). 17.
yiizyillda mekan teorisyenleri mekan’1, sinirsiz ve homojen olarak tanitan Euclid
geometrisine dayandirmiglardir. Bu teoriler de 19. yilizyill non-Euclid teorilerinin
mekan’1, fiziksel boyutlarda simirlanan alan ve daha sonra hacim olarak

tanimlamalariyla sona ermistir (Pardorokes, 1992).

16



Giedion’un (1956) da ifade ettigi gibi 19. yiizyildan sonra optik alanda yasanan
gelismeler sonucu tek goriis acisinin kalkmasiyla, Ronesans’dan beri devam eden ii¢
boyutlu perspektif anlayisina, dordiincii bir boyut olan zaman boyutu eklenmistir.
Mekan kavrami modern diinyada, Einstein’dan bu yana ‘‘zaman’’ ile birlikte
‘‘maddenin, birbirinden ayrilmasi s6z konusu olmayan, iki var olug biciminden biri’’
olarak kabul edilmekte; daha ¢ok sinirsiz bir mekan olarak ‘‘evren’’i anlatmaktadir

(Kahvecioglu, 1998).

Hancgerlioglu (1976) ‘‘Felsefe Ansiklopedisi: Kavramlar ve Akimlar’’ adh

calismasinda mekan kavramini en temel anlamda ‘‘evren’’ olarak tanimlamaktadir.

““‘Arapca mekan sozcigii varolma anlamindaki kevn sozctgiinden tiremistir, icinde
bulunulan yer demektir. ...Felsefe terimi olarak mekan fiziksel bir anlam tasir ve uzay

deyimiyle dile getirilir.”” (Hangerlioglu, 1976)

Felsefe alaninda ele alinan mekan kavrami ortaya koydugu diisiincelerle mimari
mekan kavramimi da icermektedir. Mimari mekan kavraminda ele alinan mekan
“simirlilik’”  6zelligi ile felsefi anlamda ele alman mekandan ayrilmaktadir

(Kahvecioglu, 1998).

Mimarligin temel konusu olan mekan, 6zellikle mimarlik disiplininden pek cok
aragtirmact tarafindan yorumlanmis, cesitli siniflandirmalar1 yapilarak, farkl
boyutlartyla aciklanmistir. Bu ¢alisma kapsaminda, mekanin siniflandirilmasindan
cok, tanimlanmasi {izerinde durulmakta ve mimari mekanin c¢esitli tanimlar

incelenmektedir.

Mimarligt “‘bir mekan yaratma sanati’’ olarak tanmimlayan Tanyeli’ye gore
mimarligin 6ziinii olusturan mekan, en yalin ifade ile ‘‘uzayin insan eliyle
sinirlanmig parcasi’’ olarak aciklanmaktadir (Eczacibasi Sanat Ansiklopedisi, 1997).
Benzer bir yaklasimla ‘‘Mimarlikta Siire¢: Kavramlar-iliskiler’” adli ¢alismasinda
Izgi (1999) mekan’1 en genis anlamda ‘‘insamin bir amaca yonelik olarak dogal

cevrede gerceklestirdigi bir sinirlama, yapay bir degisim’’ olarak ifade etmektedir.

Giir (1996) mekan’1, ‘‘insanin, insan iligkilerinin ve bu iligkilerin gerektirdigi
donatilarin icinde yer aldigi, sinirlart kapsadigi orgiitlenmenin yap1 ve karakterine

gore belirlenen bir bosun’’ olarak tanimlamaktadir. Hasol (1998) ise ‘‘Mimarlik
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Sozliigii’’nde mekan kelimesini, ‘‘insan1 ¢evreden belirli bir 6l¢iide ayiran ve icinde
eylemlerini siirdiirmesine elverigli olan bosluk, bosun’’ olarak ag¢iklamaktadir.
Hasol’a gbore mimari bir mekan yaratmak, genis anlamdaki dogadan veya peyzaj

mekanindan insanin kavrayabilecegi bir boliimii sinirlamaktir (Hasol, 1998).

Kuban’a (1998) gore ise sadece bosluk degerleri ya da sadece sinirlartyla bir mekam

tanimlamak miimkiin degildir:

““Mimari mekanin tanimi, onun bicimsel oldugu kadar insan yasamina iliskin 6zelliklerini de
icermelidir. ...Boslugun mimarinin ayirict 6gesi olmasi onun en gercek yasam degerlerinin
ifadesi olmasindadir. Canli varlik hareketlidir. Hareket ise ancak boslukta olabilir. Boylece
mekan i¢indeki potansiyel hareket olanaklarina gore tanimlanacaktir. ...Isik yapida mekanin
var olusunu belitleyen dogal bir 6zelliktir. Aydinlik yasamin vazgecilmez bir 6gesi oldugu
kadar siirlanan boslugun niteliklerini gormege olanak vermesi bakimindan da, yapi

mekaninin ayrilmaz bir pargasidir.”” (Kuban, 1998)

Eczacibagi Sanat Ansiklopedisi’nde, Balkan, mekan kavramim ‘‘boyutsal fiziki
elemanlarla sinirlandirilmis bir bosluk’ olarak agiklamakta ve algilanmas,
yasanabilmesi i¢in fiziksel kisitlamalarin yaninda 151k ve hareketin gerekli oldugunu

savunmaktadir (Eczacibas1 Sanat Ansiklopedisi, 1997).

Ching’e (1979) gore, yasanilan mekan, gorsel bicim, akustik ve 1sik kalitesi,
cevreleyen elemanlarin 6zellikleri, gibi degerlerle mimari mekana doniismektedir.
Hoogstad (1990) mimari mekanin, i¢indeki yasam ve harekete bagli olarak elde
edilen algilarla var oldugu goriisiinii savunmaktadir. Joedicke’in (1985) tanimina
gore ise mimari mekan, smirlanmigh@iyla kisi tarafindan algilanabilmekte ve
icindeki yasamla biitiinlesik olarak anlam tasimaktadir. Unlii mimarlik kuramcisi
Zevi’de (1968) mimari mekani, duragan bir olgu yerine, zaman ve hareket
faktorlerinin  stirekliligi  cercevesinde, icinde gegen yasamsal deneyim ile

anlamlandirmaktadir (Kahvecioglu, 1998).

Fenomenolojik bakis agis1 ile olusturulmus mekan tanimlarinda insanin mekandan
ayrt disiiniilemeyecegi, mekan tanimlamalar ile insan var olusunun birbirinden

ayrilmayan izler tagidigi goriilmektedir.
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3.2. Kiiltiir Mekanlar1

Kenti olusturan ve bir mimari mekan iiriinii olan kiiltiir mekanlarinin incelenebilmesi
icin Oncelikle kiiltiir kavramini tanimlamak gerekmektedir. Kisaca kiiltiir kavraminin
tarihgesinin de aciklandigi bu boliimde kiiltirel ve sosyal mekan tiirleri

irdelenmektedir.

3.2.1. Kiiltiir Kavramm

Bitki ve hayvanlarin yetistirilmesi siirecini tanimlamak i¢in kullanilan kiiltiir
kelimesinin bir kavram olarak ele alinmasi ve tamimlanmasi, ancak 16. yiizyilda
olmustur (Kroeber ve Kluckhohn, 1952). Sosyal-kiiltiirel antropolojinin konusunu
olusturan kiiltiir kavramimi tamimlamak kolay degildir. Bunun nedeni kiiltiir
kavraminin ¢ok anlamli olusundan kaynaklanmaktadir. Amerikali antropologlar
Kroeber ve Kluckhohn 1952 yilinda kiiltir konusunda yayimladiklari calismada,

kiiltiir kavraminin 164 farkl tanimimi vermektedirler (Giiveng, 2003).

Bir kavrama bu kadar cok ve cesitli anlamlar yiiklenince, onu tamimlamak da
zorlagmaktadir. Levi-Stratuss’un caligmalarim gelistiren Lotman’a (1971) gore
kiiltiir, ‘“insan topluluklarinin biriktirdigi, sakladigi ve aktardigi kalitimsal olmayan
bilgilenmeden olusmaktadir’’. En basarili kiiltiir tanimlarindan birini yapan {inlii
antropolog Thurnwald ise kiiltiir'i, ‘‘tutumlardan, davraniglardan, gelenek ve
goreneklerden, diislincelerden, ifade tarzlarindan, deger yargilarindan, kurum ve
orgiitlerden olusan ve biitiin bu faktorlerin kaynagsmasindan meydana gelen uyumlu

bir biitiin’’ olarak tanimlamaktadir (Eri¢, 1998).

Sapir (1921) kiiltir’di, ‘‘varhgmmizin yapisim ve iligkileri belirleyen, sosyal bir
siiregle 6grendigimiz uygulama ve inanclarin, maddi ve manevi dgelerin birligi’’
olarak tamimlarken, Sumner ve Keller’e (1927) gore, ‘‘insanlarin i¢inde bulundugu
yasam kosullarina uyumlarinin toplami, onlarin kiiltiirii’’diir.  Sorokin (1947)
kaltiir'ti, ‘‘sosyal-kiiltiirel evrendeki acgik secik eylemlerin ve araclarin ortaya
koydugu ve nesnellestirdigi anlamlar, degerler ve kurallar, bunlarin etkilesim ve
iligkileri, biitiinlesmis ve biitiinlesmemis gruplar’’’ olarak aciklarken, Linton’a

(1945) gore ise kiiltiir, ‘‘bir toplumun tiim hayat bi¢imi’’dir (Giiveng, 2003).
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3.2.2. Kiiltiir Kavramimin Tarihcesi

Cok zengin tarihceye sahip bir kavrami ifade eden Kkiiltiir kelimesi, Latince’de
siirmek, ekip-bicmek anlamina gelen ‘‘colere’” kelimesinden tiiretilmis, yine Latince
bir kelime olan ‘‘cultura’’dan gelmektedir (Williams, 1976). 17. yiizyila kadar
Fransizca’da aym anlamda kullanilan “‘culture’’ kelimesi, ilk kez Voltaire tarafindan
farkli yorumlanarak, insan zekasinin olusumu, gelisimi, gelistirilmesi ve yiiceltilmesi

anlaminda kullanilmistir (Giiveng, 2003).

Kiiltiir kelimesi, 1793 tarihli bir Alman Dili Sozliigiinde ‘‘cultur’’ olarak yer almis
ve daha sonra ‘‘kultur’” olarak degismistir. Etnolog G. Klemm,’in uygarlik ve
kiiltiirel evrim karsiliginda kullandig: cultur kelimesi, buradan Ispanyolca, Ingilizce
ve Slav dillerine gecmistir. 19. yiizyilda farkli anlamlar yiikleyerek, ilk bilimsel
kiiltir tantmini yapan Ingiliz antropolog E. B. Tylor'mn, kiiltir kavramini
Almanca’dan aldigi, ozellikle Klemm’den esinlendigi kabul edilmekte ve yaptigi

tanimla kiiltiiriin ana goriisiinii dile getirdigi diisiiniilmektedir (Giiveng, 2003).

Kiiltiir ve uygarlign ayn1 cati altinda toplayan Tylor'in 1871°deki tanimina gore,
“kiiltiir ya da uygarlik, bir toplumun iiyesi olarak, insanoglunun 6grendigi bilgi,
sanat, gelenek-gorenek ve benzeri yetenek, beceri ve aligkanliklar icine alan
karmasik bir biitiin’’diir. 1932 yilinda culture kelimesi Fransizca sozliige gecmis ve
yeni anlamlar kazanarak diisiinme, se¢me ve elestiri giiciimiiziin gelistirilmesini
saglayan bilgi ve bilincimizin bir biitiinii ve bileskesi olarak egitim kavramina

yaklasmistir (Gliveng, 2003).

Culture kelimesinin Fransizca okunusuyla dilimize yerlesen kiiltiir kelimesi, Temel
Britannica’da ‘‘ekin ekme, yetistirme’’ olarak tanimlanmaktadir. Tipki bir ¢iftcinin
once siirerek, sonra tohum serperek bir topragi ekip iiriin yetistirmesi gibi, bir insan
da egitim yoluyla ‘‘yetistirilir’> (Temel Britannica, 1993). Insam gelistiren kiiltiir,
Ana Britannica’da ise, insan tiiriine 6zgii bilgi, inan¢ ve davraniglar biitiinii ile bu
biitiiniin parcas1 olan maddi nesneler olarak aciklanmaktadir. Kiiltiir, toplumsal
yasamin dil, diisiince, gelenek, isaret sistemleri, kurumlar, yasalar, aletler, teknikler,
sanat yapitlart gibi her tiirlii maddi ve tinsel iiriiniinii kapsamina almaktadir (Ana

Britannica, 1989).
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Kiiltiir ile uygarlig1 birbirinden ayirarak tanimlayan Mclver’a gore kiiltiir, ‘‘yasayis
ve diisiinlis tarzimizda, giinliik iligkilerimizde, sanatta, edebiyatta, sevin¢ ve
eglencelerimizde tabiatimizin, mizacimizin ifadesi’’dir. Kiiltiir ile uygarhigi bir
biitiiniin iki temel bilesenini meydana getiren, birbirleri olmadan var olamayan ayri
kavramlar olarak ele almak ve tanimlamak daha uygun diisen bir goriis olmaktadir

(Ozer, 2004).

Marx cultur'u tercih etmekte ve en kapsamli sekilde Kkiiltir'ii, ‘‘doga’nin
yarattiklarina karsilik, insanoglunun yarattigt her sey’’ olarak tanimlamaktadir

(Giiveng, 2003).

Benzer bir yaklasimla Uygur’da (1996) en genis anlamda kiiltiir’ii, ‘‘insanin ortaya

koydugu, i¢inde insanin var oldugu tiim gerceklik’” olarak aciklamaktadir.

“Qyleyse ‘kiiltiir’ deyimiyle insan diinyasim tasiyan, yani insan varligim gordiigiimiiz her
sey anlasilabilir. Kiiltiir, doganin insanlastirilma bi¢imi, bu insanlastirmaya 6zgii siire¢ ve
verimdir. ...Insan var olusunun nasil ve ne oldugudur kiiltiir. Insanin nasil diisiindiigii,
duydugu, yaptigi, istedigi; insanin kendisine nasil baktigi, dztinii nasil gordugii; degerlerini,
tilkiilerini, isteklerini nasil diizenledigi. ...Teknik, ekonomi, hukuk, estetik, bilim, devlet,
yontem- insamin meydana getirdigi her sey kiiltiire girer. Orgiitler, dernekler, kurumlar,
okullar, tiim kendilerine iliskin seylerle birlikte kiiltirden sayilirlar. Insanlar arasindaki her
cesit karsilikli etkilesmelere, her tiirlii yapip yaratma aligkanliklarina, biitiin ‘manevi’ ve

‘maddesel” yapit ve tiriinlere kiiltiir denir.”” (Uygur, 1996)

Uygur’a gore, insan bir kiiltiir varligidir ve kendine kiiltiir yaratir. Bu kendi yarattig
kiiltiir de insam gelistirir. Insanin kiiltiir iiretip kiiltiirce iiretildigi, kiiltiir tasiyip
kiiltiirce tasindig1 gercegi insanoglunun en basta gelen var olma kosuludur (Uygur,
2006). Bu agiklamalarda da goriildiigii gibi kiiltiiriin temelinde insan vardir. Insan

kiiltlir'iin hem yaraticisi, hem de yaratist olmustur (Giiveng, 2002).

Cok farkli tanimlar1 yapilan kiiltiir kavramini Giiveng (2003) “‘Insan ve Kiiltiir’” adli
calismasinda dort baglik altinda toplamaktadir. Bilim alaninda kiiltiir, uygarlik; beseri
alanda kiiltiir, egitim siirecinin {iiriinii; estetik alanda kiiltiir, giizel sanatlar; teknolojik
ve biyolojik alanda ise kiiltiir, iiretme, tarim, ekin, cogaltma ve yetistirme anlamina
gelmektedir. Bu tamimlama siniflar birbirleriyle celisen veya catisan seyler degil;
tersine birbirlerinin tamamlayicisidirlar. Kiiltlir yapilan bu tanimlarm hepsidir, ancak

tek tek higbiri degildir (Giiveng, 2003).
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Ayni ¢alismada, Murdock’in (1950) yorumlarindan esinlenen Giiveng (2003), kiiltiir

kavraminin 6zelliklerini s0yle siralamaktadir:

Kiiltiir;

1. Ogrenilir,

2. Sireklidir,

3. Toplumsaldir,

4. Ideallestiricidir,

5. Doyum saglayicidir,
6. Uyum yapicidir,

7. Degisir,

8. Biitiinlestiricidir,

0.

Bir soyutlamadir.

Kiiltiiriin kazanilmasi i¢in toplumun okuma, diisiinme, miizik dinleme, tiyatro, sergi,
miize veya konsere gitme aligkanliklarimi elde etmesi gerekmektedir (Eri¢, 1998).
Giintimiiz kentinde bu aliskanliklarin kazanilabilecegi, c¢esitli etkinliklerin

diizenlendigi pek cok kiiltiirel ve sosyal mekanlar bulunmaktadir.

3.2.3. Kiiltiirel ve Sosyal Mekan Tiirleri

Aydemir’e (2004) gore kiiltiir mekanlar ve kiiltiir yapilar1 kent dokusunda yapi-kent
iliskisini ¢ok iyi tanimlayan, kent goriiniimiine katkida bulunan mekanlar ve yapi
tiirleridir. Ayrica, iistlendigi islevlere baglh olarak bulundugu noktalar1 vurgular ve

bulundugu cevreye kimlik kazandirirlar (Aydemir ve dig., 2004).

Kentlerde sunulan kiiltiir hizmetleri ve bunlarin igcinde yer aldiklar1 yapilar kentin
biyiikliigiine ve niifusuna bagh olarak Kiiltiir Evi, Kiiltiir Merkezi ve Halk Egitim
Merkezleri olarak adlandirilmaktadirlar. Sancar’a gore (2004), kiiltiir yapilari;
folklor, sanat galerileri (resim, heykel ve giizel sanatlar), kiitiiphane, miizik, tiyatro,

sinema gibi kiiltiir ve sanat etkinliklerini iceren kuruluslar1 kapsamaktadir.

Kiiltiirel] mekanlarin sayis1 ve cesitliligi, kentin kimligine, sosyal ve ekonomik
yapisina bagl olarak da degismektedir. Ust diizey kiiltiir hizmetleri ancak belirli
biiyiikliige, kiiltiirel olgunluga ve zenginlige erismis kentlerde bulunurlar ve kentte

belirli odaklar olustururlar. Ust diizey kiiltiir merkezlerinde 6nemli sergi salonlar,
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miizeler, resim-heykel galerileri, degerli sanat eserleri koleksiyonlari, tiyatrolar,
operalar, kitap, dergi satig-yayin evleri, miizikholler hizmet vermektedir (Aydemir ve
dig., 2004).

Sancar’a (2004) gore sosyal etkinlikler, daha cok toplumsal dayamigmay1 ve
kurumlagmay1 igeren etkinliklerdir. Dernekler, okul aile birlikleri, sosyal yardim
birlikleri, kuliipler, camiler, ruh ve beden saghk kurumlar, sakat ve diisiinme
oOziirliilere yonelik yardim dernekleri, genglik sorunlarina yonelik dernek, yurt, sosyal
yardim merkezleri ve spor kuliipleri kentlerdeki sosyal mekanlar kapsami i¢cinde yer

almaktadirlar.

Kiiltiirel ve sosyal hizmetlerin talebi, ¢esitliligi, kent toplumunun, bolgesinin, ulusun
egitim, begeni ve zevk alma derecelerine de biiyiikk ol¢iide baghdir. Bireylerin
topluma katilimlarini, kendilerini gelistirmelerini, dayanisma ve yardimlagmalarini
saglayan kiiltiirel ve sosyal yapilar i¢ ige girmis ve birbirlerini tamamlayan
mekanlardir. Giiniimiizde bireylerin bu mekanlar1 kullanmaya ayirdiklart zaman da
artmaktadir. Saglikli bir toplum kurulmasini saglayan kiiltiirel ve sosyal mekanlar bu
baglamda iilkelerin gelismesi icin de bilylik onem tasimaktadir. Ersoy’a (1994) gore,
sosyal ve Kkiiltiirel gelisme kalkinmanmin da Onemli itici giicleri arasinda yer

almaktadir (Aydemir ve dig., 2004).

Son donemlerde yapilan ©nemli aligveris merkezlerinde kiiltiirel ve sosyal
kuruluslara, etkinliklere yer verilmekte, bu anlamda giintimiiz alisveris merkezleri de
kiiltiirel ve sosyal mekanlara doniismektedir. Bir sonraki boliimde daha detayli olarak
ele alinacak bu olusumu irdeleyebilmek icin, kentlinin giinlilk yasamin1 degistiren
aligveris merkezlerinin giinimiize kadar olan gelisimini tarihsel siirec icerisinde

incelemek yerinde olacaktir.

3.3. Alisveris Mekanlari

Temelleri iiretilen malin degis tokusuna dayanan insanligin en eski faaliyetlerinden,
bir malin el degistirmesi ile olusan aligveris eylemi, giiniimiize kadar planl ve
plansiz pek ¢ok mekanda gerceklesmis, yasanan toplumsal, ekonomik ve teknolojik

degisiklikler aligveris merkezlerini olusturmustur. Aligveris eyleminin gerceklestigi
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mekanlari, mekanlarin tarihsel gelisimini ve giliniimiiz aligveris merkezlerini

irdelemeden Once ilk olarak aligveris kavramini tanimlamak gerekmektedir.

3.3.1. Ahsveris Kavramm

Biiyiik Larousse’da aligveris, ‘‘carsi, pazar gezerek belirli gereksinmeleri karsilama,

]

satin alma isi’’ olarak tamimlanmaktadir. Aligverig’i, ‘‘ticari bir esya veya mala
bakmak, incelemek, fiyat 6grenmek, satin almak gibi fiili durumlarin bileskesi’’
olarak a¢iklayan Hornbeck (1962) aligveris kavramini, aligveris eylemi ile eylemin

uygulanacag aligveris mekaninin bileskesi olarak gérmektedir.

Uriin, satic1 ve miisteri 6gelerinin sosyal ¢ekirdegini olusturdugu alisveris olgusu,
satic1 ve miisteri ile bir eylem niteligi kazanmakta, bu eylemin gerceklestigi mekanla
biitiinleserek aligveris kavramimi olusturmaktadir. Insanoglunun var olusundan
bugiine kadar varligimi siirdiiren aligveris kavrami incelendiginde, insanligin
gelismesi ile degisen ihtiyaclarina karsilik verebilmek igin doniisiime ugradigi

goriilmektedir.

18. yiizyil sonu ve 19. yiizy1l basinda yasanan Endiistri Devrimi ile Avrupa’da
gelisen yeni iiretim ve ulagim teknolojileri giindelik hayat1 yeniden bi¢imlendirmis,
degisen sosyo-kiiltiirel yapi, aligveris kavramimi da degistirmistir. Aligveris
kavramini olusturan aligveris eylemi iizerinde bu donemden sonra kadinlar ve
gencler daha ¢ok soz sahibi olmaya baslamis, bunun sonucu olarak da aligveris
mekanlar1 tekrar degismis ve bu siire¢ birbirini takip etmeye devam ederek
giiniimiize kadar gelmistir. Bu degisim siirecinin daha iyi agiklanabilmesi igin
aligveris mekanlarinin tarih igerisinde Avrupa’daki ve Tiirk Kentleri’ndeki gelisimini

incelemek gerekmektedir.

3.3.2. Ahsveris Mekanlarmin Tarihsel Gelisimi

Baslangic1 takas sistemine dayanan aligveris eylemi, paranin bulunmasiyla ve
insanlhigin gelismesiyle degisime ugramistir. Aligveris eyleminin yapisinin yani sira
sosyal yoniiniin de degismesiyle, ilkel pazar yerlerinden baglayip, giiniimiiz biiyiik
aligveris merkezlerine kadar aligveris eyleminin gerceklestigi mekanlar da

degisiklige ugramistir.
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Ozdes (1974) aligveris eyleminin yapildigi fiziksel mekanlar1 bes grupta ele

almaktadir. Bunlar;

Acik pazarlar,
Diikkanl1 yollar,
Diikkanlarla ¢evrili magazalar,

Biiylik magazalar,

A O

Aligveris merkezleri’dir.

Aligveris mekanlarinin giiniimiize kadar gelisimini anlayabilmek i¢in tarihsel siire¢
icerisinde  incelemek gerekmektedir. Misir-Hitit doneminde, tapinaklarin
cevresindeki acik mekanlarda gergeklestirilen aligveris eylemi, Antik Yunan-
Hellenistik doneminde mimari bir bi¢cim alarak, kentin ayrilmaz bir pargasi haline

gelmektedir (Tokyay, 2005).

3

M.O. 7. yiizyllda Yunanca’da ‘‘insanlar1 bir araya gelmelerini’’ ifade etmek icin
kullanilan, zamanla sosyal, ekonomik, politik ve hatta dinsel 6gelerin birbiri ile i¢ ice
gectigi kentsel bir mekana doniisen ‘‘agora’ bir aligveris mekani olusturmustur

(Ozdemir, 1999).

M.S. 2. yiizyllda Roma’da, icinde meyvelerden c¢iceklere, canli baliklardan,
Uzakdogu’nun ender bulunan iiriinlerine kadar bir¢ok malin satildigi 6 kath ve 150
diikkandan olusan Trajan, Imparator Trajan’in mimari olan Yunanh kole
Apollodorus tarafindan yapilmistir. Klasik Roman forumuna bitisik olarak iki yiizii
ve On cepheleri acik diikkanlarla kusatilarak inga edilen Trajan tarihte bilinen ilk

planl alisveris mekan olmustur (Chiara ve Calender, 1990).

Istek ve sunuyu tam olarak karsilayan, mal alipp satmak isteyenlerin belirli
zamanlarda ve yerlerde toplanmasina olanak saglayan pazar yerleri ise, ilk yerlesik

alisveris mekanlar olarak kabul edilmektedir (Yazici, 1989).

3.3.2.1. Avrupa’daki Alsveris Mekanlarimin Tarihsel Gelisimi

Ortacag Avrupasi’nin pazar yerleri, katedrallerin ¢evresinde ve meydanlarda kurulan

seyyar panayirlarla birlikte plansiz aligveris mekanlarini olusturmustur (Tokyay,
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2005). Malint siirekli olarak satisa sunma ve dis etkilerden korunma istegi ilk diikkan

orneklerinin olugsmasina sebep olmustur (Yazici, 1989).

12. yiizyildan sonra aligveris eylemi, 6zel fuarlarda ve uistii kapal tekil diikkanlarda
gerceklesmeye baslamig, malin sergilendigi diikkan, deposu ve tiiccarin evi tek bir
birimde yer almustir. italya’nin Bologna kenti, diikkanli aligveris kiiltiirii agisindan
iyi bir 6rnek olmaktadir. Kentin 40 km uzagindaki portikolar; acik havaya ¢cikmadan
gezip aligveris yapabilen Bolognalilar1 yagmur, kar ve asin giinesten korurken,
diikkanlarin da yarn acik alanlarimi olusturmaktadir. Giiniimiizde ise portikolarda yer

alan biitiin ditkkkanlarda aligveris siirdiiriillmektedir (Tokyay, 2005) (Sekil 3.1).

Sekil 3.1. Portiko, Bologna, 1talya
(kaynak: Yeni Tasarim Kiiltiirii Isiginda Aligveris Mimarligi ve Gosteri Kiiltiirii (1),
2005. Yapi Dergisi, 286, s.59.)

17. yizyil ile 19. yiizyil arasinda yasanan gelismeler, kentlerdeki aligveris
mekanlarin1 da degistirmistir. 17. yiizyill basinda Avrupa kentlerinin niifuslarinin
artmasiyla fuar, panayir tirii aligveris eylemi giderek biiyiik acgiklikli, dokme
demirden, ¢ok katli kapal fuar mekanlarinda gergeklesmeye baslamistir. Bu ¢ok katl
yapilarin alt katlarin1 magazalar ve yaya sokaklari, iist katlarini ise tiiccarlarin
biirolart olusturmustur. Bu kapali yapilarin kurdugu toplumsal iligkilerin sonucunda

da kent planm1 degismeye baslamistir (Tokyay, 2005).

18. yiizyi1lda Prens evleri giiclenmis, bunun sonucu olarak da cok sayida ticaret ile
mesgul devletler tiiremistir. Kiiciik bireysel ticaret gerilemis ve hatta kentlerde
biiylime durmustur (Goger, 1984). 18. yiizyilin sonunda yasanan Endiistri Devrimi ile
birlikte yasanan gelismeler kentlerin fiziksel yapisim1 da degistirmeye basglamistir.
Aligveris eylemi bu donemden sonra kadinlara hitap etmeye baslayarak sosyo-

kiiltiirel yap1y1 da doniistiirmiistiir.
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19. yiizy1l, Avrupa’da ¢ok kath magazalar dénemi olmustur. Ikinci Diinya Savasi’na
kadar varligimm siirdiiren bu aligveris yapi tipolojisinin en 6nemli 6zelligi, tek katl
yaygin aligveris tipinin ayni taban alaninda cok kath olarak genislemesi ve bir¢ok
firmanin zincir kurarak iilke icinde sube ag¢malar1 olmustur. 19. yiizyil sonu bu
magazalarin dis yiizeyleri Art Nouveau bicimine gore tasarlanmistir (Tokyay, 2005)

(Sekil 3.2).

Sekil 3.2. Katli magaza, Berlin, 1900
(kaynak: Yeni Tasarim Kiiltiirii Isiginda Aligveris Mimarlig1 ve Gosteri Kiiltiirii (1),
2005. Yapt Dergisi, 286, s.61.)

Giinliik ve periyodik gereksinmeleri karsilamak iizere pek ¢ok tiir ve sayida malin
ayn1 mekanda satildigi giiniimiiz alisveris merkezi yap1 tipinin Orneklerinin ortaya
cikmaya basladig1 bu dénemin ilk biiyiikk magazasi 1852 yilinda Paris’te yapilan Bon
Marche’dir (Sekil 3.3).

Sekil 3.3. Bon Marche, Paris, 1852
(kaynak: http://images.google.com.tr)
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Avrupa’da ve Amerika’da yayginlasan bu Bonmarseler biiyilk magazalar
tanimlamak i¢in kullanilan genel bir terim haline gelmistir. Avrupa kentlerinde
giiniimiizde yasamaya devam eden bilyiik magazalar, Osmanli Imparatorlugu
doneminde de onemli aligveris mekanlar1 arasinda yer almig, geleneksel yapilarla
birlikte kentlinin giinliikk yasaminda aligveris eylemini gergeklestirdigi mekanlar

olmustur.

3.3.2.2. Tiirk Kentleri’ndeki Alisveris Mekanlarmin Tarihsel Gelisimi

Selguklu-Osmanli doneminden itibaren aligveris mekanlarinin Tiirk kentleri’ndeki
gelisimi incelendiginde Sel¢uklu doneminde kervansaray avlusunda kurulan
cargilarin bu donemin Onemli aligveris mekanlar1 oldugu goriilmektedir. Farsca
Cihar-Suk (=dort sokak) kelimesinden bozulan carsi kelimesini Ozdes (1998),
“‘aligveris etmeye elverisli, iki tarafi diikkan, dstii ortiilli veya acik sokak veya
meydanlara verilen isim’’ olarak tanimlamaktadir. Farsca’da iistii kapali alim-satim
yerlerine ‘‘Bazar’’ denildigi ve bu deyim bat1 dillerine de gecmis bulundugu halde
bu kelime sonralari birakilarak yerine ¢arst kelimesi kullanilir olmustur (Ozdes,

1998).

Cars1 kiiltiiriinii Osmanli mimarliginda, kapali carsilar siirdiirmiistiir. Kapal1 ¢arsilar,
karsilikli  satis  birimi dizilerinden olusan {istii kapali sokaklar olarak
tammlanmaktadir. Ustii ortiilii tek sokak veya birbirini kesen pek ¢ok sokaktan
olusan kapal1 carsilarin en 6nemli 6zelliklerinden biri, bu ¢arsilarda yerlesen sanat ve
ticaret kollarinin, her cadde ve sokagin belli bir is koluna gore (kuyumcular, dericiler

gibi) ayrilmis olmasidir (Yazici, 1989).

Osmanli Imparatorlugu doneminde, kentin mekansal organizasyonu igerisinde
aligveris mekanlarin1 diikkanlar, hanlar, kapali carsilar, bedestenler ve arastalar
olusturmustur. Cami, kervansaray ve hanlarla biitiinlesen bedestenler kentsel kurguya
katilmiglardir. Farsca kokenli bedesten kelimesi, ‘‘carsilarin degerli esya satilan

yerlerine verilen ad’’ olarak agiklanmaktadir (Biiyiik Sozliik, 1982).

Ozdes (1998) ise, ‘‘Tiirk Carsilar’’ adhi calismasinda bedesten kelimesini soyle

tanimlamaktadir:
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“‘Bedesten kelimesinin asli Bezistan veya bezzazistan olup, bozularak Bedestan yahut
bedesten haline gelmistir. Bez = Beze, kumas ve harpte ganimet olarak alinan esya anlamina
gelmektedir. Bedestenler, kumas ve bez satilmak icin yapilmis, sonralar1 kiymetli mallar ve

antika esya alim-satimina tahsis edilmis olan kapal1 carsilardir.”” (Ozdes, 1998)

Erken Osmanli doneminde karsilasilan bedestenlerin biiyiilk cogunlugunda dista
diikkanlar yer almakta, icte ise ayaklara oturan kubbelerden olusan boliim

bulunmaktadir (Yazici, 1989).

Osmanli mimarhginda diikkanlarin bazilan ise arasta seklinde inga edilmistir. Arasta
kelimesi, iistii agik veya kapali, bir sokagin karsilikli iki kenar1 boyunca dizili ayni isi
yapan veya ayni cins egyay1 satan esnaf grubunun bulundugu yere verilen ad olarak’’
tanimlanmaktadir (Biiyiik Sozliik, 1982). Aratsak=Sakaf, ortii manasina gelmektedir.
Ozdes (1998), arasta kelimesini, “‘iistii ortiilii veya diikkanlar1 sagakli carsilarin eski
ismi olarak’’ aciklamaktadir (Ozdes, 1998). Avrupa kiiltiirlerinde arasta’ya en yakin
kelime ve yap1 sekli olarak Ingilizce’de ‘‘arcade’” kelimesi bulunmaktadir. Fransizca
“‘passage’’ kelimesinden Almanca’ya ayni sekilde uyarlanan bu kelime, Tiirk¢ce’ye

“‘pasaj’’ olarak gecmistir (Erman, 2004) .

Istanbul, Edirne, Bursa ve Izmir basta olmak iizere, Anadolu’nun hemen her kentinde
bulunan kapali carsilar, Osmanli Imparatorlugu doéneminde insa edilmistir. II.
Mehmet tarafindan istanbul’da yaptirilan Kapali Carsi, giiniimiizde de kullanilmaya
devam etmekte, 3000 diikkan ile hizmet vermektedir. Sayilamayacak kadar c¢ok
cesitli malin satisa sunuldugu Kapali Carsi, aranan her seyin bulunabildigi bir

merkez olarak eski 6nemini halen siirdiirmektedir (Sekil 3.4).

Sekil 3.4. Kapali Cars1, Istanbul
(kaynak: Yeni Tasarim Kiiltiirii Isiginda Aligveris Mimarlig ve Gosteri Kiiltiirii (1),
2005. Yapt Dergisi, 286, s.59.)
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18. yiizyilin sonunda Osmanli imparatorlugu’nda, Avrupa ile es zamanli Endiistri
Devrimi yasanmasina ragmen, 19. yiizyildan itibaren Avrupa ile ticaret iligkilerinin
artmast sonucu kentlerde, 6zellikle baskent Istanbul’da yabanci tiiccarlar aligveris
caddelerinde biiyiikk magazalar (bonmarseler) acarak yiiksek gelir grubuna hitap eden
aligveris mekanlar1 olusturmuslardir. Bu magazalarin vitrinlerinde sergilenmeye
baslanan mallar, 19. yiizyil sonunda Istanbullularin estetik gereksinmelerini de
karsilamak icin satilmaya baslanmislardir. Vitrinlere bakmak ve sokaklarda
dolagsmak zamanla bir aktivite haline gelerek kentlinin giindelik yasaminda 6nemli
bir yer tutmaya baglamistir (Durakbasa ve Cindogdu, 2002). Diger yandan ise,
aligveris eylemi hanlar, kapali c¢arsilar, bedestenler gibi geleneksel aligveris

mekanlarinda siirmeye devam etmistir.

20. ylizyilda, ticari ortamda ve toplum yapisinda meydana gelen biiyiikk degisim,
alisveris mekanlarinda da degisime yol agmistir. Cok ¢esitli malin ayn1 mekanda
satildig1 biiyilk magazalar, kadinlara iyi vakit gecirebilmeleri i¢in de rahat bir ortam
saglamig, pek cok seyi bir arada sunarak ozellikle kadinlar1 kendilerine ¢ekmeyi
basarmustir. Isteyen herkesin satin alma zorunlulugu olmadan bu magazalari
gezebilmesi, Dokmeci’nin (1995) de ifade ettigi gibi aktif satin alma eylemini, pasif
aligverise doniistiirmiistiir. Bu siirecin son adimi1 olarak da sosyal yasamin 6nemli bir

parcasi olan aligveris merkezleri ortaya ¢ikmistir.

3.3.3. Alisveris Merkezleri

Ana Britannica’da aligveris merkezi, ‘‘tarihi pazar yerinin 20. yiizyil uyarlamasi’
olarak aciklanmaktadir. Tek bir birim olarak tasarlanip insa edilen ve isletilen
aligveris merkezleri, perakendeci diikkanlar, hizmet birimleri ve bir otopark
alanindan olusmaktadir. Bu merkezlerde lokanta, banka, tiyatro, biiro binalari, servis

istasyonlar1 ve daha bagka tesisler de bulunmaktadir (Ana Britannica, 1989).

Ozkececi (2002) aligveris merkezlerini, ‘‘tek bir yap1 ya da yapilar grubundan
olusmus ve kapsaminda, niceligine ve programina gore, cagdas aligveris yapi
tiirlerinin hepsi veya birkaci ile diger carsit 6gelerinin bulundugu kapali veya agik

bagimsiz carsilar’’ olarak tanimlamaktadir.
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1991 yilinda yayimladig:r ‘‘Shopping Centers’’ adli ¢calismasinda aligveris merkezleri

icinde yer alan fonksiyon alanlarini1 ve barindirdiklar1 hizmet aktivitelerini;

Spor merkezleri,
Paten pisti
Yiizme havuzu,
Sinema-tiyatro,
Toplant1 salonlari,
Kiitiiphane

Sanat galerileri,
Saglik merkezi,

Halkevi

R RO

10. Cocuklar1 denetleyen ¢cocuk oyun alanlari,

11. Restoranlar/ fast-food alanlari,

12. Kafeterya ve cafe-barlar
olarak siralayan Beddington aligveris merkezlerini, ‘‘liiks malzemenin ve
fonksiyonel elemanlarin kullanildigi, aym1 zamanda emniyetin saglandigi, rahatlik,
konfor ve sirkiilasyon kolaylig1 saglayan, kompleks bir yapiya sahip binalar’’ olarak

aciklamaktadir (Beddington, 1991).

133

1950’lerin basinda ortaya c¢ikan aligveris merkezi terimini, ICSC ‘‘planlanmus,
gelistirilmis, sahip olunan ve tek bir miilk olarak yonetilen bir grup perakende ve
diger kuruluslar biitiinii’’ olarak tanimlamakta, park yerlerine sahip merkezin ebadi
ve oryantasyonu genel olarak merkez tarafindan hizmet edilecek alanin 6zelliklerine

gore belirlenmektedir (www.icsc.org).

Aligveris merkezleri olusumu ilk olarak Avrupa’daki bilyiik magazalardan etkilenen
Kuzey Amerika’da baslamis, geliserek diinyaya yayilmis ve giiniimiiz aligveris
merkezlerini olusturmustur. Giiniimiiz aligveris merkezlerinin agiklanabilmesi icin

oncelikle bu degisimin incelenmesi gerekmektedir.

3.3.4. Ahsveris Merkezlerinin Gelisim Siireci

Aligveris merkezi kavraminin olusumu daha onceki boliimlerde de agiklanmaya

calisildigi gibi Endiistri Devrimi hareketinden sonra hiz kazanmistir. Endiistri
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Devrimi ile baglayan modernlesme siireci ile sanayilesme baslamis, niifus artisi ve
kentlesme bircok yenilik getirmistir. Toplum yapisi ve yasam tarzinda yasanan
degisim yeni ihtiyaglar1 ortaya c¢ikarmis, ticaret potansiyelinin de biiylimesi sonucu

toplu aligverigin yapilabildigi merkezler olusmaya baslamistir.

Niifustaki artis, trafik ve yaya akisim1 arttirmis, yetersiz kalan caddeler kent
merkezlerinde tikanikliklar yasanmasina sebep olmustur. Cekiciligini kaybeden kent
merkezinden kacanlar, kent disinda yeni yerlesim bolgeleri olusturmustur. Kentin
digina yerlesen niifus, tiiccarlarin da gelmesi ile kendi aligveris merkezlerini insa

etmislerdir.

Missouri’de Kansas City yakinlarinda J. C. Nichols Company tarafindan insa edilen
ve 1922 yilinda hizmete giren ilk aligveris merkezi 6rnegi Country Club Plaza’dir

(Ana Britannica, 1989) (Sekil 3.5).

Sekil 3.5. Country Club Plaza, Kansas City, 1922
(kaynak: http://images.google.com.tr)

1930’1u ve 1940’Ih yillarda, biiyiik kentlerin merkezinin uzaginda, park sahasi da
bulunan tek basina biiyiik magazalar kurulmustur. 1939 ile 1945 yillari arasinda
yasanan Ikinci Diinya Savasi sonrasi, kentler yeniden yapilanma siirecine girmis,
kentlerin fiziksel striiktiirii degisiklige ugramistir. Savasin yaralan sarilmaya
calisilirken, kiiltiirel ve sosyal striiktiirler de degismistir. Kadinlarin calisma hayatina
girmesi, ara¢ sahipliginin daha da artmasi, teknolojik gelismelerin yasanmasi sonucu
bireylerin yasam standardi yiikselmis ve taleplerdeki gelismeler biiyiik aligveris

merkezlerini olusturmustur.

1947 yilinda Los Angeles’da, catisinda otoparki olan ilk biiyiik aligveris merkezini
Victor Gruen tasarlamistir. Bu aligveris merkezini, 1950 yilinda acilan Seattle’daki

Kuzey Kapis1 (iki adet yiiz yiize bakan, aralarinda yaya yolu bulunan seritli

32



merkezler) ve 1951 yilinda yapilan Mass. Framingham’daki Alisveriscilerin Diinyasi

(ilk iki katli merkez) adli alisveris merkezleri izlemistir (Beygo,2002).

IIk aligveris merkezinin tasarimcist mimar Gruen’e gore kentlerde saglikli bir
toplumsal yasamin kurulabilmesini icin gerekli olan kosullardan biri kentlerde
insanlarin trafik, sikici1 caligma ortamlar1 ve soyutlanmis konut alanlart gibi
ortamlardan uzaklagarak bir araya gelebilecekleri sosyal mekanlar olusturmak
gerekmektedir (Kowinski 1985). Aym1 zamanda kent mekami ve kentlerdeki sosyal
yasam Oriintiileri arasindaki iliskileri inceleyen kuramci Gruen, ‘‘Centers for The
Urban Environment’” ve ‘‘“The Heart of Our Cities’’ adl1 kitaplarinda bu sorunlari ele
almakta ve ¢6ziim yollar1 aramaktadir. Gruen’e (1960) gore, alisveris merkezleri gibi
yapilar barindirdiklart en temel giindelik hayat aktivitelerinden biri olan ticaret
dolayisiyla kentler igin yeni sosyal mekanlar haline gelebilme potansiyeli
tasimaktaydilar. Gruen’in (1973) bu diisiincelerle tasarladig: ilk aligveris merkezi,
Detroit’teki, tek katli olarak 1954 yilinda inga edilmis cesitli bina kitlelerinin
birbirlerine acgik alanlar ile baglanmasindan olusan Northland Aligveris Merkezi’dir

(Vural, 2005).

Gruen 1956 yilinda, Minnesota’da Minneapolis yakinlarinda, kendi kurallan ve
gereksinme programina uygun ilk mall’u yapmistir. Kislar1 dondurucu soguklarin,
yazlar ise kavurucu sicaklarin yasandigi Edina’da, bir¢ok magazanin bir arada
bulundugu, diiseyde iki katli, tamamen kapali olarak tasarlanan Southdale Aligveris
Merkezi’ni inga etmistir. Gruen, kent diginda olusturdugu mall kavrami fikrinin
(perakende satis magazalarina hizmet veren, arag trafigine kapali, sadece yayalarin
kullanimina agik alanlar) geleneksel kent merkezinin yerini doldurmasini, insanlarin
iklimlerden etkilenmeden, sanki kent merkezinde yasarmis gibi ticaret aktivitesinin
yaninda cesitli kiiltiirel ve sosyal faaliyetlerle tamamlanmis doyurucu bir mekanin

keyfini ¢ikarmalarini hayal etmistir.

Amerika kentlerinde, kent disina ve kent mekanina yapilan aligveris merkezlerinin
acilmasinda; biiyiik genislikteki i¢ mekanlar, havalandirma sistemleri ve alicilarin bu
genis mekanlarda rahat¢a dolagsmalarini saglayan yiirliyen merdivenler, onem tagiyan
buluglar olmustur. Aligveris merkezleri; peyzajlari, sinema ve lokanta ile kendi

kendine yeten merkezler olmaya baslamiglardir (Erman, 2004).
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3.4. Cagdas Alsveris Merkezlerinin Ozellikleri

Amerika’da baslayan aligveris merkezi olusumu cok kisa siirede biiyiik bir hiz
kazanmuis, sirasiyla da 1950’1i yillarda Avrupa’da ve 1960’11 yillarda da Ortadogu’da
ve Uzakdogu’da pek ¢ok ornekleri yapilmaya baglanmistir.

1970’lerde Amerika’da yeni formatlarla insa edilen aligveris merkezleri, 1980’lerde
daha da biiyiik alanlara yayilmaya baslamiglardir. Aligveris merkezleri i¢inde farkli
biiyiikliikte ve farkli konularda satis yapan diikkanlar (giyim, ayakkabi, canta,
aksesuar, elektronik esya, ev esyasi, kitap, oyuncak, cicek ve evcil hayvan) bir araya
getirilmis, satis birimleri disinda siipermarket, yiyecek-icecek mekanlari, sinema
salonlari, spor salonlari, bowling, eglence birimleri, cocuk oyun alanlari, kuafor,
terzi, kuru temizleme, eczane, dovizci ve banka subesi programa dahil edilmistir.
Giiniimiizde ise sosyal ve ticari faaliyetlerin yaninda kiiltiirel anlamda sunulan
etkinlikleri iceren fonksiyon alanlan ile (sergi alanlari, sanat galerileri ve tiyatro
salonlar1) aligveris merkezleri hayatimizin vazgecilmezleri arasina girmeyi basarmis

ve giinliik hayatimizdaki yerini saglamlastirmistir.

3.4.1. Cagdas Alsveris Merkezlerinde Diizenlenen Kiiltiirel ve Sosyal
Etkinlikler

Kiiltiirel, sosyal ve ticari mekanlar listlendigi fonksiyona bagli olarak biiylik bir
boliimii kapali mekanlarda olusmakta, bir boliimii de acik alanlarda bulunmaktadir.
Toplumsal ve ekonomik yapiya bagl olarak bireylerin bu tiir mekanlar1 kullanmaya
ayirdiklart zaman artmaktadir. Bu nedenle, cesitlenen bu etkinlikler degisik

boyutlardaki ac¢ik ve kapali alanlarda gereksinmeleri karsilamaktadir.

Giiniimiiz giindelik yasaminda kiiltiirel, sosyal ve ticari mekanlarin kullanimi bireyin
en Onemli etkinliklerinden birini olusturmaktadir. Kent yasami ve kiiltiiriiniin
merkezi durumuna gelen alisveris merkezleri, ticari bir mekan olmanmin disinda
kiiltiirel ve sosyal mekanlarin icerisinde barindirdiklan islevleri de programlarina
dahil ederek, kiiltiirel ve sosyal etkinlikler diizenlemektedirler. Farkli gruplardan
gencler ve kadinlar icin sosyallesme alam olustururlarken ayn1 zamanda da kiiltiirel

bir mekan yaratmaktadirlar.
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Son donemlerde yapilan 6nemli aligveris merkezlerinde yer alan sinema, tiyatro ve
sergi alanlarinda diizenlenen Kkiiltiirel ve sosyal etkinliklerle aligveris merkezleri,
artik kiiltiirel ve sosyal mekanlara doniismekte ve daha cok bireye ulagmaktadir.
Tarihsel siire¢ icerisinde olusumunu inceledigimiz aligveris merkezlerinde yasanan

bu doniistimiin Diinya’daki ve iilkemizdeki 6rneklerini incelemek gerekmektedir.

3.4.1.1. Diinya’daki Cagdas Alsveris Merkezlerinde Diizenlenen Kiiltiirel ve
Sosyal Etkinlikler

Endiistri Devrimi’nden sonra kentlerde yasanan fiziksel degisimlerin yaninda
kentlerdeki giindelik yasam da degismeye baslamistir. Kentlerde ticaret
faaliyetlerinin diizenlendigi mekanlarin bireyler icin sosyal alanlar da olabilecegi
goriisiinii savunan Gruen’in tasarladigi Minnesota’daki ilk tiimiiyle kapali aligverig
merkezi Southdale Aligveris Merkezi, Gruen’in (1973) beklentilerine uygun olarak
bir sosyal toplanma mekam1 haline gelmistir. Sekil 3.6’da goriildiigii {izere
Minneapolis Senfoni Orkestrasinin yillik balolar1 gibi pek ¢cok énemli kiiltiir ve sanat

olayina ev sahipligi yapmustir (Vural, 2005).

Sekil 3.6. Minneapolis Senfoni Orkestrasi’nin Southdale Aligveris Merkezi’nde
gerceklestirdigi balo
(kaynak: Gruen, V., 1973. Centers for the Urban Environment : Survival of the
Cities, Van Nostrand Reinhold Pub., New York, s.38.)
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1990’11 yillarda Amerika’da eglence 6nemli bir kavram haline gelmistir. Daha 6nce
sadece Disney World gibi ulusal eglence parklarinda goriilen teknoloji, bu donemde
aligveris merkezleri icerisine tasinmustir. Aligveris merkezleri icerisinde yer alan
oyun yerlerinden, canli gosterilerinden, ¢oklu sinemalardaki filmlerden, yemek
salonlarindaki veya tema restoranlarindaki yemek cesitlerinden, karozel ata
binmelerden, robotlu hayvan gosterilerinden ve interaktif gosterilerden ozellikle

cocuklar ¢cok eglenmektedirler (Beygo, 2002).

Kanada’da yapilan ve diinyanin en biiyiik kapali aligveris merkezi olarak Guinness
Rekorlar Kitabi’'na giren West Edmonton Mall, Alberta’da insa edilmis ve 5.5
milyon metrekarelik bir alana yayilmistir (Beygo, 2002). 2004 yilina kadar diinyanin
en biiyiik aligveris merkezi olan West Edmonton Mall’da, 800’den fazla diikkan, 110
tane yiyecek birimi, 8 tane de temali aktivite alam1 bulunmaktadir. Merkezin
reklamlarinda, burasinin diinyanin sekizinci harikasi oldugu ve insanlarin yasamlari
boyunca en az bir kez bdyle bir mekam1 ve sundugu aktiviteleri deneyimlemeleri
onerilmektedir. Ayrica bu aligveris merkezinin icinde temali aligveris sokaklarindan,
dev boyuttaki yapay olarak dalgalandirilan yiizme havuzlarina, roller-coasterlardan,
antik bir gemi kalintisinin reprodiiksiyonuna kadar pek cok seyi bir arada bulmak

miimkiindiir (Vural, 2005) (Sekil 3.7).

Sekil 3.7. West Edmonton Mall, Alberta
(kaynak: http://images.google.com.tr)
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Amerika’da Bloomington’da yapilan Mall of America, Amerika’min en biiyiik
aligveris merkezlerinden biri olup, yedi hektarlik eglence parki, tiyatrolari, gece
kuliipleri ve restoranlar ile 4.2 milyon metrekare yer kaplayarak ailenin her bireyine

hitap etmektedir (Beygo, 2002) (Sekil 3.8).

Sekil 3.8. Mall of America, Bloomington
(kaynak: http://images.google.com.tr)

Avrupa’da durum Amerika’dan biraz daha farkli gelismistir. Avrupa’daki aligveris
merkezlerinde asirilik yoktur, buna ragmen pek cok kiiltiirel ve sosyal aktiviteyi

icinde barindirmaktadirlar.

3.4.1.2. istanbul’daki Cagdas Alisveris Merkezlerinde Diizenlenen Kiiltiirel ve
Sosyal Etkinlikler

Istanbul’daki alisveris merkezleri icerisinde yer alan kiiltiirel ve sosyal etkinlikleri
incelemeden Once, aligveris merkezlerinin Tiirkiye’deki olusum ve gelisim siirecini
aciklamak gerekmektedir. Tiirk kentlerinin geleneksel alisveris mekanlarina paralel
olarak, 1980 sonrasi yasanan degisimlerle Tiirkiye’de cagdas aligveris merkezleri

inga edilmeye baslanmistir.

Tiirkiye’nin ilk aligveris merkezi olan Galleria, 1988 yilinda dénemin bagbakani
Turgut Ozal tarafindan Istanbul’da acilmistir. Atakdy’de acilan Galleria ilk olma
etkisiyle adindan c¢ok s6z ettirmistir. Ailenin her bireyinin ihtiyaclarim

karsilayabilecek magazalardan olusan aligveris merkezi bir bulusma noktasi haline
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gelmis ve igerisinde yer alan buz pistinde buz pateni yapmak ¢ocuklar, gencler i¢in

cok kisa siirede bir tutkuya dontigsmiistiir.

Galleria’nin acilisindan sonra 1988 yilinda Ankara’daki Atakule hizmete girmistir.
1990’11 yillar farkhi biiyiikliikteki aligveris merkezlerinin Tiirkiye’de insa edilmeye
baslandig yillar olmustur. istanbul’da sayis1 10’u gegen, Ankara, Izmir ve Bursa gibi
biiyiik kentlerde sayilar1 10’a yaklasan aligveris merkezleri agilmigtir. Sirasiyla 1989
yilinda Atrium, 1993 yilinda Capitol ve Ankara’daki Karum’dan sonra yine 1993

yilinda Istanbul’da ac1lan Akmerkez cok biiyiik ses getirmistir.

1980’li yillarin sonuna kadar sadece 3 tane aligveris merkezi projesi
gerceklestirilirken, 1990’larda bu say1 31’e yiikselmistir. 1995 yilinda acilan
Carousel’e, 1998 yilinda Profilo, 2002 yilinda Tepe Nautilus, 2003 yilinda Metrocity
ve 2005 yilinda Cevahir gibi biiyilik aligveris merkezleri eklenmistir. 2000’11 yillarda
Tiirkiye’de 69 olan aligveris merkezi sayisi, 2005 yil1 sonu itibari ile 103’e ulagmistir

(Arslan, 2007).

Istanbul’dan baslayarak cok kisa siirede diger Anadolu sehirlerine yayilan aligveris
merkezi projeleri her gecen giin daha da artmaktadir. istanbul’da son olarak 2006
yilinda acilan Kanyon ve 2007 yilinda tamamlanan Istinye Park ile birlikte
Tiirkiye’deki aligveris merkezi sayist 2007 yili sonu itibari ile 179 olmustur.
Istanbul’da ise 2005 yili sonunda 38 olan alhigveris merkezi sayisi, 2007 yili sonu
itibari ile 58’e yiikselmistir. Bu gelisme siireci heniiz hiz kesmis degildir. Insaat ya
da plan asamasindaki ¢cok sayida aligveris merkezi projesi ile, bu saymin 2010 yilina

kadar iki kat artmasi beklenmektedir.

Tiirkiye’de gecmisi son 20 yila dayanan aligveris merkezleri giiniimiizde ticaret ile
birlikte kiiltiirel ve sosyal etkinlikleri de bir araya toplayarak, bireylere biitiin bu
etkinlikleri tek bir alanda sunmaktadir. Aligveris merkezlerinde yer alan sinema,
tiyatro ve sergi salonlari, sanat galerileri, kuliipler ve spor merkezleri pek ¢ok kisiye
hizmet etmekte ve aligveris merkezleri kentlinin yeni yasam alanlar1 olmaktadir.

Tokatli ve Boyact’da (1999) aym goriisii su ciimleleri ile savunmaktadir:
*“1980’lerin sonunda baslayan modern aligveris anlayisi, bugiin calisan insanlarin zaman

kisitligr nedeniyle yasam bicimi haline gelmistir. Gliniimiizde aligveris merkezleri sadece

giinliik ihtiyaclart karsilamak icin ziyaret edilen mekanlar yerine, ¢ocuklart ile kaliteli zaman
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gecirdikleri, yeme i¢me gibi ihtiyaglarn ile kiiltiirel aktivitelerini aligveris ihtiyaglar ile
birlestirebilecekleri bulugsma mekanlart haline gelmistir. Artik aligveris merkezlerinin
eglence, kiiltiir-sanat ve aligveris gibi bir¢ok unsuru barindiran birer yasam merkezi oldugunu

soyleyebiliriz.”” (Tokath ve Boyaci, 1999)

Gruen’in kent disinda, kent merkezindeki ticari, kiiltiirel ve sosyal etkinlikleri
barindirmasi amaciyla tasarladigi kompleks aligveris merkezi olusumu giiniimiizde
Tiirkiye’de kent iginde tasarlanmaktadir. Bu baglamda bircok aktiviteyi sunan
aligveris merkezlerinin kent icindeki 6nemi artmakta ve kentli i¢cin vazgecilmez
olmaktadir. Istanbul’da arka arkaya acilan alisveris merkezleri goz oniine alinarak
calisma kapsaminda incelenen ve gozlemlenen alisveris merkezleri Istanbul kent ici
ile sinirh tutulmaktadir. Cok sayidaki aligveris merkezi iginden kiiltiirel ve sosyal
etkinlikleri programlarina dahil eden sayili biiyiikk aligveris merkezleri

aragtiritlmaktadir.

Galleria Aligveris Merkezi (1988) 12 salonluk sinemasi, bowling salonu, kafeleri ve
rahat dolagimi saglayan plami ile dikkat cekmektedir. Yiyecek ve i¢ecek boliimiinde
yer alan buz pisti ayn1 zamanda miizik, eglence, defile ve toplant1 gibi gosteriler i¢in
tasarlanmigtir. Galleria’da diizenlenen sergi, miizik ve diger cesitli etkinliklerle
sosyal yasama olumlu kiiltiirel bir katki da saglamak hedeflenmistir (Acar ve

Kumral, 1994).

Tam ortasinda bir atlikarinca ile hizmete giren Carousel Aligveris Merkezi’'nde
(1995) soylesiler, miizik dinletileri, amator ve profesyonellere agik sanat galerisinde
sergiler, kiiltiir-sanat etkinliklerinin bilet satis1, imza giinleri ve degisik iilkelere ait

ozel haftalar gibi etkinlikler diizenlenmektedir.

Giyimden miicevhere, oyuncaktan hipermarkete, kuru temizlemeden fotograf
laboratuarina kadar restoranlar ve kafeleri ile birlikte her tiirlii hizmeti veren Profilo
Aligveris ve Kiiltiir Merkezi (1998), Kkiiltiirel faaliyetleri programina tasarim
asamasinda dahil etmis ve aligveris merkezinin icine kiiltiir merkezini insa ederek,
hem aligveris merkezi, hem de kiiltiir merkezi olarak faaliyete baslamistir. 400 kisi
kapasiteli tiyatro salonu Sekil 3.9’da gériildiigii iizere Tiyatro Istanbul ad1 ile Gencay
Giiriin tarafindan yOnetilmekte, seminerlere ve gosterilere de ev sahipligi

yapmaktadir.
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Sekil 3.9. Tiyatro Istanbul, Profilo Alisveris ve Kiiltiir Merkezi, istanbul, 2006
(kaynak: M. Eken Arsivinden)

Avrupa’nin en biiyiik aligveris ve eglence merkezi olan Cevahir Aligveris ve Eglence
Merkezi (2005), magazalarin ve restoranlarin diginda 11 tane sinema salonu, 1 tane
tiyatro salonu ile birlikte carpisan arabalardan donme dolaplara, atlikarincadan
bowling alanlarina kadar hem cocuklar hem de gengler icin tasarlanmig bir de
eglence merkezine sahiptir. Ayrica aligveris merkezinin ortasinda yer alan yiikselen

sahne cesitli sovlar icin kullanilmaktadir.

Yeni bir yasam alan1 sunan Kanyon Aligveris Merkezi (2006) kentin yeni kalbi
olmay1 hedeflemektedir. Istanbul Modern Sanat Miizesi’nin ilk defa bir magaza
actig1 aligveris merkezi, ilk acildig1 giinden beri diizenledigi canli performans miizik
dinletileri, sokak gosterileri ve dj sovlar ile kiiltiirel ve sosyal faaliyetlere biiyiik

onem verdigini gostermektedir.

Bir yasam merkezi haline gelen aligveris merkezleri kentliye ticari faaliyetlerle
birlikte pek cok kiiltiirel, sosyal aktiviteyi de aym cati altinda sunmakta ve bu
baglamda kiiltiirel, sosyal mekanlara doniigsmektedir. Alisveris merkezleri Yeni Yil,
Sevgililer Giinii, 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami, Anneler Giinii gibi
giinlere 6zel cesitli kiiltiirel ve sosyal etkinlikler diizenlemekte ve bu giinler icin 6zel

olarak hazirlanmaktadir.

23 Nisan giinii cocuklar i¢in tam bir bayram havasi yaratan aligveris merkezleri, her
sene bu giine 6zel hazirliklar yapmaktadir. Profilo Aligveris ve Kiiltiir Merkezi’nde
bir tarafta prens ve prenses kiyafeti giymis animatorler ¢cocuklarin yiiziinii boyarken
diger tarafta ise cocuklar kendileri icin hazirlanan boliimde resim ¢izmektedirler
(Sekil 3.10).
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Sekil 3.10. Yiizleri boyanan ve resim ¢izen ¢ocuklar, Profilo Aligveris ve Kiiltiir
Merkezi, Istanbul, 23 Nisan 2007
(kaynak: M. Eken Arsivinden)

Cevahir Aligveris ve Eglence Merkezi’nde ise 23 Nisan giinii ¢ocuklar bir yanda
mumya yapma yarigmasi yaparken diger yanda kurduklar1 orkestra ile birlikte konser

vermekte ve hediyeler kazanmaktadirlar (Sekil 3.11).

Sekil 3.11. Mumya yapma yarismasi yapan, konser veren ve hediye kazanan
cocuklar, Cevahir Aligveris ve Eglence Merkezi, Istanbul, 23 Nisan 2007
(kaynak: M. Eken Arsivinden)

Carousel Aligveris Merkezi 23 Nisan giinii ¢cocuklara 6zel diizenledigi etkinliklerin

yaninda aligveris merkezini de onlar i¢in siislemektedir (Sekil 3.12).

Sekil 3.12. Cocuklar igin 6zel olarak siislenen Carousel Aligveris Merkezi, Istanbul,
23 Nisan 2007
(kaynak: M. Eken Arsivinden)
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Anneler Giinii 6ncesi Kanyon Aligveris Merkezi’nde ‘‘Anne Karninda’’ adli fotograf
sergisi acilmustir. Sekil 3.13’de goriildiigii iizere Baymdirlik ve iskan Bakam Faruk
Nafiz Ozak ve Nese Erberk tarafindan agilis1 yapilan sergiyi, iinlii aktor Kadir Inanir
gibi bir¢ok iinlii isim de gezmistir. Bir bebegin hayata gozlerini acana kadar anne
karninda gecirdigi degisimin hikayesinin anlatildigi fotograf sergisi, National
Geographic Channel’da izlenen ‘‘Anne Karninda’’ belgesellerinin en ilgi ceken 50
karesinin fotograflarindan olusturulmus ve bir ay aligveris merkezinde sergilenmistir

(Hiirriyet Gazetesi, 2007).

Sekil 3.13. ‘‘Anne Karninda’’ adli fotograf sergisi, Kanyon Aligveris Merkezi,
[stanbul, 2007
(kaynak: Hurriyet Gazetesi, 30 Mart 2007)

14 Subat Sevgililer Giinii haftasi, Akmerkez Aligveris Merkezi’nin havuz alaninda
Maison Francaise dergisi tarafindan gerceklestirilen ‘‘Ask Tasarimi/Tasarim Agki’’
adli sergide, hikayesi agkla baslayan ve askla sona eren tasarimlar sunulmustur.
Diinya’dan Verner Panton, Konstantin Greic, Ingo Maurer ve Tiirkiye’den Aziz
Sariyer, Emine Nursel Turan, Inci Mutlu, Ebru Atalay Giilboy gibi tasarimcilarin
aski konu alarak tasarladigi eserler bir hafta boyunca sergilenmistir (Cimen, 2007)

(Sekil 3.14).
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Sekil 3.14. ‘‘Ask Tasarimi/Tasarim Aski1’’ sergisi, Akmerkez Aligveris Merkezi,
Istanbul, 2007
(kaynak: Hiirriyet Gazetesi, 16 Subat 2007)

Diizenlenen kiiltiirel ve sosyal etkinlikleri aktif ve pasif olarak iki gruba ayirmak
miimkiindiir. Bu baglamda tiyatro gosterileri, konferanslar, miizik dinletileri,
konserler, soylesiler, imza giinleri ve defileler aktif; resim ve heykel sergileri pasif

kiiltiirel ve sosyal etkinlikler olarak siniflandirilabilir.

Ozel bir markanin diinyada baglattig1 partilerin ilki 2007 yilinin Haziran ayinda
Kanyon Aligveris Merkezi’nde yapilmistir. Sekil 3.15’de goriildiigi tizere genis bir
kitle tarafindan izlenen partiye 6 bin kisi katilmistir (Ozbey, 2007).

Sekil 3.15. J&B Partisi, Kanyon Alisveris Merkezi, Istanbul, 2007
(kaynak: Hiirriyet Gazetesi, 7 Eyliil 2007)

Metrocity Aligveris Merkezi’de, aktif ve pasif bir¢ok Kkiiltiirel ve sosyal aktivite
diizenlemektedir. Her sezon basinda aligveris merkezinin igcinde gerceklestirilen
defilelerde 6zel sahne kurulmakta, aligveris merkezi kullanicilarinin ve davetlilerin

izledigi defileleri, basin da yakindan takip etmektedir (Sekil 3.16).

43



Sekil 3.16. Metrocity Alisveris Merkezi’nde diizenlenen defile, [stanbul, 2004
(kaynak: Basbug, Z., Aligveris Merkezleri ve Degisim: Giiniimiiz Sartlarinda Genel
Kullanim Alanlarina Bakis, Yiiksek Lisans Tezi, 1.T.U. Fen Bilimleri Enstitiisii, 2005)

Metrocity Aligveris Merkezi’'nde cesitli kiiltiirel aktiviteler de diizenlenmektedir.
Aligveris merkezinin iginde sergilenen klasik otomobil sergisi Sekil 3.17°de

goriildiigii iizere birgok kisi tarafindan ilgiyle incelenmistir.

Sekil 3.17. Metrocity Aligveris Merkezi’nde sergilenen klasik otomobil sergisi,
Istanbul, 2004
(kaynak: Bagbug, Z., Aligveris Merkezleri ve Degisim: Giintimiiz Sartlarinda Genel
Kullanim Alanlarina Bakis, Yiiksek Lisans Tezi, [.T.U. Fen Bilimleri Enstitiisii, 2005)

1 Agustos ile 31 Ekim 2007 tarihleri arasinda Istanbul, sanatgilar, iinliiler ve halk
tarafindan dekore edilmis, rengarenk boyanmis inek heykellerinin Nisantasi’'ndan
Maslak’a kadar caddelerde, bahgelerde ve aligveris merkezlerinde sergilenen,
diinyanin en biiyiik halka agik sanat etkinligine ev sahipligi yapmistir. Bu etkinlik

kapsaminda yer alan inek heykellerini Cemil ipek¢i’den Sezen Aksu’ya, Giinseli
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Kato’dan Ismail Acar’a kadar 88 sanatg1 sponsorlarin destegi ile gercekten cok giizel
180 sanat eseri yaratmiglardir. Bugiine kadar Paris, Londra, New York ve Lizbon
gibi kentlerde basariyla gerceklestirilen bu etkinlik ile sanatcilar islerini binlerce yeni
sanat izleyicisine alisilmigin disinda gosterme sansit bulmustur (Sayin, 2007). Sekil
3.18’de goriildigu tizere Metrocity Aligveris Merkezi’nde inek heykelleri aligveris

merkezinin meydaninda, girisinde ve koridorlarinda sergilenmistir.

Sekil 3.18. Metrocity Ahsveris Merkezi’nin meydaninda, girisinde ve koridorlarinda
sergilenen inek heykelleri, Istanbul, 2007
(kaynak: M. Eken Arsivinden)

Sanat etkinligine katilan Cevahir Aligveris Merkezi’nin meydaninda, girisinde ve
koridorlarinda Sekil 3.19’da goriildiigii lizere sergilenen inek heykelleri ziyaretgiler

tarafindan biiyiik ilgi gérmiistiir.

Sekil 3.19. Cevahir Aligveris Merkezi’nin meydaninda, girisinde ve koridorlarinda
sergilenen inek heykelleri, Istanbul, 2007
(kaynak: M. Eken Arsivinden)

Kanyon Alisveris Merkezi bu projede dnemli bir konumda da yer almistir. Inek
heykellerinin aligveris merkezinde sergilenmesinin yani sira, Kanyon bazi sanatgilara
caligmalarin1  yapabilmeleri icin atolye alam saglamistir. Kanyon Aligveris
Merkezi’nin meydaninm, girisini ve koridorlarimi uzun bir siire inek heykelleri

siislemistir (Sekil 3.20).
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Sekil 3.20. Kanyon Aligveris Merkezi'nin meydaninda, girisinde ve koridorlarinda
sergilenen inek heykelleri, Istanbul, 2007
(kaynak: M. Eken Arsivinden)

Akmerkez Aligveris Merkezi, geleneksel hale getirdigi ‘‘Sanat Akmerkezde’” adli
kiiltiirel etkinlik ¢ercevesinde son bes yildir diizenledigi resim ve heykel sergisi ile
bircok kisiye ulasma imkami bulmaktadir. Aligveris merkezinin girisinde ve
koridorlarinda sergilenen eserler rahatlikla gezilebilmektedir. ‘‘Sanat Akmerkezde4’
etkinligi 2006 yilinda 12 Ekim ile 12 Kasim tarihleri arasinda diizenlenmistir.

Aligveris merkezinin koridorlarinda yer alan ¢calismalar ziyaretgiler tarafindan biiyiik

ilgi gormiistiir (Sekil 3.21).

Sekil 3.21. Akmerkez Alisveris Merkezi’nin koridorlarinda yer alan eserler, istanbul,
2006
(kaynak: M. Eken Arsivinden)

Akmerkez Aligveris Merkezi, ‘‘Sanat Akmerkezde5’’ adh kiiltiirel etkinligini 2007
yilinda 23 Ekim ile 23 Kasim tarihleri arasinda gerceklestirmistir. Sekil 3.22°de

goriildiigii iizere aligveris merkezinin girisinde eserler sergilenmistir.
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Sekil 3.22. Akmerkez Alisveris Merkezi’nin girisinde sergilenen eserler, Istanbul,
2007
(kaynak: M. Eken Arsivinden)

Akmerkez Aligveris Merkezi'nin sadece girisinde degil, koridorlarinda da pek cok
eser sergilenmis, bu eserler bir¢ok kisi tarafindan ilgiyle incelenmistir (Sekil 3.23).
Her y1l Akmerkez Aligveris Merkezi’'nde diizenlenen sergi, bu baglamda yer’e 6zel

bir nitelik de kazanmaktadir.
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Sekil 3.23. Akmerkez Aligsveris Merkezi’nin koridorlarinda sergilenen eserler,
Istanbul, 2007
(kaynak: M. Eken Arsivinden)
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4. KULTUREL VE SOSYAL MEKANLARA DONUSEN ALISVERIS
MERKEZLERININ YER OLARAK TANIMLANMASI

Calismanin bu boliimiinde, diizenlenen kiiltiirel ve sosyal etkinliklerle kiiltiirel ve
sosyal mekanlara doniisen aligveris merkezlerinin nasil yer niteligi kazandigi
aciklanmaya calisilmaktadir. Bu baglamda yer kavramina iligkin yapilan karsit
tanimlar incelenmekte, aligveris merkezlerinin yer olarak tanimlanmasinda mekan

deneyiminin ve konsept kavraminin 6nemi irdelenmektedir

4.1. Yer Kavramina iliskin Karsit Ele Alislar

Yer kavraminin farkli disiplinlerce yapilan degisik yorumlarinin agiklanacagi ve
mekan kavrama ile olan farklarinin ele alinacagi bu boliimde, Auge (1995) tarafindan

tanimlanan yok-yer kavrami da incelenmektedir.

4.1.1. Yer Kavrami

Yer kavrami anlam olarak her ne kadar mekan kavramina benziyor olsa da yer
kavrami mekan kavramindan farklidir. Mekan kavrami gibi pek cok alanda
kullanilan yer kavrami felsefe, fizik, tarih, cografya, antropoloji, sosyoloji gibi

disiplinlerce de ele alinmakta ve cesitli tanimlar1 yapilmaktadir.

Hancgerlioglu'nun (1976) ‘‘Felsefe Ansiklopedisi: Kavramlar ve Akimlar’’ adh
calismasinda bir¢cok alanda agiklanan yer kavrami ‘‘uzaym bir bolimii’’ olarak

tanimlanmaktadir.

““...Felsefesel anlamda bir cismin kapladigi uzay parcasi’mi dile getirir. ...Diigtiniirler
arasinda yer deyimine 6zel anlamlar veren Fransiz diistiniir Descartes’dir. ...Soyle der: ‘yer,
nicelik ve bicimden c¢ok, konumu (vaz’1) gosterir. Herhangi bir seyin bir yerde oldugunu
sOoylemekle onun o6teki seylere gore durumunu anlatmis oluruz. Ama onun yer kapladigini
sOylersek, kendisinin bir bi¢imi ve bir niceligi oldugunu da anlatmis oluruz’ (Descartes,

Principes de la philosophie, II, 14). ...Fizik¢i Albert Einstein, yer’in zaman’la olan ayrilmaz
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iligkisini gostermis bulunmaktadir. Yer, ancak, dordiincii boyut olan zamanla birlikte
saptanabilir. ...6rnegin bir trenin hangi yerde bulundugunu séylemek yetmez, o yerde hangi

zamanda bulundugunu séylemek gerekir.”” (Hangerlioglu, 1976)

Descartes (1943) yer’i ‘‘konum’’ olarak gormektedir. Descartes, yer ve mekan
kavramlarinin farkini “‘yer biiyiikliilk ve sekilden ¢ok vaziyeti gosterirken; mekan
deyince daha c¢ok biyiiklik ve sekli disiiniiriiz”” climlesiyle agiklamaktadir

(Descartes, 1943).

Mekana, hareket olgusunu getiren Alman diisiiniir Edmund Husserl, ‘‘kinestetik’’,
yani harekete bagli yer kavrami iizerinde durmaktadir. Husserl’e (1962) gore yer,
“‘kinestetik yoluyla gerceklestirilir, ki bu gerceklikte yerin karakteri optimal olarak
deneyimlenir’’. Bu tanim ile yerin sadece konum olmadigi, daha karmasik bir biitiinii
icerdigi goriilmektedir. Hareket ile beraber deneyim de isin i¢ine girmekte ve yerin

aktif bir parcasi haline gelmektedir (Deviren, 2001).

Yer kavramina, viicut ve akil arasindaki bir ortam yoluyla yaklasan Heidegger
(1971) yer’i, ‘‘insanin aidiyet duygusu ile baglandigr mekan yer 6zelligi kazanir ve
insanin varlig1 ile biitiinlesir’’ diisiincesi ile agiklamaktadir (Casey, 1997). Varligin
yer ile iligkisinin 6n plana ¢ikarilmasiyla yeni bir anlam kazanan yere, bicimden ¢ok
0ze yonelik bir yaklasim getirmektedir. Bu diisiince fenomenolojik yaklasimin da
temelini olusturmaktadir. Husserl tarafindan gelistirilen bu yaklasim ‘‘nesnenin
varliginin 6znenin var olmasia bagh oldugu ve dolayis1 ile nesnenin bilgisine

0zneden varilabilecegi’’ diisiincesindedir (Hancerlioglu, 1987) (Kahvecioglu, 1998).

Trancik (1986), Norberg-Schulz (1985) ve Crowe (1995) calismalarinda
fenomenolojik yaklasimla yer kavramini agiklamaktadirlar. Bu agiklamalarda aidiyet

ve yer duygusu etkili kavramlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Norberg-Schulz’a (1985) gore ait olmak maddesel diinyaya sahip olmakla degil,
onunla anlamsal iligkiler kurarak olugmaktadir. Bireyler anlamsal iliskileri,
kavramak, anlamak ve yorumlamakla kurar ve kendilerini bir biitiiniin parcasi olarak

canlandirirlar.

Mimarlik alaninda mekan ve yer kavramlarinin farki 6zellikle belirginlesmektedir.

Kolb’a (1990) gore ‘‘yer, sadece fonksiyonel olarak uygun birtakim striiktiirlerle bir
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konum anlamina gelmemektedir. Yer, seckin hale getirilmis okunakli konumlar
dokusunda kendimizi evimizde hissettigimiz yerdir; olanaklar saglayarak bizi
sekillendiren, hayat bigimlerimizi destekleyen, onceliklerimizi toparlayan ve belki de

sosyal ideallerimizi ve evrensel dokularimizi ifade eden yapilardir (Deviren, 2001).

Demiray (1988) yer kavramini, ‘‘bir seye Ozel olarak ayrilan yiizey ya da alan;
sokagin pazar yeri olmasi’’ olarak tamimlamaktadir. Bu anlam yerin mekansal
ifadesine en uygun olandir. Yer burada mekanin, bir ad, bir islev kazanmasi ile
tanimli halini ifade etmektedir (Yamagh, 1997). Norberg-Schulz’a (1980) gore
mekanlar ilgecler (altinda, iistiinde) ile belirtilirken; yerler isimler (orasi, burasi) ile
belirtilmektedir. Yerleri tanimlamak i¢in kullanilan isimler, o yerleri bilmek veya

deneyimlemis olmakla ilgili olarak bir anlam kazanmaktadir.

Heidegger ile paralel bir diisiince ortaya koyan Trancik’e (1986) gore ise mekan,
fiziksel anlamda bircok baglantisi olan, sinirlandirilmig, belli bir amaca yonelik
bosluktur. Mekana kiiltiirel ve yerel icerik tagiyan biitiinciil bir anlam yiiklendiginde
yer haline gelmektedir. Yer’in karakteri, hem mekanin fiziksel 6zellikleri olan bigim,
malzeme, doku, renk gibi somut dzellikleri, hem de zaman icinde insan tarafindan
yiikklenen ve somut tarifi olmayan Kkiiltiirel bilesenleri icermektedir (Kahvecioglu,

1998).

Yer’in, konumdan daha fazla seyler ifade ettigini savunan Norberg-Schulz 1980
yilinda yayimladigr ‘‘Genius Loci’’ adli calismasinda, yerin ruhunun ne anlama
geldigini tamimlamaktadir. Genius loci, bir Roma fikridir. Eski Roma inanigina gore
her bireyin bir genius’u (ruh), kendi koruyucu ruhu vardir. Bu ruh, dogumdan 6liime
kadar insanlara ve yerlere hayat vermekte ve karakterlerini olusturmaktadir.
Norberg-Schulz ‘‘yerin ruhu’’ terimi ile, bir mekanin ruhsal boyut kazanarak yer
niteligi kazandigin1 agiklamaktadir. Burada ruhsal boyut ile ifade edilen, mekana
karakterini kazandiran yasam ile ilgili oOzelliklerdir. Yer kavramimi yasam
boyutundan ayn diisiinemeyen Norberg-Schulz’a (1971) gore yer, mekanin yasami

yansitan yiizeyidir (Kahvecioglu, 1998).

Yer kavramini dogal-yapay elemanlari, sosyal aktiviteleri ve kisisel-toplumsal
anlamlar1 biinyesinde toplayan biitiin bir olgu olarak tanimlayan Relph’e (1993) gore,

yerin o yerde yasayanlarin ¢cabalariyla gelisen kendine 6zgii bir ruhu vardir.
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Crowe’da (1995) yer olgusunu yerin ruhu terimine paralel bir yaklagim olan ‘‘yer
duyusu’’ ile ele almakta, dogal cevreden, insan eliyle olusturulan her olgekteki
cevreye kadar yer duyusunun etkisini belirtmekte, c¢evresel hafizanin yani sira
cevrenin psikolojik ve sosyolojik boyutlarinin kavranmasinin da yer duyusu ile

olustugu diisiincesini savunmaktadir (Kahvecioglu, 1998).

Aydimnli’ya (2003) gore yer’in olusumunu, toplumun yapisi, kiiltir degerleri ve
davramigsal oriintiileri belirlemektedir. Kendine 6zgii bir karaktere sahip olan yer,
aslinda ‘‘yasanan mekandir’’ ve sezgisel yolla kavranmaktadir. Yer kavramim ‘‘yer
duygusu’’ iizerinden arastiran Aydinli, yasayan cevrelerin olusmasinda bu duygunun
onemli bir parametre oldugunu; mekansal yasanti sirasinda yasamdan ¢ikan degerler

sonucunda yerin ruhunun olustugunu ifade etmektedir (Aydinli, 2003).

4.1.2. Yok-yer Kavrami

Auge (1995) icinde bulundugumuz c¢ag1 supermodernite c¢agl olarak
nitelendirmektedir. Supermodernite’ye ©6zgii asirilik mekanlan doniistiirmekte ve
somut olarak degisimlere yol agmaktadir. Bu dénemde yer kavramina karsilik *‘yok-
yerler’’ (non-place) olarak tanimlanan yeni mekanlar ortaya ¢ikmaktadir. Bagka bir
deyisle, Auge’ye gore, supermodernitenin mekanlart ‘non-place’lerdir. ‘‘Place’
kelimesi karsiliginda ‘‘yer’” kelimesi kullanildigia gore, ‘‘non-place’” kelimesini

“‘yok-yer’’ veya ‘‘olmayan yer’’ olarak cevirebiliriz (Auge, 1995).

Auge (1995), Michel de Certeau’nun ‘‘place is opposed to non-place’ diisiincesi
tizerine, yerin tamiminda kullanilan 6zelliklerin tersi 6zelliklere sahip mekanlari, yok-
yerler olarak tanimlamaktadir. Yer ve yok-yer ters kutuplar gibidir: bu mekanlarda
yer niteligi tamamen silinememekte ve yok-yer niteligi biitiiniiyle
kazanilamamaktadir. Auge’ye gore, yok-yerler hizlandirilmis dolasimin gerceklestigi
mekanlardir. Buna gore hava alanlari, tren istasyonlari, ekspres yollar ve aligveris
merkezleri gibi yapilar ‘yok-yerler’ tanimlarlar. Bu anlamda siipermodernitenin yok-
yerler olarak tanimladigi mekanlar ayn1 zamanda da bir geligki i¢indedir. Auge’ye
gore yok-yerler bir yandan insanlar1 bir araya getirerek, sosyal mekanlarin
olusmasina sebep olurken, diger yandan insanlarin yalnizca belirli amaglar icin orada
olmalarma sebep olmakta ve bu anlamda yalnizlik ve benzerlik yaratan mekanlara

doniismektedir (Auge, 1995).
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4.2. Alisveris Merkezlerinin Yer Olarak Tanimlanmasi

Deviren (2001) yok-yerler olarak tamimlanan aligveris merkezlerinin ‘‘bugiiniin
yerini’’ olusturduklarimi sOylemektedir. Aligveris merkezleri gliniimiiz insan1 i¢in iki
yonlii yarara sahiptir; birincisi sosyallesme ihtiyacini giderdikleri mekan haline
gelmekte ve ikincisi sosyal hayata katilmay1 saglamaktadir (Basbug, 2005). Aligveris
merkezlerinin sosyal hayata yapmis oldugu katkinin iizerinde 1srarla duran
Dokmeci’ye (1995) gore, aligveris sayesinde kent hayatinin yalnmizligint giderecek
sosyal bir ortam yaratilmaktadir. Aligverisin iletisim amaciyla kullanilmasina
deginen Furnham (2000) ise, diger kisilerle iiriinler ve zevkler iizerine konusma
olanag saglandigi zaman aligverisin sosyallesmede bir ara¢ oldugunu, bu sayede

arkadasliklar kurmaya da yardimci oldugunu iddia etmektedir.

Sosyallesmenin bir yolu olan aligveris eylemi, giiniimiizde yeni anlamlar da kazanan
aligveris merkezleri ile, sosyallesme i¢in bir ara¢ olma 6zelliklerini pekistirmektedir.
(Basbug, 2005). Giiniimiizde degisik konseptler uygulanarak tasarlanan aligveris
merkezleri, birbirlerine benzemekten ¢ok farkli olmaya caligmaktadir. Bu baglamda
Auge’nin (1995) yok-yerler olarak tanimladig1 aligveris merkezleri hem sosyallesme
icin bir ara¢ olmakta ve yalmzlik hissini ortadan kaldirmakta, hem de sosyal bir
mekan olarak kazandigi degisik anlamlarla, tasarim siirecinde uygulanan farkli

konseptlerle benzerlikten uzaklasmakta ve ‘‘yer’’e doniismektedir.

Aligveris merkezi kullanicilart icin aligveris merkezlerindeki fiziksel kurulumun
disginda diizenlenen Kkiiltiirel ve sosyal etkinliklerin de tamimlanmasiyla aligveris
merkezlerinin ‘‘yer’’i daha da Onem kazanmaktadir. Aligveris merkezi
kullanicilarinin bu etkinlikleri deneyimlemeleriyle mekana yiikledikleri anlamlarla

aligveris merkezleri ‘‘yer’” olarak tanimlanmaktadir.

4.2.1. Ahsveris Merkezlerinin Yer Olarak Tammlanmasinda Mekan

Deneyiminin Etkisi

Aligveris eylemi ve eylemin gerceklestigi mekanlar biitiinii olarak aciklanan aligveris
kavrami giiniimiizde, sadece aligveris eyleminin ve eylemin gerceklestigi alisveris
mekanlarinin bileskesi olarak degil, ayn1 zamanda aligveris mekaninda bireylerin

yasadig1 deneyimlerin toplami olarak tanimlanmaktadir.

52



Insani, icinde bulundugu gevre ile birlikte ele alan deneyim kavrami, mekanin uyarici
ozelliklerinden kaynaklanan etkinin tiim algi modlariyla algilanmasi, kavranmasi ve
yorumlanmas1 sonucu ortaya ¢ikan interaktif bir eylem olarak tanimlanmaktadir.
Deneyim, mekanin derinlemesine anlasilmasi agisindan biiyiikk 6nem tagimaktadir
(Verdil, 2005). Zamaninin ¢ogunu, yapisal cevredeki yapay kosullarla olugmus
mekanlar1 deneyimleyerek geciren insanin, degisen mekanla birlikte deneyim sekli

de degismektedir.

Norberg-Schulz (1995) deneyim’i, ‘‘insanin mekan i¢indeki yoneligini ve var
olusunu bi¢imlendiren davramigsal ve zihinsel sema’’ olarak tanimlamaktadir.
Davranig ile olusturulan yarar saglayan mekan, anlik yonelise neden olan algisal
mekan, cevresel imaj olusturan mekan deneyim kavramini agiklamaktadir (Verdil,

2005).

Deneyim potansiyeline sahip mekani, yer ile es tutan Yardimci’ya gore (1998)
‘‘karsilagma, bir araya gelme basarili bir sekilde tasarlanmis ‘‘yer’’in ozelligidir.
Yakinligi yaratmak kutu mekanin ozelligi degil, deneyim potansiyeline sahip

mekanin 6zelligidir’” (Yardimci, 1998).

4.2.2. Ahlgsveris Merkezlerinin Yer Olarak Tammlanmasinda Konsept

Kavramimin Etkisi

Hancgerlioglu 1994 yilinda yayimladig: ‘‘Felsefe Sozligii’” adli ¢alismasinda konsept
kavraminmi detayli olarak tanimlamaktadir. Bati dillerindeki konsept deyimi Hint-
Avrupa dil grubunun ‘‘almak’’ anlamindaki ‘‘kap’’ kokiinden, notion deyimi de

Hint-Avrupa dil grubunun *‘tanimak’” anlamindaki ‘‘gen’” kokiinden tliremistir.

“‘Batt dillerindeki konsept ve notion sozciikleri dilimizde tek sozciikle, kavram sozcugii ile
dilegetirilmekte ve anlamdas olarak kullanilmaktadir. ...Fr. concept anlamindaki kavram,
duyularla gelen nesnel izlenimleri diisiincenin soyutlama isleminden gegirerek kavradigi bir

genel nesne...”” (Hangerlioglu, 1994)

Tiirkcemizde ise kavram, yakalamak ve icermek anlamlarmi dile getiren kavramak

kokiinden tiretilmistir, ‘ ‘kavranilmis olan’’1 dile getirir (Hangerlioglu, 1994).

Biligsel islemlerin odak noktas1 olarak kabul edilen kavram’1 tasarimin bir altyapisi

olarak ele alan Turan’a (2002) gore kavram, ‘‘tasarim Oncesi diisiinmenin ilk
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asamasinda olusan liretsel siireclerin bir iiriinii ve aym1 zamanda diigiinmenin temel

yap1 tagt’’ olarak tanimlanmaktadir.

““Tasarimin baglangicinda hemen hemen sonsuz olan olanaklara bir sinir getirerek, ozellikle
ansal siirecteki islemlerin odaklagmasini saglamasi agisindan, kavram hem de oldukca etkili

bir ara¢ olma gizil giictinii kendinde tagiyor.”” (Turan, 2002)

Konsept’i ‘‘cesitli unsurlar1 bir biitiin i¢inde entegre eden fikirler’” seklinde
aciklayan Balkan 2005 yilinda yayimladigi ‘‘Mimari Tasarimda Konsept’” adh
calismasinda, bu wunsurlar1 diisiinceler, kabuller ve gozlemler bigciminde
ozetlemektedir. Mimarlikta ise konsept Balkan’a gore, ‘‘programa iliskin gereklerin,
icerigin, baglamin ve felsefi diisiincelerin bir araya getirildigi 6zel bir yol’’ olarak

tamimlanmaktadir (Balkan, 2005).

Balkan ayni1 calismasinda konsept kavramimi ‘‘zihinsel olarak diisiiniilenin gorsele
gecmesi ve gorselin fiziksellesmesi’’ olarak tamimlamaktadir. Balkan’a (2005) gore
mimar; programin bilesenlerini (felsefesini, amaclarini, isletmesini, eylemlerini)

olusturmaktadir. Buna gore konsept kavrami igine;

1. Problemin 6ziiniin, ana sorunlarin ve belirleyici nitelikteki unsurlar
tanimlanmasi,

Binanin rolii ve amacinin kurulmasi,

Arazi iizerinde ana yerlesimin iligkiler semasi ile baglantili olmasi,

I¢ ve dis ana sirkiilasyon kabulleri,

A

Hangi mekanin hangi mekana yakin olacag,
6. Mekana bagl olarak kabugun gelistirilmesi ve biitiiniin olugmasi

girmektedir (Balkan, 2005).

Bir biitiin olan kent, cevre icinde ‘‘yer’’leri ile tanmimli kent mekanlarindan
olusmaktadir. Bir kent mekani1 olan aligveris merkezleri tasarima yiiklenen
konseptlerle tekrarlamak yerine ‘‘yaratmak’ eylemini gerceklestirmektedir. Bu

anlamda birbirlerinden ayrilan aligveris merkezleri ‘‘yer’’e doniismektedir.

Konsept olusturan aligveris merkezleri, buna bagli sosyal etkinlikler diizenleyerek,
programlarina kiiltiirel aktiviteleri de eklemekte, kentli i¢in kiiltiirel, sosyal anlamda

Onemini arttirmakta ve kent i¢indeki ‘‘yer’’ini saglamlastirmaktadir.
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Giiniimiizde konsept uygulanarak tasarlanan aligveris merkezlerinin disinda konsept
aligveris merkezleri de insa edilmeye baslanmistir. Bu anlamda Emre Arolat
tarafindan tasarlanan, sadece ev yasami ve tasarimi ile ilgili magazalarin bir araya
getirildigi Sisli’deki Addresistanbul Aligveris Merkezi ornek olarak verilebilir. Sekil
4.1’de goriildiigli iizere, magazalar birbirine baglayan gecislerde ve koridorlarda,
yerde kullanilan taslarla ve 1siklandirma sistemleri ile insana sokakta yiiriiyor hissi
vermek amaclanmis, bazi boliimlerde magazalarin vitrinleri ve smirlart da

kaldirilmustir.

Sekil 4.1. Sokak hissi veren koridorlar, Addresistanbul, Istanbul, 2006
(kaynak: M. Eken Arsivinden)

Addresistanbul’da ayrica koridorlarda yiiriirken, 6zel olarak ayrilmig alanlara kurulan
acik sergileri de gezme imkan1 bulunmaktadir. Sekil 4.2°de goriildiigii tizere Mimar
Sinan Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi ogrencilerinin hazirladigi eserler,

magazalarin aralarinda hazirlanan 6zel boliimlerde sergilenmektedir.

Sekil 4.2. Koridorlarda sergilenen eserler, Addresistanbul, Istanbul, 2006
(kaynak: M. Eken Arsivinden)

Uygulanan konsept tasarimlarla arka arkaya acilan aligveris merkezleri kendi

kimliklerini olusturmaktadirlar. Mekanin fiziksel kurulumu ile birlikte, buradaki
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aktiviteler, mekana yiiklenen anlam ve semboller, ruhsal durumlar ve mekanin

kisiselligi kimligin olusumunu saglamaktadir (Relph, 1976).

Kimlik bir objenin karakteridir. Bir elemanin karakteri ise onun ne oldugunu
tanimlamaktadir. Kimligi, kalici ayniliklar1 ve birliktelikleri olan mekanin degerleri
ile digerlerinden ayrilan 6zelliklere sahip olmasi olarak yorumlayan Relph’e (1976)
gore kimlik, insanlarin mekanlardaki deneyimlerinin (yasamsallastirmalarinin)
temelini olustururken bu deneyimleri hem etkilemekte hem de onlardan

etkilenmektedir (Ozcan, 2003).

Yer yaratma sirasinda Onemli bir nokta olarak karsimiza c¢ikan kimlik kavramini
Lynch (1960), mekanin diger mekan ve yerlerden ayr1 bir varlik olarak
taninabilmesini ve kolayca ayirt edilebilmesini saglayan 0Ozellik olarak

tanimlamaktadir.

56



5. KULTUREL VE SOSYAL ANLAMDA ALISVERiS MERKEZLERININ
DEGERLENDIRILMESi UZERINE ALAN CALISMASI

Bu tez caligmasinda, giiniimiiz aligveris merkezlerinde aligveris eylemi disinda
diizenlenen Kkiiltiirel ve sosyal etkinliklerin aligveris merkezlerini kiiltiirel ve sosyal
mekanlara doniistiirdiigii ve aligveris merkezlerine yer niteligi kazandirdigi
arastirilmaktadir. Yapilan alan c¢alismasi ile de Onceki boliimlerde sunulan
arastirmalarin desteklenmesi hedeflenmektedir. Kiiltiirel ve sosyal anlamda aligveris
merkezlerinin degerlendirilmesi iizerine yapilan alan calismasimin aciklandigi bu
boliimde, tez ¢alismanin amaglart dogrultusunda olusturulan alan ¢calismasinin amaci,
kapsami tamimlanmakta, calismanin yontemi detayli olarak belirtilmekte ve ulasilan

sonuclar degerlendirilmektedir.

5.1. Alan Calismasinin Amaci ve Kapsamm

Giintimiizde aligveris merkezlerinin kiiltiirel ve sosyal mekanlara doniistiigii
hipotezinden yola cikilarak hazirlanan bu tez calismasinda, yapilan alan ¢alismasi ile,
gercek kiiltiir mekanlarimi kullanan bireylerin aligveris merkezlerini kiiltiirel ve
sosyal anlamda degerlendirmeleri amaglanmaktadir. Bu baglamda dogru ve giivenilir
bir aragtirma yapabilmek icin kiiltiir merkezleri aragtirmanin yapilacag: alanlar olarak
secilmektedir. Kiiltiir merkezlerini kiiltiirel ve sosyal etkinlikler icin ziyaret eden,
kiiltiiriin degerini bilen bireylerin, aligveris merkezlerini de diizenlenmeye baglanan
kiiltiirel ve sosyal etkinlikler icin kullanip, kullanmadiklar1 sorgulanmaktadir.
Giiniimiiz aligveris merkezlerindeki bu olusum hakkinda, kiiltir merkezi

kullanicilarinin goriislerini almak hedeflenmektedir.

Istanbul’daki kent igi aligveris merkezleri kiiltiirel ve sosyal baglamda arastirildig
icin, kiiltiir merkezi kullanicilariyla yapilan alan ¢alismasinin kapsamu, istanbul kent
ici ile stmrl tutulmaktadir. Istanbul Modern Sanat Miizesi ve Rahmi M. Kog Miizesi,

alan calismasinin uygulanacagi kiiltiir merkezleri olarak secilmistir.
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5.2. Alan Calismasinin Yontemi

Daha once de sozii edildigi gibi, kentlinin giindelik yasantisi i¢inde nemli bir yer
tutan aligveris eyleminin gergeklestigi kent icindeki aligveris merkezlerini kiiltiirel ve

3

sosyal yonden arastirmayi, bireylerin deneyimleriyle bu mekanlarin ‘‘yer’’e
doniisiimiinii tanimlamay1 hedefledigi i¢in fenomenolojik yaklasimin esas alindigi
caligmada yapilan alan arastirmasi kalitatif arastirma yontemi kullanilarak
degerlendirilmektedir. liskileri anlamay1 hedefleyen kalitatif arastirma yontemi,
arastirmacinin inceledigi konu ile biitiinleserek zengin igerikli veri toplanmasini
saglamaktadir. Alan c¢aligmasinin bashca veri kaynagm, kiiltir merkezi
kullanicilariyla yapilan, dijital ses kayit cihaz1 ile kaydedilen yari-kurgulu
goriismeler olusturmaktadir. Fenomenolojik yaklasima paralel, kalitatif arastirma

yonteminin temel alindigr alan calismasinda yapilan goriismelerin gozlemleri,

cekilen fotograflar1 ve arastirmacinin deneyimlerini desteklemesi amaglanmaktadir.

5.2.1. Kiiltiir Merkezleri Secim Kriterleri

Bu calisma kapsaminda yapilan alan arastirmasinda, kiiltir ~merkezleri
kullanicilanyla goriismeler yapmak amaglandig icin kiiltiir merkezleri arastirmanin
yapilacagi alanlar olarak belirlenmistir. Istanbul kent i¢inden Karakoy’deki Istanbul
Modern Sanat Miizesi ve Haskdy’deki Rahmi M. Ko¢ Miizesi kolay ulasilabilirlik,
yeterli biiyiikliik, kiiltiir eserlerinin sunumu, sergilerin icerigi, diger sosyal
aktivitelerin c¢esitliligi, bulunduklar1 bolgelere katmis olduklari anlamlar ve toplum

tarafindan benimsenmis olmalar kriterleri dikkate alinarak sec¢ilmistir.

5.2.2. Goriismeci Secim Kriterleri

Degisen aligveris kavrami ile ortaya c¢ikan farkli kullanici grubunda kadinlar ve
gencler s6z sahibi olmuslardir. Sosyal degisimi de beraberinde getiren yeni aligveris
kavraminda, aligveris merkezlerini giiniimiizde ozellikle kadinlar ve gencler
kullanmaya baglamiglardir. Aligveris merkezlerinde diizenlenen Kkiiltiirel ve sosyal
etkinlikler de c¢ocuklara, kadinlara ve genclere hitap etmektedir. Bu calisma
kapsaminda gergeklestirilen alan arastirmasinda da amach olarak ¢ocuklaryla kiiltiir
merkezlerine gelen kadinlar goriismeci olarak secilmistir. Yaslar1 5 ile 10 arasinda

olan c¢ocuklanyla kiiltir merkezlerine gelen annelerle goriisebilmek icin, alan
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aragtirmas1 kapsamindaki goriismeler hafta sonlari yapilmistir. Kiiltiir merkezleri
kullanicilariin aligveris merkezlerini diizenlenen Kkiiltiirel ve sosyal etkinlikler
cercevesinde degerlendirmesi kaygisiyla kiiltiir merkezlerini sik¢a ziyaret eden

bireylerle goriismeler yapilmast amag¢lanmastir.

5.2.3. Goriisme Formunun Hazirlanmasi

Istanbul Modern Sanat Miizesi’nin ve Rahmi M. Ko¢ Miizesi’nin arastirmanin
yapilacag kiiltir merkezleri olarak secilmesiyle baslayan alan calismasi, bu
mekanlarda secilen amagli goriismecilerle devam etmistir. Kiiltiir merkezi
kullanicilar1  tarafindan aligveris merkezlerinin kiiltiirel ve sosyal anlamda
degerlendirilmesi eklerde (bkz. Ek A ve Ek B) yer alan goriisme formlarindaki
sorular iizerinden sorgulanmistir. Alan ¢alismasinin baslica veri kaynagini olusturan

bu sorular ii¢ boliime ayrilmaktadir.

Birinci bolim, kiiltiir merkezlerini ziyaret eden kullanicilarin yasi, sahip oldugu
cocuk sayisi, hangi semtten, nasil geldigi sorularindan olusmakta ve kiiltiir merkezi

kullanicilarinin profilini belirlemeyi amaglamaktadir.

Ikinci boliim, kiiltir merkezlerini ziyaret eden kullanicilarin kiiltiir merkezlerine
hangi amaclarla, kimlerle gittikleri, ne kadar siklikla kiiltiir merkezlerini ziyaret
ettikleri, kiiltiir merkezlerinde ne kadar siire kaldiklar1 sorularindan olusmakta ve
kiiltir merkezi kullanicis1 olduklarin1 kesfetmeyi hedeflemektedir. Kiiltiir merkezi
kullanicis1 olarak aligveris merkezlerinde kiiltiirel sergilerin diizenlenmesini nasil

degerlendirdikleri sorgulanmaktadir.

Uciincii boliim ise, kiiltiir merkezini ziyaret eden kullanicilarin aligveris merkezini
hangi amaglar icin kullandiklari, aligveris merkezlerine hangi siklikla ve kimlerle
gittikleri, en c¢ok hangi aligveris merkezini neden tercih ettikleri, aligveris
merkezlerinde ne kadar siire kaldiklar1 sorularindan olusmakta ve Kkiiltiir merkezi
kullanicilarinin aligveris merkezlerini kiiltiirel ve sosyal baglamda degerlendirmeleri

amaglanmaktadir.

Goriismelerin  planlanmig akisina uygun olarak hazirlanan sorular, goriisme
sirasindaki diyaloga gore esnek bir goriisme bigcimine doniismektedir. Dijital ses

kayit cihaz1 ile kaydedilen goriismeler, goriismeyi izleyen 24 saat icinde desifre
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edilmistir. Istanbul Modern Sanat Miizesi’nde 10 ve Rahmi M. Ko¢ Miizesi'nde 10
olmak iizere toplam 20 goriismeci ile olusturulan bu alan ¢alismasinda 4 goriismeci
hari¢, goriisme istegi olumlu olarak yanitlanmistir. Bu alan c¢alismasinda
gergeklestirilen goriismeler olaylar ve iliskileri anlayabilmek icin bizzat arastirmact

tarafindan yapilmis ve yonetilmistir.

5.2.4. Pilot calisma

Hazirlanan sorularin sorunsuz olarak uygulanip, uygulanamayacagini anlamak iizere
kiiltiir merkezinde, iki kiiltiir merkezi kullanicist ile 6n goriisme yapilmistir. Bu
goriismeler sonrasinda geriye doniilerek goriisme formundaki sorularda ve sorularin

siralamasinda gerekli diizeltmeler yapildiktan sonra arastirma gerceklestirilmistir.

5.3. incelenen Kiiltiir Merkezlerinin Sunumu

Alan calismasinin amagclar1 ve kapsami cercevesinde segilen Istanbul Modern Sanat
Miizesi’nin ve Rahmi M. Ko¢ Miizesi’'nin kisaca tamitildigi bu boliimde, secilen
kiiltir merkezlerinde yapilan goriismeler sunulmakta ve mevcut durum

degerlendirilmektedir.

5.3.1. istanbul Modern Sanat Miizesi

Eczacibasi ailesinin onciiliigiinde Istanbul Kiiltiir ve Sanat Vakfi tarafindan kurulan
Tiirkiye’nin ilk modern sanat miizesi olan Istanbul Modern Sanat Miizesi 2004
yilinda ziyarete agilmistir. Karakdy limaninda, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Fakiiltesi
ile Tophane-i Amire arasinda yer alan Istanbul Modern Sanat Miizesi, T.C.
Denizcilik isletmeleri i¢in kuru yiikk deposu olarak insa edilen 4 no’lu antrepo
binasinin Tabanlioglu Mimarlik tarafindan yapilan diizenlemesi sonucu miizeye

dontistiriilmiistiir (http://tr.wikipedia.org).

2003 yilinda gerceklestirilen 8. Uluslar arasi Istanbul Bienali’nde ana mekan olarak
kullanilan bina, bienal mekan1 olarak da bilinmekte ve Basbakanlik tarafindan miize
olarak tahsis edilmis bulunmaktadir. Siirekli ve siireli sergilere ev sahipligi yapan
Istanbul Modern Sanat Miizesi ayrica cocuklar ve gencler igin egitim programlari
diizenlemekte, sosyal etkinlikler hazirlamakta ve sinemasi, kiitiiphanesi, restorani ile

hizmet vermektedir.
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Cesitli yas gruplarinin kullanici olarak ziyaret ettigi Istanbul Modern’de alan
calismasinin kapsami i¢inde yapilan goriismelerde, goriismeci olarak ¢ocuklariyla
gelen kadinlar secilmistir. Yaslar1 30 ile 35 arasinda degisen goriismeciler, lise,
iiniversite ve master derecesini bitirmislerdir. Tablo 5.1°de Istanbul Modern

kullanicilarinin egitim durumlar belirtilmektedir.

Tablo 5.1. Istanbul Modern kullanicilarinin egitim durumlarina gére dagilimi

Lise Universite Master

4 5 1

Kendi araclariyla Istanbul’un Bahgesehir, Sisli, Beykoz ve Kanlica gibi cesitli
semtlerinden gelen ortalama 1 veya 2 ¢ocuk sahibi goriismeciler, ayda en az 1 kere
sergileri gezmek ve Kkiiltiirel birikimlerini arttirmak igin kiiltiir merkezlerine
gitmektedirler. Tablo 5.2’de Istanbul Modern kullanicilarinmn kiiltiir merkezlerine

hangi siklikla gittikleri belirtilmektedir.

Tablo 5.2. istanbul Modern kullanicilarinin kiiltiir merkezlerine gitme sikliklarina
gore dagilimi

Ayda 1 kere 3 Ayda 1 kere 6 Ayda 1 kere

4 4 2

Istanbul Modern’i, belirli zaman araliklarinda diizenlenen siireli sergileri gezmek,
faaliyetlerden haberdar olmak ve cocuklarini sanata alistirmak icin tercih eden
kadinlar, Istanbul Modern’e 2 ayda ya da 3 ayda 1 sergiler degistikce, acilan her yeni

sergiyi gorebilmek amaciyla gitmektedirler.

Sergilenen eserleri cocuklariyla kimi zamanda da arkadaslariyla inceleyen
goriismeciler ortalama 2 saat I[stanbul Modern’de kaldiklarini belirtmekte, Istanbul
Modern’in sinemasini, kiitiiphanesini, restoranint da begendiklerini ve buralarn

kullandiklarin dile getirmektedirler.

Giiniimiizde cesitli aligveris merkezlerinde diizenlenen kiiltiirel ve sosyal aktiviteleri

kiiltiir merkezi kullanicisi olarak degerlendirmeleri istenmistir. Bu baglamda aligveris

61




merkezlerindeki kiiltirel ve sosyal etkinliklere katilip katilmadiklarini sormak
amaclanmistir. Biiyiik aligveris merkezlerinde sergilenen inek heykellerinden haberi
olan biitiin goriismecilerin cogunlugu Akmerkez Alisveris Merkezi’ndeki resim ve
heykel sergisini de gordiiklerini belirtmektedirler. Goriigmecilerden biri Kanyon
Aligveris Merkezi'ndeki ‘‘Anne Karninda’ sergisini gezdigini ve bir digeri de
Profilo Alisveris ve Kiiltiir Merkezi’ndeki ¢ocuk oyunlarini takip ettigini
soylemektedir. Istanbul Modern’i ¢ok basarili bulan goriismeciler, siireli sergileri
takip ettiklerini ve aligveris merkezlerinde diizenlenen sergilerin Istanbul Modern’e
uygun olmadigi goriisiinii dile getirmektedirler. Bununla birlikte baz1 goriismeciler
de Istanbul Modern’de bu sergileri gezmenin keyifli olabilecegini savunmaktadirlar.
Tablo 5.3’de aligveris merkezlerinde diizenlenen sergileri Istanbul Modern’de

degerlendiren goriismecilerin diisiinceleri belirtilmektedir.

Tablo 5.3. Aligveris merkezlerinde diizenlenen sergileri Istanbul Modern’de
degerlendiren goriismecilerin diisiinceleri

Alsveris merkezlerinde diizenlenen Alsveris merkezlerinde diizenlenen
sergileri Istanbul Modern’de sergileri Istanbul Modern’de
gezebilecegini belirten goriismeciler | gezmeyecegini belirten goriismeciler

6 4

Tersi bir yaklagimla, Istanbul Modern’deki siireli bir sergi alisveris merkezinde
diizenlense gezip gezmeyecekleri sorulmustur. Alisveris merkezlerinde diizenlendigi
zaman rastlant1 ile eserlerin goriilebilecegini diisiinen goriismeciler, Istanbul
Modern’deki gibi rahat ve ilgi ile eserleri inceleyemeyeceklerini dile
getirmektedirler. Kiiltiir merkezi kullanicilar1 Istanbul Modern’de sergileri takip
ettiklerini, yerinde gezdiklerini ve sanatin ayr1 tutulmasinin onemini belirtmislerdir.
Bununla birlikte iyi bir serginin her yerde sergilenmesi gerektigini diisiinen ve
aligveris merkezlerindeki sergileri de goren kiiltiir merkezi kullanicilar, aligveris
merkezlerinde diizenlenen sanatsal etkinlikleri daha ¢ok kisiye de ulasabilmesi adina
olumlu degerlendirmektedirler. Tablo 5.4’de Istanbul Modern’de diizenlenen sergiyi
aligveris merkezlerinde degerlendiren goriismecilerin diisiinceleri belirtilmistir.
Aligveris merkezlerinde boyle bir sergi diizenlenecek olursa Profilo, Akmerkez ve
Kanyon gibi biiyiik aligveris merkezlerinin sanatsal etkinlikler icin uygun aligveris

merkezleri olacagin diistinmektedirler.
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Tablo 5.4. istanbul Modern’de diizenlenen sergiyi alisveris merkezlerinde
degerlendiren goriismecilerin diisiinceleri

Istanbul Modern’de diizenlenen Istanbul Modern’de diizenlenen
sergiyi alisveris merkezlerinde sergiyi alisveris merkezlerinde
gezebilecegini belirten goriismeciler | gezmeyecegini belirten goriismeciler

5 5

Aligveris merkezlerine aligveris yapmak, gezmek, yemek yemek ve sinemada film
seyretmek icin giden goriismeciler, aligveris merkezlerinde ya yalniz ya da aileleriyle
olmayi tercih etmektedirler. Alisveris merkezlerine yalmz gidip sadece ihtiyaclarini
karsilamak igin aligveris yaptiklari zaman ortalama 1 saat aliveris merkezlerinde
kalmaktadirlar. Aligveris merkezlerine aileleriyle birlikte gittikleri zaman, aile
bireylerinin ihtiyaclarim1 karsiladiklari, ¢cogu zaman market aligverisi de yaptiklari,
yemek yedikleri ve bazen sinemaya girdikleri icin ortalama 2 ile 3 saat aligveris

merkezlerinde kalmaktadirlar.

Ayda 1 kereden haftada 1 kereye kadar aligveris merkezlerine gittiklerini dile getiren
goriismeciler, Profilo, Akmerkez, Kanyon ve yeni yeni Istinye Park’i tercih
etmektedirler. Tablo 5.5°de Istanbul Modern kullanicilarinin aligveris merkezlerine

hangi siklikla gittikleri belirtilmektedir.

Tablo 5.5. Istanbul Modern kullanicilarinin aligveris merkezlerine gitme sikliklarina
gore dagilimi

Ayda 1 kere Ayda 2 kere Ayda 3 kereden fazla

2 3 5

Sadece aligveris amagli aliveris merkezlerine gittikleri zaman yakin aligveris
merkezlerini segen goriismeciler, aileleriyle birlikte aligveris merkezlerine
gidecekleri zaman c¢ocuklarinin tercih ettigi aligveris merkezlerine gittiklerini dile
getirmektedirler. Aligveris merkezlerinin sundugu sosyal aktiviteleri olumlu

degerlendiren goriismeciler, cocuklariyla giizel vakit gegirdiklerini belirtmektedirler.
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5.3.2. Rahmi M. Koc¢ Miizesi

Tiirkiye’de ulagim, endiistri ve iletisim tarihine adanmis ilk 6nemli miize olan Rahmi
M. Ko¢ Miizesi'nin, endiistriyel arkeolojinin 6nde gelen Orneklerinden olan
muhtesem binalar icinde yer alan koleksiyonu, gramofon ignesinden gercek
boyutlarda gemilere ve ugaklara kadar uzanan binlerce objeyi icermektedir. Hali¢’in
kiyisindaki miizede, ¢ocuklarinmizla hafta sonu diizenlenen etkinliklerine katilabilir,
tren gezisi ile noltalji yapabilir, yaz aylarinda buharli gemi ile Hali¢ gezisine ¢ikabilir

ve restoranlarinda yemek yiyebilirsiniz (http://rmk-museum.org.tr).

Karayolu ulagimindan rayli ulasima, denizcilikten havaciliga kadar biitiin ulasim
araclarinin ytizyillar icerisinde gosterdigi gelisimin ve sundugu olanaklarin bir¢cogu
miizede sergilenmektedir. Tarihimizin geleneksel diikkanlarini gezerken o giinlere ait
ipuglart gormek, kullandigimiz kiiciik ev aletlerinden arabalara kadar makinelerin

isleyis sistemlerini incelemek farkli bir deneyim yasanmasina sebep olmaktadir.

Toplumun her yas grubundan ziyaret¢inin geldigi Rahmi Ko¢ Miizesi’nde, alan
calismasinin kapsami dahilinde yapilan goriismelerde, goriismeci olarak ¢ocuklariyla
gelen kadinlar secilmistir. Lise ve tiniversite derecesini bitiren goriismecilerin yaslari
28 ile 35 arasinda degismektedir. Tablo 5.6’da Rahmi Ko¢ Miizesi kullanicilarinin

egitim durumlan belirtilmektedir.

Tablo 5.6. Rahmi Ko¢ Miizesi kullanicilarinin egitim durumlarina gore dagilimi

Lise Universite Master

4 6 0

Istanbul’'un Bahgelievler, Aksaray, Uskiidar, Bostanci gibi gesitli semtlerinden gelen
1 veya 2 ¢ocuk sahibi gériismecilere ¢ogu zaman esleri de eslik etmektedir. Sergileri
gezmek, kendilerini ve ¢ocuklarini gelistirmek i¢in, ayda 1 kereden az olmamak
kaydiyla kiiltiir merkezlerine giden goriismeciler, Rahmi Ko¢ Miizesi’ne de gecmis
tarihimizin kalintilarim gérmek, ge¢misten giliniimiize kullanilan aletleri incelemek
ve teknolojinin gelisimini anlayabilmek amaciyla gitmektedirler. Tablo 5.7’de Rahmi
Ko¢ Miizesi kullanicilarinin  kiiltiir merkezlerine hangi sikhikla gittikleri

belirtilmektedir.
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Tablo 5.7. Rahmi Kog¢ Miizesi kullanicilarinin kiiltiir merkezlerine gitme sikliklarina
gore dagilimi

Ayda 1 kere 3 Ayda 1 kere 6 Ayda 1 kere

4 5 1

Ailesiyle Rahmi Ko¢ Miizesi’ne gelen goriismeciler, miizenin diizenledigi cesitli
sosyal aktivitelere (tren ile yapilan tur ve Hali¢ gezisi v.b.) ¢ocuklariyla katilmakta
ve bu etkinlikleri 6nemli bulduklarinmi belirtmektedirler. Miizede sergilenenleri tam
anlamiyla incelemek isteyen goriismeciler ortalama 2 ile 3 saat Rahmi Kog

Miizesi’nde kalmaktadirlar.

Kiiltiir merkezi kullanicilarinin aligveris merkezlerinde diizenlenen kiiltiirel ve sosyal
etkinlikleri degerlendirmesi amaciyla, cesitli aligveris merkezlerinde hazirlanan
aktiviteleri goriip gébrmedikleri sorulmustur. Bircok alisveris merkezinde sergilenen
inek heykellerini goren biitiin goriismecilerden biri Akmerkez Aligveris
Merkezi’ndeki resim ve heykel sergisini gordiigiinii, biri Dogus Power Center’daki
Okan Bayiilgen’in fotograf sergisini gezdigini ve bir digeri de Kanyon Alisveris
Merkezi’ndeki tasarim tabureleri inceledigini belirtmistir. Rahmi Ko¢ Miizesi’ni ¢ok
begendiklerini sOyleyen goriismeciler, miizenin etkinliklerini takip ettiklerini ve
miizenin konseptine uygun ne sergilenirse gezmek icin gelebileceklerini
soylemektedirler. Tablo 5.8’de aligveris merkezlerinde diizenlenen sergileri Rahmi

Kog¢ Miizesi’nde degerlendiren goriigmecilerin diisiinceleri belirtilmektedir.

Tablo 5.8. Alisveris merkezlerinde diizenlenen sergileri Rahmi Kog¢ Miizesi’'nde
degerlendiren goriismecilerin diisiinceleri

Algveris merkezlerinde diizenlenen Alsveris merkezlerinde diizenlenen
sergileri Rahmi Ko¢ Miizesi’nde sergileri rahmi Ko¢ Miizesi’nde
gezebilecegini belirten goriismeciler | gezmeyecegini belirten goriismeciler

5 5

Tersi bir yaklasimla, Rahmi Ko¢ Miizesi’ndeki bir sergiyi aligveris merkezlerinde
gezmenin nasil bir deneyim olacagi sorulmustur. Baz1 goriismeciler, Rahmi Kog¢
Miizesi’nin ¢ok biiyiikk oldugu icin c¢ekici bulundugunu, i¢indeki sergilerin

ilgilenenler tarafindan o6zellikle gelinip goriilmesinin dnemli oldugunu, bu amacla
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gelecek olanlarin  zaten geldigini ve yerinde olmasimin anlamli olacagini
diisiinmektedirler. Bununla birlikte, aligveris merkezlerini gezerken Kkiiltiirel bir
etkinligin gerceklestirilmesinin, belki de Rahmi Ko¢ Miizesi’ndeki bir koleksiyonun
sergilenmesinin olumlu olacagini ve kendilerine orada da kiiltiir adina bir seyler
katabilecegini diisiinen goriismeciler de bulunmaktadir. Bu baglamda boyle kiiltiirel
ve sosyal bir etkinligin sik ziyaret edilen Cevahir, Akmerkez ve Kanyon gibi biiyiik
aligveris merkezlerinde, bircok kisiye ulasmak adina diizenlenebilecegi goriistinti dile
getirmektedirler. Tablo 5.9’da Rahmi Ko¢ Miizesi’nde diizenlenen sergiyi aligveris

merkezlerinde degerlendiren goriismecilerin diisiinceleri belirtilmektedir.

Tablo 5.9. Rahmi Ko¢ Miizesi’'nde diizenlenen sergiyi aligveris merkezlerinde
degerlendiren goriismecilerin diisiinceleri

Rahmi Koc¢ Miizesi’nde diizenlenen Rahmi Ko¢ Miizesi’nde diizenlenen
sergiyi alisveris merkezlerinde sergiyi alisveris merkezlerinde
gezebilecegini belirten goriismeciler | gezmeyecegini belirten goriismeciler

6 4

Aligveris merkezlerini sadece ihtiyaglarim karsilamak icin kullanan ve yaklagik 1
saatlerini aligveris merkezlerinde geciren goriismeciler, ayda 1 kere alisveris
merkezlerine gitmektedirler. Aligveris merkezlerine aligveris yapmanin disinda
arkadaslarniyla bulugmak, yemek yemek ve sinemada film seyretmek i¢in giden ve
aligveris merkezlerinde 2 ile 3 saat arasi kalan goriismeciler, ayda 1 kereden haftada
2 kereye kadar aligveris merkezlerine gittiklerini soylemektedirler. Tablo 5.10’da
Rahmi Ko¢ Miizesi kullanicilarimin aligveris merkezlerine hangi siklikla gittikleri

belirtilmektedir.

Tablo 5.10. Rahmi Ko¢ Miizesi kullanicilarinin aligveris merkezlerine gitme
sikliklarina gore dagilimi

Ayda 1 kere Ayda 2 kere Ayda 3 kereden fazla

2 4 4

Aligveris merkezlerine arkadaslariyla giden goriismeciler, Galleria, Cevahir ve
Capitol aligveris merkezlerini 6zellikle kendilerine yakin olmasi sebebiyle tercih

etmektedirler. Aligveris merkezlerine aileleriyle ve ¢ocuklariyla gittikleri zaman da
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cocuklarinin daha ¢ok sevdigi aligveris merkezlerini sectiklerini belirtmektedirler. Bu
anlamda aligveris merkezlerinde c¢ocuklar i¢in hazirlanan etkinlikleri olumlu
bulduklarim dile getirmektedirler. Birlikte sinemaya girdiklerini, sinemadan ¢iktiktan
sonra da yemek yediklerini, aligveris ihtiyacinin disinda market ihtiyaclarim da

karsiladiklarin ve iyi vakit gecirdiklerini belirtmektedirler.

5.4. Boliimiin Degerlendirilmesi

Giiniimiiz aligveris merkezleri kentliye aligveris eylemi disinda eglenme, bulusma ve
gezinme gibi sosyal faaliyetlerle birlikte sergi gezme, miizik dinleme ve tiyatro
izleme gibi kiiltiirel faaliyetler de sunmaktadir. Bu aktivitelerle birlikte aligveris
merkezleri sosyal ve Kkiiltiirel mekanlar haline gelmekte ve kentlinin giindelik
hayatinin ayrilmaz bir pargas1 olmaktadir. Bu tez calismasinda kiiltiirel ve sosyal
etkinlikler cercevesinde incelenen giiniimiiz alisveris merkezlerini, gercek kiiltiir
merkezi kullanicilarimin  kiiltiirel ve sosyal anlamda daha iyi degerlendirecegi

diisiiniilerek, yapilan alan ¢aligmasi kiiltiir merkezlerinde gerceklestirilmistir.

Istanbul’daki aligveris merkezlerinde yasanan hizli gelisim ve degisim goz Oniine
alinarak hazirlanan tez ¢alismasinda, alan arastirmasinin kapsami da Istanbul kent igi
ile sinirh tutulmustur. Cesitli kriterler degerlendirildikten sonra alan arastirmasi igin
Istanbul Modern Sanat Miizesi ve Rahmi M. Ko¢ Miizesi kiiltiir mekanlar1 olarak

secilmistir.

Kadinlarin ve c¢ocuklarin kullanic1 grubunu olusturdugu giiniimiiz  aligveris
merkezlerinde diizenlenen kiiltiirel ve sosyal etkinlikleri alan caligmasinda kiiltiir
merkezini kullanan cocuklu kadinlarin degerlendirmesi amaclanmistir. 5 ile 10 yas
arasindaki ¢ocuklarin hafta ici okullari olabilecegi icin Istanbul Modern Sanat
Miizesi’'nde ve Rahmi M. Ko¢ Miizesi’'nde yapilan goriismeler hafta sonlar
gerceklestirilmistir. Temel veri kaynagin1 ¢ocuklu kadinlarla yapilan goriismelerin
olusturdugu alan caligmasinda daha derin bir arastirma yapmak hedeflenmistir. Bu
baglamda hazirlanan sorularla goériismeci formu olusturulmus ve bu sorular

tizerinden goriigmeler yapilmistir.

Istanbul Modern’de ve Rahmi Kog¢ Miizesi'nde yapilan goériismelerden elde edilen

veriler ayri ayr1 bir 6nceki boliimde incelenmistir. Bu incelenen verileri birlikte
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degerlendirmek gerekmektedir. Istanbul Modern’i ve Rahmi Kog¢ Miizesi’ni ziyaret
eden cocuklu kadinlarin yaslarinin 28 ile 35 arasinda degismekte oldugu, 1 ya da 2
cocuga sahip olduklar1 ve lise, iiniversite ya da master derecesini bitirdikleri

goriilmektedir.

Istanbul Modern’e ve Rahmi Ko¢ Miizesi’ne, Istanbul’'un Avrupa ve Asya
yakasindaki Bahgesehir, Sisli, Beykoz ve Bostanci gibi cesitli semtlerinden
ziyaretgiler gelmektedir. Ortalama ayda 1 kere kiiltiir mekanlarina giden
goriismeciler, gecmisten ve giliniimiizden eserleri incelemek, kendilerinin ve
cocuklarinin kiiltiirel birikimlerini arttirmak, sanatsal etkinliklere katilmak ve
sergileri gezmek amaciyla kiiltiir merkezlerini tercih etmektedirler. Bu baglamda
basarili bulduklari istanbul Modern’i ve Rahmi Kog Miizesi'ni de yakindan takip
etmekte ve yeni sergiler geldikce veya bu mekanlarda cesitli aktiviteler

diizenlendikge kiiltiir merkezlerine giderek ortalama 2 saat kalmaktadirlar.

Goriismecilerin ve kiiltiir merkezlerini kullanma profillerinin olusturulmasi, kiiltiir
merkezi kullanicist olduklarimi dogrulamak i¢in 6nem tasimaktadir. Kiiltiir merkezi
kullanicilar1 olarak aligveris merkezlerinde diizenlenen kiiltirel ve sosyal
etkinliklerden haberdar olup olmadiklar sorgulanmistir. Bircok aligveris merkezinde
sergilenen inek heykellerini goren goriismecilerin, cesitli aligveris merkezlerinin
kiiltiirel ve sosyal etkinliklerinden de haberleri olmustur. Aligveris merkezlerindeki
bazi sergileri gezen ve deneyimleyen goriigsmeciler, tam anlamiyla eserleri
inceleyemediklerini, kiiltiirel aktivitelerin aslinda ayrn tutulmasi gerektigini dile
getirirlerken, kiiltiir merkezlerine ilgiyi ¢cekebilmek, kiiltiiriin kazanilmasina katki
saglayabilmek ve daha c¢ok bireye ulasabilmek adina bu aktiviteleri olumlu
degerlendirmektedirler. Bu baglamda aligveris merkezlerinin giiniimiizde kiiltiirel bir

anlam kazandigini sdylemek miimkiindiir.

Kiiltiir merkezi kullanicilarimin ortalama ayda 1 kereden haftada 1 kereye kadar
aligveris merkezlerine gittikleri, aligveris merkezlerini aligveris eylemi disinda kimi
zaman arkadaslariyla bulugmak, kimi zaman ¢ocuklariyla sinemada film seyretmek,
kimi zaman da yemek yemek icin kullandiklar1 goriilmektedir. 2 ile 3 saat arasinda
aligveris merkezlerinde kalan goriismeciler, bazen kendilerine yakin, bazen de
cocuklarinin sectigi aligveris merkezlerine gitmekte ve en cok Profilo Aligveris ve

Kiiltiir Merkezi’ni, Cevahir Aligveris ve Eglence Merkezi’ni, Akmerkez Aligveris
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Merkezi’'ni ve Kanyon Aligveris Merkezi’'ni tercih etmektedirler. Bu baglamda
aligveris merkezlerinin sosyal mekanlar oldugu soylenebilmektedir. Ozellikle
Kanyon Alisveris Merkezi’'ni ilk acildigi giinden itibaren diizenledigi etkinliklerle
cok basarili bulan gorlismeciler, mimarisinin de etkileyici oldugunu

belirtmektedirler.

Kiiltiir merkezi kullanicilartyla yapilan goriismeler sonucu aligveris merkezlerinin
degisen anlamina giiniimiizde diizenlenmeye baslanan sanatsal etkinliklerle birlikte
kiiltiirel bir boyut da eklendigi, sosyal mekanlar olarak kentlinin aligveris eylemi
diginda birgok aktivite i¢in aligveris merkezlerini tercih ettigi goriilmektedir. Kiiltiirel
ve sosyal baglamda aligveris merkezlerini deneyimleyen goriismeciler, biriktirdikleri
yasanmigliklarla ve mekanlarin anlamiyla bu mekanlar ‘‘yer’’e doniistiirmektedirler.
Bu anlamda aligveris merkezleri giinimiiz kentlisinin yeni kiiltiirel ve sosyal yerleri

olarak tanimlanabilmektedir.
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6. SONUCLAR VE TARTISMA

Bu tez calismast kapsaminda yapilan literatiir arastirmasindan, arastirmacinin
deneyimlerinden, gbzlemlerinden ve alan caligmasindaki kullanici
degerlendirmelerinden elde edilen bilgiler bu boliimde bir araya getirilmekte, ortaya

konulan amaglar ve varilan sonuglar agiklanmaktadir.

Icinde insani barindiran her sey insan dogasinin geregi degismekte ve doniisiime
ugramaktadir. Insanlar1 barindiran kentlerde, kentlesme siireci ile yasanan sosyal,
kiiltiirel ve ekonomik degisimlerle yeni kent mekanlar1 yaratilmakta, kentlilesme
siireci ile de degisen yasam tarzi edinimleri sonucu bu mekanlar kullanilmaktadir.
Kent mekanlar1 topluma dair izler tagimakta ve o toplumun kiiltiiriinii
olusturmaktadir. Bir toplumun yasam bi¢imi olarak tanimlanan kiiltiir’iin gelismesi,
bireylerin gelismesi ile birlikte olmaktadir. Bireylerin gelisimi icin de ¢esitli kiiltiirel,
sosyal aligkanliklarin kazanilmasi gerekmekte ve bu baglamda kent mekanlarina

gereksinme duyulmaktadir.

Temeli takas sistemine dayanan aligveris eylemi, gec¢misten giiniimiize cesitli
mekanlarda gerceklesmistir. Ortacag kentlerinde Kkiiltiirel ve sosyal hizmet
kuruluslarinin yakininda yer alan ve kentlerin gelismesini saglayan aligveris
mekanlari, zaman igerisinde yasanan degisimlerle gelismis ve doniisiime ugramistir.
Endiistri Devrimi ile gelisen teknoloji bir¢ok yeniligi beraberinde getirmis, ulagim ve
iletisim araclarindaki gelisim ¢agdas alisveris merkezlerinin ilk orneklerini ortaya

cikarmaya baslamistir.

Birgok {iriiniin tek bir cat1 altinda sunuldugu aligveris merkezleri, sosyal ve toplumsal
yapmin degismesiyle kisa bir siire sonra kentli i¢cin vazgecilmez hale gelmistir.
Aligveris merkezlerinde yer alan yiyecek-icecek mekanlari, sinema salonlari, cocuk
oyun alanlar1 aligveris merkezlerini sosyal mekanlara doniistiirmiis ve aligveris
merkezlerinin kent yasamindaki roliinii degistirmeye baslamistir. Son yillarda

aligveris merkezleri programlarina dahil ettikleri tiyatro salonlari, sanat galerileri gibi
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kiiltiirel fonksiyon alanlariyla yeni anlamlar kazanmaya baglamistir. Kent i¢indeki

yerini saglamlagtiran alisveris merkezleri, kentli icin 6nemini de pekistirmistir.

Bu c¢alismada aligveris merkezlerinin kiiltiirel ve sosyal mekanlara doniistiigii
hipotezinden yola cikilmistir. Bu hipotez dogrultusunda, c¢alismada giiniimiiz
aligveris merkezlerinde kiiltiirel ve sosyal etkinlikleri deneyimleyen bireyin aligveris
merkezlerini ‘‘yer’’e doniistiirdiigii savi ortaya atilmistir. Konsept kavraminin bu
siirecteki etkisi arastirilmis, alisveris merkezlerinin giiniimiiz kentlisinin yeni yerleri

oldugunun bulunmasi hedeflenmistir.

Fenomenolojik yaklasimin esas alindigi bu c¢alismada arastirmalar ¢oklu metod
yontemi kullanilarak yapilmistir. Calismada 6ngoriilen hipotezi aciklamak amaciyla
yapilan literatiir arastirmasi, aligveris merkezlerinde diizenlenen kiiltiirel ve sosyal
etkinliklerin incelenmesi ve gozlemlenmesiyle desteklenmistir. Tiirkiye’de ge¢misi
1980’1 yillara dayanan aligveris merkezi olusumunun c¢ok kisa siirede yasadigi
gelisim ve degisim gbz Oniine alinarak calisma kapsaminda bir¢ok projenin
gerceklestirildigi Istanbul kentindeki alisveris merkezlerinin programlarina dahil
ettikleri kiiltiirel ve sosyal aktiviteler takip edilerek, bireyler gdzlemlenmistir. Bircok
kullanicis1 olan biiyiik alisveris merkezinde yapilan gozlemler, aligveris
merkezlerinin kentlinin giindelik yasami icindeki kiiltiirel ve sosyal anlamini

aciklayabilmek agisindan 6nem tagimaktadir.

Istanbul’daki aligveris merkezlerinde giiniimiizde yasanan Kkiiltiirel ve sosyal
olusumu, kiiltiir merkezi kullanicilarinin degerlendirmesi ve gozlemlerle elde edilen
bilgilerin desteklenmesi amaciyla alan calismasi yapilmistir. Alan caligmasinin
yapilacag kiiltiir merkezleri olarak secilen Istanbul Modern Sanat Miizesi’'nde ve
Rahmi M. Ko¢ Miizesi’'nde, ¢ocuklariyla gelen kadinlarla goriisiilmiis ve olaylar
detayli inceleyebilmek i¢in belli kullanici grubuyla derin bir arastirma yapmak

amaclanmgtir.

Literatiir arastirmasindan elde edilen bilgiler ile, gozlemlerden elde edilen veriler ve
kiiltir merkezi kullanicilarinin degerlendirmelerinden ¢ikan yorumlarin benzerlik
gosterdigini  belirtmek gerekmektedir. Farkli arastirma tekniklerinin iist {ste
cakismasinin da hipotezin sinanmasinda onemli oldugu ve tez ¢aligmasinin girig

boliimiindeki amaclara ulasildigr diisiiniilmektedir.
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Sonug olarak, aligveris merkezleri programlarina dahil ettikleri kiiltiirel ve sosyal
fonksiyonlarla giiniimiizde sadece alisveris yapilan mekanlar olmaktan ¢ikmakta,
ayn1 zamanda kiiltiirel ve sosyal mekanlar haline gelmektedirler. Uygulanan degisik
konseptlerle birbirlerinden farkli yaratilan, buna bagl olarak degisik kiiltiirel ve
sosyal aktiviteler diizenleyen kimlikli alisveris merkezlerindeki bu etkinlikleri
deneyimleyen bireyler aligveris merkezlerini ‘‘yer’’e doniistiirmektedirler. Kentlinin
giindelik yasaminda 6nemli bir yer tutan aligveris merkezleri giiniimiiz kentlisinin

yeni ‘‘yer’’leri olmaktadirlar.

Bu calismada, aligveris merkezlerinde yapilan gézlemlerden ve kiiltiir merkezlerinde
yapilan kullanici degerlendirmelerinden c¢ikartilan sonuglar giiniimiiz aligveris

merkezlerini anlama ve agiklama agisindan bazi 6nemli ipuclar tagimaktadir.

Disiplinler aras1 dl¢ekte de arastirilabilecek calisma kapsaminda incelenen konunun
daha baska boyutlarinin oldugunu dile getirmenin, gelecekte yapilacak diger
calismalar icin yararli olacagina inanilmaktadir. Yapilan arastirmalar sirasinda
onemli oldugu goriilen fakat calisma kapsami disinda kaldigi icin incelenemeyen
konularin basinda, farkli kullanici gruplarmin (gencler ve erkekler gibi) aligveris
merkezlerini nasil degerlendirdikleri gelmektedir. Diger taraftan biiyiik aligveris
merkezlerine gelen bireyleri ve aligveris merkezlerinin bulundugu yerleri sosyolojik
boyutta incelemek, arastirilabilecek baska bir noktadir. Aligveris merkezlerinin
ulagim aglan icinde degerlendirilmesi ve tek tek arastirilmasi ile de 6nemli bilgiler

elde edilecegi diisiiniilmektedir.

Calisma kapsaminda incelenen konu, diger yandan bir¢cok calisma igin Onemli
bilgiler de barindirmaktadir. Aligveris merkezlerinin tasariminda mimari programa
dahil edilebilecek sosyal ve Kkiiltiirel etkinliklerin olusturulmasi, konseptin
hazirlanmasi, aligveris merkezlerinin kentlinin giindelik yasaminda edindigi yerin ve
kent i¢in 6nemlerinin tanimlanmasi gibi konularin arastirildigi calismalar icin veriler
icermektedir. Mimarlar ve farkli disiplinlerden arastirmacilar i¢in degisik bakig

acilar1 sunmakta ve yeni ufuklar agmaktadir.
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EKLER

EK A: istanbul Modern Sanat Miizesi'nde yapilan goriismeler igin hazirlanan
goriismeci formu

1- Yasimz?
2- Medeni durumunuz?
3- Kag tane ¢cocugunuz var? Yaslar1?

4- Ogrenim durumunuz?
5- Hangi semtte oturuyorsunuz?
6- Arabaniz var mi?

7- Hangi siklikla kiiltiir merkezlerine gidiyorsunuz?

8- Kiiltiir merkezlerini neden tercih ediyorsunuz?

9- Istanbul Modern’e hangi siklikla geliyorsunuz?

10- Istanbul Modern’e gelme amaclariniz nelerdir?

11-Istanbul Modern’e kimlerle geliyorsunuz?

12- Istanbul Modern’de ne kadar siire kaliyorsunuz?

13- Istanbul Modern’i neden tercih ediyorsunuz?

14- Istanbul Modern’de en ¢ok neyi begeniyorsunuz?

15- Istanbul Modern’deki sosyal ortami nasil degerlendiriyorsunuz?
16- Alisveris merkezlerinde diizenlenen sergileri gordiiniiz mii?

17- Neler degerlendiriyorsunuz?

18- Ayn1 sergi Istanbul Modern’de diizenlense nasil degerlendirirdiniz?
19- Istanbul Modern’deki bir sergi, alisveris merkezinde olsa nasil olur?
20- Sizce hangi aligveris merkezlerinde olabilir?

21- Alisveris merkezlerini neden tercih ediyorsunuz?

22- Aligveris merkezlerine hangi siklikla gidiyorsunuz?

23- Aligveris merkezine gitme amaglariniz nelerdir?

24- Aligveris merkezlerine kimlerle gidiyorsunuz?

25- Aligveris merkezinde ne kadar siire kaliyorsunuz?

26- En ¢ok hangi aligsveris merkezlerine gidiyorsunuz?

27-Neden?

28- Cocuklarimiz en ¢ok hangi alisveris merkezlerine gitmeyi seviyor?

29- Neden?

30- Aligveris merkezlerinde diizenlenen kiiltiirel ve sosyal etkinlikleri nasil
degerlendiriyorsunuz?
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EK B: Rahmi M. Ko¢ Miizesi’nde yapilan goriismeler i¢in hazirlanan goriismeci
formu

1- Yasimz?

2- Medeni durumunuz?

3- Kag tane ¢cocugunuz var? Yaslar1?
4- Ogrenim durumunuz?

5- Hangi semtte oturuyorsunuz?

6- Arabaniz var mi1?

7- Hangi siklikla kiiltiir merkezlerine gidiyorsunuz?

8- Kiiltiir merkezlerini neden tercih ediyorsunuz?

9- Rahmi Kog¢ Miizesi’ne hangi siklikla geliyorsunuz?

10- Rahmi Kog¢ Miizesi’ne gelme amaglariniz nelerdir?

11- Rahmi Kog¢ Miizesi’ne kimlerle geliyorsunuz?

12- Rahmi Kog¢ Miizesi’nde ne kadar siire kaliyorsunuz?

13- Rahmi Kog¢ Miizesi’ni neden tercih ediyorsunuz?

14- Rahmi Kog¢ Miizesi’nde en ¢ok neyi begeniyorsunuz?

15- Rahmi Kog¢ Miizesi’ndeki sosyal ortami nasil degerlendiriyorsunuz?
16- Aligveris merkezlerinde diizenlenen sergileri gordiiniiz mii?

17- Neler degerlendiriyorsunuz?

18- Aym sergi Rahmi Ko¢ Miizesi’nde diizenlense nasil degerlendirirdiniz?
19- Rahmi Kog¢ Miizesi’ndeki bir sergi, aligveris merkezinde olsa nasil olur?
20- Sizce hangi aligveris merkezlerinde olabilir?

21- Alisveris merkezlerini neden tercih ediyorsunuz?

22- Aligveris merkezlerine hangi siklikla gidiyorsunuz?

23- Aligveris merkezine gitme amaglariniz nelerdir?

24- Aligveris merkezlerine kimlerle gidiyorsunuz?

25- Aligveris merkezinde ne kadar siire kaliyorsunuz?

26- En ¢ok hangi alisveris merkezlerine gidiyorsunuz?

27-Neden?

28- Cocuklariniz en ¢ok hangi alisveris merkezlerine gitmeyi seviyor?

29- Neden?

30- Aligveris merkezlerinde diizenlenen kiiltiirel ve sosyal etkinlikleri nasil
degerlendiriyorsunuz?
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EK C: istanbul Modern Sanat Miizesi’nde yapilan goriismelerin bir desifresi

Merve Eken (M.E.): Bayanlarin yasi sorulmaz biliyorum ama ka¢ yasinda
oldugunuzu 6grenebilir miyim acaba?

Istanbul Modern Kullanicis1 (I.M.K.): Evet bayanlarin yas1 sorulmaz ama ben heniiz
soylemekten ¢cekinmiyorum, 32 yasindayim.

M.E.: Medeni durumunuzu sormak istiyorum?
[.M.K.: Evliyim ve bir tane de kizim var.

M.E.: Ben de simdi tam kag¢ tane cocugunuz oldugunu soracaktim. Peki yasini
Ogrenebilir miyim acaba?

I.M.K.: Kizim 6 yasinda, birlikte geldik, bu sene birinci sinifa bagladi.

M.E.: Sizin 6grenim durumunuz nedir?

[.M.K.: Universite mezunuyum. istanbul Universitesi’nde Isletme Béliimii okudum.
M.E.: Hangi semtte oturuyorsunuz?

[.M.K.: Kanlica’da oturuyorum.

M.E.: Hangi siklikla kiiltiir merkezlerine gidiyorsunuz?

[.M.K.: Ayda 1 kere kizimla birlikte kiiltiir merkezlerine gidiyoruz.

M.E.: Kiiltiir merkezlerine gitmeyi neden tercih ediyorsunuz?

I.M.K.: Kiiltiirel birikimimi arttrmak icin kiiltir merkezlerine gidiyorum.
Etkinlikleri takip ediyorum, kizim i¢in de onemli oldugunu ve iyi seyler kattigini
diisiiniiyorum.

M.E.: Istanbul Modern’e hangi siklikla geliyorsunuz?
[.M.K.: Yaklasik ayda 1 kere Istanbul Modern’e geliyoruz.
M.E.: Istanbul Modern’e gelme amaglariniz neler?

[LM.K.: Istanbul Modern’e sergileri gezmek icin geliyorum. Kizzmin da sanata
aligmasini  istiyorum, birlikte kiiltiir-sanat turlar1 yapiyoruz. Ayrica Istanbul
Modern’in sinemasindaki filmleri de takip ediyorum, bazen de filmleri izlemek i¢in
geliyoruz.

M.E.: Istanbul Modern’e kimlerle geliyorsunuz?
[.M.K.: Cogu zaman kizimla birlikte geliyoruz, bazen kiz kardesim de bize katiliyor.
M.E.: Istanbul Modern’de ne kadar siire kaliyorsunuz?

[.M.K.: Su anda geleli bir bucuk saat oldu. Sergilenen eserlerin hepsini inceleyinceye
kadar miizede kaliyoruz. Bazen kafesinde de oturuyoruz, degisebiliyor iceride
gecirdigimiz siire ama yaklasik iki saati buluyor.
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M.E.: Istanbul Modern’i neden tercih ediyorsunuz?

LM.K. Ozellikle siireli sergi boliimiinde degisen sergileri gorebilmek icin tercih
ediyorum. Giizel eserler oluyor. Cok ferah bir ortam oldugu i¢in rahat rahat
dolasarak eserleri inceleyebiliyoruz. Ayrica otoparki da ¢ok kullanigh.

M.E.: Alsveris merkezlerinde diizenlenen sergilerden, kiiltiirel ve sosyal
aktivitelerden haberiniz oluyor mu, iclerinden gezdikleriniz veya katildiklarimz var
mi1?

[LM.K.: Akmerkez’de diizenlenen sergiden haberim var. Iki senedir bu sergiyi
geziyorum. Yazin bazi aligveris merkezlerinde inek heykelleri ile de karsilastik.
Heykelleri de inceledik kizimla, tasarimlar cok hosumuza gitti.

M.E.: Akmerkez’deki resim ve heykel sergisi Istanbul Modern’de diizenlense nasil
degerlendirirdiniz?

L.M.K.: O sergi konsept olarak Istanbul Modern’e uymaz diye diisiiniiyorum.

M.E.: Peki Istanbul Modern’de sergilenen bir siireli sergi, aligveris merkezinde
sergilense orada gezer misiniz?

IMK_.: lyi bir serginin her yerde sergilenmesi gerektigini diisiiniiyorum. Bir sergiyi
aligveris merkezlerinde de gezerim. Keske daha fazla kisi kiiltiir merkezlerine gelse
ve sergileri takip edebilse. Aligveris merkezlerine daha ¢ok kisi gittigi icin boyle

kiiltiirel  etkinliklerin ~ aligveris  merkezlerinde  diizenlenmesini  olumlu
degerlendiriyorum. Bazi aligkanliklarin kazanilabilmesi i¢in iyi olabilir.

M.E.: Siz hangi aligveris merkezlerinde sergilenmesini tercih edersiniz?

I.M.K.: Akmerkez’i ve Kanyon’u tercih ederim. Biiyiik aligveris merkezleri bircok
kisi tarafindan ziyaret edildigi icin sergi daha fazla kisiye ulasabilir.

M.E.: Aligveris merkezlerine hangi siklikla gidiyorsunuz?

I.M.K.: Alisveris merkezlerine gitme sikligim degisiyor ama 2 haftada 1 kere
mutlaka gidiyorum.

M.E.: Aligveris merkezlerine gitme amaglariniz neler?

LM.K.: Alisveris yapmak, ihtiyaclarimzi karsilamak, yemek yemek ve sinemada
film izlemek i¢in aligveris merkezlerine gidiyorum.

M.E.: Aligveris merkezlerine kimlerle gidiyorsunuz?

[.M.K.: Cogu zaman ailecek gidiyoruz. Bazen de ben yalniz gidiyorum.
M.E.: Aligveris merkezlerinde ne kadar siire kaliyorsunuz?

[.M.K.: Eger yalniz gittiysem cok fazla kalmiyorum. Ailecek gidince, en az iki saat
kaliyoruz. Sinemaya girince bu siire filmin uzunluguna gore daha da uzayabiliyor.
Cogu zaman ¢ikinca yemek de yedigimiz icin bu siire ii¢ saati bulabiliyor.
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M.E.: En c¢ok hangi aligsveris merkezlerine gidiyorsunuz? Neden bu aligveris
merkezlerini tercih ediyorsunuz?

ILM.K.: En ¢ok Akmerkez’e ve Kanyon’a gidiyoruz. Yeni yeni Istinye Park’a da
gitmeye basladik. Kizim orayr daha cok sevdi. Birlikte gittigimiz zaman onun
tercihine gore hareket ediyoruz.

M.E.: Son olarak bir kiiltir merkezi kullanicisi olarak aligveris merkezlerinde
diizenlenen Kkiiltiirel ve sosyal etkinlikleri genel olarak nasil degerlendirdiginizi
sorabilir miyim?

I.M.K.: Aligveris merkezleri her seyleri artik bir arada sunuyor. Simdi bir film
izlemek istedigimiz zaman aligveris merkezlerinin icindeki sinemalar1 tercih
ediyoruz. Yine aligveris merkezlerinin icindeki marketlerden mutfak ihtiyacimizi
karsiliyor ve aligveris merkezi igindeki restoranlarda kimi zaman yemek yemeyi
tercih ediyoruz. Alisveris merkezlerini zaten aligveris icin kullaniyorduk, yeni
eklenen fonksiyon alanlariyla kiiltiirel ve sosyal anlamda da kullanmaya basladik.
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