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ISTANBUL ~KENT MEKANINDA  KULTUREL /  YARATICI
ENDUSTRILERIN MEKANSAL DAGILIMI VE YER SECIMI KRITERLERI
BEYOGLU ORNEGI

OZET

Bu ¢ahsmada; Istanbul’un gelisimi igin stratejik éneme sahip Kiiltiirel / Yaratici
Enddstriler altindaki film, mimarhk, fotografcilik ve reklamcilik sektorlerinin
Beyoglu ilgesindeki yer secimi kriterlerinin tespiti amaglanmaktadir. Calisma yedi
boliimden olusmaktadir.

Birinci bolim girig, ¢alismanin amaci, kapsami ve yonetimini igermektedir. Bu
boliimde calisma alani olarak Beyoglu bolgesinin se¢ilmesinin temel nedenleri, tezin
ulagmak istedigi sonug ve izlenen yontem hakkinda bilgi verilmistir.

Ikinci boliimde, kuramsal gercevede, ¢ahsmanin temelini olusturan Kiiltiir, Popiiler
Kiltiir, Kitle Kiltiiri, Yaraticilik, Kiiltlirel endiistriler ve Yaratici endiistriler
kavramlar irdelenmektedir. Amag, bu kavramlarin zaman igerisindeki degisiminin,
birbirleri ile iligkilerinin belirlenmesi ve sektorlerin yapisinin analizidir.

Ugiincii  boliimde, kuramsal incelemeye devam edilerek Kkiiltiirel ve yaratict
endiistrilerin sosyal ve ekonomik anlamda farklilasan iilkelerde, mekansal ve
ekonomik yapis1 ele almmaktadir. Ornekler iizerinden bu endiistri olusumlarmin yer
secimi kriterleri, mekansal dagilimlari, kentsel yonetimlerin ve hiikiimetlerin sozii
edilen sektorler iizerine gelistirdigi politikalar incelenmis, sektorlerin kentsel
ekonomik ve mekansal doniisiim siiregleri ile iliskilerinin tespitine calisilmustir.
Sektorler i¢cindeki ¢esitliligin goriilebilmesi amaci ile hiikiimetler ve yerel yonetimler
tarafindan kullanilan siniflandirmalar da karsilastirilmistir. Bu boliimiin  amaci;
kullanim1 ve igerigi iilkeden iilkeye degiskenlik gosteren bu kavramlarin kentsel
politika boyutu ile ele alinmasi, kiiltiirel ve yaratict endiistriler arasindaki
benzerliklerin ve farkliliklarin tespit edilmesidir

Dérdiincii boliimde Istanbul’da “kiiltiir iggeni” olarak tanimlanan alanda kiimelenme
egilimi gosteren endiistrilerin, mevcut mekansal dagilimlart incelenmistir.
Sektorlerin meveut dagilimi iizerinden yer se¢imi kriterleri degerlendirilmistir.

Besinci boliimde ise tez kapsaminda “kiiltiirel / yaratici endiistriler” olarak kullanilan
sektorlerin Istanbul kent planlama ¢alismalarindaki yeri ve énemi 1/100.000 Cevre
Diizeni Plani arastirma ve sentez raporlari {izerinden degerlendirilmistir. Planlama
calismalart kapsaminda kent i¢in ekonomik, mekansal ve sosyal 6nem tasiyan
sektorler i¢cin belirlenen gelisme alanlar1 ve temel stratejiler, farkli iilkelerdeki
kentsel politikalara ve yer se¢im kriterlerine referansla degerlendirilmistir.

Altmcr boliim; kent mekaninda yigilmalar ve kiimelenmeler olusturan kiiltiirel /
yaratic1 endiistrilerin yogunlastigi Beyoglu ilgesinde yapilan alan calismasmm
sonuclarini igermektedir. Alan c¢alismasi kapsaminda ilgede yer se¢mis olan film
sirketleri, mimarlik ofisleri, fotograf ve reklam ajanslarini iceren ve sektorlerde
yoOnetici veya profesyonel olarak c¢alisan 28 kisi ile goriismeler yapilmustir.

XV



Beyoglu’nda bulunan s6z konusu sektorlerin yer se¢iminde etkili olan faktorler, kent
merkezinde bulunma sebepleri, mekanin yaratict {iretim TUzerindeki etkileri

belirlenmistir.

Sonuglar ve degerlendirmeleri iceren yedinci béliimde ise, Istanbul icin stratejik
Onem tastyan kiiltlirel / yaratici endiistrilerin gelisimi i¢cin mekansal, sosyal ve
ekonomik stratejilerin  belirlenmesine yardimc1 olacak hususlar iizerinde
durulmustur. Sektorlerin siirdiiriilebilirlik, kentsel ekonomik ve mekansal yeniden
yapilanma, 2010 Avrupa kiiltiir baskenti stirecleri ile iliskileri {izerinde durulmus,
yapilan calismalar sonucunda elde edilen 6nemli verilerle birlikte ortaya ¢ikan
sorular degerlendirilmistir.
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THE SPATIAL DISTRIBUTIONS AND LOCATIONAL CRITERIA OF
CULTURAL / CREATIVE INDUSTRIES IN ISTANBUL URBAN AREA
BEYOGLU CASE

SUMMARY

This study investigates the current structure of four cultural / creative industries in
Beyoglu district, which are deemed to be strategically prominent for the development
of the city. The study also tries to expose the locational criteria of film, architecture,
photography and advertising agencies that are classified under cultural / creative
industries. The thesis which aims to expose the spatial distributions and locational
criteria of cultural / creative industries in Istanbul urban area, includes seven
chapters.

The 1% chapter of the thesis was allocated to the explanation of the purpose, scope,
and the methodology of the study. In this chapter the main objective in the selection
of the case area as Beyoglu was interpreted.

In the 2™ chapter, a theoretical evaluation, concerning the fundamental notions of the
study as culture, popular culture, mass culture, creativity, cultural industries and
creative industries was performed. In this part it is aimed to understand the
development and alteration of the notions and the relations between them.

In the 3rd chapter, by the literature review, the spatial and economic structure of the
cultural / creative industries in the countries that are socially and economically
different, were primarily evaluated. The locational criteria and spatial distributions of
these industry formations, the policies and the strategies that are adopted by the
governments, the effects and the role of these industry formations in the urban
economic and spatial transformation processes were analyzed. In addition; the
various classifications of governments and local municipalities in the sample
countries were compared. The purpose of this part is to determine the similarities and
the differences of these industry formations that vary in use and content.

In the 4th chapter, the spatial features of related sectors in Istanbul were examined.
By the evaluation of the existing distribution of cultural / creative industries which
gives considerable clues about the locational criteria of the sectors in Istanbul, it is
seen that with its historic heritage, cultural diversity and urban vitality Beyoglu has
eligible conditions and significant potentials upon which creativity and cultural /
creative industries could flourish.

In the 5th chapter; via the reports of 1/100.000 Environmental Development Plan of
Istanbul the importance of these industries in the planning practices of Istanbul was
criticized. Besides this, the proposed development areas, urban policies and main
strategies on these industries with social, economic and spatial importance were
analyzed. It was also taken into consideration, the policies, strategies and the
locational criteria in different countries.
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The task of the 6th chapter is to revisit the spatial features on the cultural / creative
industries in Beyoglu. The chapter includes the results of the interviews that were
executed in Beyoglu where the cultural / creative industries cluster. In the scope of
the case study, 28 interviews were done with the directors and professional workers
in film, architecture, photography and advertisement agencies that are located in
Beyoglu.

In the 7th chapter which includes results and evaluations of the thesis, an evaluation
of the outcomes of literature review and case study was made. The findings of the
research show the locational criteria of these industries, the use of the urban space by
cultural / creative industries, and the factors that effect the locational decisions of
these industry formations. These findings also give clues about the future strategy
development and policy implications for the cultural /creative industries that
strategically prominent for the development of the city. In this part it was also
considered the effects of cultural and creative industries on sustainability, urban
economic and spatial redevelopment, and 2010 European Capital of Culture
processes. Beside all these findings about the sectors, the results of this study beard
new questions about the structure of these industry formations which will be guide
for the further studies.
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1. GIRIS

Kiiltiirel enddistriler, yaratic1 endiistriler, telif hakki endiistrileri gibi bir¢ok baslik
altinda smiflandirilan, bireysel ve entelektiiel birikimin iirline doniistiiriilmesine
dayal sektorler gliniimiizde bir kentsel doniisiim ve ekonomik gelisim araci olarak
yorumlanmaktadir. Kentsel, ekonomik ve mekénsal yeniden yapilanma siirecleri ile
dogrudan ya da dolayl baglantili olan bu sektorlerin 6nemi goriildiik¢e, kavramlar

izerine yapilan arastirmalar da artmaktadir.

Gegtigimiz yiizyilin sonlarinda imalat sanayine dayali ekonomilerini bilgiye dayali
ekonomiye doniistiiren toplumlar, kiiresellesen diinyada geldikleri asamada, kiiltiire
ve vyaraticihga dayali bir ekonomiye dogru evrimlesmektedirler. Metropoliten
alanlarin iiretim, sehirlesme ve ulasim sistemlerindeki degisimlere bagli olarak
girdikleri ig boliimii ve farklilagsma siireci, artan insan hareketliligi ve bilgi akisi,

degisen ekonomik ve sosyal yap1 da bu durumu koriiklemektedir.

Bu siirecin bir sonucu olarak bir yandan yeni kentler kurulurken diger yandan
mevcut kentler fiziksel ve ekonomik problemler ile kars1 karsiya kalmakta, ortaya

¢ikan problemlere ¢6ziim olarak ise yeniden yapilanma politikalar1 gelistirilmektedir.

1920’lerden 1970’lere kadar siiren makinelesme ve gelisen teknoloji 1970’lerden
itibaren giiniimiize kadar degismis ve yerini bugilinkii bilgi teknolojisine birakmustir.
1970’lerde ve 1980’in basinda kentler iizerine yapilan arastirmalarda kentlerin post
endiistriyel toplumdaki rolii lizerine gesitli ve slipheci yaklagimlar ortaya ¢ikmakta
iken -ulagim ve iletisim teknolojisindeki gelismelere bagli olarak kentlerin tamamen
kullanilmaz olacagi gibi- son yillardaki yaklagimlar “kentlerin ronesansi ve yeniden

kesfi” ile yer degistirmektedir.

Ekonomik yapida agirligin, imalattan hizmetlere kaymasi, sehirlerin sosyal
kompozisyonunu da degistirmis, bu degisim kentleri kiiltiiriin ve kigisel hizmetlerin
merkezine doniistiirmiistiir. Metropoliten sehirlerin ekonomisi artik {igiincti sektor

olarak tanimlanan, kiiltlirel ve yaratici endiistrilerin bir kismmi da kapsayan



hizmetler sektoriine dayanmaktadir. Hizmetler sektorii, icerdigi keskin rekabet

ortami sebebi ile oldukca dinamik bir yapiya sahiptir.

Kiiresellesen diinyada yaraticilik, yenilik¢ilik ve bulusguluga temellenen, bu nedenle
rekabet edilebilirligi en yiiksek sektorlerden biri olarak degerlendirilen kiiltiirel ve
yaratict endiistriler, ekonomiyi ve mekéani yeniden yapilandirmak, sermayeyi,

yatirimi ve nitelikli iggiliciinii ¢cekebilmek i¢in arag¢ olarak kullanilmaktadir.

20. yiizyilla birlikte yasanan teknolojik gelismeler ve bilgi toplumuna bagh olarak,
diinya capinda ekonomik sistemlerin yeniden tanimlanmasi, iilkeler arasindaki
ekonomik smirlarin ortadan kalkmasi ve pazar hareketliliginin hiz kazanmasiyla

ifadelendirilen kiiresellesme siireci; rekabet kavramina yeni bir boyut kazandirmistir.

Gilinlimiizde kentsel yonetimler ve hiikiimetler, insan: etkilemek, bilginin ve
sermayenin odak noktasi olmak i¢in kiiltiir ve yaraticilik eksenli politikalar
gelistirmekte, fonksiyonunu yitirerek eskiyen kentsel mekanmn yeniden

yapilandirilmasi amaci ile de kiiltiirel ve yaratici sektorler kullanilmaktadir.

Kiiltiir endiistrileri ve yaratici endiistriler, ekonomik degerini kiiltiirel degerlerinden
alan, bireysel yaraticiiga ve birikime dayali sembolik diriinlerin' {iretilmesi,
dagitilmas1 ve tiiketilmesi ile ilgilenir. Kiiltiirel / yaratici ekonomiler; gorsel sanatlar,
performans sanatlari, miizik, edebiyat gibi geleneksel kiiltiir iirlinlerinin yan1 sira,
bilgi teknolojilerine dayali iiretimi, tasarim ve mimarlik gibi yaratict yetenek ve
beceri isteyen aktiviteleri, tiim bunlarm ¢ogaltilmasi, yayimlanmasi, dagitilmasi,

sergilenmesi ve pazarlanmasimi da igermektedir.

1970 sonrasi kapitalist diinya ekonomisinin i¢ine girdigi kriz, iletisim teknolojilerinin
getirdigi olanaklar ile asilmig, esnek iiretim bi¢imlerine geg¢is diinyada yeni bir
iretim cografyast ortaya ¢ikarmistir. Yeniden yapilanan diretim siiregleri
dogrultusunda sanayisizlesen bati iilkelerinde sanayi kentleri, ekonomik ve ¢evresel
problemler, niifus ve istihdam kayiplar1 yagamislardir. Kentlerin ekonomilerini ve
imajlarn1 yeniden canlandirma ¢abasi iginde gelistirdikleri ¢esitli stratejiler
icerisinde kiiltiir eksenli projeler de 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu sektorlerin son
yillarda bu kadar popiiler bir hal almasinin sebebi ise gelismis iilkelerde yiikselen

egitim seviyeleri, agir sanayinin deniz asm iilkelere tasmmmasi, mekansal ve

! Sembolik iiriinler: sanat, film, televizyon, etkilesimli oyunlar vb.



ekonomik yeniden yapilanma-canlanma ihtiyacidir. Kiiltiirel / yaratici endiistriler;
kentleri sermaye i¢in ¢ekici hale getirmekte, istihdam yaratmakta, uluslar aras1 imaj1

giiclendirmekte, ayn1 zamanda kentte yaraticiligi besleyen bir ortam yaratmaktadir.

Giiniimiizde bireysel yaraticiliga dayal {iretim bigimlerinin gelismesi kiiltiirel /
yaratic1 endiistrilerinin de kentlerde gelisimini tetiklemektedir. Bu endiistriler
dogrudan ekonomik fayda saglarken, yasam kalitesini arttirmakta, kimlik olusumunu
saglayarak kent imajmi giliglendirmekte, kiiltlirel mirasin korunmasma katkida
bulunmakta, kent ve kentli arasinda ekonomik, sosyal ve kiiltiirel iligkiler

kurmaktadirlar.

1.1 Calismanin Amaci

Tez ¢alismasinin amact; istanbul Beyoglu ilgesinde bulunan ve kiiltiirel / yaratic
endiistriler altinda smiflandirilan, mimarlik, film, reklamcilik ve fotograf¢ilik
sektorlerinin yer secim kriterlerinin, fiziksel mekandan ve sosyal yapidan nasil
etkilendiklerinin belirlenmesi olup, mekan ve yaraticilik arasindaki iliskinin,
mekanm verimliligi nasil etkilediginin tespit edilmesi de hedefler arasinda yer

almaktadir.

Bu amaglar ¢evresinde; kentlerin gelisiminde ve imajmin giiclenmesinde 6énemli rol
oynayan Kkiiltiirel / yaratic1 endiistriler kavramlarinin tarihsel gelisimi, igerikleri,
kentlerdeki dagilimlar1 ve bu sektorlerin yer segiminde etkili olan faktorler, 6rnekler

izerinden incelenmistir.

1.2 Calismanin Kapsam ve Yontemi

Calisma kapsaminda Istanbul Beyoglu ilgesinde bulunan ve Kkiiltiirel / yaratict
endiistriler i¢inde siniflandirilan mimarlik, film, reklam ajanslar1 ve moda sektorii ile
iligkili olan profesyonel fotografcilar ile birebir gorligmeler yapilmistir. Arastirmanin
Beyoglu’'nda yapilmasmin sebebi; bu endiistri tiirlerinin kentteki gelisiminin bu
bolgede baslayarak koklenmesidir. 17. yiizyildan itibaren bolgede yerlesen Avrupah
niifusun ihtiyaclar1 ve yagsam bigimleri, 19. yiizyilda kiiltiirel / yaratict enddistrilerin -
fotografcilik, gorsel sanatlar, tiyatro ve operalar, mimarlik ve miihendislik-
Beyoglu'nda gelismesini saglamistir  (Akmn, 1998; Dokmeci ve Ciraci, 1990).

Gilintimiizde ise bireysel birikim, beceri ve yetenekten beslenen bu sektorler, ilgenin



merkezi konumu, tarihi dokusu, mevcut altyapisi, sosyal ve kiiltiirel atmosferinden

olumlu yonde etkilenmekte ve burada yer segmeye devam etmektedir.

Beyoglu bolgesinde bulunan kiiltiirel / yaratic1 sektorlerin yer se¢im kriterlerinin,
kent merkezinde bulunma sebeplerinin, toplumsal ve fiziksel cevreden nasil
etkilendiklerinin ve konut-ig yeri iligkisinin belirlenmesi amacmna yonelik goriisme
sorularinin hazirlanmasinda ise sektorlerin “yer segciminde etkili olan faktorler” ile

’

“varaticilik ve mekdn etkilesimi” lizerine yapilmis farkli arastirmalar irdelenmis,
Beyoglu’nun 6zgiin yapisi, tarihi, merkezi konumu, toplumsal ve kiiltiirel ¢esitliligi

de goz onilinde bulundurulmustur.

Goriismeler, firmalarm bolgede yer seciminde etkili olan, {ist diizey yOneticiler ve
sektorde istthdam eden profesyoneller ile yapilmistir. Yaratici sektorler iginde
degerlendirilen film sirketleri, mimarlik ofisleri, reklam ajanslari ve profesyonel
fotografcilarla yapilan goriismelerde, firmalarm neden kent merkezinde yer
sectikleri, burada bulunmalarinda mekanm hangi 06zelliklerinin etkili oldugu,
bulunduklar1 alanin is ve yasam seklini nasil etkilediginin belirlenmesi

amaclanmustir.

Beyoglu'nda sektorlerle ilgili mevcut durumun, yer se¢cim kriterlerinin tespitinin
oncesinde ise, yapilan arastirmanin desteklenmesi ve c¢aligmaya altyapi olusturmasi

amaci ile;

o Kiiltiirel endiistriler ve yaratici endiistrilerin tanimlari, sektorlerin tarihi

gelisimleri, hangi sektorlerin bu endiistrilere dahil edildigi,
o Kiiltiirel ve yaratici endiistriler arasindaki temel farklar ve ortak yanlar,

e istanbul kent planlama calismalarnda bu endiistri olusumlarinm nasil

degerlendirildigi lizerine literatiir arastirmasi yapilmistir.

Literatiir arastirmasinda elde edilen veriler kapsaminda, ¢esitli 6rnekler {izerinden
kiilttirel / yaratic1 endiistrilerin mekansal dagilimlari, siniflandirilmalar1 ve yer se¢im

kriterleri, karsilastirmali analiz yontemi ile degerlendirilmistir.



2. KURAMSAL CERCEVEYi OLUSTURAN BiLESENLER

Bu boliimde oncelikli amag “kiiltiirel ve yaratici endiistrilerin” tanimlanmasidir. Bu
sebeple kavramlarin barindirdiklan kiiltiir ve yaraticilik, kavramlar1 olusturan

popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirii kavramlar1 incelenmistir.

2.1 Kiltiir

Ik kez Voltaire tarafindan insan zekdsmm olusumu, gelisimi, gelistirilmesi ve
ylceltilmesi anlammda kullanilan “Culture” sozciigii, daha sonra Almanya’da
“Cultur” olarak kullanilmistir. Klemm ise “Cultur” sozcligiinii uygarlik ve kiiltiirel

evrim kavramlarma karsilik kullanmistir (Giiveng, 1972).

Kiiltlirii bir toplumun ya da biitlin toplumlarin birikimli uygarligi, belli bir toplumun
kendisi, bir dizi sosyal siireglerin bileskesi, bir insan ve toplum teorisi olarak
tanimlayan Giiveng (1972) bu kadar kapsamli ve zengin bir kavramin dolayl1 olarak

glicliikler ve sorunlar da ortaya ¢ikardigini soylemektedir.

Kiiltiir sézciigii Giiveng’e gore dort ayr1 anlamda kullanilmaktadir;
e Bilimsel alanda kiiltiir: uygarlik
e Beseri alanda kiiltiir: egitim
e Estetik alanda kiiltiir: giizel sanatlar

e Maddi ve biyolojik alanda kiiltiir: iiretme, ¢ogaltma ve yetistirmedir (Giiveng,
1972.

Zukin’e (1999) gore ise kiiltiir akic bir siire¢ olup, kimlik olusturmada, kimligi ifade
etmede ve giliclendirmede O6nem tagimaktadir. Tek bir tanimi yoktur; ne yiiksek
sanattir ne resmi bir sanat eserleri dizisidir, ne de grup sinirlari i¢inde veya 6tesinde
toplumsal etkilesimi yoneten bir dildir. Kiiltiir, kentleri ya da yerlesimleri kontrol

eden giiglii anlamlar dizisidir.



Kiiltiir deyimiyle insan diinyasini tasiyan, yani insan varligmmn goriindiigii her sey
anlasilabilir” diyen Uygur (1996) kiiltiirii; insanin ortaya koydugu, i¢inde insanin var
oldugu tiim gerceklik olarak tanimlar. Uygur’a (1996) gore, kiiltiir ayn1 zamanda;

e Doganm insanlastirilma bigimi, bu insanlastirmaya 6zgii siire¢ ve verim,

e Insanin kendini kendi evinde duyumsamasmi saglayacak bir diinya ortaya

koymasi,

e Insanin nasil diisiindiigii, duydugu, yaptig, istedigi; kendine nasil baktigi,

Oziinii nasil gordiigii; degerlerini, llkiilerini, isteklerini nasil diizenledigi,

e Teknik, ekonomi, hukuk, estetik, bilim, devlet, yontem; insanin meydana

getirdigi her sey,

e Insanlar arasindaki her ¢esit karsilikli etkilesme, her tiirlii yapip yaratma
aliskanliklari, biitiin manevi ve maddesel yapit ve tiriinler; kiiltlir tanimina ve

kiltiir 6gelerine girer.

Tirk dil kurumu ise, kultiirii “Tarihsel, toplumsal gelisme siireci iginde yaratilan
biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede
kullanilan, insanin dogal ve toplumsal ¢evresine egemenliginin Ol¢iisiinii gosteren

araclarm biitlinii” olarak tanimlamaktadir (TDK, 2008).

Parekh’e (2002) gore ise; “insana iliskin bir kavram olarak kiiltir, tarih igerisinde
yaratilan bir anlam ve 6nem sistemidir. Bir grup insanin bireysel ve toplu yasamlarini
anlamada, diizenlemede ve yapilandirmada kullandiklar1 bir inanglar ve adetler
sistemidir”.

Giiveng’e (1972) gore kiiltiir “belli bir toplumun kendisi” olurken ayni zamanda
toplumdan topluma da degisir. Uygur’un (1996) tanimma gore de insan degistikce
doganin insanlastirilma bi¢imi, insanin dogay1 kullanim bi¢imi, duygulari, teknigi,
ekonomisi, hukuku da degisebilmektedir. Kisacasi insan topluma bagli, kiiltiir de
oncelikle insana baghdir. Bu sebeple kiiltiir insana ve topluma gore sekil alir, zamana

ve yere gore degisebilme 6zelligine de sahiptir.

2.2 Popiiler Kiiltiir, Folk Kiiltiir, Ust Kiiltiir

Oktay’a gore (1995) “Giindelik yasamn kiiltiirii olarak tanimlanan popiiler kiiltiir,

emegin giindelik olarak yeniden iiretilmesinin bir girdisi olarak eglenceyi igerir.



Dolayistyla gergekligin  olumsuz yanlarindan kurtulmaya yarayan ve yapay

mutluluklar tireten bir kiiltiirdiir. Belirli bir yagam tarzmin ideolojik olarak yeniden

iiretilmesinin dnkosullarini saglar. Bir diger deyisle popiiler kiiltiir, egemen ideoloji

tarafindan 6ziimlenebilir 6 geleri tasir.”

Oktay (1995) ideolojik Ozelliginden bahsettigi popiiler kiiltiirii tanimlarken, folk

kdiltiir, ast kiiltiir ve kitle kiiltliriinii de tanimlamis ve bunlar arasindaki ayirt edici

ozelliklere deginmistir. Buna gore popiiler kiiltiir;

Bi¢im olarak orta karmasikliktadir.

Aktarmmi ya da iletimi, ortam ve teknoloji olarak dolayhdir.
Bilinen bir kaynag ya da yaraticisi / iireticisi vardir.

Kiiltiirel degerleri ve gelenekleri, yeni formiiller bigiminde yansttir.
Uriin tiiketiciye doniiktiir.

Oldukga ucuza fakat parayla elde edilir.

Folk kiiltiir’iin 6zellikleri de asagidaki gibi siralanabilir;

Bi¢imi basittir.

Her tiirlii duygu ya da gelenek araciligiyla dogrudan aktarilabilen yapidadir.
Anonimdir.

Icinden ¢iktig1 grubun deger yargilarini icerir ve iletir.

Uriin tiiketiciye doniiktiir.

Genellikle herkes i¢in parasizdir.

Ust kiiltiir ise;

Karmasik bir bi¢imi ve begenilmesinin estetik 6l¢iitleri vardir.

Tiiketicileri yiiksek egitimli kisilerdir, bu yiizden iletilebilme araci yapitin

kendisidir.
Bilinen ve iinlii bir yaraticis1 vardir.

[Ik degerlendirmesi yine yiiksek begeni sahibi gruplar ya da elestirmen
toplulugunca yapilir. Ekoller ve kii¢iik topluluklar olusturur.



e Uriin (yapit) yaraticisinin yaratim siireci ile olusturdugu bir diisiinsel ve

sanatsal ¢cabayla ortaya ¢ikmustir.
e Uriin pahali ve degerlidir.

Oktay (1995), st kiiltiir iirtinlerinin 6zgiirlilk¢li ve demokratik bir igerik yansittigini,
insanmn mutluluk istegi ve hakkmi savundugunu, yasanan gergeklige karsi bir
olumsuzlamay1 dile getirdigini ve insana yeni hedefler agmay1 Ongdrdiigiinii de

sOylemektedir.

2.3 Kitle Kiiltiirii

Caliglar’a gore (1982) “Kitle kiiltiirii, 19. ylizyilda, sanayilesme etkinliklerinin
artmasi ve is¢i niifusunun yiginlar halinde kentlere yerlesmeye baslamasma bagli
olarak ortaya ¢ikmis; karmasik toplumsal bir olgu biciminde belirginlesmistir. Bu
olgunun temelindeki gercek, gelismis kapitalist liretim bi¢imi ile kitlelerin kiiltiirel
gereksinimleri arasinda yatan geligkidir. Bu ¢eligki tarihsel gelismenin igerdigi bir
celigkidir; baska bir deyisle, uygarligmm biitiin gelismesi zaten siirekli bir gelisme
icinde var olagelmistir; ¢iinkii iiretimdeki her ilerleme, ayn1 zamanda, bu {iretimin
zenginliklerinden yararlanamayan kesimlerin, yani biiyiikk ¢ogunlugun durumunda
gerilemeye sebep olmus, toplum kendini manevi alanda da gelistirebilme olanagi
bulamamistir. Bu nedenle kitle kiiltiirli, ashinda toplumsal maddi-teknik ilerlemenin

degil, kapitalist liretim bi¢iminin kendi ¢eliskin sonuc¢larindan biridir.”

Oktay’a gore (1995) “Popiiler kiiltiiriin  yontemi st kiiltiir {rilinlerinin
poplilerlestirilip yaygmlastirilmasidir. Kitle kiiltiirli ise ayn1 yontemi folklor {iriinleri
tizerinde kullanir.” Oktay’mn (1995) bu tanimi Caliglar’in (1982) tanimu ile de
ortiismektedir. Kitle kiiltiirii, is¢i smifinin kentlere yerlesmesi ile ortaya ¢ikmakta,

ardindan bu sinifa ait folk kiiltiir iirlinlerini popiilerlestirip yayginlastirmaktadir.

Kitle Kiiltiirii 'nii, popller kiiltiiriin sanayilesmis hali olarak tanimlayan Kahraman
(2007) kiilttir endiistrisi tarafindan tiretilen ve tiiketimi yonlendirilen popiiler kiiltiire,
kitle kiiltiirii denildigini belirtmekte, toplumda kitlelerin demokratiklesmesi i¢in
poptiler kiiltliriin  kullanilabilecegini buna karsin kitle kiiltiriiniin  kitlenin

ozglirlesmesinde rol oynayamayacagini soylemektedir.



2.4 Yaraticihk

Latince “creare”den tiiremis olan ve Ingilizcede yaratmak anlamma gelen “create”
kelimesi; meydana getirmek, yoktan var etmek, varlifa neden olmak, olusturmak,
ortaya ¢ikarmak gibi anlamlara sahiptir. Tiirk dil kurumu sozliiglinde ise yaratmak;
zeka, diisiince ve hayal giliciinden yararlanarak o zamana kadar goriilmeyen yeni bir

sey ortaya koymak, yapmak olarak tanimlanmistir (TDK, 2008).

Kneller (1967) eski zamanlarda yaraticiligin “tanrisal esin” ve “cigmlik Grini”
olarak algilandigini, giiniimiizde ise “sezgisel deha”, “yasam giicii”, “evrensel gii¢”
ile iliskilendirildigini sdyler. Yaraticiligl, 6znel yasamim gelismesinde, evriminde ve
orgiitlenmesindeki degisim siireci, kisinin kendisi ve g¢evresi i¢in sira dis1 bir olay
iiretmek tlizere kendi digindaki imgeleri ve nesneleri ele alma yetisi olarak tanimlayan
Kneller’a (1967) gore yaratici diisiincede ¢ekinme yoktur. Yaratici diisiince 6znel ve

akigkandir (Glinay, 1997).

Roawlinson (1995) ise kavram1 6nceden iliskiye sahip olmayan nesne veya fikirlerin

arasinda iliski kurulmasi eylemi olarak tanimlamastir.

Yaraticilig bir ¢esit zihinsel aktivite olarak degerlendiren Csikszentmihalyi (1996),
bu siirecin bireyin diisiinceleri ile sosyokiiltiirel ¢evre arasindaki etkilesim ile ortaya

ciktigini belirtmistir.

Csikszentmihalyi (1996), yaraticilk kavraminin gereginden fazla kullanim alanina
sahip oldugunu belirtmis ve bunlardan iicii ile terimi tanmimlamaya ¢alismustir. Ik
kullanimi; farkli fikirleri ifade edebilme yetenegine sahip bireylere referans
vermektedir. Ikincisi ise; diinyay1 alisilmismn disinda, yeni ve farkli yollarda tecriibe
edebilen bireyleri isaret etmektedir. Ugiincii kullanim ise, kiiltiirii degistirebilme

ayricaligi ile iligkilidir.

Yaraticiligin esrarengiz bir paradoks oldugunu sdyleyen Boden (1996) ise kavramin
bu kadar gizemli olmasinin nedenini yaratict diislincenin insan zihninde aniden

ortaya c¢ikmasi ile agiklamaktadir.

Sungur (1997) da yaraticilify; sorunlara, bilgi eksikligine, kayip 0Ogelere,
uyumsuzluga karst duyarli olma, problemi ve gili¢liigli tanimlama, ¢dziim arama,
tahminlerde bulunma ya da eksikliklere iligskin hipotezler gelistirme, yeniden sinama,

sonra da sonucu ortaya koyma eylemi olarak tanimlar.



Helbrecht (1998) yaraticilik kavrammin yaratict servislerde isttihdam eden insanlarla
birlikte farkli bir anlam barindirdigini sdyler. Yaraticit bireylere gore yaraticili”
sadece calisirken ve tretirken kullanilan bir yeti degil ayn1 zamanda biitiin hayati
etkileyen, kisiligi ve bireyselligi de sekillendiren bir yasama giiciidiir. Yaraticiligi
insanlarin kendilerini tanimlama bi¢imleri olarak tanimlayan, bireyin kisilik ve
oznelligini yaraticiligina dayandiran Helbrecht (1998) hem ¢aligma hayatlarinda hem
de Ozel hayatlarinda yaratici olduklarini iddia eden insanlarin, zamanin ruhunu
yakalamay1r ve bunu tiiketimle ilgili mesajlara doniistiirmeyi yaraticilikla

gerceklestirdiklerini sdylemektedir.

Bunun yaninda, imaj, stil ve tasarimm, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik baglamlarla
ugrasirken dogdugunu sdyleyen Helbrecht (1998) bu nedenle yaraticiligin ve yaratict
olmanin hem Kkiiltiirel hem de ekonomik degerler olarak karsimiza c¢ikmakta

oldugunu da ileri siirer.

Landry’e gore (2000) kiiltiirel kaynaklar glinlimiiz kentlerinin hammaddeleri olup
yaraticilik ise bu kaynaklari ortaya ¢ikaran ve arttiran bir yontem olarak karsimiza
cikmaktadir. Yaraticiligl; kesfetme siireci ve gizli olan potansiyeli ortaya ¢ikarmak
olarak tanimlayan Landry (2000) bu siirecin ¢ok dinamik, hareketli ve icerikle de
baglantili oldugunu sdylemekte, bununla birlikte giiniimiize kadar yaratict olmanin
sanatgilar veya bazen bilim adamlarmi tanimlamak i¢in kullanildigmi bu giin ise
sosyal veya politik arenada calisan bireylerin de problemler karsisinda yaratici

¢Oziimler gelistirdigini vurgulamaktadir.

2.5 Kiiltiirel Endiistriler (Cultural Industries)

Kiiltiir ve endiistri kavramui tek tek ele alindiginda tanimlarinin agik oldugu, bu iki
kavram bir araya geldiginde ise biiyiik celiskiler ortaya cikardigi goriiliir. Bu
durumun temel sebebi toplumlara, belirli gruplara ya da iilkelere ait olan 6zgiin
kiiltiir {riinlerinin kitle tretim sistemleri icinde endiistrileserek Ozelligini ve
Ozginliigiini kaybettigi gorisiidiir. Kiiltir, bir toplumun ya da biitiin toplumlarmn
birikimli uygarligi, belli bir toplumun kendisi, bir dizi sosyal siireclerin bileskesi, bir
insan ve toplum teorisidir (Giliveng, 1972). Bunun disinda kiiltiir, toplumun ve
insanin gelisme siireci i¢inde yarattigi biitlin maddi ve manevi degerler biitiiniidiir.
Kiiltiiriin tirtin olusturmasi, kavramim kendi i¢inde ziretimi barindirdigini da gosterir.

Ancak kiiltiirtin ziretim bigimi, endiistri ya da sanayi anlaminda bir tiretim degildir.
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Endiistri kavram ise makine ve benzeri araglar kullanilarak bir madde veya giiclin
niteligini ve bi¢cimini degistirerek toplu tliretimde bulunan faaliyet dalidir. Kiiltiirel
endiistriler ise kiiltlir ve endiistri kavramlari birbirinden ayr1 tamimlandiginda “kiiltiir
irlinlerinin endiistri araglar1 ile {retilmesi” olarak tanimlanabilir. Bu da Kkiiltiir
irlinlerinin ~ popiiler kiiltir ya da kitle kiltiiriine donlismesi  olarak
degerlendirilmektedir. Bu endiistri olusumlarinin kiiltiir ve endiistri kavramlarini
icinde barindirmas1 sektorlerin popiiler kiiltir ve kitle kiltiri ile de

iliskilendirilmesine neden olmaktadir.

Tanimlar1 tizerinde belirsizlikler bulunan kiiltiirel endiistriler ve yaratici endiistriler
terimleri zaman zaman birbiri yerine kullanilmakta (Galloway ve Dunlop, 2007) olup
icerdikleri sektorlerde de benzerlikler bulunur. Birbirinden ayr1 olarak tanimlamanin
neredeyse imkansiz oldugu bu sektdrler, aslinda yeni kiiresel ekonomik sistem

tarafindan ortaya ¢ikarimistir.

[k olarak 1947 yilinda Horkheimer ve Adorno tarafindan, endiistriyel olarak iiretilen
ticari eglenceye (yayn, film, basim, miizik gibi) referans olarak kullanilmis olan
kiiltiir endiistrisi terimi kitle kiiltirii kavraminin yerine ge¢mistir. Horkheimer ve
Adorno kavram iizerinde calisirken, kiiltliriin endiistrilesmesinin kiiltliri yiprattig
diislincesini de savunmuslardir. Aslen miize ve galeriler, gorsel sanatlar, performans
sanatlar1 ve yaratic1 sanatlardan ayrilan kiiltiir endiistrisi siire¢ igerisinde yaratici

sanatlarin bir parcasma da doniismektedir (Adorno, 2001).

Bilindik ve eski olan1 yeni bir iirlin olarak sunan kiiltiir endiistrisinin temel amaci,
driinlerin kitleler tarafindan kullanilmasini saglamaktir. Adorno (2001) yiizyillardir
birbirinden ayrilmis alt ve iist sanat1 bir araya getiren bu sektorlerin aslinda her iki

sanat tiiriine de zarar verdigini soylemektedir.

Kiiltiir endiistrisi yaklasimi Adorno ve Horkheimer’dan sonra 1960’larda, once
akademik calismalarda yerini bulmus daha sonra politik arenada 6énem kazanmustir.
1960’larin sonlarina dogru ise sanatin temellerinin gii¢ ve elitlik {izerine oldugu

goriisii yay ginlagsmistir (O’Connor, 2007).

O’Connor (2007) Kiiltiirel Endiistriler kavraminin bir politika araci olarak ilk kez
1980’lerde Ingiltere’de Londra Kent Konseyi (Greater London Council) tarafindan
iki onemli noktaya vurgu yapilarak kullanildigmi belirtir. Bunlardan ilki, bu

endiistrilerin kamu tesviki diginda kalan, ekonomik kaynagin yaninda istthdam da
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yaratabilme potansiyeline sahip kiiltiirel ve ticari aktiviteler oldugudur. ikinci nokta
ise; bu endiistrilerin tv, radyo, miizik, film, kitap, reklam, konser gibi kamu tesviki

disinda kalan sektorler oldugudur.

1980’lerde Londra Kent Konseyi, kiiltlir endiistrilerini teknoloji iiretimi ile ilgili
sektorler olarak tanimlama egilimine sahipken, ayn1 donemde farkli arastirmacilar

“Sanat ve kiiltiirel endiistriler” veya “Kiiltiirel sektor” gibi basliklar kullanmaistir.

Ingiltere’de  kiiltiirel endiistriler olarak kullanilan kavram, kiiltir ve endiistri
kavramlarmin yan yana gelmesi sebebi ile polemikler yaratmis, bu nedenle bir¢ok
iilkede “Kiiltiirel girisim” ya da “Kiiltiirel yatirrm” gibi kavramlar kullanilmistir

(O’Connor, 2007).

O’Connor (1999), kiiltiirel endiistrileri ekonomik degeri kiiltiirel degerinden ortaya
cikan sembolik triinlerle ilgili aktiviteler olarak tanimlamistir. Bu tanimimn “klasik
kiiltiirel endiistrileri” -film, basim ve yaymn, miizik, tasarim ve mimarlik, yeni medya-
ve geleneksel sanatlar -gorsel sanatlar, el sanatlari, tiyatro, miizikli tiyatro, konser,
performans sanatlari, edebiyat, miize ve galeriler- yani kamu destekli sanat altinda
degerlendirilebilecek tiim aktiviteleri igerdigini sOylemistir. Throsby (2001) da kiiltiir
endiistrilerinin  yaraticilik, sembolik anlam ve entelektiiel birikim iceren

aktivitelerden olustugunu belirtmistir.

Urry’ye (1995) gore kiiltiir endiistrileri, bir yere ait oldugu varsayilan tarih ve
kiiltiirtin kismen yeniden sunumu ile iliskilidir. Zukin (1999) ise kiiltiir endiistrilerini,
diiniin eglence sektoriinlin bugiinkii karsiligi olarak tanimlar ve kiltiiriin simgeler
iireten bir sistem olmasi nedeni ile insanlar iirlin satin almaya iten her girigimin
kiiltiir endiistrisi haline geldigini de vurgular. Cunningham’a (2001) goére ise bu

terimlerin tanimi, sanatin ve ticari medya sektoriiniin birlestirilmesi ile aciklanabilir.

Bazen Kkiiltiir endiistrilerinin, bazen de yaratici endiistrilerin pargast olarak
degerlendirilen yaratici sanatlar (edebiyat, performans sanatlar1 ve goérsel sanatlar),
kiiltiirel birikim ve toplumsal yapinin birleserek ortaya ¢ikardigi irlinlerdir. Bazi
arastirmacilara  gére bu durum ya kiltir ve yaraticiik terimlerinin
kavramsallastirilmasindaki zayifliktan ya da kiiltiirel sektor tizerindeki politik
uygulamalarmdan kaynaklanmaktadir. Ornegin, performans sanatlari, bireysel
sanatlar ve sanatsal liretim bazen kiiltiir endiistrileri ya da yaratici endiistrilerin i¢inde

tanimlanirken bazen de disinda birakilmaktadir (Galloway ve Dunlop, 2007).
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Wynne’a (1992) gore, kiiltiir endiistrileri, sanat ve popiiler kiiltiiri tanimlayan
aktivite formlaridir. Bunlar, canli performans ve sanatsal iiretimle birlikte gorsel

medyay1 da igermektedir.

Helbrecht (1998) sanat, eglence ve Kkiiltiirel endiistrilerin kentlerin yeniden
yapilanmasinda giderek énem kazandigi ve bu li¢ bilesenin bir araya geldiginde
turizmi beslyerek insanlar1 kent merkezine ¢ektigini sdylemistir. Bununla birlikte,
eski sanayi bolgelerin ¢oklisii ile sanatsal aktiviteleri beslemenin, ekonomik yeniden
yapilanma i¢in bir strateji halini aldigini sdyleyen Helbrecht kiiltiirel endiistrilerin bu
doniisiim siirecinde bir yontem olarak kullanildigi goriisliriinii savunur. Bununla
birlikte, kentlerin kiiltiir ekonomisinin de postmodernizm, tiiketici toplumu, estetigin
dogusu, ekonominin yeniden sekillenmesi, kimlik politikalari, kisisellesme ve

diinyanin yeniden algilanmasiyla yakindan iliskili oldugunu soyler.

Giiniimiizde kiiltlirel enddistriler i¢cinde 6nemli paya sahip olan, sanatsal etkinlikler,
miize, galeri ve sergiler, kiiltlirel degerleri diginda, maddi kaynak elde etmek ve
kentsel dokuyu doniistiirmek amaci ile de kullanilmaktadir. Sektorleri, iilkeler,
kentler ve yatirimcilar i¢in birer ekonomik kaynaga doniistiiren bu durum, aslinda
degisen kiiresel ekonomik ve sosyal dengelerin bir iirlini olarak da
degerlendirilebilir. Gliniimiizde agr sanayiden armndirilmug Avrupa kentlerinde
kiiltiirel ekonomi yeniden yapilanma i¢in ¢oziim olarak goriilmektedir. Ciinkii bu
sektorler imaj ve marka olusturmada aktif rol oynadiklari gibi kiiltiir turizmini

besleyerek rekabeti de arttirirlar.

Daha once de belirtildigi gibi, yaratici endiistriler ile igerdikleri sektorler
bakimindan benzerliklere sahip kiiltiir endiistrileri ya da kiiltiirel endiistriler yaratici
sanat alaninda g¢alisan bireylerin ve tasarimcilarin, teknoloji iireten ve yoneticilik

yapan bireylerle ortakliklari tizerine kurulmustur.

Kiiltiir endiistrileri, kiiltiirel endiistriler, kiiltiir ekonomisi, kiiltiirel sektorler gibi
farkli basliklar altinda benzer sektorleri barindiran bu endiistri olusumlari tizerine
yapilan tanimlar ve kavramlarin gelisim siireci Ozetlendiginde ise Kiiltiirel

Endiistrilerin;

e Agir endiistrinin merkezden dagilmasi, kent ve/veya iilke disina ¢ikmasi,
e Kent mekanmin ve kentsel ekonominin ¢okiisii,

e Yerlesimlerin niifus kayiplar1 yasamasi,
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e Ekonomik kaynak yaratma ihtiyact,

o Kentsel politik stirecler,

e Kentler arasi rekabetin artmasi,

e Kiiltiir tirtinleri ve kiiltiiriin popiilerlesmesi,
e Bireysel yaraticilik, yetenek ve beceri,

o Kiiltiirel birikim ve kiiltiirel sermaye,

e Kentsel yeniden yapilanma ve kentsel doniisiim siirecleri ile iligkili oldugu
goriilmektedir.

Kentlerin ¢aliyma, yasama ve ziyaret etme alanlar1 olarak degerlendirilmesini
saglayan, cekiciligini arttiran kiiltiirel endiistriler kimi zaman yaratic1 endiistriler
olarak da adlandirilmakta olup bu iki kavramm anlasilabilmesi i¢in ‘“‘yaratici
endiistriler” lizerindeki tanimlarm da irdelenmesi gerektigi diisiincesi ile bu ¢alisma
kapsaminda her iki kavramin tarihsel gelisimleri, benzerlikleri ve farkliliklar:

incelenmistir.

2.6 Yaratic1 Endiistriler (Creative Industries)

Yaratici endiistriler terimi diinyada genis bir cografyada kullanilmakta olup kullanim
yelpazesi de ¢esitlilik gosterir. Bu genis yelpaze; telif hakki, patent, ticari marka veya

tasarim tireten her tiirlii endiistriyi icermektedir.

Sanat ve ticari medya lizerine yogunlagsan kiiltiir endiistrilerinin tanim1 WEB’in kesfi
ve dijitalizasyon ile degismeye baglamistir. Bunun ardindan da sektoriin yaraticilik

kavramu ile birlikte kullanilma siireci gelir (Throsby, 2001).

Klasik kiiltiir endiistrileri 20. yilizyilin teknolojik gelisiminden dogmusken, birbiri
icine ge¢mis belli sektorleri tanimlayan ve kiiresel ekonomi i¢inde gittikce Onem
kazanan yaratici endiistriler kavrami Throsby’a (2001) gore 21. yiizyilin teknolojik
degisiminin iriiniidiir.

Howkins (2002) yaratict endistrilerin 1990’larin  basinda Avustralya’da ortaya
¢iktigin1 savunurken arastirmacilarm birgogu bu kavramin 1997°de Ingiltere
Hiikiimetinin ekonomik gelisim stratejileri sonucu kullanilmaya bagslandigini
savunmaktadir. Howkins’in (1991) tanimina gore yaratici enddiistriler entelektiiel

iirlinlerin yaratilmasi, patent, marka, telif hakk: ve tasarimla sekillenmektedir.
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Ingiltere Hiikiimetinin tanimmda (DCMS, 1998) iiretim siirecinde 6nemli bir paya
sahip yaratici endiistriler, genellikle isaretler, semboller ve stiller iiretirler. Yaratici
endiistriler i¢inde tanimlanan aktiviteler; mimarlik, sanat, antikacilik, el sanatlari,
tasarim, moda, film, yazilim, miizik, performans sanatlari, basim, televizyon ve
radyodur. DCMS’in? (2000) tanimma gore yaratici endiistriler bireysel beceri,
yetenek ve entelektiiel birikimden beslenmektedir. Bu tanimda da goriilebilecegi gibi

kiiltiirel endiistrilerin igerdigi bazi sektorler yaratici endiistrilere de dahil edilmistir.

Helbrecht (1998) yaratict hizmetler olarak tanimladigi bu endiistri olusumlarmin,
tiiketici hizmetlerinin bir alt boliimii oldugunu sdyler. Reklamcilik, grafik tasarim,
fotografcilik, endiistriyel tasarim gibi yaratict hizmetler altinda siniflandirilabilen bu
is kollarnin iiretim siireclerinde ortak noktalar bulunmaktadir. Uriinleri baskin olarak
imajlar, stiller ve simgelerdir. Yaratic1 hizmetler, simgesel ekonominin kalbinde yer

alirlar, dolayisiyla basarilarmmn temeli kiiltiirel kapitale® baglidur.

(3

Yaratic1 endiistrileri tanimlarken “yaratict metropol” kavrami ile de iliskilendiren
Helbrecht (1998) bu sektorlerin kentsel mekanin algisin1 ve anlammi degistirdigi
goriisiinii  savunmaktadir. Gliniimiizde kentlerde yigilma ekonomilerinin baskin
oldugunu soyleyen Helbrecht (1998) kiiltiir ekonomisinin ortaya ¢ikmasinin “canli
kentsel dokuyu yeniden yaratma geregi ile imaj, sembol ve stil {iretiminin ekonomik
aktivitelerin yiikselen bir pargasma doniismesi” ile iliskili oldugunu vurgular. Canh
kentsel dokunun sadece tiiketiciler, kentsel peyzajcilar ve soylulastirilmis komsuluk
initelerinden olusamayacagini belirten Helbrecht (1998) bunlarin da 6tesinde, boyle

bir dokunun, diisiiniilerek organize edilmis bir eglence altyapisini ve spor, medya,

sanat ve egitim gibi kiiltlirel endiistrileri de igermesi gerektigini ileri siirmektedir.

Hartley’e gore ise (2005) yaratict endiistriler fikri 18. yiizyila tarihlenmekte olup, bu

kavram yaratic1 sanatlar ve kiiltiir endiistrisi kavramlarinin temelini olusturur.

> DCMS: Department of Culture, Media, and Sport

? Kiiltiirel kapital kavramu Piere Bourdieu tarafindan sosyal ve ekonomik kapital kavramlar ile
birlikte Onerilmistir. Bourdieu’ ye gore kapital bir sosyal iligki sistemi olarak aktive olmaktadir.
Kapital kavramu ayirim yapilmaksizin nadir ve degerli kabul edilen belirli bir sosyal formasyonla
gelisen tiim somut ve sembolik degerleri kapsarken Kiiltiirel Kapital; Bireyin egitim ve ogretim ile
kazandigi birikim olarak da tanimlanabilir (Cekmis, A. ve dig., 2007). Aslinda yaratict ve kiiltiirel
endiistrilerin tamaminda 6nemi vurgulanan “entelektiiel birikim”’den kasit kiiltiirel kapitaldir. Yaratici
niifus / simf veya insanlarin en dnemli 6zelligi kiiltiirel kapitalin yliksek, sosyal kapitalin ise diisiik
olmasidir. Bu da, yaratici niifusu 6zgiir, toplumun geri kalamndan bagimsiz, farkli etnik ve sosyal
gruplara kars1 hosgoriilii kilmaktadir.
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Ingiltere, Singapur, Avustralya, Yeni Zelanda gibi birgok iilke yaratic1 endiistrileri,
kamusal sanat1 ve ticari pazari bir araya getirmekte bir firsat olarak kullanmaktadir

(Hartley, 2005).

Florida (2005) ise ¢alismalarinda yaratict endiistrilerin anlamli yeni formlar iireten
aktiviteler icerdigini belirtmis ve kentleri, yaratici enerjiyi, teknik ve sanatsal
yenilige, endiistri ve ticaretin yeni formlarina doniistiren mekanlar olarak
tanimlamistir. Ona gore “yaratict smif” teknoloji, yetenek ve toleransin bir araya
geldigi alanlarda yer se¢mektedir. Sekil 2.1°de bu ii¢ unsurun yenilik ve yaratici
smifla  birlestiginde ekonomik biiyiimenin saglanacagi goriilmektedir. 3T*
formiiliinde Florida (2005), toleransi; her tiirlii etnik ve kiiltiirel ¢esitliligi i¢ine alan,
sosyal ag¢iklik ve hosgorii olarak tanmmlarken, yetenegi ise egitim seviyesi ile
iliskilendirmistir. Teknoloji ise yetenek ve toleransin bir araya gelebilecegi yenilik ve

yiiksek teknolojinin yogunlastig alanlara karsilik gelmektedir.

Ekonomik
Buyume

Sekil 2.1: Florida’nimn siniflandirmasina gore yaratici endiistriler arasindaki iligkiler

agl (Wiesand, 2007)

Florida’nmm (2002) “yaratici siif” olarak tanimladigi bu isgiicii, anlaml yeni formlar
yaratmakla ilgilenmektedir. Florida’ya gore bu smif “¢ekirdek” ve “profesyoneller”
olarak iki gruba ayrilmaktadir. Yaratici Smifin Cekirdegi; bilim adamlar,
miihendisler, {iiniversite profesorleri, sairler ve yazarlar, sanatcilar, aktorler,
tasarimcilar, mimarlar, editérler ve arastirmacilardan olusurken, profesyoneller ise is
yonetimini, ileri teknoloji ile baglantili sektorleri, finansal servisleri, hukuk ve saglik

hizmetlerinin profesyonellerini icerir. Yaratict endiistrilerin bolgesel biiylimenin

* 3T: technology, talent, tolerance; Teknoloji, yetenek, tolerans: Florida’ya (2005) gore 3T yaratict
sektoriin temelini olusturur.
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temel faktorii oldugunu savunan Florida (2002) yaratici smifin, kapali1 ve geleneksel

toplumlardan uzaklastigini da savunmaktadir.

Florida’nin bu smiflandirmas1 hukuk ve saglik sektoriiniin profesyonellerini ve
finansal servisleri icermesi nedeni ile diger yaratici endiistri smiflandirmalarindan
ayrilir. Farkli kaynaklarda “hizmetler sektorii” i¢inde tanimlanan hukuk, finans ve
saglik sektorleri, yarattiklart ekonomik deger, {iirlinlerindeki bireysel birikim ve

yetenek nedeni ile Florida’nin smiflandirmasinda biiyiik 6nem tagimaktadir.

Soendermann (2006) ise sektdrde farkli bir smiflandirma olusturmustur. Bu
smiflandirmaya gore; Ar-Ge, bilgi ve iletisim teknolojileri ve ¢evrimigi yayincilig
iceren yaratict ekonomi; yaratict endiistriler (veri tabani, bilgisayar oyunlari,
reklamcilik, moda tasarimi) ve kiiltiirel endiistriler (miizik, kitap, basim, sanat, film,

TV ve radyo, performasn sanatlari) altindaki sektorleri kapsamaktadir.

YARATICI EKONOMI (780 Milyar Euro)
~8.8 — 10 milyon calisan

YARATICI ENDUSTRILER (490 Milyar Euro)
~6.3 milyon calisan

KULTUREL ENDUSTRILER
(310 Milyar Euro)~4 milyon calisan
Veri tabani
KAMUSAL Bilgisayar gl'g ?‘36
EKEL%RTV — Miizik, kitap ve basim, oyunan | etisim
YAVYINI sanat, film, TV ve Radyo, Moda tek.
(75 Milyar E Performans Sanatlari tasarimi Online
yar Euro) yayincilik

Sanatcilar ve kiltirel is alanlar, tasanm ve mimari danigsmanlar, teknolojik ve bilimsel is alanlari

Sekil 2.2: Yaratici Ekonomi, Yaratict Endiistriler, Kiiltiirel Endiistriler tanimlar1 ve
smiflandirmalar1 arasindaki iliskiler (Soendermann, 2006).

Bu smiflandirmaya goére sanatcilar, kiiltiirle iligkili is kollari, tasarim ve mimari
danismanlar, teknoloji ve bilimsel is alanlar1 bu {i¢ sektoriin disinda kalmaktadir.
Kamusal kiiltiir, radyo ve tv yayinlari ise kiiltiirel endiistrilere girdi olurken, yaratici
endiistriler ve Kkiiltiir endiistrilerini kapsayan yaratici ekonomi bu {ii¢ sektorii
beslemektedir (Bkz. Sekil 2.2). Bu da sektorler arasindaki yogun ve doniisimlii
iligkiy1 gosterir.
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2.7 Boliim Sonucu

Bu boéliimde, tez ¢alismasmm temelinin olusturan kiiltiir, popiiler kiiltiir, kitle
kiiltiiri, yaraticilik, kiiltiirel endiistriler ve yaratici endiistriler kavramlarmnin
tanimlar1 ve birbirleri ile iliskileri incelenmis olup terimlerin siire¢ igerisinde

birbirinden tiiredigi ve birbiri i¢ine gectigi de goriilmektedir.

Tez kapsaminda yaratici endiistriler ve kiiltiirel endiistriler olarak kullanilan
kavramlar {iizerinde Wiesand (2007), c¢esitli {llkelerde farkli donemlerde
kullanimlarm degistigini sOylemektedir. Cizelge 2.1°de farkli iilkelerde kullanilan
cesitli tanimlar goriilmektedir. Bu tanimlarin bazilarinda endiistri kelimesinin oldugu

gibi kullanildig1, bazilarinda ise daha genis anlamlar tizerinde duruldugu géze ¢arpar.

Cizelge 2.1°deki tanimlar 6zetlendiginde ise ili¢ temel kavram ile karsilagilmaktadir.
Sekil 2.3’te kavramlarin kullanimlarina bagh olarak iilkelere gore dagilimi
goriilmektedir. Sektorlerin arastirmacilar ve kentsel yonetimler tarafindan kiiltiirel
endistriler, yaratici endiistriler ve telif hakki endiistrileri olarak kullanildigini
oldugunu séyleyen Wiesand (2007) bu {i¢ kavramin bir arada Avrupa perspektifini de
ortaya koydugunu ileri siirer. Sekil 2.4°te goriilebilecegi gibi tanimlanan bu {i¢

sektor, icerdikleri alt sektorler ile birbiri icine ge¢mistir.

Kiiltiirel endiistrilerin tanimlarinda da goriilebilecegi gibi klasik kiiltiirel endiistriler;
film, basim ve yayin, miizik, tasarim ve mimarlik, yeni medya ve geleneksel sanatlar,
gorsel sanatlar, el sanatlari, tiyatro, miizikli tiyatro, konser, performans sanatlari,
edebiyat, miize ve galeriler, yani kamu destekli sanat altinda degerlendirilebilecek
tiim bu aktiviteleri icermektedir (O’Connor, 2001). Unesco’nun (2009) tanimina gore
kiiltiirel endiistriler; yayncilik, miizik, sinema, el sanatlar1 ve tasarimi igerir ve

dogrudan kiiltiirle iligkilidir.

DCMS’in (1998) taniminda yaratici endiistriler; mimarlik, sanat, antikacilik, el
sanatlari, tasarim, moda, film, yazilim, miizik, performans sanatlari, basim,
televizyon ve radyo sektorleri ile iliskilendirilmistir. Bu tanimlara gore yaratict

endiistriler, kiiltlirel endiistrilerin barindirdigi sektorleri de icermektedir.
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Cizelge 2.1: Sektorler tizerindeki farkli tanimlar (Wiesand 2007)

Farklh tammmlar

Culture Economy (1991-2007, switzerland 2003)

Kiiltir ekonomisi

Cultural industries (Fransa 2006, Istanbul 2007)

Kiilturel endustriler

Cultural industries cluster (Barselona/ispanya 2004)

Kiltiirel endiistriler
yigilmalari

Cultural products and service industry (Euclid for EU
2003)

Kiiltirel Urtinler ve servis
endistrisi

Show business (ABD geleneksel)

Eglence sektorii

Creative industries (UK, 1998-2005, avusturya 2000-
2006, KEA for EU 2006)

Yaratici endiistriler

Creative class (Florida, 2002, Netherlands 2005)

Yaratici sinif

Copyright industries (USA 2000, Singapore 2004)

Telif hakki endustrileri

Knowledge Economy

Bilgi ekonomisi

Experience Industry

Deneyim endiistrisi

Creative Capital

Yaratici kapital

Cultural Goods

Kiiltiirel Urtinler

Creative Sector

Yaratici sektor

Cultural and creative Sector

Kiiltiirel ve yaratic1 sektor

s
. . B

. LE] § l-"" L : |
g ® e o

I .._.

Calismalarda

~ ! Kkullanilan tanimlar

b “Yaratic1 Endiistriler”
Ozel ve kamusal kullanim

® “Kiiltiir ekonomisi”
Genellikle 6zel kullanim

L]
“Hibrid” ve diger
modeller
(yaratict sektor vb.)

ERICaris 2006

Sekil 2.3: Calismalarda kullanilan tanimlarin tilkelere gore dagilimi (Wiesand, 2007)

19




Kltarel

L Yaratici
endstriler > Endustriler
Telif hakki
Endustrilert
J
Dagitim
end Ustrileri

\

Sekil 2.4: Kiiltlirel, dagitim, yaratici endiistriler ve telif haklar1 endiistrileri

arasindaki iligkiler (Wiesand, 2007)

Wiesand’a gore (2007) sinema filmi, kayit endiistrisi (kaset, plak, CD), miizik
yaymciligi, kitap, dergi, gazete basimi, bilgisayar, yazilim endiistrisi, reklamcilik,
radyo ve tv sektorlerini iceren telif hakki endiistrileri; kiiltlirel endiistriler, yaratici

endiistriler ve dagitim enddistrilerinin tamamini kapsamaktadir (Bkz. Sekil 2.4)

Aym sektorler iizerine yapilan g¢alismalarda farkli kavramlar kullanilmasmin
nedenini Galloway ve Dunlop (2007) bu kavramlarin tanimlarinda terminolojik bir
belirsizlik bulunmasina dayandirmaktadir. Bu belirsizligin nedeni ise tanimlarinda ve
smiflandirilmalarmda sahip olduklar1 benzerliklerdir. Birgok arastirmacmin goziinde

de kiiltiirel endiistriler ve yaratici endiistriler temel olarak aynidir.

Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi c¢alismalarmda “Kiiltiir Endiistrileri”  olarak
degerlendirilen bu kavramlarin, film endiistrisi, festivaller, moda tasarimi, yazilim,
mimarlik ve hukuk gibi sektorleri icerdigi goriilmektedir. Bu sektdrlerin hem yaratici
endistriler hem de kiiltiirel endiistriler altinda siniflandirilmast ve tanimlarindaki
benzerlikler nedeni ile de tez calismasi boyunca Kiiltiirel / Yaratici Endiistriler

olarak kullanilmas1 uygun goriilmiistiir.
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3. KULTUREL / YARATICI ENDUSTRILERIN SINIFLANDIRILMASI,
MEKANSAL DAGILIMI VE YER SECIiM KRITERLERININ ORNEKLER
UZERINDEN INCELENMESI

Kiiltiirel / Yaratic1 endiistriler iizerindeki arastirmalara gore bazi sehirler bu endiistri
olusumlar1 i¢in daha ¢ekici olup, yaratict insanlar belirli alanlarda kiimelenme egilimi
gostermektedir (Florida, 2005; Hutton, 2005; Landry, 2000; Yusuf and Nabeshima,
2005). Bununla birlikte; kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerin kent ve iilkedeki dagilinm
ekonomik, sosyal ve mekansal dzelliklere gore degisirken kiiresel pazar hareketlilikleri

de bu endiistri olusumlarmi etkiler (Brecknock, 2004).

Farkli cografyalarda sektorlerin gelisiminin anlasilabilmesi icin tezin bu bdliimiinde
farkl iilkelerde kiiltiirel / yaratici endiistriler {izerindeki tanimlara ve smiflandirmalara
deginilmis, kentsel alanlardaki mekansal dagilimlart ve yer se¢cim Kkriterleri

incelenmistir.

1950’lerin ikinci yarisinda Amerika’da yaratici sektorde galisan is glicli toplam niifusun
%15’inden az iken son 20 yildir sektor, dnemli bir ekonomik kaynaga doniismiis ve

istthdam oranmi hizla arttirarak yaklastk 20 milyon kisiye is olanagi saglamistir

(Florida, 2002).

Gilintimiizde, sektor iiretiminin degeri Avrupa ve Amerika’da yaklasik olarak (400
milyar Euro) aym olmakla birlikte Avrupa’nin niifusu Amerika’nm iki katmi
bulmaktadir. Bu da Amerika’nmin kaynaklarini daha verimli kullandigimi gostermektedir

(Wiesand, 2007).

Birgok iilkede oldugu gibi, ingiltere igin de hayati &neme sahip olan yaratic1 endiistriler
son on yilda iki kat biiyiime gostererek 2 milyon istihdam olusturmustur (DCMS, 2008).
Ingiltere’de ilki 1998 yilinda hazrlanan ve yaratic1 endiistrilerin mekansal dagiliminm
belirlenmesi amaci ile yapilan haritalama ¢alismasi, bu endiistrilerin {ilke ekonomisine

katkisinin, sektorlerin karsi karsiya kaldigr firsat ve tehditlerin ortaya konmasimi
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saglamistr. Bu caligma aym zamanda hem sektorler hem de hiikiimet i¢in bir eylem

plani olarak da goriilmektedir (DCMS, 1998).

Hollanda ve Finlandiya’ya bakildiginda yaratici sektoriin ekonomik hareketliliginin,
Ingiltere ve Amerika’ya kiyasla daha diisiik oldugu ancak sektérlerin belirli alanlarda
yigilma ve kiimelenme gibi benzer mekansal oOzelliklere sahip oldugu goriiliir.
Hollanda’da Amsterdam ve Finlandiya’da Helsinki® yaratic1 endiistrilerin yogun olarak
bulundugu iki sehirdir.

2004 yilinda Finlandiya’da yaratici endiistrilerin %40°tan fazlasinin Helsinki’de yer
sectigi ve tiim is kollarmm %13’iiniin Bilgi ve iletisim Teknolojileri® ile iliskili oldugu
tespit edilmistir (Oosteren ve Crok, 2007).

Oosteren ve Crok’m (2007) yaptiklar1 arastirma; Amerikan sehirlerinde oldugu gibi
Amsterdam’da da kentsel atmosfer ile yaratici endiistrilerin yer se¢imi arasinda belirgin
bir iliski oldugunu kanitlamaktadir.

Helsinki ve Amsterdam’da —yazilim, yaratici is kollari, sanat gibi— kiigiik 6lgekli
sirketlerin, kent merkezlerinde yer se¢me egilimine sahip oldugu gozlenirken, daha
biiyiik olcekli firmalarin (bilgisayar, medya, eglence) kent ¢eperlerinde yogunlastigi ya
da kent disinda yer sectigi goriilmektedir. Yer seciminde kira diizeyi ve erisebilirlik
onemli belirleyiciler olup bu iki faktdr biiyiik firmalar i¢in daha biiyiilk dneme sahiptir
(Oosteren and Crok, 2007). Norveg’te ise yaratici endiistrilerin en yogun bulundugu
sehir 52000’in tizerinde ¢aligsan1 ile Oslo’dur (Power, 2003).

Giliniimiizde Londra gibi kentlerin kent merkezlerinde de yeni endiistri olusumlar:
goriilmektedir. Hutton (2005) bu endiistri kiimelerinin varligini, metropoliten merkezin
mekan ekonomisinin yeniden yapilanma siirecinin kanit1 olarak gosterir. Bu yeni
olusumlar yerel doniisiim ve bolgesel biliylime etkileri yaratmakta, ihracat tabanh etkiler
olusturmakta, kentsel degisim ve doniisiim siireclerini etkilemektedirler. Hutton’in
(2005) belirttigi gibi kiiltiirel / yaratici endiistriler, hem metropoliten alanlarin
merkezinde bulunan tarihi bdolgelerin yeniden yapilanmasinda hem de kentlerin

ekonomik gelisiminde etkili olmaktadir.

5> Amsterdam ve Helsinki niifus yogunlugu ve gesitliligi bakimindan Hollanda ve Finlandiya’da birinci
siradadir.
% Bilgi ve Iletisim Teknolojileri: Information and communication Technologies, ICT
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Kent merkezinde ekonomik ve mekansal ¢okiintli yasamis iilkeler yaratict endiistrileri
kentsel mekanin yeniden yapilanmasi i¢in bir arag¢ olarak gérmektedir. Yaratici endiistri
kavrami ilk olarak 1997 yilinda Ingiltere hiikiimeti tarafindan gdrevlendirilen Yaratic1
Endiistri Birimi tarafindan ortaya atilmistir. ingiltere Kiiltiir, Medya ve Spor Bakanlig
1998 yilinda yaratict endiistrileri “kokeni bireysel yaraticilik, yetenek ve beceriye
dayanan ve entelektiiel birikimi ekonomik kaynak ve istihdama doniistiirebilen

aktiviteler” olarak tanimlamustir.

Cizelge 3.1°de DCMS tarafindan yaratici endiistriler altinda smiflandirilan sektorler
goriilmektedir (DCMS, 1998). Cizelge 3.1 incelendiginde farkli {ilkelerde kiiltiirel
endiistriler iginde gosterilen moda tasarim, miizeler ve sanat galerileri, el sanatlari, sanat,
antikacilik ve performans sanatlar1 gibi sektdrlerin Ingiltere tarafindan yaratici
endiistriler olarak degerlendirildigi goriiliir. Bu durumun temel sebebi iilkelerin kiiltiir

politikalarmin ve gelisim stratejilerinin degiskenligidir.

Cizelge 3.1: Yaratic1 endiistrilerin Ingiltere’de smiflandirilmasi

Yaratici endiistriler

Tasarum/tasarimcilar

Moda tasarim

Reklamcilik

Miizik ve Film

Mimarlhk

Etkilesimli yazilim / basim / yazihm

El sanatlar1

Televizyon ve radyo

Performans sanatlari

Sanat ve antikacilik

Miize ve sanat galerileri

Kiilttrel ve tarihi miras

Spor ve turizm
DCMS (1998) raporundan uyarlanmistir.

Amerika’da, Florida (2002) yaratic1 sinif olarak tanimladigr sektor ¢alisanlarinin anlamli
yeni formlar yaratmak iizerine odaklandigini sdylemektedir. Bu smifin merkezinde

(varatict ¢ekirdek) bilim adamlari, aragtirmacilar, profesorler, sairler ve yazarlar,
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sanatcilar, aktorler, tasarimcilar, mimarlar, editorler, finans sektori, is yonetimi, hukuk
ve saglik servisleri bulunmaktadir. Amerika’da yaratict endiistri ¢alisanlar1 geleneksel
merkezlerden uzaklagsmakta olup yiiksek teknoloji, ¢esitlilik, tolerans, yiiksek ¢evresel
kaliteye sahip, bireysel kimliklerinin onaylanacag kentsel alanlarda yasamay1 tercih
etmektedirler (Florida, 2005; Brecknock, 2004). Cizelge 3.2°de yaratici niifusun ve
yaratict endiistrilerin yer se¢iminde etkili olan faktorler goriilmektedir. Amerika’da
yaratict endiistrilerin merkezleri; Washington, D.C., Austin, San Francisco, Seattle,
Boston, Chicago, Minneapolis ve Denver olarak belirlenmistir. Bu merkezlerde escinsel
ve bohem niifus diger sehirlerden daha yiiksek iken diisiik sosyal kapital seviyesi de

goze carpan diger 6zelliklerdir (Florida, 2005).

Ingiltere’de ise Amerika’daki gibi yaratict endiistriler belirli kentlerde yer se¢me ve
kiimelenme egilimi gostermektedir. Londra ve iilkenin Giiney dogu bdlgesinde
yogunlasan yaratic1 endiistriler icin Kuzey Irlanda, Iskocya ve Galler bolgeleri giderek
onem kazanmaktadr (DCMS, 2001). Hutton’mn 2005 yilinda ingiltere’de yaratici
merkezler iizerinde yaptigi ¢alisma, Londra’da kent ¢eperlerinde bulunan Clerkenwell
ve Shoreditch bolgelerinin yaratict endiistriler i¢in popiiler merkezler oldugunu
gostermistir. Arastirma sonuglarma gore yaratici insanlar mekansal 6zellikleri, 6lcegi,
tarthi ve smirl yerlesim dokusu ile kent ¢eperlerinde bulunan tarihi alanlarda yer
secmektedirler (Hutton, 2005). Bu kiimelenmenin ise belirli nedenleri bulunmaktadir.
Kiime i¢inde yer alan sirketlerin uzman isgiicli, bilgi, teknoloji ve girdi iiriine kolay

erigimi verimliligi arttirmaktadir (Flew, 2002).

Cizelge 3.2: Amerika’da yaraticilik endeksleri-yer secim kriterleri (Brecknock, 2004)

Yiiksek teknoloji endeksi Ileri teknoloji dlgiitii

Yenilik endeksi Kisi bagina diisen patentli buluglarin miktari

Homosekstiel niifus endeksi | Bolgede birlikte yasayan Escinsel ¢iftlerin miktan

Bohem niifus endeksi Sanatg1 yaratici niifusun miktari

Yetenek endeksi Lisans ve iistii egitim almis niifusun miktari

Cok ulusluluk endeksi Bolgede yasayan yurtdisi dogumlu niifus miktari

Cesitlilik endeksi Homosekstiel, Bohem ve ¢ok ulusluluk gostergeleri
Yenilik, yiiksek teknoloji, yaratici sinif gostergelerinin

Yaraticilik endeksi birlesimi
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Amerika’da yaratict smif; yliksek girisimcilik ve teknolojik altyapiya sahip alanlari
tercih etmekte, kiiltiirel aktiviteler ve spor olanaklari ise yaratici niifusun yer se¢iminde
etken olmamaktadir. Yapilan arastirmalar, Amerika’daki yaratici endiistrilerin mekansal
dagiminin  ve yer segim kriterlerinin, Ingiltere’deki endiistri olusumlarindan

farkhlastigim da kanitlamaktadir.

Florida (2002) yaratici toplumlarin; cesitliligin, yeniligin ve ekonomik biiylimenin
merkezleri oldugunu, bu yaratict merkezlerdeki niifusun ise orta diizeyde sosyal kapital
ve yine ortalama bir politik katilim oranina sahip oldugunu sdylemektedir. Florida’ya
(2005) gore yetenek ya da yaratici niifus Amerika’da; hosgori, cesitlilik ve yaraticilik
oranlarmin yiiksek oldugu bolgelere go¢ etmektedir.

Amerika’da yaratic1 endiistrilerin yer sec¢cim kriterleri ve mekansal dagilimlari
Avrupa’daki durumdan farklidir. Bunun sebebi ise lilkeler arasindaki tarihi ve sosyal

yapi ile fiziksel ve kiiltiirel altyapimn farklilagsmasidir.

Tezin bu boliimiinde, mekansal dagilimlarin ve yer seciminde etkili olan faktorlerin
iilkeden iilkeye degistigi “yaratici endiistrilerin” Ingiltere, Amerika, Kanada, Dogu
Asya, Iskandinav iilkeleri ve Avustralya’daki yer secim kriterleri ve smiflandirmalari

karsilastirmali analiz yontemi ile incelenmistir.

3.1 ingiltere’de Kiiltiirel / Yaratic1 Endiistriler ve Yer Secim Kriterleri

Ingiltere’de, 6nemi 1990’lardan itibaren artan yaratici endiistriler, kiiresel ekonomi
icinde {lke ekonomisinin canliifim koruyacak yeni bir sektdor olarak
degerlendirilmektedir. Kavramin ilk ortaya ¢iktig1 iilke olan Ingiltere’de hizla biiyiiyen
sektor, 2000 yilinda gayri safi milli hasilaya %7,9 oraninda pay ile dnemli bir katki

saglamistir.

1997°de kurulan Kiiltiir, Medya ve Spor Departmani’, kurulusundan kisa bir siire sonra
yaratict endiistriler lizerinde caligmaya baglamis, yapilan ilk arastirmalarda sektoriin,
iilke genelinde her yil 50 milyar sterlin kar sagladig1 ve 6,9 milyar sterlin ihracat geliri

oldugu tespit edilmistir (Brouillette, 2008). Kiiltiir, Medya ve Spor Departmani

"DCMS: Department of Culture, Media and Sport
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yaraticilik kavramini ve yaratic sektorii, kar ireten, sosyal bagi kuvvetlendiren, iilkenin
ekonomik anlamda geri kalmis bolgelerinin tanmrligmni arttiran ve turizmi canlandiran

itici bir gili¢ olarak gérmektedir.

Kokeni, bireysel yaraticilik, yetenek ve beceriye dayanan, entelektiiel birikimi
kullanarak ekonomik kaynak ve istthdam yaratma potansiyeline sahip yaratici
endiistriler; reklamcilik, mimarlik, sanat ve antikacilik, el sanatlari, tasarim, moda
tasarimi, film, etkilesimli yazilim tasarimi, miizik, performans sanatlari, yazilim ve

bilgisayar servisleri, televizyon ve radyo sektorlerini icermektedir (DCMS, 2008).

Ingiltere Hiikiimeti Kiiltiir, Spor ve Medya Departmam bu endiistri olusumlarmin,
tilkenin ekonomik siirekliligi i¢in hayati dneme sahip oldugunu belirtmistir. 2 milyondan
fazla istthdam saglayarak, yillik yaklasik 60 milyar sterlin gelir elde eden ve son on
yilda ekonomik aktivite oraninda iki kat artis gozlenen sektor, biliylimeye devam
etmektedir. Gelecek on sene igerisinde ise yaratici endiistrilerin hiikiimet tarafindan
desteklenerek iilkenin farkli bolgelerinde is olanaklart ve yatirimlart genisletmesi, bu
sayede kii¢iik ve biiylik dlgekli kentsel mekanin ekonomik gelisiminin desteklenmesi

amaglanmaktadir (DCMS, 2008).

Brouillette’in (2008) Florida’nin Yaratict sinif kavramima referans verdigi taniminda
yaratict grup, yiksek egitimli, hareketli ve kentli olup, geleneksel ve kurumsal yapiya
karsidir. Bireysel kimliklerini ¢alismalari ile ortaya koyan yaratici bireylerin yasam
bigimleri, is ve yasam alanlarin1 da sekillendirir, yaratict merkezler ve kiiltiirel bolgeler
olarak tanimlanan alanlar1 olustururlar. Restoran, kahve, miize, galeri, iniversite,
sanatsal ve Kkiiltiirel organizasyonlarin yogunlastigi, kademeli konut seceneklerinin
bulundugu bu alanlarda kiiltiir ve ticaretin harmanlandig1 sdylenebilir. Yaratici sinif;
kentlerde, ¢evresindeki diger alanlara gore daha basarili olarak nitelendirilen yenileme

bolgelerinde yer se¢mektedirler (Brouillette, 2008).

Hutton’a (2006) gore kent i¢cinde bulunan ve yer eden bu yeni endiistri olusumlari
tizerindeki yeni teorik yaklasimlar yigilma ekonomileri, sosyal iligkiler ve kurumsal
faktorleri vurgulamaktadir. Pre Fordist, Fordist donem ve post Fordist donemin izlerini
iceren ve kentsel gelisim ile iliskilendirilen yaratict endiistriler, (1) metropoliten

merkezin mekan-ekonomisinin yeniden yapilanmasi, (2) yerel yenilenme ve bolgesel
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biiytime siiregleri ve (3) daha biiyiik 6lgekli kentsel doniisiim ve degisim siiregleri ile
iliskilendirilmektedirler. Yaratici endiistrilerin kentsel mekan iizerindeki tiim bu etkileri,
farkh arastirmacilar tarafindan yapilan ¢aligmalarla da desteklenmekte ve

ispatlanmaktadir. (Florida, 2002; Hall, 1998; Hutton, 2006)

Bu yeni endiistriyel olusumlarm kent i¢cinde yer alan yapis1 Hutton’a (2006) gore kentsel
mekan iizerinde “yeni bolgesellesme” etkileri yaratmakta olup doniisim siirecini
hizlandirmaktadir. Daha yerel dl¢ekte bakildiginda ise yaratici endiistri kiimeleri, kentsel
mekanim, peyzajin ve yapr stogunun yeniden yapilanmasinda ve kent merkezindeki
mevcut tarihi miras alanlarinin doniistiiriilerek kullanilmasmda 6nemli rol oynarlar

(Hutton, 2006).

Yaratici endiistrilerin Ingiltere’de en yogun olarak bulundugu Londra, yenilige ve yeni
fikirlere dayali yaratici bir sehir olarak tanimlanmaktadir. Yapilan arastirmalarda
yaratici endiistrilerin kentteki en biiyiik tiglincii sektdr oldugu ve onemli bir istihdam
olusturdugu goriilmektedir. Kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerin genellikle kent merkezine
yakin ancak merkezin karmasasmin diginda merkez g¢eperlerinde yer sectigi ve bu
alanlarin endiistriyel yapisi, tarihi dokusu ile aywrt edilir 6zelliklere sahip oldugu
goriilmektedir. Sektor ¢alisanlari ile yapilan goriismelerde, yaratict niifusun sosyal ve

mekansal 6zellikleri nedeni ile bu alanlarda yer sectigi goriilmektedir (Hutton, 2006).
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Sekil 3.1: Londra kentinin bolgeleri
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Hutton’in (2006) Londra’min kent merkezi c¢evresinde bulunan Clerkenwell ve
Shoreditch bolgelerinde yaptigi calismalar kiiltiirel / yaratici endiistrilerin yapisi, yaratici
is giicliniin egilimleri ile ilgili 6nemli ipuglar1 ortaya koymaktadir. Kentin Hackney
ilcesinde yer alan Shoreditch (Bkz. Sekil 3.1), yeni ekonomi bolgesi olarak
tanimlanmaktadir. Hutton’in (2006) arastirmasina katilan mimarlar, grafik tasarimcilar
ve zanaatkarlar, bu smirli alanda tarihi doku ve kentsel peyzajin ¢aligma ortamini
etkiledigini, birey lizerinde olumlu hisler yarattigni belirtmis, alanin fiziksel dokusunun

ve atmosferinin 6nemli oldugunu sdylemislerdir.

Cizelge 3.3: Yaratici sinif ve niifus biiylikliigi dlgiitlerine gore bolgelerin siralamasi
(Clifton, 2008)

Niifus bityiikliigii Yaratic1 Simf
siralamasi Bolge yer katsayisi siralamasi
1 Londra (ic, bati) 1
2 Londra (dis, bat1 - k.bati) 4
3 Londra (dis, dogu- k.dogu) 29
4 Kent 36
5 Manchester (giiney) 35
6 Essex 25
7 Hampshire 17
8 Manchester (kuzey) 75
9 Londra (dis, giiney) 6
10 Lancashire 50
11 Surrey 3
12 Hertfordshire 9
13 Birmingham 54
14 Londra (i¢, dogu) 2
15 Calder, Kirlees, Wakefield 66
91 York 32
92 Swindon 47
93 Herefordshire 51
94 Southend 26
95 Telford ve Wrekin 73
96 Peterborough 55
97 Thurrock 97
98 Blackpool 86
99 Blackburn ve Darwen 87
100 Wight 65
101 Torbay 68
102 Powys 80
103 Gwynedd 70
104 Darlington 56
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Londra’nin Islongton bolgesinde yer alan Clerkenwell ise Shoreditch’e gore daha biiyiik
bir yerlesim olup ortacag sokak dokusu ve kentsel peyzaj uygulamalar1 ile 6zellesmis bir
endiistriyel dokuya sahiptir (Bkz. Sekil 3.1). Finansal ve is hizmetleri, multimedya,
geleneksel atolyeler, el sanatlan tiretimi, yeni medya sirketleri, kiiltiirel iiretim noktalart,
tasarim ve yaratici servis firmalar1 ve mimarlik sirketleri bu bélgede yogunlagsmaktadir.
Londra’nin Westminster ilgesinde yer alan Soho ise kentin tiyatrolar bolgesine yakin
olup, bagimsiz film ve video endiistrisinin merkezidir. iletisim ve teknolojik altyapisi ile
film sektdriin kalbi olan bolge, medya ve teknoloji endiistrilerinin merkezi olma yolunda

gelisimini siirdiirmektedir.

Cizelge 3.3’te, Ingiltere’nin belirli bolgelerinde, niifus bilyiikliigi ile yaratict smif
arasindaki iliski goriilmektedir. Londra’da yaratici is glicliniin yi1gilma gosterdigi bati
bolgesi, niifus yogunlugu bakimmmdan da kentin en yogun alanidir. Cizelge
incelendiginde iilke genelinde hem niifusun hem de yaratici simifin yogunlastigi ilk dort

bblgenin Londra ¢evresinde bulundugu goriilmektedir.

Cizelge 3.4 ise Ingiltere ve Galler bolgesinde yaratici endiistrilerin is giicii dagilimi
goriiliir. Florida’nin smiflandirmasi temel alinarak olusturulan bu smniflandirma yaratici

cekirdek, yaratici profesyoneller ve bohem niifusu igermektedir.

Cizelge 3.4: Florida’nin smiflandirmasma gore yaratic1 endiistriler i giicii dagilimi
(Clifton, 2008)

Ingiltere ve En yiiksek yore  En diisiik yore

Galler ort. % % %
Yaratici ¢ekirdek 9,7 13,7 5
Yaratic1 profesyoneller 25,5 443 17,7
Bohem niifus 2,1 8,8 0,8
Toplam yaratici niifus 37,3 64,9 24,1

3.1.1 Yaratici endiistriler ve is giiciiniin ingiltere ve Galler bélgesinde dagilimi

Yaratict Cekirdek Ingiltere ve Galler bdlgesinde iilkenin giiney batismda (Londra
cevresinde) yogunlagmaktadir. Bu dagilimimn goriildigi Sekil 3.2 kentlerdeki yaratict
endiistri oraninin kentin hinterlandindaki oranlar ile iligkili olmadigin1 da ispatlar.
Ornegin yaratic1 endiistrilerin Leicester kentindeki oranlari, gevresindeki diger yerlesim

alanlarindan daha yiiksektir.
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Florida’nn (2002) caligmalari, yaratict endistrilerin ve sektorde c¢alisanlarm yiiksek
mekansal kalite, teknolojik altyapi, sosyal hosgorii, ¢esitlilik, rekreatif ve kiiltiirel
aktiviteler gibi etkenlere goére yer sectigini gostermektedir. Clifton (2008) ise
Ingiltere’de yaptig1 arastirmalar sonucunda bu kriterlere, kamu mallarmin 6zel sektdr
tarafindan saglanmasi (public provision), diisiik igsizlik orani ve sosyal uyum kriterlerini
de eklemistir. Ingiltere ve Galler bolgesinde Clifton (2008) tarafindan yapilan
arastirmalarda yukarida bahsedilen degiskenler ile yaratict smifin yer se¢imi arasinda

kuvvetli iligkiler oldugu belirlenmistir
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Sekil 3.2: Yaratici cekirdegin ingiltere ve Galler bolgesinde dagilimi (Londra Harici)

30



Buna gore ¢esitlilik ve bohem niifus degiskenleri Yaratici Siif ve bu smifin alt
sektorleri ile dogru orantili olarak artmaktadir (Bkz. Cizelge 3.5). Diger bir anlatimla,
Ingiltere ve Galler bdlgesindeki yaratict sinif, cesitlilik gdsteren ve bohem niifus orani

yiiksek olan alanlarda yer se¢me egilimine sahiptir.

Cizelge 3.5: Mekan kalitesi gostergeleri (%) (Clifton, 2008)

Ingiltere veGaller | en yiiksek bdlge
ort % % en disiik bolge%

Cesitlilik/ac¢iklik 8,9 36,2 1,6

Bohem niifus 2,1 8,8 0,8
Kiltiirel

olanaklar 2,9 15,2 1,3

Kamu destegi 9 17,6 5.4

Issizlik 5,1 10,5 2,1

Londra’ya bakildiginda ise kiiltiirel / yaratict endiistriler altinda smiflandirilabilecek is
kollarinm biiytik bir kisminin kent merkezinde yer sectigi goriiliir. Sahip oldugu
miizeler, galeriler, tiyatrolar ve iist siif kiiltiirel ¢ekiciligi ile tanman kentin en énemli
ti¢ 6zelligi enternasyonalizm, yeni fikirlere ev sahipligi yapmasy, kiiltiir — kiiltiirel miras

ve ¢agdas kiiltlirii barindirmasidir (Simons, 2007).

Farkl kiiltiirleri ve etnik gruplar barindiran kentte diinyada diger 6rmeklerde oldugu gibi
cesitlilik yaraticth@ beslemekte, moda, film, tasarim, reklam, miizik sektorleri ise
Londra’nin uluslar arast imajinda ve tanmnirliginda 6nemli rol oynamaktadir (Simons,

2007).

Cizelge 3.6’da Londra kentinde cesitli sektorlerde istihdam oranmin bélgelere® gore
dagilimi goriilmektedir. Cizelgeye gore kent merkezinde kiiltiirel endiistriler disinda,
yiiksek ihtisas ve arastirma is kollar, turizm, profesyonel hizmetler ve gayrimenkul
sektorleri yogunlasir. Kiiltlir endiistrilerinin %49,3’1i, profesyonel hizmetlerin % 47,2’si,
yiiksek ihtisas ve arastirmanin ise % 58,7’sinin kentte yogunlasmasi, belirtilen
sektorlerin kentsel ekonomide &nemli bir paya sahip oldugunu gdsterir. Ingiltere’de
kiiltiirel / yaratici endiistrilerden ayr1 olarak smiflandirilan profesyonel hizmetler, yiiksek

ihtisas ve arastirma gibi sektorler Florida (2005) tarafindan yaratici endiistriler icinde de

¥ Bolgeler merkeze gore konumlarina bagl olarak adlandirilmustir.
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smiflandinlmistir. Yaratici endiistriler kavraminin igeriginin farklilik gostermesi, hem

aragtirmacilara hem de politikalara baglidir.

Yaratic1 ekonomisi son yillarda énemli bir biiylime gosteren kentte, sektoriin degeri
2007 yih itibari ile 21 milyar sterlindir. Kentin karsi karsiya bulundugu oncelikli
problemler ise; diger sehirlerle rekabet, sanat, tarih, spor, film, moda, tasarim gibi
sektorlerin yaninda ticari ve devlet tarafindan finansal destek verilen sektorlerin getirdigi
farkli yaklagimlar1 yonetmektir. Karmasik ve alt sektorleri igeren kiiltiirel sektorler de

kentin yonetimini zorlastirmaktadir (Simons, 2007).

Cizelge 3.6: Londra’da is giicliniin sektorlere gore dagilimi

Londra’da Calisanlarin Sektore Gore Dagilimu

sektor

bolgeler | bati merkez | kuzey | dogu | giiney | pay1

sektorler % % % % % %
Yaratic1 endiistriler | 17,8 49,3 5,70 15,10 (12,10 10
Yiiksek Ihtisas ve 11,2 58,7 5,30 |15,1019,80
Arastirma 2
Saglik 15,2 35,1 11,60 {21,90 | 16,10 5
Sosyal hizmet 14,4 34,6 12,80 | 23,40 | 14,80 3
Turizm ve dinlenme | 14,6 49,6 7,50 15,20 13,00 8
Elektrik gaz ve su 4.4 41,7 20,60 | 11,50(21,90 0
Profesyonel hizmetler | 11,7 47,2 4,20 127,301(9,60 9
Finans 15 35 10,00 | 25,00 | 15,00 10
Yiyecek ve icecek 31,9 21,2 12,50 {23,10 (11,20 1
Bilisim 24,1 33,5 7,20 (21,30 13,90 4
Cevresel isler 14,3 50,1 5,90 |17,0012,50 3
Insaat 21,7 19,4 13,10 (25,10 {20,70 3
Perakende Ticaret 17,3 34,9 11,10 [ 18,70 | 18,00 9
Ulasim ve Lojistik 32,6 30 8,10 |18,70|10,60 11
Hayir ve Goniilliilik | 15 39,6 10,00 | 22,20 13,20
isleri 2
Yasam bilimleri 41,8 23,1 8,80 |13,10|13,10 1
Gayrimenkul 11,1 53,3 7,90 19,20 18,40 2
Hizmetler toplam 85
Imalat** 213 [25,7 10,60 28,40 | 14,10 15

Cizelge 3.7°de ise kiiltiirel / yaratic1 endiistriler altinda siniflandirilan sektorlerin merkez
ve merkez disindaki dagilimi goriilmektedir. Buna gore film, miizik, radyo ve tv, basim,

yayin, el sanatlari, bilgisayar, reklam, moda tasarimi, Ar-Ge kuruluslart vb. sektorler,
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merkezde bulunmayi tercih ederken daha biiylik alan ihtiyaci duyan finans sektori
merkez disinda yerlesmektedir (Hutton, 2005; IMP Sentez Raporu, 2006). Bununla
birlikte film, miizik, radyo ve tv, basim, yayin, sanat eseri, antika, el sanatlari, bilgisayar
oyunlari, reklam, moda tasarimi gibi kiiltiirel / yaratict endiistrilerin merkez disinda ¢ok
diisiik yogunluklara sahip oldugu goriilmektedir. Bunun nedeni; kent merkezinin yogun,
hareketli, sosyal ve ekonomik anlamda canl ortamimin yaraticiligr gelistirmesi ve is
iliskilerini kolaylastirmasidir. Finans sektoriiniin kent diginda gelismesi ise, kent
merkezinin esnek olmayan tarihi dokusu, merkezin yogun kullanimi ve karmagik yapisi

gibi kisitlayicilarla iligkilendirilmektedir.

Cizelge 3.7: Londra’da kiiltiirel / yaratici endiistrilerin kentte dagihmi

Sektor Alt sektor Merkez% | Merkez dis1 %
Film 49,2 <20
Miizik

Toplum Radyo& TV

hizmetleri Basim&Yayin

Sosyal ve kigisel | El Sanatlari

Hizmetler Sanat Eseri& Antika
*
Sosyal hizmetler 34,6 23,4
Saglik hizmetleri 35,1 21,9
Bilgisayar Oyunlar1
Reklam 492 <20

Moda Tasarim
k

Yiiksek
Ihtisas& Arastirma * 58,7 <20
Mali kurumlar, Profesyonel Hizmetler
Sigorta, * 47,2 27,3
Gayrimenkul ve | Bilgi ve Iletisim
kurumlari, Teknolojileri
Is hizmetleri * 33,5 24,1
Yasam Bilimleri 41,8 23,1
Gayrimenkul* 53,3 <20
Finans Sektori* 34,6 45,5

* Kiltiirel / Yaratict Endiistriler i¢inde siniflandirilan sektorler (Cevre Diizeni Plani
Sentez Raporundan uyarlanmistir)
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Ingiltere’de kiiltiirel ve rekreatif olanaklar ile yaratict sinifin yer secimi arasimda kuvvetli
bir iligki goriilmekte olup bu veri Kuzey Amerika’da yapilan calismalarla da
ortiismektedir. Ancak, yaratici sinif ve yaratici profesyoneller i¢in gii¢lii olan bu iliski,

yaratici gekirdekte’ zayiflamaktadir.

Ingiltere’de yapilan arastirmalarda sosyal ayrimcihgin yiiksek oldugu alanlarda issizlik
oranlarmin da yiiksek degerlere sahip oldugu goriilmiis ve yaratict smifin bu bolgelerde
distik oranlara sahip oldugu tespit edilmistir (Yiiksek igsizlik oralarma sahip
belediyelerde yaratict smif diisiik yogunluklara sahiptir). Tiim bu veriler Ingiltere ve
Galler boélgesinde yaratict smifin mekansal dagiliminin (mekan kalitesi kriterlerine
nazaran) Kuzey Amerika’daki orneklerle benzerlige sahip oldugunu kanitlamaktadir.
Yaratici smif; agik (toleransl), ¢esitlilige sahip (yabanci niifus), bohem niifus barindiran,

yiiksek oranlarda kiiltiirel olanaklar iceren mekanlarda yogunlasmaktadir (Clifton,
2008).

Ulkenin kuzeyinde yer alan ve eski bir sanayi kenti olan Manchester’a bakildiginda ise
kentin 20. yiizyihn ikinci yarismdan sonra popiiler miizigin merkezi olmaya basladig
goriiliir. 20. yiizyiln basinda tekstil sektoriiniin diisiise gegmesi ile agir ekonomik
kayiplar yasayan ve igsizligin arttig1 kent, mevcut sanayi dokusunu kullanarak kiiltiirel
bir doniisiim siirecine girmistir. Sehir merkezinde bosalan depolar ve sanayi yapilari,
miizisyenler, tasarimcilar ve sanatgilar tarafindan kullanilmaya baslanmis ve siirec
icerisinde yeni bir st kiiltiir olusmustur. Eski sanayi mirasi, kiiltiir merkezi, tiyatro ve
opera gibi kullanimlar i¢in doniistiiriilerek endiistriyel miras parklari, bilim ve endiistri

miizeleri kurulmustur (Barbour, 2007).

2000’1 yillarda ise kiiltiiriin katalizor olarak ¢alistig1 fark edilmis, kentte olusan bu yeni

atmosfer de kiiltiir endiistrileri ve yaratici isgiliciinii kente ¢cekmeye baglamistir (Barbour,

2007).

Ingiltere’de kiiltiirel / yaratict endiistrilerin mekAnsal dagilimlar1 incelendiginde, bu

endiistri olusumlarinmn;

e Yiiksek oranlarda kiiltiirel aktiviteler,

? Florida’nin (2005) siniflandirmasina gore: tasarim, bilim, miihendislik, eglence sektorii vb. Bkz. Sf: 14
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e Mekansal kalite,

e Bohem niifus orani,

e Sosyal uyum,

e Etnik ve kiiltiirel ¢esitlik,

e Tarihi doku ve doku kimligi,
e Kamu yatirimlars,

e Diisiik issizlik oranlari,

e Farkli kimlik ve sosyal yapi ¢esitliligine tolerans, gibi 6zelliklerden etkilendigi
goriilmektedir (Clifton, 2008).

Ingiltere’de kiiltiirel / yaratict endiistrilerin yer secimi kriterleri diger iilkelerle
karsilastirildiginda burada goze ¢arpan en belirgin 6zelligin tarihi dokunun ve kiiltiirel

bellegin sektor iizerindeki etkisidir.

3.2 Dogu Asya’da Kiiltiirel / Yaratia Endiistriler ve Yer Secim Kriterleri

Avrupa ve Amerika’da, teknoloji altyapisina sahip, kiiresel kentlerde yogunlasan yaratici
endiistriler, Dogu Asya’da da benzer kiimelenme egilimleri gostermektedir. Cin, Hong
Kong, Endonezya, Japonya, Kore, Malezya, Filipinler, Singapur, Tayvan ve Tayland’1
iceren Dogu Asya’da kentlesme orani hizla artmakta, kirdan kente yasanan yogun gog,
gayri safi milli hasilayr arttirmaktadir. Gelecekte sehirler ve iilkeler arasinda sinirlarin
kalmayacagmi, ancak kiimelenmeler ya da sehirsel galaksiler olusacagini sdyleyen Hui
(2007), Uzak Dogu'da bu yeni yapilanmanm Cin'de Pearl Deltasinda yavas yavas

gelistigini sdylemektedir.

1980-2001 doneminde bir¢ok iilkede tarim sektoriiniin lilke ekonomisine katkisinin
diisiise geg¢mesi ile servis sektorii ylikselmeye baslamistir. Bu siire¢ Dogu Asya’nin
nispeten daha zengin iilkelerinde yasanmis, Cin, Endonezya, Tayland gibi iilkelerde ise
isgiicli tarimdan endiistriyel tiretime kaymistir (Yusuf ve Nabeshima, 2005). Japonya,
Kore, Singapur ve Tayvan’da ise ekonomik biiylimenin temeli olan {iretim, 1990’larla
birlikte degismeye baslamis ve servis sektorii endiistriyel iiretimle yer degistirmistir
(Yusuf ve Nabeshima, 2005). 1990'lardan itibaren de degisen sitemlerle birlikte sehir ve

kiiltiir enddistrileri ile ilgili politikalar uygulanmaya baslanmustir. Sektorlerin 6zellikle
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Japonya’da onem tasidigmi belirten Hui (2007) sektdrlerin hizla biytidiigini ve

istthdam yaratmaya devam ettigini s0y lemektedir.

Son 20 yilda ekonomik yapida yasanan degisimler Dogu Asya iilkelerinde kent
merkezlerini izl bir degisim igine sokmustur. Ornegin Tokyo’da iiretim aktivitelerinin
¢ogu banliyolere ya da orta 6lgekli kentlere taginmis, kent merkezinde ise ileri teknoloji
gerektiren sektorler, moda tasarimi, miicevher ve aksesuar tasarimcilar kalmistir.
Glinlimiiziin gelismis lilkelerinde kent merkezlerinde baskin olarak servis sektorii ve
yaratict endiistriler bulunurken, gelismekte olan iilkelerde ise her gesit servis, finans,
hukuk, pazarlama gibi liretici servislerinin yaninda perakende ticaret ve rekreatif

aktiviteler merkezde yer segcmeye devam etmektedir (Yusuf ve Nabeshima, 2005).

Cizelge 3.8: 2000 y1linda Asya’da iiretilen film sayis1

Ulke #

Hindistan 855
Japonya 282
Hong Kong 150
Cin 91
Kore 60
Tayvan 19
Tayland 18
Singapur 8

Kent merkezinde perakende ticaretin kiimelenmeye devam etmesi ile birlikte kiiltiirel /
yaratict endistriler de gelisimini hizla siirdiirmektedir. Hong Kong’'un, aksiyon film
endiistrisinde diinyanin en biiyiik dordiincii tilkesi olmasi da bu durumu kanitlamaktadir.
2000 yilinda kentte bulunan 1700 sirket ve 9000 c¢alisan ile 150 film ¢ekimi yapilmigtir
(Bkz. Cizelge 3.8). Dogu Asya kentlerinde, sektorlerin hizla gelistigini belirten Yusuf ve
Nabeshima (2005) 2001 yilinda Hong Kong’da gelismeye baslayan ve dijital eglence
endiistrisi altinda degerlendirilen animasyon, grafik tasarmm, bilgisayar oyunlari, dijital
efektler iizerinde Ozellesmis sirket sayismin 2008 yili itibari ile 1600°e ulastigni,
Kore’de ise sadece 2001 yilinda 200 animasyon firmasmin 270 milyon dolar gelir elde
ettigini belirtmistir.

Yaratic1 endiistrilerin ileri teknoloji tabanh endiistrilerle altyap:r ve istthdam ihtiyaci
bakimmdan benzerlik gostermesi, sektorlerin ayni alanlarda kiimelenmesine sebep

olmaktadwr. Her iki sektor de gelismek icin yetenekli niifusa ve kentsel alanlara (ulasim
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baglantilari, teknik altyap1 vb.), hedef kitleye ulasmak i¢in gelismis bir bilgi ve iletisim
teknolojileri altyapisina da ihtiyag duymakta olup yaratici alt sektorler ise -film ¢ekimi,
elektronik oyunlar gibi- ticari anlamda basarili iiriinler gelistirmek ve pazar paylarmi
arttirmak i¢in hem birbirleri ile kuvvetli iliskiler kurmak hem de yerel ve uluslar aras1
aglara entegre olmak durumundadir. Sekil 3.3’de bu alt sektorler arasi baglantilar
goriilmektedir. Buna gore radyo tv ile bilgi teknolojileri, mimarlik, sinema servisleri
arasinda dogrudan ve kuvvetli bir baglanti bulunmaktadir. Grafik ve endiistriyel tasarim
sektorleri ise bilgi teknolojileri ve yazilim servisleri, reklamcilik, radyo, tv, basim ve

yaym ile baglantilidir (Shadid ve Yusuf, 2005).

Tasarim

Medya

Sanat
ve
kaltir

adyo TV Yayini,
Medya ve

Performans

Sanatlari

Grafik ve
endustriyel
tasarim

Sinema
servisleri

1
— —> Belirgin baglant —) Kuvvetii baglanti = — — = P Tahmini baglanti

Sekil 3.3: Yaratici endiistriler arasindaki iliskiler ag1 (Shadid ve Yusuf, 2005)

Uluslar arasi iligkilerin giderek yogunlasmasi, teknolojinin ilerlemesi ile birlikte Dogu
Asya’da dijital eglence sektorii biliylirken giderek artan bir niifusu da sektdre dahil
etmektedir. Ancak, bir yandan sektor biiyiimeye devam ederken bir yanda da Hong
Kong ve Seul gibi iilkeler yaratici is glicliniin hareketliliginin yol actig1 go¢ problemi ile
kars1 karsiyadir. Cin’in hizla biiyiiyen yaratici ekonomisi ve iiretim hacmi bu sektorde
calisanlar1 -yaratict niifusu- iilkeye ¢cekmekte, bu durum diger iilkelerde ekonomik ve

sosyal problemlere neden olmaktadir (Yusuf ve Nabeshima, 2005; Hui, 2007).

Singapur’da kiiltiirel ve yaratict endiistrilerin dagilimma bakildiginda ise sektdriin

gelisim hiznin 1989-1998 yillar1 arasindaki on yillik déonemde arttigi goriiliir. Bu
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donemde gorsel sanatlar ve performans sanatlarnt %150 oraninda artmustir; 1989°da
diizenlenen etkinlik sayis1 yaklasik 1700 iken 1998’de 4200°e yaklasmistir. Performans
sanatlarina biletli katilim da %46 oraninda artmis ve 1989’da 562000 iken 1998’de
822000’e yiikselmistir. Cizelge 3.9°da etkinlikler ve bu etkinliklere katilimdaki biiyiime

oranlar1 goriilmektedir (Yusuf ve Nabeshima, 2005).

Cizelge 3.9: Etkinlikler ve bu etkinliklere katilimdaki biiyiime

Performans sanatlari Gorsel sanatlar

Aktivite sayist Biletli katilim Sergi sayist Biletli katithm
yil (biletli ve biletsiz) (biletli ve biletsiz)
1989 1485 562000 212 n/a
1998 3777 822000 399 184.000

Cizelge 3.10’da ise 1998 yilinda tiyatro, miizik, dans, performans sanatlarn ve gorsel
sanatlarla ilgili aktivitelere katilm goriilmektedir. Performans sanatlar1 arasinda en
popiiler olan tiyatroyu miizik ve dans gosterileri izlemektedir. Yerel sanat gruplar ise
tilkenin sanat sahnesinde bas rolii oynamaktadirlar. Y1l boyunca ¢esitli festivallerin de
diizenlendigi Singapur’da en onemli festivaller Singapur Sanat Festivali, Singapur film
festivali, Uluslar aras1 komedi festivali, yazarlar festivali Nokia Singapur Sanat

Festivali olarak siralanabilir (Yusuf ve Nabeshima, 2005).

Cizelge 3.10: 1998 yilinda Singapur’da biletli organizasyonlara katilim

Aktivite Katilim
Tiyatro 493.000
Miizik 258.000
Dans 89.000
Diger performans sanatlari 42.000
Gorsel sanatlar 184.000
Toplam 1.066.000

Diger Dogu Asya iilkeleri iginde Singapur kiiltiirel / yaratict endiistrilerin turizm yoniini
daha agirlikli olarak kullanmaktadir. Ulkenin uluslar arast imajmi giiclendiren ve

tanmirligmi arttiran sektorler ekonomik anlamda biiyiik 6nem tagimaktadir.
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Yaratict endiistrilerin Dogu Asya iilkelerindeki dagilimi ve yillar i¢indeki geligsimleri
incelendiginde sektorlerin yer secim kriterleri de ortaya ¢ikmaktadir. Buna gore; sektorle
iliskili is kollar1 ve yaratict niifus, ileri teknolojiye sahip, endiistriyel altyapmin daha
gelismis oldugu alanlar1 tercih etmekte, kentsel dokudan etkilenmekte, niifus
cesitliliginin ve is olanaklarinin bulundugu bolgelerde yer se¢cmektedir. Yaratici

endiistrilerin Dogu Asya’da yer sec¢im kriterleri;

» {leri teknoloji ve endiistriyel altyapu,

= Diinya genelinde baglanti,

= Kentsel doku ve gelismislik,

» {5 olanaklari,

= Niifusun gesitliligi olarak siralanabilir.
Bununla birlikte yaratici niifus, Dogu Asya iilkeleri arasmmda yukarida s6z edilen
ozellikleri ile 6ne cikan {ilkelere goc etme egilimine sahiptir. Bu da iilkeler arasinda
rekabete neden olmakta, niifusu hareketlendirmekte, demografik ve ekonomik

dengesizlikler olusturmaktadir.

3.3 Amerika’da Kiiltiirel / Yaratic1 Endiistrilerin Yer Secim Kriterleri

Kentleri yaraticiligmm kazanlari olarak tanimlayan Florida (2002), siirekli gelisme i¢cinde
bulunan yerlesmelerin; yaratict enerjiyi hareketlendirmekte, yogunlastrmakta ayni
zamanda teknik ve sanatsal yenilige doniistiirmekte oldugunu sdylemektedir. Farkli
insanlarm, kiiltiirel birikimlerin, ticari ve ekonomik aktivitelerin bir araya geldigi kentsel
alanlarda, bilgi, yetenek, beceri ve ekonomik kaynaklar dongii igerisinde birleserek bu

girdileri lirline doniistiirmektedir.

Ekonomik ve sosyal doniislimiin en hizl1 yasandigi 21. yiizyildan 6nce ekonomik sistem
ve toplumsal yapi tarim sisteminden endiistriyel sisteme evrimlesmis ve degisime
ugramistir. Giinlimiizde iiretim sistemlerinde yasanan degisim ise bir onceki kadar
onemli olup insanoglunun yasam ve c¢alisma bi¢cimini etkilemekte, aile ve toplum
yapisini, zaman organizasyonunu, kent merkezlerinin rolii ve fonksiyonunu

degistirmektedir.
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Kentsel alanlara gd¢ oraninin artmasi ve tarimsal isgiiclindeki diistise ragmen 1950’lerde
Amerika’da toplam yaratici is gilicliniin %15’in altinda oldugu bilinmektedir. Son 20
yilda ise yaratici endiistriler iilke ekonomisinin itici glicli olmus ve 20 milyon yeni is
giicii ile sektorde patlama yasanmistir. Florida’nin (2005) yaratici sektor olarak

tanimladi@ bu sektorler Amerika’da toplam gelirin yarisini almaktadir.

Kiireselsellesmis ve geligsmis endiistriyel toplumlarda tiim isgiicliniin {igte birinin yaratict
sektorlerde istihdam ettigini sdyleyen Florida (2005) bu sektorleri ¢ekirdek grup ve
profesyoneller olarak ikiye aymrmistir. Yaratici ¢ekirdek; tasarim, bilim, miihendislik,
profesorler, bilim adamlari, sair ve yazarlar, sanatgilar, aktorler, mimarlar, tasarimcilar
ve editorlerden olusurken yaratici profesyoneller; finansal servisler, is yonetimi, hukuk
ve saglik sektorlerinin uzmanlarmni igerir. Cizelge 3.11°de Florida’nin yaratici endiistriler

smiflandirilmas: goriilmektedir.

Cizelge 3.11: Yaratici endiistrilerin siiflandirilmasit ABD (Florida, 2002)

Yaratici simifin cekirdegi Profesyoneller

Tasarim Finansal servisler

Bilim [s yonetimi

Miihendislik Hukuk ve saglik uzmanlarn
Profesorler

Sair ve yazarlar

Sanatgilar

Eglence sektorii

Mimarlik/mimarlar
Aktorler

Bilim kurgu yazarlari
Editorler

Aragtirmacilar

Analistler / basim / reklamcilik

Florida’nin (2002, 2005) ¢alismalarindan uyarlanmistir.

Yaratict sektorlerin toplam is giicliniin %30’unu barmndigini bunun da yaklasik 38
milyon ¢aligana denk oldugunu sdyleyen Florida, “yaratict siif” olarak tanimladig tiim
bu insanlarin bireysel yaraticilik ve birikimlerini kullanarak iiretime dahil olduklarini ve

ekonomik kaynak yarattiklarim sOylemektedir. Yaratict merkezlerin zamanimizin
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ekonomik kazananlar1 oldugunu belirten Florida (2002), yaraticithgm bu yeni
cografyasinda yaratict niifusun geleneksel kapali toplumlardan uzaklastigmi

vurgulamaktadir.

Yaratict merkezler, dogal kaynaklara erisim, ulasim akslar1 {izerinde bulunmak gibi
geleneksel yerlesimlere 6zgli egilimlere de sahip degildir. Bu merkezler uluslar arasi
baglantili, smirlarin gecirgenlik kazandigi, cok uluslu bolgelerdir. Yaratici is giicii de
aligveris merkezleri, spor, turizm ve eglence tiirli fiziksel aktiviteler gibi geleneksel

nedenlere bagl olarak yer se¢memektedir.

Florida’min (2005) “yaraticilik ve kentler” goriisii basit bir formill etrafinda
sekillenmektedir. Bu formiil ekonomik biiyiimenin temel bilesenleri olarak da gdsterilen;
teknoloji, yetenek ve toleransi igermektedir. Ekonomik biiylimenin anahtarmin teknoloji
oldugunu vurgulayan bu goriise gore kentlerin rolii, insan kapitalini arttirarak mekanla

birlestirmek ve biiylimeyi hizlandirmaktir.

Bu noktada kentler yeniligin ve biiylimenin temel kaynagi olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Tolerans (hosgorii) ise teknoloji ve yetenegi ¢ekecek ve harekete gegirecek temel faktor

olarak tanimlanmustir (Florida, 2005).

“Cografyanin Olimii” teorisine karst ¢ikan Florida (2005), modern c¢agin tim
yeniliklerine karsin, insanlarin mekani kullanmakta olduklarini ve bazi “6zel” kentlerde
yasamay1 tercih ettiklerini savunmaktadir. Kurumlarin ve firmalarm kiimelenme
egilimine sahip olmalar1 ve belirli alanlarda yer se¢meleri de mekanin ekonomik

aktiviteler tizerindeki Onemini de gostermektedir.

Amerika’da 1977-1997 arasinda tiim ekonomi % 2,7 biiylirken, yaratici endiistriler
olarak tanimlanan sektor, yillik % 6,3 biiylime gostermistir. 1998’e gelindiginde ise
sektor 4 milyondan fazla istihdam yaratmis, 1999 yilinda ise iilkedeki reklamcilik,
Ar-Ge ve yazilim gelistirme sektorleri tiim diinyadaki iiretimin %45’in1 karsilamistir

(Yusuf ve Nabeshima, 2005).

Cizelge 3.12°de, 1999 yilinda Diinya’da ve Amerika’da yaratici endiistrilerin sektorler
bazinda ekonomik degeri goriilmektedir. Buna goére Amerika tek basina yaratic
sektorlerdeki tiim tiretimin %42,82’sini karsilamistir (Yusuf ve Nabeshima, 2005;

Wiesand, 2007).
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Cizelge 3.12: 1999 yilinda yaratici endiistrilerin Amerika ve Diinya’da iiretim miktar1
(Yusuf ve Nabeshima, 2005)

Sektor Kiiresel (milyar dolar) | ABD (milyar dolar)
Reklamcilik 45 20
Tasarim 140 50
Film 57 17
Miizik 70 25
Yayincilik 506 137
Ar-Ge 545 243
Yazilim 489 325
Video oyunlari 17 5
Diger 371 138
Toplam 2240 960

Sahip oldugu teknolojik altyapi, ekonomik aktivitenin hacmi, egitimli niifus ve ¢ok
ulusluluk sebebi ile sektorde yiiksek oranlarda iiretim yapilan Amerika’da yaratici
endiistriler; yaratict is giicii (yetenek), hosgorli, teknolojik altyapi, uluslar arasi

baglantilar, sosyal ¢esitlilik ve ekonomik kaynagin bulundugu alanlarda yer segmektedir.

3.3.1 insan Kkapitali ve kentsel-bolgesel biiyiime iliskisi

Insan kapitali teorisine gdre yaratici bireyler bdlgesel ekonomik biiyiimenin itici
giictidiir. Bu bakis agisindan ¢ikigla, ekonomik biiylimenin yiiksek egitimli insanlarin

yogunlukla bulundugu alanlarda gergeklestigi sdylenebilir.

Yapilan arastirmalar; yaratici niifusun “isi” takip ederek yer segmedigini aksine firma ve
kuruluslarin yetenegi takip ettigini, olusan ¢ok yonlii ve c¢esitlilige sahip mekanlarin da
yliksek egitimli bireyleri hareketlendirdigini gostermektedir. Florida’ya (2002) gore
yaratici bireylerin yasamayi tercih ettigi mekanlar; yenilikei, ¢esitlilige sahip yapilan ve

diisiik sosyal kapital seviyeleri ile goze ¢arpmaktadir.

Amerika’da yaratici endiistrilerin egilimleri incelendiginde yaratic1 smifin geleneksel
topluluklardan ve is¢i smifinin yogun olarak yasadigi alanlardan uzaklastigi
goriilmektedir. Yaratici bireyler geleneksel nedenlerle yer se¢cmemekte aksine
kimliklerini onaylayacak ve yaraticiliklarmi ortaya ¢ikarabilecekleri alanlarda yasamay1
tercih etmektedirler. Yaratici merkezler olarak nitelendirilen bu alanlarda yaraticihgin
her tiirliniin gelisebilecegi ve kdk salacagi ekosistemler/habitatlar olusmaktadir (Florida,

2005).
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3.3.2 Amerika’da yaraticilik merkezeri

Amerika’da, Washington, D.C., Boston, Raleigh Durham Bd6lgesi ve Austin bolgelerinde
toplam is giicliniin %351 yaratici is kollarinda ¢alismaktadir. Ancak bu bdlgelerin sahip
oldugu yaratici niifus oranina ragmen daha kiicliik bolgeler daha yiiksek oranlarda
yaratict ig giicli barindirabilmektedir. Dogu Lansing, Michigan ve Madison, Wisconsin
bolgeleri daha kiigiik alt bolgeler olmalarina karsin barindirdiklar: yaratici is giicli
oldukca yiiksektir. Yaratict endiistrilerin yogunlastigi bu bdlgeler yenilik¢i ve ileri

teknoloji endiistrileri barindirmaktadir.

Florida’min yaptig1 arastrmalarda yaratict smifi etkilemek, yenilik yaratmak ve
ekonomik gelismeyi saglamak icin ii¢ temel faktér bulundugunu belirlemistir. Bunlar;
hosgorii, yetenek ve teknolojidir. Ulke genelinde yapilan arastirmalarda yaratici smifin

yer se¢iminde bazi fiziksel ve sosyal 6gelerden de etkilendigi goriilmiistiir.

Amerika’da yaratict siifin ve yaratict endiistrilerin dagilimi incelendiginde asagidaki

sektoriin yer seciminde etkili olan kriterler ortaya ¢ikmaktadir. Buna gore yaratici smif;

» [leri teknoloji,

= Uluslar arasi baglantilar,
=  Yenilik,

= Escinsel niifus,

= Bohem niifus,

= Cesitlilik,

= Hosgori, (tolerans)

= Egitimli/ Yaratici niifusun yogun olarak bulundugu alanlarda yer se¢me egilimi
gostermektedir.

3.4 Kanada’da Kiiltiirel / Yaratia Endiistriler ve Yer Secim Kriterleri

Florida ve Gertler (2002) tarafindan Kanada’da yapilan arastirmalarda yaratici
endiistrilerin ve yaratici nlifusun canli ve hareketli yerel doku, sosyal aciklik, hosgorii ve
cesitlilik gibi ozelliklerden etkilendigi goriilmistiir. Sonuglar; yaraticilik, cesitlilik,
yetenek ve teknoloji tabanl aktiviteler arasindaki iliskinin, kentsel bdlgelerin ekonomik

yapisin1 yonlendirdigini de gostermektedir.
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Hutton’1n (2006) Vancouver kenti i¢inde yer alan ve 6nemli yaraticilik merkezleri olan
Yaletown ve Gastown bolgelerinde yaptigi caligmalarda, endiistrinin mekéani
sekillendirici giicli ve kentsel peyzaj lizerindeki etkileri goze ¢arpmaktadir. Yapilagmis
cevre, yol oOrlintlisii ve mekansal bolgeleme ile belirlenmis yogun tarihi dokuya sahip
alanlarda grafik tasarim, mimarlk ve miiltimedya sirketleri yogun olarak yer almaktadir.
Bunun yaninda sektorler arasinda belirli alanlarda yi§ilma egilimi de goriiliir. Film,
miizik, video ve post prodiiksiyon gibi sektorler Gastown’da yogunlasirken, bilgisayar
grafik tasarimi, web tasarimi ve servisleri, yazilim gelistirme ve tasarimi Yaletown’da
yer se¢mistir. Arastirmacilar tarafindan sektorde calisanlar ve yoneticilerle yapilan
goriismeler bu bolgelerin, merkezin (MIA) ve diger metropoliten alanlarin sosyal ve
fiziksel yapisindan ayiran mekansal Ozelliklere sahip oldugunu gostermistir (Hutton,

2006).

Yaletown’da ¢alisan kesim bolgeyi kentin diger bolgelerine kiyasla sakin, yaya tabanl,
konforlu bir ¢aligma alani olarak tanimlamistir. Kiigiik 6l¢ekli acik alanlar ve parklar da
yine bu bdlgenin tercih edilmesinde dnemli rol oynamaktadwr. Alana ruhunu veren bu
Ozellikler 1s verimini de dolayli olarak etkilemektedir (Hutton, 2006). Gastown ve
Yaletown sahip olduklar1 farkli kentsel peyzajdan otiirii bu bodlgelerde yasayanlar
tarafindan farkl algilanmaktadwr. Su¢ orani, diizensizlik ve sosyal problemlerin daha
yiksek oldugu kentin dogu bolgesinde yer alan Gastown, Yaletown’a gore daha
dayanikli ve sade bir yapilasmis ¢evreye sahip olup daha kiiciik 6lgekli firmalar ya da
yeni kurulan sirketler tarafindan tercih edilmektedir. Yaletown’da ise daha biiyiik
kuruluslarin yer sectigi goriilmiistiir. Yapilan incelemeler Gastown’un yeni kurulan
kiigiik oOlgekli sirketler tarafindan Yaletown’a geg¢is basamagi olarak kullanildigmni
gostermistir (Hutton, 2006)

Helbrecht’in (1998) Vancouver’da yaptizi c¢alismanin sonucunda, reklam ajanslari,
grafik tasarim, i¢ mekan tasarimi, mimarlik ve moda tasarmi gibi bazi tasarim
hizmetlerinin kent merkezinde yogunlastigi goriilmiistir. Bu sonu¢ beraberinde

cevaplanmasi gereken bazi sorular da dogurmustur;
e Neden belirli yaratict hizmetler kent merkezinde yogunlastyor?

e Yaratici sektorlerin kentle kurdugu iliski nedir?
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e Kentsel ¢evre nasil ve neden kiiltiirel iiretimin bir degeri olmaktadir?

Helbrecht (1998) tarafindan Vancouver’da igveren ve c¢alisanlarla yapilan goériismeler
sonucunda yukaridaki sorularin yanitlar1 ile beraber, yaratici sektorde ¢alisanlarin kenti

algilama bi¢imleri ile kiiltiirel tiretim arasmdaki iliskiye dair ti¢ bulgu elde edilmistir;
1. Bireylerin kendilerini yorumlama big¢imleri,

2. Kent kimligi ve ¢alisma ortamindaki yaraticiliklar1 arasindaki iliski,

3. Semtlerin ve kentsel mekanlarin yeniden degerlendirilmesi.

Buna gore; kent merkezinin Ozellikleri yaratici sektorlerin kiimelenmesine neden
olmakta, bu atmosfer lriinlere girdi olusturmakta, bireyin kendini yorumlama ve

gosterme siireci de yaratici iiretimle sonuglanmaktadir.

Vancouver; Gastown 2-4-storey warehouses
CBD Fringe & Inner City - Film, video and music production & postproduction;
, graphic artists and designers, architects, multimedia;
Landscapes of Production bars and restaurants and tourist services
and Consumption \
[ Endiistriyel kiimeler N\ S A

—
k== Mega Konut Projeleri

I
CBD: Merkezi Is Alam (MiA)

Powell

New cultural & entertainment —__|
district
Professional sports complex —____|
- GM Place & BC Place

Granville Street
- Established entertainment district

Yaletown - 2-storey warehouses —t5

wt loading bays (late 19thC)

- Computer graphics and imaging,
software design, Internet services;
graphic artists and designers,
architects, multimedia; bars,
restaurants coffee houses,
boutique shops and hotels

Hastings

Main

N

1 1
Ui mi Pacific Place - Concord Pacific City Gate Megaproject

o (1,5 kM

Sekil 3.4: Vancouver: Yaletown ve Gastown bolgelerinin kent igindeki yeri.
(Hutton, 2006)
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Kent arasgtirmacilarinin, kenti, yeni fikirlerin iiretiminde ilham verici bir kuvoz ya da
diisiince deposu olarak degerlendirdigini s6yleyen Helbrecht (1998), Vancouver’da elde
edilen deneye dayah bulgularin bu goriisii desteklerken farkli bir noktaya da isaret
ettigini belirtir.

Sokak yasantisi, kentsel peyzaj 6geleri ve tesadiifi rastlasmalarin yeni imaj, stil ve
tasarimlarin olusumuna etki ettigi, yani yaraticihigi olumlu yonde etkiledigi sonucuna
varan Helbrecht (1998) kentin sadece kuvoz ya da depo gbrevi gérmedigini belirtmis,
yaratict sektorlerin kent merkezinde yer se¢melerinin temel nedeninin; yerin “goriiniis
ve hissi” ile kentteki belirli alanlarin barindirdigr deger ile iliskili oldugunu séylemistir.
Yaratic1 sektorlerde calisanlar, fiziksel ¢evrenin goriiniimii ve karakterine karsi hassas
olmalar1 sebebi ile yaraticiliklarini serbest birakacak, gelistirecek ve tesvik edecek
mekanlar1 tercih etmektedirler. Bu da bir yerin “goriinlis ve hissinin” yaraticiik ve
vizyon kavramlartyla, dolayisiyla kiiltiirel tiretim siiregleriyle yakindan iliskili oldugunu

ispatlamaktadir.

“Bir firmanin yeri, kimliginin bir parcasidir” diyen Helbrecht (1998), yerin sirketlerin
imajimni yansittigmi ve giiclendirdigini, dolayisiyla belirli firmalarm bu yogun rekabet
ortamimnda is iliskilerini kuvvetlendirmek ve basarili olmak i¢in belirli bolgelerde yer
sectigini belirtmistir.

Hutton’m (2006), cahsmasinda da degindigi gibi Helbrecht (1998), Vancouver kentinde
Yaletown boélgesinin yaratict siif (6zellikle sanatgilar) tarafindan tercih edildigini

sOylemis, bunun en biiylik nedeninin ise alanin kendine 6zgii kentsel dokusu ve kimligi

oldugunu vurgulamustir.

Ozellikle geng ve dinamik sanatcilar tarafindan tercih edilen Yaletown, 6zgiin yapilari
ile seneler igerisinde 6nemli bir tasarim bolgesine doniismiistiir. Bu bdlge, yaraticiligi
beslerken, yaratict sektorlerin yogunlugu da semtin dinamikligini ve uyariciligmi
giiclendirmektedir. Yaletown, kent merkezinde yer almasma karsm yarattigi kentsel
kimlik ve atmosfer ile merkezden ve merkezdeki kullanimlardan kendini

soyutlamaktadir (Helbrecht, 1998).

Cizelge 3.13’te 1970 ile 1990 arasmda bazi yaratici servilerin biiylime oranlar

gorlilmektedir. Tasarim hizmetlerinin dinamik yapis1 da, sektorlerin kent merkezinde
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(downtown) yogunlasmasma neden olmaktadir. Ornegin, Vancouver’da kent genelinde

sayist 171 olan reklam ajanslarinin %68°1 merkezde yer se¢mistir (Helbrecht, 1998).

Cizelge 3.13: Baz yaratici endiistrilerin 1970-1990 arasinda Vancouver’da biiyiime
miktari. (Helbrecht, 1998)

Yil 1990 1990 1980 1970
Yaraticl servisler % kent merkezi | Toplam | Toplam | Toplam
Reklamcilik ajanslar1 68 171 110 46
Moda tasarimi 57 28 17 23
Grafik tasarimcilar 56 228 54 0

I¢ tasarmm/mimarlik 42 163 108 70

Vancouver’da oldugu gibi 1980’lerde Toronto’da da tiim reklam ajanslarinmn %71°1,

Montreal’de %90’1 ve Ottawa’da ise %95°1 merkez kentte yer se¢mekteydi.
Bu ¢alismalara gore Kanada’da kiiltiirel / yaratici endiistrilerin yer se¢im kriterleri ise;

= Kent merkezi ile iligki / merkeze olan mesafe,
= Yerin imaj, itibari,

= Kentsel dokunun atmosferi,

= Kentsel doku,

= Yerel dokunun canliligi,

= Sosyal aciklik, hosgorii,

=  Guvenlik, olarak 6zetlenebilir.

3.5 iskandinav Ulkeleri’'nde'’ Kiiltiirel / Yaratici Endiistriler ve Yer Se¢im

Kriterleri

Iskandinav iilkelerinde ekonomik gelisim icin 6nemi artan film, miizik ve medya gibi
kiiltiir endiistrileri son yillarda bu iilkelerde hiikiimetler ve otoriteler tarafindan
kullanilmaya baslamis, endiistriyel gelisim ihtiyaci icerisinde bu sektorlerle birlikte
kiiltiirel aktiviteler ve Kkiiltiirel {irlinler de 6nem kazanmistir. Reklamcilik, mimarlik,
radyo-tv, moda tasarim, film, giizel sanatlar, mobilya tasarimi, cam, seramik, miicevher

tasarimyi, kiitiphane, miize ve tarihi miras, miizik, fotograf¢ilik, basili medya, yazilim ve

" Danimarka, Finlandiya, Norveg ve Isveg
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yeni medya sektorleri iizerine yapilan ¢alismalarda bu sektorlerle iliskili turizm, restoran

ve bar gibi alt sektorler de kullanilmastir.

Danimarka, Finlandiya, Norveg ve Isveg’te yapilan incelemeler, kiiltiir endiistrilerinin bu
tilkelerde goz ardi edilemeyecek oranlarda istihdam yarattigini gostermektedir.
1997-2000 yillar1 arasinda bu dort iilkede kiiltiir endiistrilerinde istihdamin ortalama
biliylime orant diger sektorlerden daha hizli oldugu goriilmektedir. Bu yillar arasinda
sektorde is gilicliniin biiyiime orant Danimarka’da %2,88, Finlandiya’da %35,86,

Norveg’te %2,87 ve Isveg’te %3,72°dir (Power, 2003).

Her ne kadar kiiltiir endistrilerinde bu dort iilkede genel bir ekonomik biiyiime
gdzlenmis olsa da sektdrler bazmnda kiiciilmeler de yasanmustir. Ornegin miizik
sektoriinde; Danimarka’da %10,78, ve Isveg’te %6,78’lik biiyiime yasanirken Norveg’te
%12,62’lik bir biiyiime gézlenmis, Finlandiya ise %1,92 oraninda bir artigla sektorde en
az bliylime yasayan lilke olmustur. Norveg’te ise 1997-1999 yillar1 arasnda yazilim ve
yeni medya olarak tabir edilen sektorlerde biiylime orani %65 iken diger yandan, bazi
sektorler —miicevher, basili medya, uygulamali sanatlar, tv radyo yaymi- is gici

kayiplar1 yasamis ve kiigiilme siirecine girilmistir (Power, 2003).

Is giicii ve firma sayismda goriilen bilyiime acisindan kiiltiir endiistrileri 6nemli is
kollaridir. Cizelge 3.14’te iskandinav iilkelerinde bu sektdrlerdeki toplam istihdam ve
bliylime oranlar1 goriilmektedir. Bununla birlikte, sektorler bazinda firma ve c¢alisan
sayilar1 arasindaki biiylime ve kii¢iilme oranlarindaki cesitlilikler, bu endiistrilerin hem
endiistriyel bir yeniden yapilanma siirecini baslattigin1 hem de bazi yonlerden ortalama

biiytimenin {istline ¢iktiklarini gosterir.

Yapilan arastirmalar, bu iilkelerde kiiltiirel / yaratici endiistrilerin kentsel alanlarda
yogunlastigim gostermektedir. 1999 yili verilerine gore Stockholm kent merkezi 83226
calisan ile dort baskent arasinda en yiiksek yaratici niifus yogunluguna sahiptir (Bkz.
Cizelge 3.14). Sektorde istihdam miktari, Oslo kent merkezinde 52173, Helsinki’de
43695, Kopenhag’da 42620 olarak belirlenmistir (Power, 2003).

Bu dort Iskandinav iilkesinde yapilan alan ¢alismalar, genel anlamda kiiltiir
endiistrilerinin her iilkede is glicline dnemli bir katki sagladigini ve tiim sektorler

arasinda en hizli biiyiiyen sektdr oldugunu kanitlar (Power, 2003).
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Cizelge 3.14: Iskandinav iilkelerinde kentlerin kiiltiir endiistri yogunluklar1 1998/1999

(Power, 2003)

) toplam istihdam Is giicii

Belediye Ulke orani kiiltlir Konum katsayis1 degisimi %

endiistrilerinde 1995-98/99
Stockholm Isveg 83225 1,75 +33,00
Oslo Norveg 52173 1,57 +40,60
Helsinki Finlandiya 43695 1,42 +38,02
Kopenahg | Danimarka 42620 1,38 +7,08
Géteborg Isveg 30218 1,28 +28,03
Arhus Danimarka 21245 1,31 +19.,47
Malmé Isvec 16970 1,44 +23,82
Espoo Finlandiya 12655 1,51 +24,84
Bergen Norveg 11893 1,06 +19,41
Tampere Finlandiya 10998 1,29 +13,74
Odense Danimarka 10047 1,05 +10,50
Aalborg Danimarka 9609 1,05 +19,28
Turku Finlandiya 8916 1,16 +17,04
Baerum Norveg 8215 1,73 +35,96
Trondheim Norveg 7853 1,08 +34,06

Power’mn (2003) dort baskentin belediyeleri ile yaptigi ortak calismada kiiltiirel / yaratici
endiistrilerin yogun kentsel alanlarda yer sectigi ortaya ¢ikmustir. Ornegin reklamcilik
sektorii bu dort bagkentte de kent merkezinde yogunlagmakta olup, Finlandiya’da tiim
reklam sektoriiniin %541 Helsinki kent merkezinde yer se¢mistir. Bu oran Oslo’da

%53, Stockholm’de %38 ve Kopenhag’da ise %29 olarak tespit edilmistir.

Sekil 3.5’te Iskandinav iilkelerinde kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerde is giicii dagilin
goriilmektedir. Buna gore bu sektorler ve yaratict is giicii oncelikle Stockholm, Helsinki
ve Oslo’da yogunlasmaktadir.

Her dort tilkede de reklamcilik, yayin organlari, fotografcilik ve basili medya, 6zdes yer
secim kriterlerine sahiptir. Bu sektorlerin kent merkezinde kiimelenme egilimine sahip
olup bu durum sirketler tarafinda avantaja doniistiiriilmektedir. Ancak bazi sektorler
merkezde yer secerken kiiltiir endiistrileri altindaki bazi sektorler ise -mobilya, moda
giyim ireticileri, cam, seramik, zanaat vb.- kirsal ya da daha diisiik niifuslu alanlarda yer

secmektedir (Power, 2003).
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Sekil 3.5: Iskandinav kentlerinde kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerde isgiicii dagihmi
(Power, 2003)

Sekil 3.6’da ise Iskandinav iilkelerinde kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerin belediyeler
bazinda konum katsayilar1 goriilmektedir. %1,5- 6,48 oram sektorlerin en yogun oldugu

alanlan gostermektedir.
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Sockbalm

a4

Sekil 3.6: Kuzey Avrupa iilkeleri belediyelerinde yaratici endiistri yer katsayisi, 1999
(Power, 2003)
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3.6 Avustralya’da Kiiltiirel / Yaratici1 Endiistriler ve Yer Secim Kriterleri

Avustralya istatistik biirosu verilerine gore lilkede kiiltiirel / yaratici endiistrilerle iliskili
7000 sirket bulunmakta ve yaklasik 76000 kisi ilgili sektorlerde istihdam etmektedir. Bu
sirketlerin ¢cogu kii¢iik olgekli kuruluslar olmakla beraber 6nemli bir ekonomik paya
sahiptir. Ulkede yaratic1 endiistriler ile iligkili firmalarm kentsel niifusun yogunlastig
alanlarda yer se¢meleri, bu olusumlarm diger iilkelerde oldugu gibi belirli alanlarda

kiimelenme e gilimine de sahip oldugunu gosterir (DCIT, 2005).

Ulkede Kkiiltiirel / yaratict endiistriler, Howkins’in (2005) tanimindan yola cikilarak,
entelektiiel iiriin, patent, marka, tasarim ve telif hakk: iiretimi yapan is kollar1 olarak
tammlanmgtir. Bu {irlinlerin ortaya ¢ikarildigi her tiirlii endiistri dali da sektor igine

dahil edilmistir (Bkz. Cizelge 3.15).

Yaratic1 ¢ekirdegi olusturan film, miizik, radyo tv yaymciligi, basim, oyun, etkilesimli
medya, endiistriyel ve gorsel tasarim sektoriiniin disinda yazihm gelistirme, bilgi islem,
is hizmetleri, reklamcilik, mimarlik ve iligkili profesyonel aktiviteler de bu sektor icinde
smiflandinlmistir. Sektoriin 1994-1995 ve 1999-2000 yillar1 arasinda gayri safi milli
hasilaya katkist (%2,2°den %3,3’¢e) ise 8 milyar dolardan 18 milyar dolara ylikselmistir.
Ayn1 yillar arasinda sektordeki istihdam da %2,7 oraninda artarak 312000°den 345000°e
yiikselmigtir (DCIT, 2005).

Kiimelenme yaklasimu ile tutarli olarak yaratici is giiciliniin Avustralya’da;
» Bilgiye erisim kolayhgi,
= Teknoloji altyapisi,
= Egitim,
» Saglik hizmetlerinin kalitesi,
» Hiikiimet bilgi ve servislerinin yeterliligi,
= Finansal servisler,

= |5 hizmetlerinin kalitesi gibi etkenlere bagli olarak yer sectigi goriilmektedir.
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Cizelge 3.15: Yaratici endiistrilerin firma sayis1 (DCIT, 2005)

Yaratici endiistri kategorisi firma sayis1
Reklam ajanslari 2140
Sanatgcilar-ticari 713
Tasarimcilar - grafik 4120
Tasarimcilar - endiistriyel iiriin 421
desktop publishing services 1062
film prodiiksiyon servisleri 1161
[liistratorler 268
Kiitliiphaneler - fotografcilik ve/veya film 3
Multimedya servisleri 1256
Miizik aranjorleri ve kompozitorleri 334
fotolitograflar- 26
Fotografcilar - rotus 96
Fotografcilar - ticari ve endiistriyel 1257
Kay1t servisleri 1009
slides ve/veya film strips 60
Ses miithendisleri 96
Egitim filmleri ve videolar 116

Cizelge 3.15°te yaratict endiistrilerin firma sayilar1 goriilmektedir, buna gore iilkede
reklam ajanslar, tasarimcilar, film prodiiksiyon servisleri, multimedya servisleri,

fotografeilar, kayit servisleri firmalari diger sektorlere gore daha yogundur.

Cizelge 3.16 ise film prodiiksiyon, grafik tasarim ve ticari sanatc¢ilarin Sidney ve
Melborn’deki dagilimlarimi gostermektedir. Cizelge incelendiginde Avustralya’da
sektorel kiimelenmenin kent i¢inde olusma egilimine sahip oldugunu ancak bu durumun
sektore gore degistigi goriiliir. Film prodiiksiyon sirketlerinin ticari sanatcilara kiyasla
daha yogun olarak kent merkezinde yer se¢mesi, film sektoriiniin iiretim siirecinden,

kent ve yaratici niifusla kurdugu iligkilerden, sektdriin dogasmndan kaynaklanmaktadir.

Avusturalya’da ¢ekirdek aktiviteler; film, miizik, radyo tv yaymi, yayincilik, bilgisayar
oyunlari, interaktif medya, endiistriyel ve gorsel tasarim olup alt sektorler ise, yazilim
tasarimi ve gelistirme, reklam, mimarlik ve mimarlikla iliskili profesyonel servislerdir

(DCIT, 2005).
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Cizelge 3.16: Film prodiiksiyon, grafik tasarim ve ticari sanat¢ilarm dagilimlari
(DCIT, 2005)

bolgedeki toplam firma
film prodiiksiyon (1161 sirket) sirket sayis1 | sayisi
Sidney
Crows Nest 52 3921
Darlinghurst 35 4149
Potts Point 30 1438
North Sidney 28 4050
Bondi Beach 24 1668
Paddington 21 1300
Melborn
Giiney Melborn 36 3070
grafik tasarimcilar (4129 sirket)
Sidney
Darlinghurst 101 4149
Sidney Merkez 72 22550
Crows Nest 69 3921
Kuzey Sidney 68 4050
Melborn
Richmond 55 3478
Giiney Melborn 54 3070
Prahran 51 2243
ticari sanat (713 sirket)
Sidney
Kuzey Sidney 11 4050
Sidney Merkez 9 22550
Darlinghurst 9 4149
Melborn
St Kilda 13 1960

Kiimelenmenin goriildiigi alanlarin basarisi, yatirimlar ve yatirimeilar arasindaki yapici
iligskilerle dogrudan iliskilidir. Sektorlerin birbirine yakin yer se¢mis olmasi durumunda
karsilikln etkilesim artmakta is iliskileri kolaylasmaktadir. Bu nedenle birbiri ile iligkili
sektorler ticari aktivitenin ve niifusun yogunlastig1 kentsel alanlarda kiimelenme egilimi
gosterirler. Avustralya’da bu olusumlar oOncelikle biiyiik kentlerin eski ve merkez

kesimlerinde yer se¢cmektedir. Yetenegin ve kiiltiirel aktivitelerin yogunlastigi, sosyal
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cesitlilige sahip bu alanlar, film yapim gibi sektorler tarafindan daha ¢ok tercih
edilmektedir. Farkli endiistrilerin ayni alanda bulunma egilimi de bu endiistriler

arasmdaki is iligkilerinden ortaya ¢ikmaktadir (DCIT, 2005; Gibson ve Klocker, 2005).

2000’1 yillarin baglarindan itibaren yaratici endiistriler lizerine arastirmalarin artmasi ile
birlikte, Avustralya hiikiimeti sanat komitesi ve bolgesel kalkinma kurumlar1 da yaratici
ekonomi {izerine ¢alismaya baslamis, federal hiikiimet ajanslar1 da yaratic1 endiistrileri
ve yerel yatirimlar1 destekleyerek sektorler iizerine projeler gelistirmistir. Yerel
yonetimler diizeyinde ise kiiltiirel soylevler ile ekonomik gelismenin birlestirilmesi
giincelligini korumaya devam etmektedir. Ge¢miste iilkenin kirsal kesimlerinde yerel
yonetimler acisindan kiiltiir politikas1 biliylikk bir dnem tasimiyorken son giinlerde
sektorlerin ekonomik 6nemi fark edildikge sektorlerle iligkili kiiltiirel politikalar da hiz

kazanmistir (Gibson ve Klocker, 2005).

Gibson ve Klocker (2005) tarafindan Avustralya’nin 64 bolgesinde yapilan
arastirmalarda yaratic1 endiistrinin biiyiik kentlerin merkez bélgelerinde yogunlastigi
gorlilmiistiir. Tarimsal aktivitenin yogun oldugu Victoria, Queensland ve Giiney
Avustralya bolgelerindeki kirsal yerlesimlerde ise yaratici niifus oramnm kentsel
alanlara gore ¢ok diisiik oldugu belirlenmistir. Bu endiistri olusumlarinin ve yaratici
sinifn en yogun bulundugu kentler Sidney ve Melbourne’diir. Arastirma ayni zamanda
popiiler merkezlerle popiiler olmayanlar arasinda sosyo-ekonomik farkliliklarin
oldugunu da kanitlamaktadir; ekonomik kaynag diisiik kirsal alanlar, diisiik egitim
seviyesi, yliksek issizlik orani ve yogun Aborjin niifusu gibi etkenler yaratici niifusu

olumsuz etkilemektedir.

Yapilan ¢alismalarda sektorlerin yer sec¢tigi alanlarin sosyo-ekonomik ozellikleri ve yer
secimi kriterleri goriilmektedir. Bu c¢alismalara dayanarak gelistirilen planlama
yaklagimlarinda ise Oncelikle ekonomik kaynaklara, fiziksel altyapiya ve insan
kapitaline gore geri kalmis bolgelerin rekabet firsati yakalamasi i¢in yeniden

yapilandirilmasi gerekliligi izerinde durulmaktadir (Gibson ve Klocker, 2005).
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3.7 Yaraticihk, Kiiltiirel Kapital, Kiiltiirel ve Yaratici Endiistriler ile Kentsel
Mekén Arasindaki liski

Yaratict niifus ve bu niifusun ¢calisma ve yasama alanlart {izerine yapilan arastirmalar
incelendiginde yaratict bireyler ve mekan arasmda kuvvetli bir bag oldugu
goriilmektedir. Kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerde calisanlarin, yaptiklar1 ise gorsel ve
estetik yaklasimi, (konut, semt ve kentler) mekani kullanma, sekillendirme ve kimlik
kazandirma yollarin1 da etkilemekte olup caligma ve yasama alanlarinin mekansal
organizasyonu bu sinif i¢in 6nem tagimaktadir. Ciinkii bu, onlarin kisisel ve profesyonel
vizyonlarmm bir pargasidir. Bunun yaninda mekanin kalitesi, bireylerin yaraticiliklarini

gelistirir, iiriiniin yaratilmasinda bireye ilham verir.

Helbrecht’in (1998) Kanada’nin Vancouver kentinde yaptig1 arastirmada, yaratici
insanlarin belirli bir yerde yasamaya ya da ¢alismaya kars1 oldugu dolayisiyla iste ve
evde kendilerini rahat hissettikleri ortamlar1 tercih ettikleri ortaya c¢ikmistir. Ancak
kentsel bir cevrede olmanin da yiiksek gorsellik ve estetikle ilgilenen yaratici
profesyonelleri tesvik ettigi de goriilmektedir. Florida (2005) bu durumu “kentlerin
yaraticiigin kazanlar’” olmasi durumu ile agiklarken, bir¢ok arastirmaci bu yoruma
benzer olarak, kentleri yeni fikirlerin iiretiminde ilham verici bir kuvéz ya da diisiince
deposu olarak degerlendirilmektedir. Helbrecht’e gore (1998) yaratict bireyler fiziksel
¢evrenin goriiniimii ve karakterine karsi hassas olup, yaraticiliklarini serbest birakacak,
gelistirecek ve tesvik edecek mekansal diizenlemeleri ve yerleri se¢mektedirler.
Dolayistyla bir yerin “gdriiniis ve hissinin” yaraticillik ve vizyon kavramlaryla ve

kiiltiirel tiretim siirecleriyle yakindan iliskili oldugu goriilmektedir.

Farkli ornekler incelendiginde de bir firmanin “bulundugu yerin” ona kimligini de
kazandirdig, yaratici is giicii ve yatirimlarin da buna gore yer segtigi goriiliir. Orne gin
Beyoglu'nda Yesilcam gelenegine temellenen film sektdriiniin bu alanda yer se¢gmesi,
iligkili kurumlarn ve sinema salonlarinin daha yogun olarak bu alanda yerlesmeye
devam etmesi sektorel yigilmalar, kimlik, imaj ve yer arasindaki iligkiye 6rnek olarak
gosterilebilir. Film sektoriinde ¢alisanlarin, yasamak i¢in de Beyoglu'nda Cihangir’i
tercih etmeleri sektor ¢alisanlari igin kimlik ve hissin ne kadar 6nemli oldugunu kanitlar.

Cihangir’de kiiltiirel kapitali yiiksek ve kiiltiirel / yaratici endiistrilerle iliskili bireyler
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tarafindan kendiliginden olusan doniistim siireci de mekan, kimlik ve yaraticilik

arasmdaki iliskileri gdstermektedir.

Incelenen tiim 6rneklerde kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerin, yer aldiklar1 kentsel ¢evrenin

sosyal ve ekonomik yapisi ile dinamik enerjisinden etkilenerek gelistikleri goriilmiistiir.

3.8 Boliim Sonucu

Kiiresellesmenin dinamikleriyle yiiz yiize olan iilkeler ve kentsel yonetimler igin
stratejik agidan Onem tasiyan ve kentlerin rekabet gli¢lerini artirma kapasitesine sahip
sektorler arasinda degerlendirilen, kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerin smiflandirmalari, yer
secimi kriterleri, mekansal dagilimlar1 bu bdliimde 6rnekler iizerinden incelenmistir.
Literatiir arastirmasinin temel amaci, farkli tilkelerdeki mekansal dagilimlarin ve yer

se¢im kriterlerinin karsilastirilmasi, ortak noktalarin belirlenmesidir.

Cesitli  iilkelerde kiiltiirel / yaratict endiistriler incelendiginde, iilkeden iilkeye
degiskenlik gosteren dogal, ekonomik ve sosyal yapiya karsin, bu olusumlarin mekanda
benzer Ozellikler aradid ortaya ¢ikmaktadir. Bu olusumlarin kiimelenmeyi tercih ettigi
kentsel dokunun sosyal yapis1 —¢esitlilik, ¢cok ulusluluk, bohem niifus, yaratict isgiicii-,
fiziksel yapis1 -merkeze yakin ancak karmasadan uzak, erisilebilir-, mevcut sektdrel

yigilma ve teknolojik altyapisi da 6nem kazanmaktadir.

Cizelge 3.17°de de goriildiigii gibi Amerika, Kanada, Avustralya, Avusturya, Iskandinav
iilkeleri ve Ingiltere’de kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerde smiflandirmalar benzer sektorleri
icerir. Tasarim tabanli sektorlerin —mimarlik, moda tasarimi, reklamcilik, miizik vb.-
daha genel olarak bu endiistriler i¢inde smiflandirildigi Kanada, Avusturya, Avustralya
ve Ingiltere’ye karsin Amerika’da, iist diizey hizmet sektorii de -finansal sektorler, is

yonetimi, hukuk ve saglik- yaratici endiistriler i¢inde tanimlanmistir.

Cizelge 3.18’de ise kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerin yer se¢im kriterleri karsilasgtirilmistr.
Cizelge incelendiginde sektorlerin yer sectigi alanlarda; niifus ¢esitliligi, sosyal hosgori
ve yaratici niifusun yogun oldugu goriilmiistiir. Bunun yaninda kentin teknoloji altyapisi,
uluslar arasi baglantilar (kiiresellesmis bir kent olmas1), kentsel politikalar da sektoriin

gelisiminde dnem tasimaktadir.
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Istanbul Kent Planlama Calismalari’nda ekonominin canlandirilmasi, uluslar aras: imajin
giiclendirilmesi ve kent i¢i sanayi alanlarimmin doniistiiriilmesinde itici gii¢ olarak
kullanilmas1 ongoriilen bu endiistri tiirlerinin gelismesi i¢in kent biitiiniinde belirli
alanlar gosterilmistir (CDP Sentez Raporu, 2006). Kiiltiirel / yaratici endiistrilerin
genellikle benzer mekansal ve sosyal oOzelliklerden etkilendigi goz Oniinde
bulunduruldugunda, 6neri gelisme alanlarm bu sektdrler icin uygunlugunun tespitinin

onem tasidigi diisiiniilmektedir.
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Cizelge 3.17: Farkli iilkelerde yaratici endiistri siniflandirmalarinin karsilagtiriimasi

Iskandinav
Amerika Kanada Avustralya Avusturya Ulkeleri Dogu Asya Ingiltere
tasarim tasarim tasarim tasarim tasarim tasarim
web tasarmi web tasarimi moda tasarimi moda tasarimi moda tasarimi
miihendislik grafik tasarim grafik tasarim grafik tasarim medya grafik tasarim
bilgisayar - bilgisayar end.
profesorler en(flgijstryisi bilgisayar endiistrisi fotografgilik =
reklamcilik reklamcilik reklamcilik reklamcilik reklamcilik
miizik, film,
sanat¢ilar film, video, miizik |miizik, dijital film, film mizik, film video mizik, film
basili medya emdiistriyel
eglence sektorii | post-prodiiksiyon | post-prodiiksiyon tasarim
mimarlik mimarlik mimarlik mimarlik mimarlik mimarlik
yazilim etkilesimli
aktorler yazilim gelistirme |yazilim geligtirme yazilim geligtirme yazilim geligtirme | gelistirme yazilim
basim basim basim, yaym basm
multimedya zanaat / el sanatlar1 | bilgi
yazarlar miiltimedya dijital video sanati teknolojileri el sanatlar1
editorler Ozel efektler miize/kiitliphaneler cam, seramik radyo tv radyo tv
performans performans
arastirmacilar yeni medya performans sanatlar1 | yayin araglari sanatlari sanatlari
giizel sanatlar ve glizel sanatlar glizel sanatlar ve
analizciler animasyon antikacilar antikacilar
siir, roman edebiyat 0zel efektler yazilim
yayim edlence animasyon
bilim bilim
profesyoneller oyun oyun
finansal servisler egitim ve saghk
is yonetimi etkilesimli medya

saghk is kollar1

endiistriyel ve gorsel

tasarim

hukuk

bilgi islem

Kaynak: Farkli arastirma ve raporlardan uyarlanmisti
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Cizelge 3.18: Farkli Ulkelerde Yaratict Endiistrilerin Yer Secim Kriterlerinin Karsilastirilmasi

Iskandinav

Amerika Kanada Avustralya Avusturya Ulkeleri Dogu Asya Ingiltere

. . kent merkezi ile bilgiye erisim s . . - .
yiiksek teknoloji iliski Kolayh: kiiltiirel olanaklar | yiiksek teknoloji yitksek teknoloji kiiltiirel aktiviteler
yenilik: kisi bagma | kent merkezine olan .. sgnatsal alanlar, yenilik: kisi bagma | global kent/uluslar | etnik ve kiiltiirel
di . teknoloji altyapist | bireysel santgilar N . b R

lisen patent miktar1 | mesafe . diisen patent miktar1 | aras1 baglantilar cesitlilik

(bohem niifus)
o kentsel dokunun | global kent/uluslar tarihi doku ve
escinsel niifus birey tizerindeki egitim N kentsel doku ve -
e arasi baglantilar o o kimlik
etkisi egitim gelismislik
bohem niifus kentsel doku / tarihi | saglik hizmetlerinin E?ﬁgﬁgﬁ tolerans
ui doku / his kalitesi yerel farkliliklar £ tanmirlik
taninirlik
hiikiimet bilgi ve

ok ulusluluk yerel dokunun servislerinin mekansal kalite

oK uiusiuiu canlilig1 vis el cok kiiltiirlilik yaratici is giicli cok ulusluluk
yeterliligi

éarg;%ﬂm / yaratict sosyal acikhk finansal servisler yaratici i giicii endiistriyel altyap1 | bohem niifus
cesitlilik giivenlik is hizmetlerinin =) oo 0ihiik ve degisim cesitlilik sosyal uyum

kalitesi

yerin imaj1, itibar1

kar amaci giitmeyen
yatirimlar

is olanaklar1

kamu yatirimlar1

yerin kimligi

yasam ve is
mekanimm
birlikteligi

kentsel doku

Kaynak: Farkli aragtirma ve raporlardan uyarlanmistir.
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4. ISTANBUL’DA KULTUREL / YARATICI ENDUSTRILERIN MEVCUT
MEKANSAL DAGILIMLARI

Bu boliimde; niifus yogunlugu, ekonomik aktivite biiytkligi, etki alaninin ve
hinterlandmin genisligi ile Tiirkiye’nin en biiyiik kenti olan, konumu ve sahip oldugu
dogal liman ile yiizyillardir bir ticaret kenti olagelmis Istanbul’da kiiltiirel / yaratici
endiistrilerin mevcut mekansal dagilimi incelenmistir. Bununla birlikte, kiiltiirel /
yaratici endiistrilerin yer se¢im kriterlerinin belirlenmesi amaci ile sektor ¢calisanlar
ile goriismeler yapilan Beyoglu'nda sektorlerin burada yerlesmeye baslama siireci

kisaca irdelenmistir.

Tarihi merkezi denizle iige bdliinmiis Istanbul’un, geleneksel merkezi, kentin
glineybatisinda tarihi yarimadada yer alan Eminénii olup, kuzeybatisinda Galata ve
Beyoglu yerlesimleri bulunmaktadir. Doguda ise Uskiidar ve Kadikdy, Anadolu

yakasmin merkezini sekillendirir.

Kentin modern yerlesim alan1 olan Beyoglu, kiiltiirel / yaratic1 endiistriler i¢cinde
degerlendirilen tiyatro, opera gibi performans sanatlari, film ve fotografcilik gibi
sektorlerin ilk olarak gelismeye basladigi bolge olup, yilizyilar icinde edindigi
kiiltiirel birikim ve bellek ile giiniimiizde Istanbul’un kiiltiir merkezi olma 6zelligini

korumaktadir.

Beyoglu'nun gelisim siireci incelendiginde 17. ylizyiln ikinci yarisinda
konsolosluklarm burada yer segmesi ile bolgede gelisimin tetiklendigi, ayn1 zamanda
Avrupal niifusun yerlesmesi ile olusan yeni kiiltiirel ve ticari aktivitelerin de bu
bolgeyi, kentin modern merkezine doniistiirdiigii goriiliir (Dokmeci ve Ciraci, 1990;
Akin, 1998; Uzun, 2001). Kiiltiirel / yaratict endiistriler i¢inde smiflandirilan
fotografcilik, miizik, tiyatro, gorsel sanatlar ve performans sanatlarmnin bolgedeki
gelisimi 18. yiizyilda baslamaktadir. Tarlabas1 bolgesi ise 19. yiizyilda Beyoglu’nda
konsolosluklarda ¢alisgan Avrupali ve gayrimiislim niifusu barmndiran bir konut alani

olarak gelismistir (Dokmeci ve Ciraci, 1990; Cetin, 2008).
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19. yiizyil boyunca tarihi yarimada geleneksel karakterini korumus bunun yaninda
modern ticari aktiviteler ve kiiltiirel faaliyetler Beyoglu’'nda yogunlasmaya devam
etmistir. Yabanci bankalar ve sigorta ofisleri ise Galata’da Karakdy bdlgesinde yer

se¢mistir (Dokmeci, Ciraci, 1990; Dokmeci, Berkoz, 1993).

Cumbhuriyet doneminde ise, 1950’lere kadar yabanci niifus Tarlabasi’ni terk etmis,
bolgeye Tiirk yatirimcilar ve aydmlar yerlesmistir. Ancak 1950’lerden sonra kirsal
goc ve hizli kentlesme sonucunda, bolgede arazi fiyatlart ani diisiisler yasamis ve
kiigiik iiretim iinitelerinin sayis1 artmistir. 1960’larda ise Beyoglu'nda yasayan bazi

aileler elit banliyolere taginmis bazilar1 ise lilke disina ¢ikmistir (Akin, 1998).

1950’lerde gergeklesen hizli kentlesme, ekonomik yeniden yapilanma c¢abalari,
uluslar arasi ticaret iligkilerinin gelismesi ve diinya politik ekonomisindeki degisim

Tiirkiye’de kentsel alanlarin ve kent merkezlerinin doniisiimiinii de tetiklemistir.

Bolgede yasanan bu degisim, kiiltiirel / yaratici endiistriler olarak adlandirilan
sektorleri de o donemde etkilemis, yabanci niifusla gelen ve gelisen sektorlerde

azalma gOriilmiistiir.

Gilinlimiizde ise moda tasarimi, film yapim, yazilim gelistirme ve festivaller
kapsaminda Tiirkiye’de lider konumda olan Istanbul, kentsel canllik, gesitlilik,
kiiltiirel zenginlik, dogal ve tarihi miras baglaminda ve yiizyillardir diinya ¢apinda
bir ticaret merkezi olmasinin etkileri ile kiiltiirel / yaratic1 endiistrileri bilinyesinde
barmdirmaktadir. Mevcut firma ve sirketlerin yerel ekonomide énemli bir paya sahip
oldugu kent, yukarida sozii edilen Ozellikleri ile sektoriin gelisimi igin gerekli

altyapiy1 ve ortami da saglamaktadir.

Tanimlar1 ve icerdikleri sektorler ile ortak ozellikleri bulunan, kimi zaman i¢ ice
gecen kiiltlirel ve yaratici endiistriler bu ¢calismada bir arada kullanilmis olup sektor
iki grupta degerlendirilmistir. Birinci grup'' (iist diizey hizmetler) is hizmetleri,

sigorta sirketleri genel merkezleri, gayrimenkul yatirim sirketleri, yazilim firmalari,

1 By calismada birinci grup iginde degerlendirilen iist diizey hizmetler, Florida (2005) tarafindan
“profesyonel is kollar1” altinda simflandirilmistir. Bu simflandirmaya gore finansal servisler, is
yonetimi, hukuk ve profesyonel saglik hizmetleri yaratici sektorler altinda degerlendirilir. Bununla
birlikte film, mimarlik, tasarim, bilim, miihendislik, sanat, eglence sektorii, profesorler, editorler,

oyuncular, yazarlar ve aragtirmacilar ise yaratici ¢ekirdegi olusturur.
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hukuk ofisleri, mimarlik ve miihendislik, reklamcilik ve bilgisayar servislerini
icerirken ikinci grup sinema, tiyatro, fotografcilik, gorsel sanatlar, performans

sanatlar1 ve festivalleri icerir.

Birinci grup icerisindeki mimarlik is hizmetleri, Istanbul’da kentin farkl
noktalarinda yer se¢mektedir. Ayni zamanda bankalarin kiiltir hizmetleri
kapsaminda Beyoglu ve Emindnii ¢evresinde tarihi yapilarin doniistiiriilerek, sanat
galerileri, miize ve kiiltlir merkezi olarak kullanilmalar1 da yaygindir. Banka ve
sigorta genel merkezlerinin ise geleneksel olarak Karakdy’de bulundugu, son

dénemde ise modern MIA iginde (Maslak) yer segmeyi tercih ettigi goriiliir.

Gayrimenkul yatirim sirketleri, hukuk ofisleri, miihendislik, bilgisayar ve reklamcilik
sektorlerinin dagilimi incelendiginde ise bu sektdrlerin kentte daha genis bir alana
yayildiklar1 ancak belli bdlgelerde kiimelenme egilimine sahip olduklar1 da

goriilmektedir.

Kiiltiirel / yaratict endiistriler icinde degerlendirilen sinema, film yapim, post
prodiiksiyon, tiyatro, goOrsel sanatlar, gOsteri sanatlar1 ve festivallerin kentteki
dagilimi ise, bu olusumlarm kentin metropoliten merkezinde yer alan Sisli, Besiktas,
Beyoglu ve Kadikdy semtlerinde yani kiiltiir iicgeni icerisinde yer sectigi
goriilmektedir. Bu bolgelerde ticaret ve servis sektdrii orani da kent genelinin
istiindedir. Biiyiik alan gerektiren durumlarda ise —Ornegin film yapim, post
prodiiksiyon- sektorlerin ana ulagim akslari iizerinde, kent ¢eperine dogru yayildigi

goriiliir (CDP, Arastirma Raporu 2006).

Beyoglu, Sisli, Besiktas ve Kadikdy ilceleri kiiltiirel / yaratici endiistriler i¢in toplu
ulasim hatlarmm mevcudiyeti, erisilebilirlik, kent merkezine yakmlik, teknik ve

sosyal altyap1 ac¢isindan tercih edilen bolgelerdir.

Istanbul’da servis sektérii ile kiiltiirel / yaratici endiistrilerin mekansal dagilimlari
incelendiginde bu sektorlerin birbirlerine yakin bulundugu goriiliir. Bu durum
sektorler arasindaki iligkiyi ve kiimelenme egilimine sahip olduklarmi gosterir.
Avrupa yakasmda Sisli, Besiktas ve Beyoglu bolgelerinde yer secen bu sektorler
Anadolu yakasinda ise Uskiidar ve Kadikdy’de yogunlasmaktadir'?.

2 Sisli, Besiktas, Beyoglu, Kadikoy ve Uskiidar Istanbul metropoliten alanimin merkezini de
olusturmaktadir.
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Cizelge 4.1, kiiltiirel / yaratic1 endiistriler ile birlikte Istanbul Ticaret Odasma kayitl
her olcekte sirket ve kurulusu icermektedir. Kiiltiirel / yaratic1 endiistriler disinda
smiflandirilan perakende ve toptan ticareti iceren ¢izelge bu endiistrilerin yogun
olarak bulundugu bolgeler hakkinda da bilgi vermektedir. Film yapim, reklamcilik,
tiyatro ve sinema sektorleri Sisli, Besiktas, Beyoglu, Kadikdy ve Eminoni

bolgelerinde yani kiiltiir iggeni igerisinde yogunlasmaktadir.

Cizelge 4.1.: Film yapim, reklamcilik, tiyatro, sinema sirketlerinin bolgelere gore

dagilimi
Film yapim, Re.:klamcﬂlk, Tiyatro, Firma Sayisi %
Sinema
SISLI 1354 20,74
BESIKTAS 1168 17,89
BEYOGLU 854 13,08
KADIKOY 702 10,75
EMINONU 253 3,88
KAGITHANE 238 3,65
USKUDAR 206 3,16
BAKIRKOY 167 2,56
UMRANIYE 145 2,22
KUCUKCEKMECE 144 2,21
FATIH 133 2,04
BAHCELIEVLER 126 1,93
ZEYTINBURNU 123 1,88
BAGCILAR 116 1,78
MALTEPE 116 1,78
SARIYER 106 1,62
BUYUKCEKMECE 65 1,00
KARTAL 61 0,93
BEYKOZ 59 0,90
BAYRAMPASA 52 0,80
PENDIK 46 0,70
GAZIOSMANPASA 43 0,66
AVCILAR 37 0,57
EYUP 36 0,55
GUNGOREN 33 0,51
TUZLA 19 0,29
ESENLER 17 0,26
SULTANBEYLI 10 0,15
SILIVRI 5 0,08
CATALCA 3 0,05
SILE 3 0,05
ISTANBUL GENEL 6529 100,00
AVRUPA 5073 71,70
ASYA 1368 20,95

(CDP Servis Sektorii Raporu, 2006)
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Cizelge 4.1°e gore film yapim, reklamcilik, tiyatro ve sinema sektorlerinin %77,70°1
kentin Avrupa yakasmda yogunlagmaktadir. Sisli %20,74 ile bu dort sektoriin en
yogun bulundugu ilge olup Sisli’yi Besiktas ve Beyoglu takip etmektedir. Anadolu
yakasinda ise sektorlerin Kadikdy’de yogunlastigi goriiliir.

Sekil 4.1: Istanbul ticaret odasma kayitli firmalarin mekansal dagilimi
(CDP Servis Sektorii Raporu, 2006)

Sekil 4.1 ise Istanbul Ticaret Odasma kayith her tiirlii firmanin mekansal dagilimimni
gostermekte olup kiiltiirel / yaratic1 endiistriler digmdaki sektorleri de igerir. Ayrica
bu veri, Istanbul metropoliten alanmnmn merkezini ve merkezdeki ekonomik
yogunlugu da gostermektedir. Sekil 4.1, Cizelge 4.1 ile birlikte degerlendirildiginde,
kiiltiirel / yaratici endiistri olusumlarinin kent merkezinde yogunlastiklari ortaya
¢ikmaktadir. Buna gore; Istanbul metropoliten alanmin merkezini tanimlayan Sisli,
Besiktas, Beyoglu, Kadikdy ve Eminénii ilgelerinde kiiltlirel / yaratict endiistriler

kiimelenme egilimi gostermektedir.

Sekil 4.2 ve Sekil 4.3 ise film, reklamcilik, tiyatro, sinema, banka ve finans
sektorlerinin Istanbul’daki dagilimmi ve bu sektdrlerin  yogunlastign alanlari
gostermektedir. Kiiltiirel / yaratici enddistriler olarak tanimlanan film, reklamcilik,
tiyatro, sinema, banka ve finans kuruluslarmm Beyoglu, Sisli, Besiktas ve Kadikoy
ilgelerinde yogunlagmasi, sektorlerin diinyadaki diger Orneklerde oldugu gibi,

kiimelenme egilimine sahip oldugunu da kanitlar.
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Sekil 4.2: Istanbul metropoliten alaninda film, reklamecilik, tiyatro ve sinema
sektorlerinin dagilim

(CDP Sentez Raporu, 2006)

Sekil 4.3: Istanbul metropoliten alaninda banka ve finans kuruluslarinmn (iist diizey
hizmetler) dagilimi

(CDP Sentez Raporu, 2006)
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4.1 Kiiltiirel / Yaratici Endiistrilerin Mekansal Dagihminin Sektorler Bazinda

Incelenmesi

Istanbul’da Kkiiltiirel / yaratici endiistrilerin mekansal dagilimi sektorler bazinda
incelendiginde, sektorlerin hem ihtiya¢c duyulan mekan biiyiikliigline gore hem de
birebir iliskili olduklar1 is kollarma gore yer se¢cme egilimine sahip olduklari

goriilmektedir.

Is iliskisi icerisinde olunan firmalara yakmnlik ozellikle film sektoriinde yer
seciminde daha belirleyici bir faktérken reklamcilik ve mimarlik gibi sektorlerde

film sektoriindeki kadar etkili bir kriter degildir.

4.1.1 Film sektorii

Kentte film sektoriiniin en 6nemli 6zelligi “iiretim siirecinin parcalanabilmesi” yani
film iiretim siirecinin kentin farkli bolgelerine dagilabilmesidir. Sektor iizerinde
uzmanlagmis firmalarm, Istanbul’daki mekansal dagilimi bu durumu kanitlamaktadir
(Bkz. Sekil 4.4). Ornegin; kentte bulunan dért biiyiik stiidyo Avrupa yakasinda ana
arterler lizerinde yer alirken, film yapim ve post prodiiksiyon sirketlerinin daha genis
bir alana yayildiklar1 gézlenmektedir. Film yapmmi icin tercih edilen mekéanlar ise

bogaz lizerinde yogunlagmaktadir.

Film sektoriinde iiretim Oncesi siireci ve iiretim siirecini kontrol eden ve yonlendiren
yapim sirketleri ile, @iretim sonrasi teknik hizmetleri' saglayan post-prodiiksiyon
sirketleri kent merkezinde yer secerken; biiyiik 6lgekli stiidyolar kent ¢ceperinde yer

almaktadir. Bu dagilimda en 6nemli belirleyici mekan ihtiyaci ve is baglantilaridir.

Buna gore, liretim Oncesi ve iretim sonrasi agamalarin1 gergeklestiren firmalar,
Beyoglu, Sisli ve Besiktas’in belli mahallelerinde yogunlasirken, film iiretim
asamasinda ihtiya¢ duyulan biiyiik olgekli stiidyolar, merkezdeki kiigiik o6lgekli
fiziksel yap1 nedeni ile de merkez disinda yer se¢mektedir. Merkezdeki yigilmay1
olusturan en 6nemli faktor ise film yapim asamasinin karsilikli iliskilere dayal bir

stire¢ icermesidir (CDP Arastirma Raporu, 2006).

" Montaj, ses diizenleme, efekt vb.
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, -
[ J Yapimlar igin Ferclh edilen mekanlar

@ Prodiiksiyon sirketleri 70
K
i En biiyiik 4 stiidyo
' 1.Tem Stiidyolar

2. Ata Stiidyolari
3. Ans Stiidyolan
4. Film Sokag:

Sekil 4.4: Film sektorii ile iliskili aktivitelerin Istanbul genelindeki dagilimlar:

(CDP 2006 Arastirma Raporundan Uyarlanmistir)

Sekil 4.5: istanbul metropoliten alaninda film yapimcilarmm dagilimi
(CDP Arastirma Raporu, 2006)
Istanbul’da film yapmminda iiretim dncesi asamada faaliyet gdsteren yiiz altmigin

iizerinde yapimc1 bulunmaktadir. Bu sirketlerin Istanbul Metropoliten alanmndaki

68



mekansal dagilimi incelendiginde ise %92’sinin Avrupa yakasinda Sisli, Besiktas,
Kagithane, Eminénii, Eyiip, Beyoglu, Bakirkdy ve Bagcilar ilgelerinde yer segtikleri
goriiliir. Beyoglu, Besiktas ve Sisli olmak iizere ii¢ ana merkezde yogunlasan film
sektdriiniin en yogun bulundugu ilge ise Yesilcam gelenegi sebebi ile de Beyoglu
ilcesidir.

Cizelge 4.2: Istanbul metropoliten alaninda yapimcilarin ilgelere gore dagilinm

(CDP Arastirma Raporu, 2006)

Yapimcilarin yer sectigi Yapimci

ilceler sayisi %

Beyoglu 99 61,1
Besiktas 21 13

Sisli 14 8,6
Kadikoy 6 3,7
Beykoz 5 3,1

Fatih 4 2,5
Eminoni 4 2,5
Bakirkdy 3 1,9
Uskiidar 2 1,2
Kagithane 2 1,2
Sariyer 1 0,6
Bagcilar 1 0,6
Toplam 162 100

Film yapim sektOriiniin yani sira, Beyoglu bolgesinde finans, sigorta, hukuk,
mimarlik ve reklamcilik sektorlerinin de yogunlastign goriiliir (Bkz. Cizelge 4.3).
Bununla beraber 6zellikle film sektoriinde ¢alisan yaratici niifus, bu bolgede ikamet

etmeyi de tercih etmektedirler.

Istanbul’'un kozmopolit yapisi, énemli bir ticaret merkezi olmasi, uluslar arasi
taninirligr ve teknolojik altyapisinin yaninda Beyoglu’nun merkezi konumu, ulagim
baglantilari, kiiltiirel altyapisi, barindirdig:i niifus cesitliligi ve tarihi dokusu da

kiiltiirel / yaratict sektorlerin burada yer se¢mesinde etkili olmaktadir.

Metropol genelinde film yapmm sirketlerinin en yogun bulundugu Beyoglu ilgesinde
kademeli bir cografi yigilma goriilmektedir. Film yapimcilarinin mahallelere gore
dagilimi incelendiginde; %73,5’inin Kuloglu Mahallesi, Hiiseyin Aga Mabhallesi,
Sehit Muhtar Mabhallesi, Cihangir Mahallesi ve Katip Mustafa Celebi Mahallesi’ni
iceren dar bir bolgede kiimelendikleri géze ¢arpmaktadir (Bkz. Sekil 4.6).
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Cizelge 4.3.: Kiiltiirel / yaratici endiistrilerin beyoglu bélgesindeki dagilimi
(CDP Servis Sektorii Raporu, 2006)

Sektorler Birim sayisi
Finans, sigorta 122
Film yapim 99
Hukuk ve mimarlik 68
Reklamecilik ve basim 38
Profesyoneller 22
Yazilim 2

Post prodiiksiyon 15

@ FATLAR M.

@ evertu @FTER IS

Sekil 4.6: Yapimcilarin mahallelere gére mekansal dagilimi
(CDP, Arastirma Raporu, 2006)
Sektorle ilgili dernekler ve post-prodiiksiyon firmalarinin da yine ayni1 bolgede yer
sectigi gbz Oniinde bulunduruldugunda Beyoglu’nun sektor icin en onemli odak
oldugu sdylenebilir. Bu durum; film sektoriiniin Yesilgam gelenegine dayanan bir
gelisim silirecine sahip olmasi, mevcut altyapi, ilcenin merkezi konumu, sektor
calisanlarmmm burada ikamet etmesi (oyuncular, senaryo yazarlarinin birbirine ve
sektdre yakin olmak istemesi) ilgenin canli ve hareketli kiiltiirel ve sosyal dokusu ile

baglantilidir.
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Cizelge 4.4’te Beyoglu ilgesinde yapimcilarin mahallelere gore dagilimi
goriilmektedir. Buna gore film sektorii oncelikle Kuloglu mahallesinde (%48,5)
yogunlasmakta, daha sonra ise Giimiissuyu (%?7,1), Hiiseyin Aga (%7,1), Sehit
Muhtar (%7,1) ve Cihangir (%6,1) mahallelerinde kiimelenmektedir.

Cizelge 4.4: Beyoglu ilgesinde yapimcilarin mahallelere gore sayisal dagilimi (CDP
Aragtirma Raporu, 2006)

Yapimcilarin yer

sectigi mahalleler Yapimci sayisi %
1 | Kuloglu 48 48,5
2 | Giimiissuyu 7 7,1
3 | Hiiseyin Aga 7 7,1
4 | Sehit Muhtar 7 7,1
5 | Cihangir 6 6,1
6 | Katip Mustafa Celebi 5 51
7 | Asmali Mescit 4 4
8 |Kiligali Pasa 3 3
9 |Firiizaga 2 2
10 | Piirtelas 2 2
11 | Sahkulu 2 2
12 | Catma Mescit 1 1
13 | Cukur 1 1
14 | Kemankes K. Mustafa 1 1
15 | Kocatepe 1 1
16 | Omer Avni 1 1
17 | Tom Tom 1 1

Toplam 99 100

Yapilan literatiir arastirmasinda da sektorel yigilmanin sosyal, kiiltiirel ve fiziksel
anlamda kentin geri kalanindan farklilasan alanlarda olustugu goriilmiistiir. Film
sektoriiniin Beyoglu i¢indeki dagilimi incelendiginde ilgili firma ve sirketlerin ana
yaya ve tasit akslar1 iizerinde veya ana akslara yakin yer sectigi goriiliir (Istiklal
Caddesi, Indnii caddesi vb.). ilcenin genelinde kentsel doku benzerlik gdstermekle
beraber, sosyal yap1 ve ekonomik faaliyetler mahallelere gore degismektedir. Bu

farklilagma da sektorel yigilmanin olusmasinda 6nem tasimaktadir.

Sekil 4.7°de ise Beyoglu ilgesinde yapimei sayisina gore mahallelerin siralamasi ve

ilge igerisindeki konumlar1 goriilmektedir. Siralamada ilk siralarda yer alan Kuloglu
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(1), Hiiseyin Aga (3), Sehit Muhtar (4), Katip Mustafa Celebi (6) Mahalleleri Istiklal
Caddesine dogrudan baglanmaktadir.

Sekil 4.7: Beyoglu ilgesinde yapimci sayisma gdre mahallelerin siralamasi

Giimiissuyu Mahallesi (2), Indnii Caddesi iizerinden ulasim akslarina baglanmakta,
Cihangir (5) Mabhallesi ise farkli sosyal atmosferi nedeni ile kiiltiirel / yaratici

endistrilerde ¢alisan is giicii tarafindan tercih edilmektedir.

Cizelge 4.5: Besiktas ilgesinde yapimcilarin mahallelere gore dagilimi
(CDP Arastirma Raporu, 2006)

Yapimcilarin yer

sectigi mahalleler Yapimci sayisi %
1 |Levent 6 28,6
2 | Akatlar 3 14,3
3 | Konaklar 2 9,5
4 | Cihanniima 2 9,5
5 | Etiler 2 9,5
6 |Balmumcu 1 4.8
7 | Nispetiye 1 4,8
8 | Sanayi 1 4,8
9 |Kiiltiir 1 4,8
10 | Ortakoy 1 4,8
11 | Giiltepe 1 4,8

Toplam 21 100
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Cizelge 4.6: Sisli ilgesinde yapimcilarin mahallelere gére dagilimi
(CDP Arastirma Raporu, 2006)

Yapmmcilarin yer sectigi mahalleler | Yapimc1 sayisi %

1 | Mecidiyekoy 3 28,6
2 | Merkez 2 14,3
3 |Fulya 2 9,5
4 | Tesvikiye 1 9,5
5 |Harbiye 1 9,5
6 | Halaskargazi 1 4,8
7 | Esentepe 1 4,8
8 | Ergenekon 1 4,8
9 | Cumhuriyet 1 4,8
10 | Ayazaga 1 4,8

Toplam 14 100

Yapmmc: firmalarin Besiktas ve Sisli Ilgeleri i¢inde mahallelere gore dagilimi
incelendiginde ise; Sisli'de Levent ve Mecidiyekdy mahalleleri 6n plana
cikmaktadir. Ancak Sisli ilgesinde Beyoglu kadar belirgin bir yigilma olmadigi da
goriiliir ( Bkz. Cizelge 4.5 ve Cizelge 4.6).

Mecidiyekdy’iin MIA bolgesi igerisinde ve ulasim iliskileri agismdan avantajli bir
konumda; Levent’in ise prestijli bir mekan olmas1 Besiktas ve Sisli ilgelerindeki bu
y1gilmanin nedenlerinden bazilaridir. Yapim sirketlerinin y1gilma egilimi gostererek

Beyoglu ilgesinde kiimelenmesinin nedenleri ise asagidaki gibi siralanabilir;
= Sektorler aras1 ve sektor ici iliskiler (film yapim — post prodiiksiyon),

» s iliskileri ve aktiviteler arasindaki iliskiler (isveren-calisan, yasama-

eglenme-caligma),

= Bolgenin film sektoriinde uzun yillardir bir merkez 6zelligine sahip olmasi

(Yesilgam gelenegi),
= Kiiltiirel altyapiya sahip olmas1 (mevcut kiiltiirel doku),

= Kent merkezinde bulunmasi, kolay erisilebilir olmas1 (mevcut altyapi, kentsel

canlilik ve hareket).

Beyoglu’nda firma ve sirketlerle yapilan goriismelerde de sektdriin burada bulunma
sebepleri, yer seciminde etkili olan faktorler, c¢evreden nasil etkilendikleri

goriilmiistiir (Bkz. Bolim 6).
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Post-Prodiiksiyon sirketleri

Istanbul’da film iiretiminin iiretim sonrasi asamasmda faaliyet gdsteren post
prodiiksiyon sirketlerinin, yapim sirketleri gibi merkezde yer sec¢tigi goriiliir (Sekil
4.8). Cizelge 4.7°de bu firmalarm ilgelere gore dagilimi goriilmektedir. Buna gore
post prodiiksiyon sirketlerinin %42,9’u Beyoglu il¢esinde, %22,9’u Biiylikdere
aksinda, %17,1°1 Besiktas ilcesinde ve %5,7’si Sisli merkezde yer almaktadir.

Film sektoriiniin alt kollarmdan biri olan post-prodiiksiyon sirketlerinin de, kiiltiir
iicgeni icerisinde 6zellikle Beyoglu’nda yer segmesinin sebebi; birarada bulunmanin
mevcut teknik altyapidan ve yaratict i giliciinden yaralanarak {iretim siirecini
hizlandirmas1 ve verimi arttirmasi olarak degerlendirilebilir. Film yapim ve post
prodiiksiyon asamalarmin birbiri ile iliskili olmasi nedeni ile ayni bolgede yer
segmeleri de sektorlerin egilimleri, sektorler arasi iligskiler ve mekansal kullanimlar

hakkinda bilgi vermesi sebebi ile olduk¢a anlamhdir.
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Sekil 4.8: Post prodiiksiyon firmalarmimn Istanbul genelindeki dagilimlart

Post-prodiiksiyon siirecinin film yapim siireci ile iliskisi ve bu iki sektor
calisanlarinin siirekli iletisim halinde olma ihtiyact; her iki sektorde faaliyet gosteren
firmalarin yakin olmay1 tercih etmelerine neden olmaktadir. Bu da Beyoglu

ilgesindeki y1g1lmanin sebebini agiklamaktadir.

74



Cizelge 4.7: Post prodiiksiyon firmalarmnin ilgelere gore sayisal dagilimi

Firmanin yer sectigi ilceler Firma sayisi %
1 |Beyoglu 15 42,9
2 | Sisli (Esentepe, Maslak) 8 22,9
3 | Besiktas 6 17,1
4 | Emindnii 2 5,7
5 | Sishi 2 5,7
6 | Kadikody 2 5,7
7 |Beykoz 1 2,9

Toplam 35 100

4.1.2 Hizmetler Sektorii: yonetim ofislerinin dagilim

Hizmetler sektoriiniin tez ¢alismasinda incelenmis olmasinin sebebi; sektor altindaki
bazi is kollarmin kiiltiirel / yaratici endiistriler i¢inde degerlendirilmesidir. Gelecekte
Istanbul’un temel sektorii olacag dngoriilen hizmetler sektorii, Istanbul niifusuna

hizmet veren toplumsal hizmetler'® ve is hizmetleri olarak siniflandirilmistir (Ciract

ve Erkut, 1998; CDP Arastirma Raporu, 2006).

Ust diizey hizmetler'> ve iiretim hizmetleri olarak ikiye ayrilan is hizmetleri;
bankalar, finans, sigorta, gayrimenkul yatirim danigmanligr disinda, reklam,
bilgisayar, yonetim ve is damismanhgi, muhasebe sektorleri, kiiltlirel / yaratici
endiistriler icinde smiflandirilan yazihm faaliyetleri, hukuk danigmanhigi,
mithendislik, mimarlik, Ar-ge gibi bilimsel ve teknik hizmetleri kapsar (Cirac1 ve
Erkut, 1998; CDP Arastirma Raporu, 2006). Florida’nm (2005) yaratic1 endiistriler
icinde “profesyonel is kollarr” altinda smiflandirdig bu sektdrlerin Istanbul’daki
dagilimi incelendiginde kiiltiirel / yaratici endiistriler kapsamindaki diger is kollar1

ile de benzer bir mekansal dagilima sahip olduklar1 goriiliir.

Hizmetler sektorii altindaki, finans, sigorta, is hizmetleri, emlak, bankacilik, kiralama

ve leasing, muhasebe, bilgisayar yazilim ve reklamcilik sektorleri ““iiretici

5916

hizmetler”” smiflandirmasma girmektedir.

4 Egitim, saglik, idare ve rekreasyon

> Finans, sigorta, gayrimenkul yatirim damsmanlhigi, muhasebe, yazilim faaliyetleri hukuk
danigmanligl, miithendislik, mimarlik, AR-GE Faaliyetleri

'® Hizmet sektorleri OECD kriterlerine gore; Uretici hizmetler, dagitict hizmetler, kisisel hizmetler ve
sosyal hizmetler olarak dort ana kategoride toplanmaktadir.
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1980’lerden itibaren firmalar, giderek artan rekabet ortami nedeni ile, kendi i¢
kaynaklarmi kullanmak yerine digsal kaynaklar1 kullanmay1 tercih etmektedirler. Bu
dissal kaynaklar, iiretim yapan firmalar i¢in iist diizey hizmetler olup, bu tiir
hizmetlerin yerlestigi metropoliten alanlar bu hizmetlerin hizli gelisimi ile yeni bir

mekansal yap1 kazanmaktadir (CDP Arastirma Raporu, 2006).

Florida (2005) tarafindan profesyonel is kollar1 olarak yaratici endiistrilerin altinda
smiflandirilan “iist diizey hizmetler” 1950’lerdeki pazarlama, muhasebe, reklam gibi
idari fonksiyonlar iken; bugiin alanmi genisleterek yenilik, bilgi ve kontrol ile iliskili
fonksiyonlar1 da kapsamaktadir. Mevcut iiretim sistemleri igerisinde, list diizey
hizmetler stratejik rol oynamakta, ekonomik degisim ve uyumu da

kolaylastirmaktadir.

Ust diizey hizmetler iki biiyiik hizmet grubunu i¢cermekte olup bunlar;
e Banka, sigorta, gayrimenkul yatirimi,
e Uretim hizmetleridir (CDP Arastirma Raporu, 2006).

Kiiresel dlgekte hizmetler sektorii, lilkenin sosyo-ekonomik yapisi, stratejik konumu,
siyasi yapisi, iilkesel politikalar, ulasim aglari, istthdam yapisi, profesyonel isgiicii,
teknolojik altyapist ve ulusal gilivenlik konularma bagli olarak yer se¢mektedir.
Bununla birlikte yerel oOlcekte; altyapi, ulasim baglantilari, yapilasma kosullari,
kentsel ekonomiler, demografik yapi, isttihdam durumu, bos araziler, doniisiim
potansiyeli olan alanlar, mekansal Orgilitlenmeler, merkezi is alanina mesafe, plan
kararlar1 ve yonetmelikler, yer se¢imi kriterlerinde onemli etkenlerdir (CDP

Aragtirma Raporu, 2006).

Ust diizey hizmet sektoriiniin yer segim kriterleri, kiiltiirel / yaratic1 endiistriler iginde
degerlendirilen diger tiim sektorlerle benzerlik gosterir. Film, yazilim, tasarim,
mimarlik, hukuk, banka ve sigorta gibi is kollarmin Istanbul kentsel mekanindaki

dagilimlari da bu durumu kanitlamaktadir.

Metropoliten alanda yetenekli isgiicline istihdam saglayan kiltiirel / yaratici
endiistriler ve “6n ofis fonksiyonlari”, MiA’da yer segmekte; iist diizeyde temas
gerektirmeyen, ucuz isgiiclinii tercih edebilen rutin “geri ofis fonksiyonlarr” ise
maliyetleri diisiirmek amaci ile merkez disinda yerlesmeyi tercih etmektedir (CDP

Aragtirma Raporu, 2006).
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Hizmetler sektoriinde smiflandirilan firmalarin yer se¢iminde rol oynayan en 6nemli

faktorler ise;
= Kolay erisilebilirlik,
» [letisim aglarinin kalitesi,
= Biiro ve binanin fiziksel kosullari,
= Ulagim ve iletisim altyapisi,

» Fiziksel ¢evre kosullari olarak siralanabilir.

4.1.3 Yazhm sektori

Genel olarak yaratict endistriler icinde smiflandirilan yazilim sektorii, kalifiye is
giiciine ve teknolojik altyapiya ihitya¢ duyar. Alan ve altyap1 gereksinimi diger
kiiltiirel / yaratict endiistrilere gore farklilik gosteren yazilim sektorii Tirkiye’de
yeteri kadar gelismemis olmakla beraber Istanbul sektorde lider konumdadir (CDP
Arastrma ve Sentez Raporu, 2006). Tim {ilkede faaliyet gosteren firmalarin
%75 inin Istanbul’da yer se¢mis olmasi, sektdrel yigilmada kentsel yapmin énemini

de kanitlamaktadir.

Sektorleri ¢eken bu yapi; kentin mevcut mekansal ve ekonomik altyapisi, ulasim
iliskileri, egitim altyapisi ve nitelikli isgiicliniin varlig1 olarak &zetlenebilir. Bu
nedenlerin yaninda, yazilim sektori ile iliskili olan elektronik, telekomiinikasyon ve

finans sektorlerinin de Istanbul’da y1g1lmas1, sektérii giiclendirmektedir.

“Yaratici endiistrilerin” tanimmda yer alan bireysel birikim ve entelektiiel miilkiyetin
biiyiik &nem tasidigt yazilim sektorii, irlanda, Hindistan, Israil, Rusya, Cin ve
Filipinler’de hizla biiylimektedir. Sektoriin temel kaynag egitimli ve uzman is giicii
olup sektorde yapilan iiretim (iirlin), teklif hakkma doniistiiriilmektedir. Bu da

firmalar arasi rekabeti arttirmaktadir.

Uzmanlagsmaya dayali olan sektorde firmalar, bankacilik, muhasebe, egitim,
danigmanlik, finansal uygulamalar, programlama, GIS ve GPS, sigortacilik, yerel
yonetim yazilimlari, web yazilimlar1 ve bunun gibi pek ¢ok farkli konu iizerinde

yazilim gelistirmektedir (CDP Arastirma Raporu, 2006).

Bilgi ve iletisim sektoriinlin hizla biiylidiigii glinlimiizde, giderek dnem kazanan bu

sektor, kiiresellesme kavraminin gelisiminde de etkilidir. Yirmi birinci yiizyila
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simdiden damgasini vuran bu teknolojiler, yeni bir toplumsal doniisiime yani “bilgi
toplumu”na da zemin olusturmaktadir'’. Sektoriin kurumsallasma siirecinin de son

yillarda hizlanmasi firmalar gii¢lendirmektedir.

Istanbul’daki mekansal dagilimlarma bakildiginda kent i¢inde yazilim firmalarmnin
oncelikle Sisli, Kadikdy, Yesilkdy ve Besiktas ilgelerinde yogunlastigi goriiliir. Sisli
ilgesi 61 firma ile (%27) sektoriin en yogun bulundugu ilgedir.

Cografi konum, egitim altyapisi, ulasim, pazar avantajlari nedenleriyle Istanbul
acisindan stratejik dneme sahip olan yazilim sektorii diisiik maliyet gereksinimi,
dogal ¢evreye uyum sorunu bulunmamasi, yiiksek katma deger yaratmasi, esnek yer
se¢im avantaji, nitelikli isgiiciinii istthdam etmesi gibi Ozelliklere sahiptir (CDP

Arastirma Raporu, 2006).

Cizelge 4.8: Istanbul’da yazilim firmalarinin ilgelere gore dagilimi

Tigeler Firma sayis1| |Ilceler Firma sayisi
Sisli 61 Bagcilar 2
Kadikoy 44 Kartal 2
Yesilkoy 30 Yenibosna 2
Besiktas 28 Zeytinburnu 2
Uskiidar 14 Bahgesehir 1
Beykoz 7 Catalca 1
Umraniye 6 Eyiip 1
Bahgelievler 5 Fatih 1
Kagithane 5 Ikitelli 1
Bakirkdy 3 K.Cekmece 1
Beyoglu 3

Maltepe 3

Cizelge 4.8’de istanbul’da yazilim firmalarinin ilgelere gore dagilimi goriilmektedir.
Sigli, Kadikdy ve Yesilkdy ilgelerinde kiimelendigi goriilen yazilim firmalarmin
diger kiiltlirel / yaratic1 endiistriler gibi kent merkezinde bulunmay1 tercih ettigi,
Yesilkdy’de bulunan havalimani serbest bolgesinin ise sagladig1 avantajlar nedeni ile
firmalarin yer se¢iminde etkili oldugu goriilmektedir. Yazilim sektoriiniin
gelisiminde en 6nemli unsurlardan biri ise tiniversite biinyelerinde bulunan aragtirma

gelistirme birimleridir.

7 http://www.yasad.org.tr
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4.1.4 Festivaller

20. yiizyilin sonlarinda kentlerin imaj ve ¢ekiciligini arttirma stratejilerinde dnemli
bir yer almaya baslayan festivaller pek ¢ok kentte kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve
mekansal yeniden yapilanma siireglerinde etkin rol oynamustir. Ozgiin ve yiiksek
kaliteli kiltiir ve sanat festivalleri, hem ekonomik ve sosyal gelismeye katki
saglamakta hem de uluslar arasi ve yerel dlgekte kent imajm1 olumlu etkilemektedir.
Zaman igerisinde gelencksellesen uluslar arasi festivaller kentin simgesi haline
doniiserek tanmirhigini arttirir, bunun yaninda ziyaret¢i sayisii arttirarak turizmi
besler. Yerel Olcekte ise festivaller kente ekonomik kaynak saglar, kisa siireli
istihdam yaratir, kentsel yasam kalitesini arttirarak sanatsal ve Kkiiltiirel iiretimi

destekler (Enlil ve dig., 2008).

Kentsel alanlarin yeniden canlandirilmasmi saglayan festivaller, sosyal birliktelige
katkida bulunarak farkli etnik ve sosyal gruplarin kentsel hayata katilimmni arttirma

ozelligine de sahiptir.

Sekil 4.9°da tiirlerine gdre Istanbul’da diizenlenen festivallerin dagilim1
goriilmektedir. Buna gore kette en fazla tematik festivaller diizenlenmekte olup
tematik festivalleri miizik ve film festivalleri takip etmektedir. Festivaller Nisan ve
Ekim aylar1 arasindaki 7 aylik dénem igerisinde yogunlasmaktadir. Bunun sebebi ise
festival izleyici kitlesinin kentte bulunmasi, iklimin elverisli olmasi, lise ve

iiniversitelerin a¢ik olmasidir (CDP Arastirma Raporu, 2006).

Festivallerin biit¢eleri incelendiginde, kamu destegi ve sponsorluk gelirleri agisindan,
yurt disindaki festivaller ile Istanbul festivalleri arasmda belirgin bir farklilik
bulunmaktadir. Kentte diizenlenen festivallerin %50’si sponsorlar tarafindan
desteklenmekte, kamu destegi ise %3’iinii olusturmaktadir. Avrupa festivallerinde
kamu desteginin daha yiikksek olup bu destek festival organizasyonlarini

gliclendirmektedir (CDP Arastirma Raporu, 2006).
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Tiirlerine gore istanbul'da diizenlenen festivaller
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Sekil 4.9: Tiirlerine gore Istanbul’da diizenlenen festivaller
(CDP Arastirma Raporu, 2006).
Festivallerin ~ diizenlendikleri mekanlar acgisindan ilgelere gore dagilimi
incelendiginde ise Beyoglu'nun %48 ile en yliksek orana sahip oldugu goriiliir.
Beyoglu’ndan sonra %31 ile Sisli, %22 ile Besiktas, %19 ile Kadikdy ve %17 ile
Sartyer ilgeleri kentte festivallerin gerceklestigi odak noktalaridir. Kent iginde
homojen bir dagilim gostermeyen festivaller genellikle Avrupa yakasinda

diizenlenmektedir (CDP Arastirma Raporu, 2006).

Diger kiiltiirel / yaratict endiistriler gibi festivallerin de ozellikle “kiiltiir {iggeni”
icerisinde yer alan Beyoglu, Sisli, Besiktas ve Kadikdy ilgelerinde yigilma
gostermesinin sebepleri merkezi konum, ulasilabilirlik, kentsel bellekte yer etmis

olmanm sagladigi kolaylik, mevcut mekansal ve teknolojik altyapt olarak

siralanabilir (Enlil ve dig., 2008).

Her yil 150°nin iizerinde diizenlenen festivaller kentin kiiltiirel, sosyal ve ekonomik
hayatinda 6nemli bir yere sahiptir. Ancak Istanbul’da heniiz belirgin ve kapsamh bir
kiltiir politikast bulunmamaktadir. Hem festival hem de diger kiiltiirel / yaratict
sektorlerin  kapasitelerinin arttirilmast i¢in kamu desteginin giliglenmesi, kiiltiir
politikalar1 ve stratejilerinin gelistirilmesi, yerel ve uluslarasi 6lgeklerde tanitimin
arttirllmast gerekmektedir. Organizasyonlarin yeterince kamu destegi gormemesi de

kentin rekabet giiciiniin zayiflamasina neden olmaktadir (CDP Arastirma Raporu,

2006).
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4.1.5 Moda tasarim sektorii

Formal ve informal istthdam yaratan, ihracatta Onemli bir paya sahip tekstil
endiistrisi Tiirkiye i¢in en onemli sektorler arasindadir. Bununla birlite uzak dogunun
-0zellikle Cin’in- bircok sektorde oldugu gibi tekstil iiretiminde de pazar paymi
arttirmast ve hizla biiylimesi goz ardi edilemeyecek bir tehdit olusturmaktadir (Enlil

ve dig., 2008).

Rekabetin yliksek oldugu bir ortamda Tirkiye’de tekstil pazarmm biiyiimesi igin
irtinlerin farklilagmas1 ve kalitenin artmas1 gerektigini sdyleyen Enlil ve dig. (2008)
moda tasarim sektorlinlin de kalitenin yiikselmesinde oncelikli bilesenlerden
oldugunu vurgulamaktadir. Kiiltiirel / yaratici endiistriler i¢erisinde dnemli bir sektor
olan moda tasarim sektorliniin gelismesi ve tekstil pazarinda rekabet edilebilirligin
artmast ise yaratici i giiclinin ve moda tasarimi ile iliskili sektorlerin

desteklenmesine baghidir.

Istanbul’da tekstil sektorii, sirket sayis1 baglaminda iiretim endiistrisinin %37 sini
olusturmaktadir. Gegmiste Tiirk tekstil endiistrisi genellikle yurtdisina fason iiretim
yaparken glinlimiizde yeni kurulan sirketlerle marka yaratmaya baslamistir (CDP

Arastirma Raporu, 2006).

Diger kiiltiirel / yaratici endiistriler gibi bireysel beceri, yetenek ve birikimin iiriine
dontistiigli moda tasarim sektorii de marka olusumunda ve sektdriin tanitiminda ¢ok
etkili olmaktadir. Tekstil endiistrisinin gelisiminde énemli bir kol olan moda tasarim
sektorii; ¢ekirdek aktiviteler, ilgili aktiviteler ve destek aktiviteler olmak iizere ii¢ ana
baslkta ele almmaktadir. Cekirdek aktiviteler; giysi tasarimi, koleksiyonlarin
hazirlanmasi, tekstil firmalarma damigsmanhk verilmesi gibi faaliyetleri igerirken,
ilgili aktiviteler; tekstil ve hazir giyim sanayi ile perakende satisi kapsamaktadir.
Destek aktiviteler ise; dergi basimi, tasarim egitimi, grafik tasarim, {iriin tasarima,
moda fotograf¢iligi, kuafor-kozmetik, aksesuar tasarimi, parfiim tasarimi ve modellik
gibi cesitli hizmetlerden olusur. Sektor ve besledigi alt sektorler genis bir istihdam
olanag1 yaratarak ekonomik kaynak olusturmakta, bulundugu noktadan kente ve

diinyaya acilma olanagi yaratmaktadir (CDP Arastirma Raporu, 2006).
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[stanbul’daki bagimsiz moda tasarimcilar1 houte-couture'®; kisiye 6zel tasarim,
koleksiyon hazirlama, kitlesel iiretim i¢in yapilan tasarim ve danismanlik hizmetleri

konularinda uzmanlasmislardir.

Bu tasarimcilarin bir¢ogu tasarim konusunda yurt i¢i ve yurt disinda uzmanlik
egitimi almislardir. Bagimsiz tasarimcilar tarafindan kurulan moda tasarim firmalar
genellikle 5-10 kisi istihdam eden kiiciik isletmeler olmalarina ragmen, yiiksek
oranlarda katma deger yaratmakta, tekstil ve hazir giyim sektoriinde ise itici gii¢
olmaktadirlar (CDP Arastirma Raporu, 2006). Bu firmalarmm kurulus maliyetleri
diisiik olmakla beraber, isletme maliyetleri (hammadde, kira, tanitim giderleri, defile

diizenlenmesi) yiiksektir.

Moda tasarim sektoriinde fuar, defile gibi organizasyonlar diger sektorlerle iliskiler
kurmay1 ve yeni gelismeleri takip etmeyi saglamakta ve kolaylastirmaktadir. Bu
nedenle Istanbul’da uluslar arasi moda tasarim fuarlarmm daha siklikla
diizenlenmesinin sektoriin gelisiminde ve tanmirhgmin artmasinda 6nemli rol

oynayacag diistiniilmektedir (CDP Arastirma Raporu, 2006).

Kentin sahip oldugu tarihi doku da moda c¢ekimleri ve defileler i¢cin uygun ve
potansiyel alanlardir. Tasarim okullari, {iniversitelerin moda tasarim boliimleri de
sektore kalifiye is glicii saglamakta, altyapr olusturmakta sektoriin yurtdisi ile
baglantilarin1 giiclendirmektedir. Kentin uluslar arasi imaji, ulasilabilirligi, mevcut
tekstil sektorii, egitimli ve yaratici is gilicii, sosyal, kiiltiirel altyapisi, tarihi dokusu da

moda sektdriiniin gelisimi i¢in elverisli ortami olusturmaktadir.
4.2 istanbul’da Mevcut Kiiltiirel / Yaratic1 Endiistrilerin Yer Secimi Kriterleri

Istanbul’da Kkiiltiirel / yaratict endiistriler i¢inde degerlendirilen film, yazilim,
festivaller ve moda tasarimi sektorlerinin mevcut mekansal dagilimlart sektorlerin
yer se¢iminde etkili olan kriterleri de ortaya koymaktadir. Sektorler kentin merkez
bolgesini olusturan, ekonomik aktivite oranlarmin yiiksek oldugu, is alanlarinin
yogunlastigl, kentin biitiinii ile baglantili Beyoglu, Sisli, Mecidiyekdy, Besiktas ve

Kadikdy ilgelerinde kiimelenme egilimine sahiptir.

"® Houte-couture; kisinin 6zel begenisine gore tasarlanmus, 6zel tasarim elbise demektir. Buna karsin
her 6zgiin ve kisiye 6zel tasarim houte couture olarak degerlendirilmemektedir. Genellikle iist gelir
seviyesinde Ozel miisterilere gbre hazirlanan giyim tiiriidiir. Kisinin kendi tercihlerine gdre yapilan
tasarimlardir. Bu akim Fransa’da 19. yiizyil sonlarinda ortaya ¢iknustir.
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Kiilttirel / yaratici endiistriler; birbirlerine, is iligkisi igerisinde olduklar1 ve hizmet
aldiklar1 (hukuk ve finans danigsmanligr gibi) diger sektorlere yakin olmasi sebebi ile
kent merkezinde bulunmay1 tercih etmektedir. Sektorlerin yer se¢iminde énemli olan

bir diger etken ise kiiltiirel ve sosyal olanaklardir.

Sektorlerin yer se¢im kriterleri,

e Demografik yapi,

e Yaratici niifus / isgiicii,

o Kent merkezinde bulunmak,
e Bolgenin ulagim baglantilari,
e Kiiltiirel ve sosyal altyapi,

e Benzer ve iliskili olan firmalara yakinlik, olarak siralanabilir.
4.3 Incelenen Orneklerin istanbul / Tiirkiye ile Karsilastiriimasi

Kiiltiirel endiistriler, yaratict endiistriler veya telif hakki endiistrileri gibi farkli
baslklar altinda degerlendirilse de, smiflandirmalara entelektiiel birikim, bireysel
beceri ve yetenek ile iiretim yapilan sektorler dahil edilmektedir. Tanimlarmda da
benzerlikler bulunan, bu sebeple kimi zaman birbiri yerine kullanilan kiiltiirel /
yaratict endiistrilerin farkli basliklar altinda benzer veya ayni sektorleri icermesi

tilkelerin kiiltiir politikalart ile iligkilidir.

Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan “kiiltiir endiistrisi” bashg1 altinda
degerlendirilen sektorler; gorsel sanatlar ve gosteri sanatlari, film yapmm ve post
prodiiksiyon, festivaller, moda tasarimi, miizik, edebiyat, bilgi teknolojilerine dayah
miiltimedya, yazilim, bilgisayar oyunlari; tasarim (grafik, web tasarimi, mobilya,
moda vb.) ve mimarlik gibi yaratic1 yetenek ve beceri isteyen aktiviteler, miize ve

galeriler, reklamcilik (pazarlama); is kollarini icermektedir.

Bu sektorler arasindan ise kentte gelismesi Ongoriilen ve potansiyel tasidig
diistiniilen film, moda tasarim, festivaller ve yazilim sektorleri secilerek stratejiler ve

politikalar gelistirilmektedir.

Kiilttirel / yaratici endiistrilerin smiflandirmalari, yer se¢imi kriterleri ve mekansal
dagilimlar1 farkli iilkelerde benzerlik gostermekle beraber; sosyal, kiiltiirel ve

ekonomik altyapinin ¢esitliligi sektorel yapmin degiskenligine de neden olmaktadir.
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Istanbul; tarihi, konumu, finansal kaynaklar, iilke i¢indeki &nemi, demografik yapisi
ile incelenen birgok Ornekten farkli bir yapiya sahiptir. Ancak kentte yer secen
kiiltiirel / yaratici endiistrilerin mekansal dagilimi ve yer se¢imi kriterleri diger

tilkelerle karsilastirildiginda benzerlikler tagidigr goriiliir.
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iskandinav

Amerika Kanada Avustralya Avusturya Ulkeleri Dogu Asya Ingiltere Tiirkiye
tasarim tasarim tasarim tasarmm tasarim tasarim tasarim
web tasarimi web tasarimi moda tasarimi moda tasarimm moda tasarimi moda tasarimi
mithendislik grafik tasarim grafik tasarim grafik tasarim medya grafik tasarim grafik, web tasarimi
profesorler bilgisayar endiistrisi | bilgisayar endiistrisi fotografeilik bilgisayar end. bilgisayar oyunlar1
reklamcilik reklamcilik reklamcilik reklamcilik reklamcilik reklamcilik
sanatcilar film, video, miizik | miizik, dijital film miizik, film miizik, film, video | miizik, film miizik, film
eglence sektorii post-prodiiksiyon post-prodiiksiyon basili medya emdiistriyel tasarim
mimarlik mimarlik mimarlhik mimarlik mimarlik mimarlik mimarlik
aktorler yazilim gelistirme | yazilim gelistirme | yazilim gelistirme yazihm gelistirme yazilim gelistirme etkilesimli yazillm | yazihim
basim basim basim, yayin basim
yazarlar miilltimedya dijital video sanatt | multimedya zanaat / el sanatlart | bilgi teknolojileri el sanatlar miilltimedya
editorler Ozel efektler miize/kiitliphaneler | cam, seramik radyo tv radyo tv
arastirmacilar yeni medya performans sanatlari yaym araclari performans sanatlari | performans sanatlar1 | performans sanatlari
analizciler animasyon fﬂ tZiiLZ?g z;tlar ve glizel sanatlar gﬁ tziiz(sz?lz e;tlar ve gorsel sanatlar
siir, roman tv film covering text | edebiyat ozel efektler yazilim festivaller
yayin eglence animasyon
bilim bilim
profesyoneller oyun oyun tiyatrolar, sinemalar

finansal servisler

egitim ve saglik

edebiyat

is yonetimi

etkilesimli medya

miize ve galeriler

saglik is kollar

endiistriyel ve
gorsel tasarim

hukuk

bilgi islem

Cizelge 4.9: Cesitli tilkelerdeki kiiltiirel / yaratici endiistrilerin siniflandirmalarmin Tiirkiye ile karsilastiriimasi
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iskandinav

lAmerika Kanada [Avustralya Avusturya Ulkeleri Dogu Asya Ingiltere Tiirkiye
ileri teknoloji Kent Merkezi Ile iliski |Bilgiye Erisim Kiiltiirel olanaklar  [Yiiksek jﬁ? ztlel:nolq i, Endistriyel Kiiltiirel Aktiviteler  [Kiiltiirel
(1) (8) Kolayligt (14) Teknoloji(1) 1)y p (14) Olanaklar (14)
Y enilik: Kisi Kent Merkezine Olan Sanatsal alanlar, Yenilik: Iflsl Global Kent/Uluslar arasi Etnik ve Kiiltiirel .
N . . Basia Diisen - oy Kent Merkezinde
Basia Diisen Mesafe Teknoloji Altyapist [|bireysel sanatgilar Patent Miktart Baglantilar Cesitlilik Bulunma (9)
Patent Miktar1 (2) [(9) (1) (3) (bohem niifus) ) 4) (7)
Gay ve Bohem I§ent§e1 ngungr} Birey Global Kent/Uluslar .. ... [Kentsel Doku / Tarihi .
. [Uzerindeki Etkisi, . - e Kentsel Doku ve Gelismiglik o Kentsel Cevrenin

INiifus s Egitim (15) aras1 Baglantilar Egitim (15) [Doku ve Kimlik .
3) d((llgl)hgl ) 11) (11) Atmosferi (10-11)
Iﬂl}slar arast Kentsel Doku / Tarihi ] ' . Iﬂl}slar arast
baglantilar Saglik Hizmetlerinin baglantilar

Doku L Yerel farkliliklar Tanimirlik Taninirlik et
Tanmirlik (11) Kalitesi Tanmirlik 4) 4) Erigilebilirlik (9)
4 4

'Yerel Dokunun Hiikiimet Bilgi ve Cok R .
g‘;k Uluslulak e it Servislerinin Ikiiltiirliilitk/ulusluluk %‘;k Ulusluluk ?ﬁ;‘ansal Kalite is iliskileri

(12) Y eterliligi (5)
Yaraticilik / . e
Yaratict is giicli Sosyal Agiklik Finansal Servisler  [Yaratici is giicii Yaratici is giiciifis Olanaklar Bohem Niifus Yaratict Is Giicl
(©) (13) (©) (©) ® (©
Cesitlilik Giivenlik [s Hizmetlerinin Cesitlilik ve degisim Cesitlilik Sosyal Uyum Sosyal Cesitlilik
(7) Kalitesi (7) 7) (13) (7)
Hosgdri, sosyal Coi Kar amact glitmeyen Kamu Yatirimlari Y erin imaj1 ve
aciklik 'Y erin Imayj1, Itibar yatirimlar/kamu (16) - tibart
(13) yatirimlari (16)

Yasam ve is Kent Merkezi ile Iliski
mekammnin birlikteligi (8), (9)

Cizelge 4.10: Cesitli iilkelerde kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerin yer se¢imi kriterlerinin Tiirkiye ile karsilagtirilmasi
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4.4 Boliim Sonucu

“Istanbul’da Kiiltiirel / Yaratic1 Endiistrilerin Mevcut Mekansal Dagilimlar1” baglikli
bu boliimde niifus yogunlugu, ekonomik aktivite hacmi, etki alan1 ile Tiirkiye’ nin en
biiyiik kenti olan Istanbul’da kiiltiirel / yaratici endiistrilerin mevcut mekansal

dagilimlart incelenmistir.

Istanbul’un tarihi ve ekonomik yapismin degisim siireci incelendiginde kiiltiirel /
yaratici endiistrilerin niifusun da etkisi ile 19. yiizyildan itibaren Beyoglu ilgesinde
gelismeye basladig goriiliir. Avrupali niifusun burada yerlesmesi ve konsolosluklarin
da etkisi ile kentte miizik ve edebiyat, fotografcilik, performans sanatlari bu bolgede
daha yogunlasmistir. Ilcede bu giin de sektdrel bir yigilma goriilmektedir. Bunun
temel nedeni ise ilgenin tarih boyunca olusturdugu bellegi, 6zgiin kentsel dokusu ve
kentsel kimligi ile merkezi konumunun avantajmi da kullanarak kentin kiiltiir
merkezi olmasidir. Yesilcam film sektoriiniin etkisi ile sinema salonlarmin,
oyuncularm ve yapimcilarin bu bdlgede kiimelenmesi kiiltiirel / yaratici sektorleri

beslemekte, entelektiiel ve yetenekli niifusu bolgeye cekmektedir.

Kiiltiirel] / yaratict endiistrilerin kent genelindeki dagilimi incelendiginde ise
kiimelenmenin genellikle kentin merkez bdlgelerinde (Beyoglu'nu da igine alan
Kiltiir tiggeni icerisinde) olustugu ve sektorlerin ulagilabilirlik, altyapi, is
baglantilari, benzer firmalara yakmlik gibi etkenlere gore yer se¢cmekte oldugu
goriiliir. Festivaller, miize ve galeriler, film, moda tasarim gibi sektorler kiiltiir
licgeni igerisinde yogunlasirken, profesyonel is kollar1 altinda smiflandirilan iist

diizey hizmetlerin dagilimi ise farklilik gostermektedir.
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5. ISTANBUL KENT PLANLAMA CALISMALARINDA KULTUREL /
YARATICI ENDUSTRILER

Glintimiizde bir¢ok hiikiimet ve yerel yonetim; kiiltiirii ve yaratilicigi tiretime
dontistiirerek ekonomik gelir saglamak, istthdam yaratmak, turizm gelirlerini
arttrmak, kentsel imaj ve kimligi gelistirmek icin politikalar iiretmekte ve
uygulamaktadir. Kiiltiir endiistrisi ya da kiiltiirel endiistriler olarak kullanildiginda
“kiiltiirtin endiistrilesmesi” ile iliskilendirilen bu sektdrler, bazen olumsuz algilansa
da klasik endiistriyel altyapisindan siyrilmis ekonomilerin yenilenmesini ve
gelisimini slirdiirmesini saglamaktadir. Bu nedenle kent mekaninin ve ekonomisinin
yeniden yapilanmasinda Kkiiltiirel sektorlerin yaninda bilgiye, bireysel birikim ve

beceriye dayali sektorler de kullanilmaktadir.

Landry’ye (2000) gore giliniimiizde, kentler i¢cin yeniden yapilanma ihtiya¢ haline
gelmis olup bu keskin rekabet ortaminda basarili olmak icin kiiltiirel / yaratict
endiistrilerin kullanim1 ve gelisimi de zorunludur. Barselona, Sidney, Vancouver,
Helsinki, Glasgow, Dublin ve Rotterdam gibi kentlerin “yaratic1 kent” kavrami ile
birlikte anildigin1 sdyleyen Landry (2000) bu kentlerin basarisini, degisimi
kabullenmis olmalart ile iliskilendirmektedir. Landry’nin (2000) bahsettigi bu

yaratici kentler, yenilenerek rekabet siirecine yeniden dahil olanlardir.

Onceki boliimlerde de incelendigi gibi kiiltiirel ve yaratici endiistriler, gelismis
iilkelerin temel ekonomik kaynaklarmmdan birine doniismeye baglamistir. Egitim
diizeyi yliksek toplumlarin, bireysel (ya da entelektiiel) bilgi birikimini kullanarak
sembolik anlamlar tagiyan {riinler iliretmesine dayali olan kiiltiirel / yaratici

endiistriler, hem iilkeler hem de kentler arasinda rekabeti arttirmaktadir.

Bu calisma kapsaminda incelenen kentlerle karsilastirildiginda Istanbul, sosyal,
fiziksel ve ekonomik yapisi ile diger kentlerden farklilagsmaktadir. Barmdirdigi geng
ve egitimli niifus (yaratict smif), iiniversiteler, mevcut teknolojik ve kiiltiirel
altyaptya karsmn ulasim problemleri, kentsel baski altindaki dogal kaynaklar, asirt
niifus yi@ilmast ve altyapmin yetersizligi hem kentsel siirdiiriirlebilir kalkinmay,

hem sosyal hayatt hem de bu endiistrilerin gelisimini etkilemektedir. Istanbul’un
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yuzlerce yillik tarihi dokusu, kiiltiirel atmosferi, sosyal ve kiiltiirel ¢esitliligi ve
mevcut altyapisi bu endiistriler i¢in uygun ortamin varliginin kanitlar1 da olsa, yerel

ve lUst Ol¢ek sorunlarm ilgili sektorlerin gelisimini siirlandirdigi da séylenebilir.

Kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerle ilgili gelisim stratejilerinin belirlenmesinden dnce bu
sektorlerin ihtiya¢ duyacaklar1 mekansal, sosyal, teknolojik altyapinin, yani bu

endiistri olusumlarmin yer se¢imi kriterlerinin tespit edilmesi gerekmektedir.

Bu boliimde temel amag, 6ncelikle Istanbul’da imar Planlama Miidiirliigii tarafindan
yiriitilen 1/100.000 Cevre Diizeni Plam1 kapsaminda kentsel mekanin yeniden
yapilandirilmasi hedefi ile secilen dort sektdriin mevcut dagilimlarmin ve kent igin

tasidigl 6neminin incelenmesidir.

Yerel oOlgekte, asir1 yigilma ve eksi ekonomiler problemi ile karst karsiya olan
Istanbul, hem kiiresel ekonomide rekabet yontemlerini gelistirmek, hem avantajlarin
ortaya ¢ikarmak hem de bunlari degerlendirmek zorundadir. Bu noktada Istanbul
kent planlama c¢alismalarmmin amaglarindan biri kentteki yasam ve mekan kalitesini
diisiiren sektorlerin yerine, yerel ekonomiye katki saglayacak ve Istanbul’u kiiresel
Olcekte rekabet edebilir kilacak, ¢evreyle barisik sektorlerin gelistirilmesidir.
1/100.000 Cevre Diizeni Plan1 kapsaminda alinan kararlarla atil durumdaki kentsel
dokunun ve sanayi yapilarinin doniistiiriilerek ilgili sektorler i¢in uygun atmosferin

yaratilmasi planlama politikalar1 arasimdadir (CDP Arastirma Raporu, 2006).

Belirlenen bu politikalar ve stratejilerin yaninda siirdiiriilebilir bir kentsel dokunun
ve ekonomik yapmin saglanabilmesi i¢in, mevcut kentsel yapmin ve dogal
kaynaklarmn etkin kullanimi, su havzalari, orman alanlar1 ve tarim alanlarinin kentsel
baskiya kars1 korunmasi, artan niifusun dengelenmesi, agir sanayi iiretiminin kontrol
edilmesi, ulasimda toplu tagimaya agilik verilmesi ve bireysel ara¢ kullanimini

diisiirecek ¢oziimler gelistirilmesi gerekmektedir.

Bu tiir politikalar hem {ist 6lgek problemleri ¢ozecek hem de sanayinin kent digma
cikmasi ile bosalan alanlarin farkli ekonomik aktiviteler i¢in doniistiiriilmesini

saglayacaktir.

Giiniimiiziin gelismis {ilkelerinde, agir sanayi bazi durumlarda kendiliginden bazi
durumlarda da kentsel yonetimler ve politikalar araciligi ile kent ve/veya iilke disina
taginmistir. Bu durum 6nce kentlerde niifusun azalmasima ve ekonomik ¢okiise neden

olurken, bilgiye ve bireysel birikime dayah {iretim bigimleri -kiiltiirel / yaratici
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endiistriler- bu ¢okiis siirecinin tersine ¢evrilmesinde 6nemli rol oynamistir. Egitimli
ve entelektiiel birikim sahibi niifusun artmasi, yasam bi¢imlerinin degismesi de bu
stireci etkilemistir. S6z konusu sektorlerin kentteki mevcut dokuyu kullanarak, tarihi

ve endiistriyel dokunun siirdiiriilebilirligini sagladiklar1 da goriiliir.

Yerel ekonomiyi canlandiran, yeni i kollarmm olugmasi ile istihdam yaratan,
kiiltiirel mirasin korunmasma katki saglayan kiiltlirel / yaratici endiistriler, kentin
doniisiimii icin gerekli altyapmin (gesitli sanatsal-kiiltiirel aktiviteler, eglence
mekanlar1) gelismesine, ¢okiintilye ugramis kent parcalarinin canlanmasma ve atil
kalan tarihi yapi stokunun ve endiistriyel yapilarm yeniden islevlendirilmesine
yonelik firsatlar sunmaktadir. Tiim bunlarla beraber, 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti
stireci de kiiltiirel / yaratici endiistrileri (festivaller, film sektdrii, moda tasarim vb.),
Istanbul icin gelistirilmesi dncelikli sektdrler arasma sokmaktadir (Florida, 2005;

Landry, 2005; CDP Sentez Raporu, 2006).

Tanimlar1 ve icerdikleri sektorler bakimindan biiylik benzerlikler tasiyan, bu nedenle
caligma kapsaminda birlikte ele alinan kiiltiirel ve yaratici endiistriler, Sekil 5.1°de de
goriildiigi gibi turizm acisindan tetikleyici etkilere sahip olup, kentsel yasam

kalitesini arttirmakta, kentsel imaj ve kimligi giiclendirmektedir.

Bununla beraber kiiltiirel mirasin ve tarihi dokunun yenilenerek korunmasi ve
kullanilmasmi” saglayan, hem irettigi markalar hem de olusturdugu kiiltiirel
zeminle kentlerin uluslar arasi tanmirhgini arttiran, istthdam yaratarak dogrudan
ekonomik kaynak yaratan bu sektorler, kiiltiirel ve ekonomik siirdiiriilebilirlik
saglanmasmda, sosyal ¢evrenin iyilestirilmesinde énemli rol oynamaktadir. Ancak
sektorlerin yarattigi toplumsal, mekansal ve ekonomik doniisiimiin olugsmas1 ve kent

imajmm kuvvetlenmesi uzun bir siire¢ icerisinde gerceklesmektedir.

Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi imar ve Planlama Miidiirliigii'nce hazirlanan
1/100.000 Cevre Diizeni Planinda, Kiiltiir Endiistrileri olarak tanimlanan sektorlerin
ekonomik ve g¢evresel anlamda ¢okiintiiye ugramis kent parcalarinin doniigiimiinde
ve yeniden kullaniminda, kiiltiir odaklar1 yaratarak gelisiminde, yerel kalkinma
stirecinin hizlanmasida Sekil 5.1°deki etkilerinden de yararlanilarak itici gii¢ olarak

kullanilmas1 hedeflenmektedir.

" Ingiltere-Londra ve Kanada- Vancouver’da oldugu gibi. Bkz. 3. boliim
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Turizm agisindan

tetikleyicidir.
Kentin yasam | ., KULTUREL Dogrudan
kalitesini ENDUSTRILER —> ekonofrillk fayda
saglar

arttirir ﬂ

Kentsel kimlik ve imaj 6gelerini giiclendirir.
Kiiltiir mirasin korunmasina katkida bulunur.

Sekil 5.1: Kiiltiirel Endiistrilerin ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel alanlarla

iliskisi/etkileri, (CDP Sentez Raporu, 2006)

Kiiltiir endiistrilerini kiiltiir odaklar1 yaratarak gelistirmek ve yerel kalkinma siirecini
kiltiir iizerinden kurgulamak, basta Avrupa olmak lizere diinyadaki pek ¢ok kentin
benimsedigi stratejiler arasinda yer alir. Bu amaglarla film, festivaller, moda tasarim
ve yazilim endiistrileri Istanbul igin potansiyel tasiyan gelistirilmesi oncelikli

sektorler olarak tespit edilmistir (CDP Arastirma Raporu, 2006).

Istanbul’da kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerin mekansal dagilimi, bu alanlarin ekonomik
ve sosyal yapisi, ulagim iligkileri, alanin tarihi ve kentsel dokunun oOzellikleri,
sektdrlerin yer secim kriterleri hakkinda 6nemli ipuglari vermektedir. Istanbul
metropoliten alaninin merkezini de tarifleyen “kiiltiir iggeni” igerisinde daha yogun
olarak yer secen bu sektorler kiiltiir liggeni disinda da gelisme gostermektedir.
Bununla birlikte kiiltiirel / yaratict endiistrilerin yer se¢imi sektorden sektore de

degismektedir.

Istanbul 1/100.000 Cevre Diizeni Plan1 Sentez ve Arastirma Raporlarina gore (2006)
kentsel canhilik, ¢esitlilik, kiiltiirel zenginlik, hareketlilik, dogal ve tarihi miras gibi
yaraticilign ve yaratict sektdrleri besleyen 6zelliklere sahip Istanbul, bu endiistri

olusumlarnin gelisebilecegi uygun ortami biinyesinde barindirmaktadir.

Bu sebeple planlama calismalari kapsammda Istanbul Metropoliten Alanr’'nm
mekansal gelisimine yon verebilecek kiiltiir endiistrileri igerisinden dort sektor

secilmistir. Bunlar;
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Istanbul’da Film Sektérii: Bolgenin Post-Prodiiksiyon Merkezi,

Istanbul’da  Kiiltir ve Sanat Festivalleri: Ozgiin, Markalasmis ve

Geleneksellesmis Festivaller Kenti Istanbul,

[stanbul’da Moda Tasarim Sektorii: Tekstil Kenti’nden Moda Tasarim

Kenti’'ne,

Istanbul’da Yazilim Sektorii: Yaraticihgmi Geng Niifusundan Alan Yazilim

Kenti seklinde 6zetlenebilir (CDP Sentez Raporu, 2006).

Bu dort sektor, kentte mevcut bir ekonomik pazara ve canliliga sahip olup Tiirkiye

genelinde de en yliksek oranlara sahiptir. Ayn1 zamanda bu ekonomik ve kiiltiirel

aktiviteler kentin ulusal ve uluslar arasi imajina katki saglamakta, kent iginde

isttihdam ve ekonomik canlilik yaratmaktadir.

Istanbul 1/100.000 Cevre Diizeni Plan1 ¢ahismalari kapsaminda (2006) “Kiiltiir

endiistrileri” bagligi altinda degerlendirilen sektorler, ekonomik degerini kiiltiirel

degerlerinden alan sembolik iriinlerin iiretilmesi, dagitilmasi ve tiiketilmesi ile

ilgilenen is kollar1 olarak tanimlanmistir. Bu endiistriler;

Gorsel sanatlar ve gosteri sanatlari,

Film yapim ve post prodiiksiyon,

Festivaller,

Moda tasarimmu,

Miizik,

Edebiyat gibi geleneksel kiiltiir {iriinleri,

Bilgi teknolojilerine dayali miiltimedya,
Yazilim paketleri,

Bilgisayar oyunlar1 gibi cagdas “i¢erik” liretimi;

Tasarim (grafik, web tasarimi, mobilya, moda vb.) ve mimarlik gibi yaratici

yetenek ve beceri isteyen aktiviteler,
Miize ve galeriler,

Reklamcilik (pazarlama),
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= Tiyatrolar, sinemalar, kitap¢ilar, plak¢ilar (perakende ticaret) olarak

siniflandirilmaktadir.

Onceki boliimlerde, kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerin gesitli arastirmacilar tarafindan
yapilan tanimlari ve smiflandirmalari incelendiginde; IBB tarafindan “Kiiltiir
Endiistrisi” olarak kullanilan ve smiflandirmas: yukarida goriilen sektorlerin bir

boliimiiniin, yaratici endiistriler icinde de degerlendirildigi goriilmektedir.

Sektorlerin mekansal dagilimlart ¢esitli tilkelerde 6rnekler lizerinden incelendiginde
ise bu iirlinleri lireten firmalarm uzmanlasmis odaklar i¢cinde bulunmay tercih ettigi,
cografi yigilmalar ve kiiltir mahalleleri (cultural quarters) olusturdugu
goriilmektedir. Ayni zamanda sektorler kent merkezi ¢eperlerinde, tanimli sinirlara

sahip alanlarda ve birbirlerine yakin noktalarda yer se¢gme egilimindedirler.

Kiiltiirel triinlerin, giderek artan bir hizla kiiresel ekonomide boy gosterdigi
giinlimiizde kent icindeki bu tir kiimelenmeler kentsel alanin yeniden

yapilandirilmasinda 6nem kazanmaktadir.

Istanbul’da da bu dort sektdriin yer se¢im egilimleri ve mekansal dagihmlar
incelendiginde, kiimelenmeler ve yigilmalar olusturan benzer bir yapi goriiliir.
Ornegin; “Kiiltiir Ucgeni” olarak adlandirilan; Eminénii, Beyoglu, Besiktas, Sisli ve
Kadikdy ilgelerini kapsayan alanda bu sektdrlerin daha yogun olarak bulunmasi
“yigilmanin” ya da “kiimelenmenin” kentte var oldugunu gosterir. Ucgen
icerisindeki film, bankacilik ve finans sektorleri, festivaller, mimarlik sirketleri ve
reklam ajanslarmin uzun yillardan beri bu alanlarda yer se¢mekte oldugu da

bilinmektedir (Cirac1 ve Dokmeci, 1990; Akin, 1998; Kuban, 1998).

Kiiltiir ticgeni i¢inde degerlendirilen Beyoglu, Besiktas, Sisli ve Kadikoy ilgelerinde
film, mimarlk, reklamcilik, grafik tasarim, festivaller, moda tasarim ve yazilim
sektorlerinin yogunlastigi goriilmekte, Eminonii ise tarihi ve kiiltiirel miras alanlari,
miizeleri, anitsal yapilar1 ve sivil mimari 6rneklerinden olusan 6zgiin yapist ile bu
ticgen icerisine dahil olmaktadir. Emindnii ilgesinde, alanin mevcut dokusu nedeni

ile kiiltilir turizmi agirhk kazanmistir.

Kentte film sektorii Beyoglu bolgesinde koklenmis olup, festivaller de bolgenin
kiiltiirel atmosferi ve ulasilabilirligi gibi sebeplerle burada yogunlagsmaktadir. Ancak
farkli alan ihtiyac1 gerektiren durumlarda film yapim ve post prodiiksiyon sirketleri

ile festivallerin farkli mekanlarda da yer se¢ebildigi goriiliir.
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Film sektorii ¢alisanlari, kent merkezinde bulunmay1 tercih etmekte olup sektérdeki
dretimin bir kism1 da kent merkezinde yapilmaktadir. Film yapim sirketlerinin
yonetim ofislerinin Beyoglu ve c¢evresinde yer se¢mesi de bu durumu

desteklemektedir.

Yapilan alan calismasinda da sektorlerin bu bdlgede bulunma nedenleri, kentsel
mekani nasil kullandiklari, sosyal ve fiziksel dokuyu nasil etkiledikleri ve ¢evreden

nasil etkilendikleri goriilmektedir (Bkz. B6lim 6).

Beyoglu ve gevresi film sektorii disinda, kiiltiirel / yaratic1 sektorlerde faaliyet
gosteren diger kiiciik 6lgekli firmalarin ve yaratici is giicliniin (yaratici niifus veya
yaratici siif) yasamak, ¢alismak ve eglenmek i¢in sectigi bir bolgedir. Bu bolgede
olusan kiimelenmenin ve turistik ¢ekiciligin asil nedeni ise ilgenin sahip oldugu

renkli ve canli kiiltiirel atmosferdir.

Sekil 5.2°de de goriilecegi gibi festivaller ve film endiistrisi Beyoglu ilgesinde
yogunlasirken, moda tasarimi Sisli ilgesinde, yazilim sektorii ise Sisli ve Kadikoy
ilgelerinde daha yogun olarak bulunmaktadir. Besiktas ve Uskiidar’da ise yazilim
sektoriiniin yogunlugu Sisli ve Kadikdy’e nispeten daha diistiktiir.

CDP Sentez Raporu’nda (2006) Istanbul Metropoliten Alan1’nin merkezinde bulunan
bu ticgeninin, kiiltlir endistrilerinin gelisimi agisindan yi8ilma odakli bir mekansal
strateji i¢in hazir bir altyap1 sundugu, dolayisiyla kiiltiir iiggeninin (Bkz. Sekil 5.2)
yaratict ortami besleyen 0zglin yapisinin korunmasi ve kapasitesinin arttirilmasi

vurgulanmaktadir.

Bu baglamda gelistirilen plan ve politikalarin uygulanmasindan énce, Istanbul’da
kiiltiirel / yaratict endiistrilerde sektor dlgeginde gelisimi kisitlayan ya da yavaslatan
problemlerin belirlenmesi ve teknik altyapmm giliglendirilmesi mevcut dagilimmn
korunmasini1 saglayarak gelisimi de hizlandiracaktir. Sektorlerin  gelisimi i¢in
onerilen alanlarda kentsel ekonomik yapmin, sosyal dokunun ve fiziksel mekanin
olumsuz Ozelliklerinin 1iyilestirilerek mevcut problemlerin ¢oziimlenmesi de

sektorlerin bu alanlarda yer se¢mesini tesvik edecektir.

Kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerin hem kiiltiir ticgeni icerisinde hem de kentin diger
alanlarinda gelismesinin ekonomik ve sosyal canlilik yaratarak, istihdam olusturacag
temel diisiincesi ile bu sektorlerin gelisiminin hedeflendigi planlama ¢alismalari

kapsaminda bazi politikalar gelistirilmistir. Bu politikalar;
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Yeni gelisme alanlarinda ve doniistiiriilmesi dngoriilen bolgelerde (Kartal,

Silivri vb.) kiiltiir endiistrilerinin itici bir gii¢ olarak kullanilmasi,

Bosalan sanayi alanlarmm kiiltiir endiistrilerinin gelisim alanm1 olarak

degerlendirilmesi,

Kent biitlinlinde ¢esitli alt merkezlerde yaratici ekonomi igin cazip mekanlar

yaratilmasi,

Bu alt merkezlerde gen¢ niifusun yerel ekonomiye katilma kapasitesini
artiracak ~ “yaraticiign  ve  girisimciligi  destekleme  merkezlerinin”
olusturulmasina olanak saglayacak alt 6lgekteki plan calismalar1 yapilmasidir

(CDP Sentez Raporu, 2006).

Y FILM ENDUSTRISI

Y FESTIVALLER

) MODA TASARIMI

) YAZILIM SEKTORU

" TARIHI VE KULTUREL
ALANLAR

Sekil 5.2: Istanbul metropoliten alan merkezindeki kiiltiir iggeni (CDP Raporu,

2006)

Alt 6lgekli plan ¢alismalarinda da, kiiltiir tiggeninde sektorlerin gelismesi i¢in uygun

mekanlarin arttirilmasi, aktivite cesitliliginin desteklenmesi, c¢esitli donatilarla

kentsel yasam kalitesinin yiikseltilmesi, mevcuttaki 6zgiin yap1 stogunun ve sanayi

mirasmin korunarak kiiltiirel fonksiyonlar ve Kkiiltlir endiistrilerinin kullanimma
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yonelik olarak yeniden islevlendirilmesi, kiiltiir eksenli canlandirma, yenileme ve
doniisim  projelerinin  gelistirilmesine olanak saglanmast gibi politikalar

gelistirilmistir (CDP Sentez Raporu, 2006).

Boylece kiiltiir iiggeni i¢indeki mevcut sanayi dokusunun merkez disma ¢ikarilmasi
durumunda merkezde bosalan alanlarm degerlendirilmesi ile kentsel dokunun
yeniden yapilanmasi ve bu alan diginda belirlenen alt merkezlerin gelisiminin
hizlandirilmasi, kiiltiir tiggeni icinde de s6z konusu sektorlerin gelisiminin devam

etmesi hedeflenmektedir.

Kentin farkli noktalarinda dngoriilen sektorel ve mekansal yigilmanin ¢ok yonlii bir
birikim siireci gerektirdiginin vurgulandigi raporda, bu kapsamda incelenen
sektorlerin, Istanbul’da  kiiltiir iiggeni disinda gelismesinin, uzun vadede
olusabilecegi de belirtilmektedir. Ornegin, Beyoglu'nda film sektorii, Yesilcam
gelenegine temellenerek uzun bir siirecte gelismis, Karakdy’deki bankalar, finans ve
sigorta sirketleri de uzun yillar boyunca bu alanda yer se¢gmistir. Moda tasarim
sektorii ise Osmanbey ve Bomonti’deki hazir giyim firmalarmm ve tekstil
magazalarmm da etkisiyle Nisantasi’nda kok salmistir. Moda sektorii ile iliskili
modellik ajanslar1 ve moda fotografcilari da Beyoglu’nun canli sosyal yapisi, kiiltiirel
dokusu ve merkezi konumu sebebi ile bu alanda da yer segmektedir. Sektoriin eski
sanayi alanlarinda ve mevcut merkez disinda gelismesi, tutarli ve destekleyici

politikalara bagli olup uzun vadede gerceklesebilecek bir 6ngoriidiir.

Kentsel imaj iizerinde olumlu etkilere sahip olan, kentin taninirhgini arttiran, farkh
eglence ve egitim olanaklar1 sunan aktiviteler olarak degerlendirilen uluslar arasi
kiiltir ve sanat festivalleri Beyoglu ilgesinde yogunlagmaktadir. Biiyiik alan

gereksinimi olan etkinlikler ise kent ¢eperlerinde yer se¢mektedir.

2004 yilinda 150’y1 agkin fetival diizenlenen kentte en biiyiik paya tematik festivaller
sahiptir (Bkz. Sekil 5.3).

Planlama ¢aligmalar1 kapsaminda kentin yerel ve uluslar arasi kimligine ve imajina
deger katan, ziyaret¢i sayisini arttiran, farkli sektorleri tetikleyerek kentsel
ekonomiyi canlandiran, istthdam yaratan, kentteki yasam kalitesine ve toplumsal
biitlinlesmeye katkida bulunan ve sanatsal {iretimin gelismesine destek olan

festivallerin markalasmas1 hedeflenmektedir. Bu sayede Istanbul’un “kiiltiir kenti”
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imajmin giiclenecegi ve kentin kiiltiir turizmi kapasitesinin artacagi ongoriilmektedir

(CDP Sentez Raporu, 20006).
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Sekil 5.3: Tiirlerine gore Istanbul’da diizenlenen festivallerin miktar1
(CDP Raporu, 2006)
Kiiltiirel / yaratic1 endiistriler icinde smiflandirilan bankacilik ve finans sektorlerinin
Istanbul’daki mekéansal dagilimi incelendiginde ise, bu sektdrlerin ilk dnce kentin
tarihi merkezinde bulunan Karakdy’de yer sectigi, daha sonra Maslak ve Sisli aks1
iizerinde gelistigi goriiliir. Ekonomik aktivitelerin ve st diizey hizmetlerin
yogunlastigr bu alanlarin genel Ozellikleri ise; kent merkezinde bulunmalari, ana

ulasim akslarma baglanmalar1 ve canli kentsel dokuya sahip olmalaridir.

Kiiltiirel / yaratict endiistrilerin kentsel mekandaki dagilimlar1 6rnekler iizerinden
incelendiginde, sektoriin ve sektdrde calisanlarin genellikle kent merkezine yakin
ancak merkezin karmasasi disinda kalmis, erisilebilir, ulasim akslar1 {izerinde, sakin
ve kimlik sahibi alanlarda yer sectigi goriilmektedir (Bkz. Boliim 3). Istanbul’da ise
bu egilim sektorden sektore degisiklik gbstermekle beraber, baz1 sektorlerde benzer
bir yap1 goriilmektedir. Bu nedenle, Istanbul’da éncelikli olarak, ilgili sektdrlerin yer
secim kriterlerinin tespit edilmesi ve CDP Sentez Raporunda (2006) “Kiiltiir
ticgeninin (Emindnii, Beyoglu, Besiktas, Sisli ve Kadikdy) disinda kalan, kent
ceperlerinde bulunan ve yeni kiiltlir kiimeleri yaratilmasi disiiniilen potansiyel

alanlarm” sektoriin dogal yapisina uygun olup olmadigmnin belirlenmesi gerekir.

1/100.000 Cevre Diizeni Plani’nda; yeni gelisme alanlarinda ve doniistiiriilmesi

ongoriilen bolgelerde, bu endiistri olusumlarinin mekanm doéniisiimiinde atesleyici
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olarak kullanilmasi hedeflenmektedir. Bosalan sanayi alanlarinin kiiltiirel / yaratici
endiistrilerinin  gelismesi i¢in potansiyel olarak degerlendirilmesi, alt bolge
merkezlerinde ise yaratici ekonomi igin cazip mekanlar yaratilmasi geng¢ niifusun
yerel ekonomiye katilma kapasitesini arttiracak “yaraticihigr ve girisimciligi
destekleme merkezlerinin” olusturulmasi1 da hedefler arasmdadir (CDP Sentez

Raporu, 2006).

Birgcok iilkede de bu endistriler, ¢okiintii yasamig kentsel alanlarin
doniistiiriilmesinde, tarihi dokunun siirdiiriilebilirliginin ve ekonomik canlihigin
saglanmasinda itici gii¢ olarak kullanilmaktadir. Ornegin; Vancouver’da (Yaletown
ve Gastown) kent merkezindeki sanayi alanlari, Helsinki kent merkezinde tasarim
bolgesi olarak belirlenen alanlar, Hollanda’da fonksiyon degisikligi ihtiyaci olan
alanlar, Liverpool’da liman bolgelerindeki depolama alanlar1 ve Londra’da
Clerkenwell ve Shoreditch gibi eski sanayi alanlar1 kiiltiirel / yaratic1 endstrilerin

ihtiyaclar1 dogrultusunda yeniden kullanilmaktadir.

Eski bir sanayi kenti olan Vancouver’da, Yaletown ve Gastown bdlgeleri sanayinin
kent disina ¢ikmas ile birlikte ekonomik ve demografik anlamda ¢okiis yasamstir.
Kentin bu siireci atlatmasi i¢in yaratici endiistrileri taban alan politika ve stratejiler

geligtirilmistir.

Helsinki 6rneginde ise kamu destegi ile kent merkezinde tasarim bdlgesi —design
district— olusturularak, sanatcilarin ve tasarimcilarin belirlenen alanlarda yer segmesi
tesvik edilmektedir. I¢ mimarlar, tasarimcilar, moda tasarimcilari, sanat atdlyeleri,
antikacilar, miicevher tasarimi, galeri ve miizeler gibi is kollarmin oncelikli olarak

bulundugu alan yaklasik 170 ticari birimi icermektedir (Bkz. Sekil 5.4).

Hollanda’nin baskenti Amsterdam’da ise kent merkezinde mevcut fonksiyon
degisikligi ongoriilen alanlarda, yerel yonetim tesviki ile, gen¢ moda tasarimcilarina
diisiik ticretlerle atdlyeler kiralanmaktadir. Fonksiyon ve mekanmn imajmm degisimi

zaman alsa da bu tiir uygulamalar siire¢ i¢erisinde basarili olmaktadir.

Istanbul’da da 1/100.000 Cevre Diizeni Plan1 ¢ercevesinde kamu eli ile kent icinde
belirlenen alanlarda kiiltlirel / yaratict endiistrilerin desteklenecegi belirtilmektedir.
Farkl iilkelerde o6rnekler incelendiginde ise tesvik ve desteklerin 6zellikle merkezde

ya da merkeze yakin, turistik anlamda daha popiiler kent pargalarinda yogunlastigi
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goriilir. Baz1 durumlarda ise Kkiiltiirel / yaratict endistriler belirli alanlarda

kendiliginden yer segerek kiimelenme gosterirler.

Kagithane, Topkapi, Bayrampasa ve Gaziosmanpasa il¢elerinde, sanayi alanlarmin
bir kismmin bosalmasi ve ticaret-hizmetler fonksiyonuna doniisme egiliminde olmas1
nedeni ile Kagithane’nin alt merkez olarak doniismesi hedeflenmektedir. Topkapi,
Gaziosmanpasa, Bayrampasa sanayi alanlarmm ve Zeytinburnu Ambarlar’in ise
fonksiyon degistirerek, caligma alani olarak doniisimii 6ngoriilen planlama
calismalarinda ise bu alanlarda 6ncelikli olarak egitim, kiiltiir endiistrileri, sosyal ve
kiiltiirel tesisler (konferans, kongre, sanat, kiiltiir merkezleri, eglence ve sergi
mekanlari, miizeler), saglik, kentsel hizmet ve ticaret-hizmet alanlarinin bulunmasi

hedeflenmektedir (CDP Sentez Raporu, 2006).
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Sekil 5.4: Helsinki tasarim bdlgesi haritast (http://www.designdistrict.fi/map, 2009).

Ancak, bu alanlarm, ilgili sektorlerin gelisimine uygun mekansal ve sosyal nitelikleri
barindirdigma dair bir alan ¢alismasi yapilmamustir. Oneri gelisme alanlarmm, ilgili

sektorlerin ihtiyaclarina uygunlugunun alan c¢aligmalari, anketler, arazi kullanim
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degerlendirmeleri gibi yontemlerle Ol¢iilmesi gerekmektedir. Doniisiimii 6ngdriilen
alanlarm ulasim iliskilerinin kurulamamasi, yeterli ¢evresel kaliteyi saglayamamasi,
ilgili sektorlerin sosyal ve fiziksel ihtiyaclarina cevap verememesi durumunda

yapilan ¢alismalarin basarisiz olma ihtimali yiiksektir.

Planda, doniigiim siirecinin kisalmasi i¢in, mevcut sanayi dokusunda kullanilabilir
degeri olan sanayi binalarmin korunup, fonksiyon degisikligi yapilarak, egitim ve
kiiltiirel enddistriler - film, dublaj, reklam, sinema, tv, tiyatro, miizik, sanat galerileri,

stiidyolar- tarafindan kullanilmasi 6nerilmistir (CDP Sentez Raporu, 2006).

Miidahale edilecek yapilarin doniistimii ve Oneri kullanimlarin alanda gelismesi ve
cevresini etkilemesi zaman alacaktir. Bu siirecin uzunlugu alandaki, sosyal ve
ekonomik problemlere gore degisiklik gosterir. Kanada’da Vancouver ve Montreal
kentlerinde, yaratic1 endiistrilerin kent merkezi c¢evresinde yerleserek, alam
doniistiirmesi ve tarihi dokuyu yenilemesi, agir sanayinin kent digma tagmmasmin
ardindan -yasanan ekonomik ve sosyal problemler nedeni ile de- uzun yillar almistir

(Bkz. Bolim 3).

Cizelge 5.1°de Londra kentinde ¢alisanlarin sektorler bazinda bolgelere gore dagilimi
goriilmektedir. DCMS’in (1998) tanimi baz alinarak olusturulan smiflandirmada
profesyonel hizmetler, finans ve bilisim, kiiltiirel endiistrilerin diginda birakilmis

ancak imalat digindaki tiim bu sektdrler hizmetler sektorii altinda degerlendirilmistir.

Kiiltiir endiistrilerinin kentteki dagilimina bakildiginda merkezde %49,3’lik bir
orana sahip olan sektoriin yogunlugu, kent merkezi digma ¢ikildik¢a azalmaktadir.
Bilisim ve finans sektdrleri de kiiltiir enddistrileri gibi merkezde yer se¢meyi tercih
etmektedirler. Yaratici endiistriler i¢inde smiflandirilabilecek profesyonel is
hizmetlerinin de %47,2 gibi oranda kent merkezinde yogunlastigi goriilir. Bu
kiimelenmenin temel nedeni ise merkezdeki sosyal ve ekonomik canlilik, turistik
hareketlilik, kiiltiirel ve sanatsal aktiviteler, ulasim kolayligi, merkezin prestiji olarak

Ozetlenebilir.

Istanbul’da sektorel gelisim i¢in Londra ornegi temel almmus ve benzer bir
bolgeleme yapilmigtir. Bu bolgelemeye gore kiiltiir endiistrileri, profesyonel
hizmetler, turizm, bilisim, gayrimenkul sektdrlerinin Istanbul metropoliten alani

merkez bolgesinde yogunlagsmas1 hedeflenmektedir.
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Cizelge 5.1: Londra’da ¢alisan niifusun bolgelere gore sektorel dagilimi, (CDP

Sentez Raporu, 2006)

Calisanlarin Sektore Gore Dagilimi-Londra

Bolgeler bati | merkez | kuzey dogu giiney | sektor pay1
Sektor % % % % % o
Kiiltiir endiistrileri 17,8 49,3 5,70 15,10 12,10 11
Yiiksek Ihtisas ve 11,2 58,7 5,30 15,10 9,80
Arastirma 2
Saglik 15,2 35,1 11,60 21,90 16,10 5
Sosyal hizmet 14,4 34,6 12,80 23,40 14,80 4
Turizm ve dinlenme 14,6 49,6 7,50 15,20 13,00 ]
Elektrik, gaz ve su 4,4 41,7 20,60 11,50 21,90 .
Profesyonel hizmetler 11,7 47,2 4,20 27,30 9,60 9
Finans 15 35 10,00 25,00 15,00 10
Yiyecek ve igecek 31,9 21,2 12,50 23,10 11,20 1
Bilisim 24,1 33,5 7,20 21,30 13,90 4
Cevresel isler 14,3 50,1 5,90 17,00 12,50 3
Insaat 21,7 19,4 13,10 25,10 20,70 3
Perakende Ticaret 17,3 34,9 11,10 18,70 18,00 9
Ulasim ve Lojistik 32,6 30 8,10 18,70 10,60 11
Hay1r ve Goniilliiliik 15 39,6 10,00 22,20 13,20

isleri 2
Yasam bilimleri 41,8 23,1 8,80 13,10 13,10 1
Gayrimenkul 11,1 53,3 7,90 19,20 8,40 o)
Hizmetler toplam 85
imalat** 21,3 25,7 10,60 28,40 14,10 15
Toplam 100

Cizelge 5.2°de Istanbul’da yapilan bélgeleme ve bolgeler icine dahil edilen ilgeler

goriilmektedir. Buna gore merkezi is alanlari; Fatih, Eminonii, Beyoglu, Sisli ve

Sariyer, ticaret bolgeleri ise Eyiip, Bakirkdy, Zeytinburnu, Kagithane ilceleridir.

Bagcilar, Bahgelievler, Giingoren, Esenler, Gaziosmanpasa, Bayrampasa ilgelerinde

ise konut agirlikl bir doku 6ngoriilmiistiir.

2023 yilinda Istanbul’da merkez bodlgesinin sektdrel dagilimda Onciiliigiinii

koruyacagi, yeni gelisme alanlar1 iceren ve alt merkezler olarak gelismeleri

ongoriilen 4. ve 5. bolgenin ise bilisim, yiiksek ihtisas ve arastirma, yasam bilimleri,

saghk gibi sektorlerde Onemli
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Cizelge 5.2: Zonlama sisteminin bdlge acilimlari, (CDP Sentez Raporu, 2006).

Merkez Bolge
Merkezi Is Alan1: Fatih, Emindnii, Beyoglu, Besiktas, Sisli, Sartyer

Ticaret Bolgeleri: Eyiip, Bakirkdy, Zeytinburnu, Kagithane

Konut Bolgeleri: Bagcilar, Bahgelievler, Giingéren, Esenler, Gaziosmanpasa,
Bayrampasa

2. Bolge: Adalar, Uskiidar, Beykoz, Kadikdy, Maltepe, Umraniye

3. Bolge: Biiyiikcekmece, Kiiclikgcekmece, Avcilar

4. Bolge: Sile, Sultanbeyli, Tuzla, Pendik, Kartal

5. Bolge: Silivri, Catalca

Bu bolgeler Sile, Sultanbeyli, Tuzla, Pendik, Kartal, Silivri ve Catalca ilgelerini
kapsamaktadir. Kentsel merkezin disinda, kent ¢eperlerinde yer alan bu alanlarda
gelismesi Onerilen sektorler i¢in gerekli altyapmin saglanmasi gerekmektedir (CDP

Sentez Raporu, 2006).

5.1 Boliim Sonucu

Bu boliimde, Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Imar ve Planlama Miidiirliigii
tarafindan 1/100.000 Cevre Diizeni Plan1 kapsaminda kiiltiirel / yaratici endiistriler
icin gelistirilen temel stratejiler degerlendirilmistir. istanbul icin ¢ok merkezli bir
yapisal doniigiimiin Onerildigi kararlarda kentin cesitli noktalarinda bu endiistri

formlarmin itici gii¢ olarak kullanilmas1 6ngdriilmiistiir.
Buna gore;

e Olusturulacak alt merkezlerin kiiltiirel / yaratici endiistriler, kiiltiirel
aktiviteler, egitim, film yapim, post prodiiksiyon gibi sektorlerle

desteklenmesi,

e Merkezde sanayinin kent digna taginmasi ile olusacak alanlarn bilgi
ekonomisi, kiiltiir endiistrileri ve hizmetler sektorii, egitim, bilisim, finans
sektorii  ve diger st diizey hizmetler tarafindan kullanilmasi

hedeflenmektedir.

Merkez diginda yer alan Sile, Sultanbeyli, Tuzla, Pendik, Kartal, Silivri ve Catalca
ilgelerinde bilisim, yliksek ihtisas ve arastirma, yasam bilimleri, saglik sektorlerinin

gelisecegi ongoriilmektedir.
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Bu stratejilerin temel hedefi kentin ¢esitli noktalarinda prestijli alanlar olusturmak,
otel bolgeleri, kiiltiir ve kongre merkezleri, festival ve fuar alanlarmnin gelismesini
saglamaktir. Merkez disindaki alanlarda da ekonomik gelisimin hizlandirilmasi
amaci ile bilisim, yiliksek ihtisas ve arastirma, yasam bilimleri, saglik gibi sektorlerin

itici gli¢ olarak kullanilmasi1 6nerilmektedir.

Ancak s6z konusu sektorler i¢in yeni gelisme alanlar1 belirlenmesinden 6nce kiiltiirel
/ yaratic1 endiistrilerin Istanbul’da gelisimini siirdiirmesi i¢in mevcut sektdrlerin karsi
karsitya oldugu problemlerin tespit edilerek ¢oziim liretilmesi gerekmektedir. Daha
sonra, bu endiistri tiirlerinin gelisimi i¢in Onerilen alanlarin, sektorlerin yapisima ve

yer se¢imi kriterlerine uygunlugunun irdelenmesi gerekmektedir.

Bir sonraki bdliimde kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerin Istanbul’da koklenerek gelistigi
Beyoglu ilgesinde, sektorlerin yer se¢imi kritlerleri, kent merkezinde bulunmaktan

nasil etkilendikleri izerine yapilan alan ¢alismasinin sonuglar1 degerlendirilmistir.
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6. ALAN CALISMASI: BEYOGLU iLCESINDE KULTUREL / YARATICI
ENDUSTRILERIN YER SECiMi KRITERLERININ BELIRLENMESI

Tez kapsaminda Kkiiltiirel / yaratici endiistriler olarak adlandirilan sektorlerin
yapisinin anlasilmast amact ile literatiir aragtirmast yapilmig ve kavramlar {izerinde
gelistirilen tanimlar incelenmis, kavramsal yaklasimlarla da iliskilendirilerek
ornekler tizerinden farkl iilkelerde bu sektorlerin mekansal dagilimlari, yer se¢imi
kriterleri ve kent mekanin1 nasil kullandiklar1 karsilastirilmistir. Ardindan; Istanbul
kent planlama c¢alismalarinda bu sektorler ilizerine gelistirilmis temel politikalarla
birlikte, sektorlerin ekonomik ve sosyal onemi ele alinmis ve metropoliten alanda

sektorlerin dagilimlar1 incelenmistir.

Mevcut mekansal dagilimlarin ve yigilmalarn irdelenmesi de aslinda bu endiistri
formlarmm yer se¢imi kriterleri hakkinda 6nemli ipuglar1 vermektedir. Sektorler
yogunlukla Beyoglu, Sisli, Besiktas, Emindnii ve Kadikdy ilgelerini kapsayan
“Kiiltiir ticgeni” i¢inde kiimelenmekte olup bu yigilma yillar boyunca ve

kendiliginden olugmustur.

Alan calismasmin Beyoglu ilgesinde yapilmasinin sebepleri de; bolgenin yillar iginde
edindigi kiiltiirel ve sosyal kimligi ile sektorlerin 19. yiizyildan itibaren burada
gelismesidir. Igerdigi kiiltiir ekonomisi ile postmodern, ama ayni zamanda tarihsellik
ve gelenegin varligiyla da, “gelenek ile postmodernin ayni anda yasandig yer”
olarak da tanimlanan Istanbul, cok boyutlu ve ¢cok katmanli bir kenttir. Beyoglu ilgesi
de bu ¢ok boyutlu, ¢ok Kkiiltiirlii kent i¢cinde, kentin geleneksel modern merkezi

ozelligini korumaya devam etmekte, ¢ok renkliligini siirdiirmektedir.

Kiiltirel ve yaratic1 endiistriler i¢inde degerlendirilen gorsel sanatlar, gosteri
sanatlari, fotograf¢ilik ve film endiistrisi 1900’lerden itibaren burada yerlesmeye
baslamis ve gelismistir. Kentsel kullanima da yansiyan bu durum bélgeyi uzun
yillardan beri kiiltiirel / yaratic1 sektorler olarak tanimlanan is kollar i¢in ¢ekici
kilmaktadir. Beyoglu’nun tarihi gelisimi incelendiginde Levanten niifus ile birlikte
burada gelisen sektorlerin, bu niifusun bolgeden tasinmasi ile bir diisiis yasadig

goriiliir. Ancak Beyoglu’nun merkezi konumu, canli ve hareketli kiiltiirel atmosferi,
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cok kiiltiirlii dokusu burada yeniden bir y1g1lma olusturmustur. Ornegin; yillar icinde
film sektorii bu ¢evrede kdklenmis ve gelismis, sanatgilar, oyuncular, yonetmenler ve
fotografcilar da bu ¢evrede yasamayi tercih etmislerdir. Bunun temel sebebi yaratici

niifusun hem birbirine hem de sektore yakin olmak istemesidir.

Glintimiizde de kentin kiiltiirel ve sosyal merkezi olan Beyoglu bdlgesinde bu
yigilmanin nedenlerinin belirlenmesi amact ile film, mimarlik, reklamcilik ve
fotografcilik sektorleri ile goriismeler yapilmistir. Beyoglu’'nda yapilan alan
calismasmin temel amaci, tez caligmasinin kavramsal yoniinii desteklemek olup
Istanbul metropoliten alaninda, Beyoglu ve cevresinde yer se¢mis kiiltiirel / yaratict

endiistrilerin;

e Kent merkezinde / Beyoglu'nda bulunma sebeplerinin -yer seg¢imi

kriterlerinin- belirlenmesi,

e Yaratict isgliciiniin tarthi ve kentsel ¢evreden nasil etkilendiginin

belirlenmesi,
e Kentsel mekan ile yaraticilik arasindaki iligkinin ortaya konmasidir.

Alan calismas1 kapsaminda mimarlik, film, reklam ve fotograf firmalarinda calisan
profesyoneller ve iist diizey yoneticiler ile goriisiilmiistiir. Birebir goriisme
yonteminin kullanildigr calismada 28 firma ile anket yapilmistir. Goriisiilen firmalar

internet taramasina gore secilmistir.

Yapilan goriismelerin sonuglari, sektorde c¢alisanlarm “yaraticilik” kavramini nasil
tanimladiklarni, ¢alisanlarin bulunduklar1 ¢evreden, sosyal ve kiiltiirel ortamdan
nasil etkilendiklerini, is verimini arttiran ya da azaltan etkenlerin neler oldugunu,
Beyoglu ve ¢evresinde bulunma sebeplerini ortaya koymaktadir. Goriismelerde
alman cevaplar, oncelikle firmanmn ilgede bulundugu konuma ve sektore gore

degisiklik gostermektedir.

Anket calismasi kapsaminda goriisiillen firma ve sirketlerin Beyoglu bolgesindeki
konumlar1 Sekil 6.1°de goriilmektedir. Gériismeler Istiklal Caddesi, Siraselviler
Caddesi, Biiyiik Hendek Caddesi, Refik Saydam Caddesi, Mesrutiyet Caddesi, Inonii
Caddesi -Giimiissuyu, Tiinel, Kuledibi, Cihangir (Giinesli Sokak), Mebusan Yokusu,
Sishane ve Tepebasi’'nda bulunan firmalar ile yapilmis olup kiiltiirel / yaratici
sektoriin ilgenin farkli noktalarina yayildigi da gozlenmistir. Sekil 6.2°de ise

firmalarin bulundugu sokaklar goriilmektedir.
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LoNDO e

GORUSME YAPILAN FIRMALARIN
BULUNDUGU SOKAKLAR

: Galata Kulesi Sokak

: Mesrutiyet Cad.
: Yesilgam Sokak
2 Aga Hamam Sokak

Mimarlik sirketleri
[ Rekiam ajansian ve fotografcilar
Film girketlep

N ocUmAvALE

Bilyiik Hendek Cad.
Kiblezade Sokak
Refik Saydam Cad.

Balo Sokak
Bekar Sokak

ukur Cuma Caddesi
: Giinegli Sokak
: Kazanci Yokugu
: Mebusan Yokusu
: Aga Ciradi Sokak
: ismet inénii Caddesi
: Gifte Yay Sokak

anap caul

Sekil 6.2: Goriisiilen firma ve sirketlerin bulundugu sokaklar
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6.1 Katilimci Profili

Gorlismecilerin tamami {iniversite mezunu olup, %61°1 erkek, %39’u kadindir.

Katilimeilar yas araligma gore smiflandirildiginda %50’sinin 31-35 yas, %25’inin

41-46 yas, %11’inin ise 36-40 yas araliginda bulundugu goriiliir. Yas ortalamasi ise

36,7 olarak belirlenmistir. Sekil 6.3’te katilimcilarin yas ve cinsiyete gére dagilimlari

goriilmektedir.

Yapilan goriismelerde firma sahipleri genellikle uzun yillar farkh sirketlerde calisip,

sektorii tamidiktan ve c¢evre edindikten sonra kendi is yerlerini agtiklarini

soylemiglerdir. Sirketlerin burada bulunma siirelerine bakildiginda degiskenlik

gosterdigi goriilmektedir. Sirketlerin %21’inin burada bulunma siiresinin 11-30 yil

o

arasinda degistigi %18’inin 6-10 yildir burada bulundugu goriilmiistiir.

Katilmcilarin Yasg Araligi Dagilimi

7% 7%

47%

@ 25-30

W 31-35

0 36-40

041-46

W 46-Ustu

Katilmcilarin Cinsiyet Dagilimi

@ erkek
O kadin

kadin
39%

erkek
61%

Sekil 6.3: Katilimcilarin yas ve cinsiyete gore dagilimi/orant

Biiyiik ¢ogunlugunun (%61’inin) ise sadece 1-5 yildir Beyoglu'nda bulundugu

belirlenmistir. 1-5 yildir burada bulunan sirketlerin daha once kentin farkh

bolgelerinde faaliyetlerini stirdiirdiigli goriilmiistiir.

Firmalarn bodlgede yer se¢cmelerinin nedenleri ise; Oncelikle miisterilerin ve

calisanlarin bu noktaya ulasiminm kolayligi, Beyoglu’nun prestijli bir bolge olarak

algilanmasi1 ve kent merkezinde bulunmasidir. Katilimeilar, is iliskisi i¢inde olduklari

firmalarin Beyoglu'nda yogunlasmadigini, kentin farkli noktalarmdaki sirketlerle

calisabildiklerini sdylemislerdir. Ancak film yapim sirketleri ile yapilan goriismeler,

bu sektorde is iliskilerinin diger sektorlerden farkh olarak, genellikle Beyoglu'nda

yogunlastigim1 ortaya koymaktadir. Arastirmalar, film sektorii ile baglantili
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yonetmen, oyuncu ve senaristlerin bu bdlgede yasamayi da tercih ettigini
gostermistir. Ancak sektor ¢alisanlarinin ikamet ettikleri yerler yas araligmna gore de

degismektedir.

Anket kapsaminda goriislilen firmalarin miilkiyet durumu incelendiginde ise
%86’smin is yerini kiraci olarak kullandig1 goriilmiis, firmalarm sadece %14 {iniin
miilk sahibi oldugu da ortaya ¢ikmustir. Sekil 6.4’te firmalarin Beyoglu’nda bulunma

stireleri ve ig yerlerinin miilkiyet durumu dagilimi gortilmektedir.

Sirketlerin Beyoglu'nda Bulunma Siireleri Is Yerinin Milkiyet Durumu
mulk sahibi - "
E1yk 5yl 14% : :\ulk sahibi
11yi ve Gstl EG6ylk 10yl iraci
21% 011 yil ve Ustl

kiraci

86%

6yl-10yi
18%

1yl-5yi
61%

Sekil 6.4: Sirketlerin Beyoglu’nda bulunma siireleri ve ofislerin miilkiyet durumu

Ozellikle Cihangir’de yogunlasan film sektdrii ¢alisanlari, ¢evrede bulunan restoran
ve kafeleri bulusma mekan1 olarak kullandiklarini, yolda yiiriitken tesadiifi
karsilagsmalar yasayip is anlasmasi1 yapabildiklerini belirtmisler, bunun da hem is hem
de 6zel hayatlarmi kolaylastirdigmi, verimi arttirdigini sdylemislerdir. Gorligmeciler;
kiilttirel aktivitelerin ve eglencenin merkezi olan Beyoglu’na yakin olmanin kendileri
icin dnemli oldugunu, is konut arasinda ulasim i¢in vakit kaybetmediklerini, ¢aligma
zamanlarinm esnek olmasi sebebi ile de is yerine yakin ikamet etmeyi tercih

ettiklerini belirtmislerdir.

Film sirketlerinin yoneticileri ile yapilan gorliismelerde de sirketlerin burada yer
segmesinin Yesilgam gelenegine temellendigi ortaya ¢ikmistir. Uzun yillar boyunca
Beyoglu'nda gelisen film sektorii, kentsel atmosfer, entelektiiel ortam sebebi ile de

burada yer segmeye devam etmektedir.
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6.2 Anket Verilerinin Degerlendirilmesi

Soru 1: Hangi is kollar1 ile yakin iliski icerisindesiniz? Is iliskisi icinde
oldugunuz firmalar Beyoglu ve cevresinde mi yoksa kentin farkhh bolgelerinde

mi bulunmaktadir?

Yapilan goriismelerde film sirketlerinin film yapim, oyunculuk, senaryo yazarlig
ve egitimi, iletisim, TV filmi ve dizileri yapimi, reklam ¢ekimleri, film ithalati ve
post prodiiksiyon iizerine caligtiklart goriilmiigtiir. Bununla birlikte sektoriin is
iliskilerinin Beyoglu ¢evresinde yogun oldugu, ancak film endiistrisinin hem kentin
farkli noktalarinda hem yurt genelinde hem de yurtdiginda baglantili firmalarla da is

iligkileri i¢erisinde bulundugu tespit edilmistir.

Mimarhk firmalarimin ise ¢esitli mithendislik kollari, insaat miihendisligi, spor
alanlar1 ve performans sanatlari danismanlig, akustik, tiyatro ve sinema
dekorasyonu, mekanik, elektrik miihendisligi, aydinlatma, peyzaj mimarligi, i¢
mimari, kamu sektérii ve belediyeler ile ortak c¢alistiklarini ancak Beyoglu ve
cevresindeki benzer firma ve sirketlerle yogun is iliskisi igerisinde olmadiklari
goriilmiistiir. Buna ragmen burada bulunmalarmin nedenlerini; bdlgenin merkezi
konumu, erisilebilir olmasi, benzer firmalarin burada bulunmasi, kiiltiirel ve sosyal
etkinliklerin yogunlugu, entelektiiel ortam, hareketli ve canli sosyal doku olarak

tanimlamislardir.

Reklam ve fotografcilik iizerine uzmanlagsmis firmalarin da pazarlama tizerine
calistiklar;; moda, kozmetik, TV, gazete, dergi, radyo ve matbaalar, katalog
cekimleri, fotograf, defile, reklam, medya satin alma, PR danismanligi, tekstil,
endiistri, manken ajanslari, sinema ve yazilim sektorleri ile iligkili olduklar
belirlenmistir. Sektor ¢alisanlar: ve firma sahipleri ile yapilan goriigmelerde reklam
sektoriiniin ve fotografcilarin is iliskisi i¢inde olduklar1 ve genellikle birlikte
caligtiklar1 firmalarm, mimarlik sektdriinde oldugu gibi Beyoglu’nda yogunlagsmadigi
goriilmiis olup firma yetkilileri, kentin farkli noktalarnda bulunan sirketlerle de

calistiklarmi belirtmislerdir.
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Soru 2: Neden burada yer sectiniz? Kent merkezinde bulunmak Sizi ve is

veriminizi nasil etkilemektedir?

Katilimcilara burada yer se¢melerinin sebepleri soruldugunda; bolgenin merkezi
konumu, hem calisanlar hem de misafirler i¢in erisilebilir olmasi, hareketli kentsel
dokusu, kiiltiirel ve sosyal altyapisinin burada bulunmalarinda etkili oldugunu

gOriilmiistiir.

Film sektoriinde c¢aligan yaratict niifus, Beyoglu'nda yer se¢melerinin temel
nedeninin Yesilcam gelenegine dayandigini belirtmistir. Sektdr c¢alisanlari
oyuncular, tiyatrocular, yonetmenler, senaristler ve yapimcilarin burada ¢alismanin
yaninda yasamayi da tercih ettigini ¢iinkii sektoriin burada bulundugunu ve kiiltiirel
atmosferin ¢ekici oldugunu vurgulamislardir. Katilimeilar, Beyoglu'nun kiiltiirel ve
sosyal altyapisi ile birgok firsat yarattigini ve bu nedenle yasamak ve ¢alismak icin
uygun bir “yer” oldugunu belirtmislerdir. Film sirketleri Beyoglu’nun farkli
noktalarinda bulunmakta, sektorde calisan geng niifus da oOzellikle Cihangir’de

ikamet etmeyi tercih etmektedir.

Goriismeciler sehir disindan ve yurtdisindan gelen konuklart agirlamak igin
konaklama birimleri, tarihi, kiiltiirel ve sosyal dokusu, eglence olanaklari ile bu
bolgenin elverisli oldugunu ve misafirlerin Beyoglu’nu ¢ekici buldugunu ifade
etmislerdir. Ancak yapilan goriismelerde son yillarda su¢ oranlarmdaki artis,
teknoloji altyapisinin eksikligi, otopark problemi, yaya erisiminin trafik nedeni ile
engellenmesi, dar sokaklar, yogun ve kalabalik dokunun sektdr i¢in dezavantaja

doniistiigii de ortaya ¢ikmistir.

Uzun yillardir Beyoglu’'nda bulundugunu sdyleyen bir goériismeci, bilindik bir
cevrenin kiside aidiyet duygusu yarattigini, Beyoglu’nun “her seyi” iceren yapisinin,

sosyal anlamda yeterli oldugunu da belirtmistir.

Profesyonel moda fotografcilar ise yiiksek tavanli yapilarin ¢ekimler i¢in elverisli
olabildigini ve bdlgenin saygm bir bolge olarak algilandigini bunun da is

baglantilarinda art1 puan kazandirdigimi sdylemistir.

Ofisi Cihangir’de bulunan bir goriismeci, bdlgenin sosyal dokusunun, manzarasinin
kisiye huzur verdigini ve burada cahismaktan zevk aldigini belirtmistir. Yine
Cihangir’de at6lyesi bulunan bir ressam, sokaktaki yasamin algiy1 etkiledigini bunun

da tiriinlerine yansidigini sdylemis, yolda yiirtirken bile is baglantis1 kurabildigini ve
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boylece siirecin hizlandigini, entelektiiel birikimi ytliksek bir niifusla i¢ ige yasamanimn
da kisiyi gelistirdigini belirtmistir. Sishane’de bulunan bir mimarlik ofisi sahibi ise,
Beyoglu’nun sahip oldugu Hali¢ manzarasi, sosyal ¢esitlilik, tarihi doku ve canl
kentsel atmosferin, ¢aligma siirecini olumlu etkiledigini ve bu bolgeden kentin farkl

noktalarina kolay erisimin ise is iligkilerini olumlu etkiledigini sdylemistir.

Bu sonuglara gore; bolgenin ulasilabilir olmas1 hem ¢alisanlara kolaylik saglamakta
hem de kentin farkhi noktalarindan gelen miisteriler i¢in ofisin erisilebilirligini
arttrmaktadir. Katilimcilardan bazilart Beyoglu’nun saygin bir yer olarak
algilandigimni, burada bulunmanin sirket giivenilirligini arttirarak is iliskilerini
kuvvetlendirdigini, cevrede var olan ¢esitli nirengi noktalar1 sayesinde de adres tarif

etmenin kolaylastigimi belirtmistir.

Katilimcilarin bir kismi bolgenin merkezi, ulasilabilir ve bilindik bir yer olmasinm is
iligkisi digindaki 6zel misafir sayisini arttirdigini ve bu durumun da giindiiz
saatlerinde ¢aligma siirecini engelleyerek verimliligi azalttigini belirtmis, bu nedenle

aksam saatlerinde daha iiretken olunabildigini vurgulamistir.

Bazi firma yetkilileri de bdlgenin iliskili sektorlere yakin olmasi sebebi ile burada
yer sectiklerini sdylemislerdir. Beyoglu’nun gorsel sanatlarin, kiiltlirel aktivitelerin
ve her tiirlii sosyal etkinligin merkezi olmasi, insan iliskilerini kuvvetlendirmesi,
merkezi konumu ve erisilebilirligi kiiltlirel / yaratic1 endiistrilerin yer se¢iminde etkili
olan Ozellikler olarak goriilmektedir. Bazi katilimcilara gore ise merkezde
bulunmanin belirgin bir etkisi ve ise birebir yansimasi olmamakla beraber

Beyoglu'ndaki gesitlilik ve canlilik kisiyi olumlu etkilemektedir.

Ofisleri Galata Kuledibi, Biiylik Hendek Caddesi ve Tiinel civarinda bulunan yaratici
niifus ise bu bolgeyi, mimari ve tarihi dokusu korunmus, ticari merkez olma
ozelligini de siirdiiren ve her tiirlii tasarim materyaline ulasilabilen bir kentsel alan
olarak tanimlamigtir. Avrupa yakasinda bulunmanm da ticari ve ekonomik aktivite
yogunlugu nedeni ile i baglantilarin1 arttirdigini sdyleyen firma sahipleri ve
yoneticileri Anadolu ve Avrupa yakasi arasinda her anlamda 6nemli fark oldugu

tizerinde durmustur.

Mimarlik sirketleri ile yapilan goriismelerde ¢ok katmanli ve ¢ok yiizlii bir kentin
onemli bir par¢asi olan Beyoglu’nda bulunmanin, yaratici niifus iizerinde dolayli ve

dogrudan bir¢ok etkisi oldugu goriilmiistiir. Cevresel uyaricilarin is verimini
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etkilememesine karsin Beyoglu ve c¢evresinin mesleki gelisimde ve tecriibe

ediniminde etken oldugu goriilmektedir.

Goriismecilerin ¢ogu, tarihi dokunun c¢ekiciliginin ve “mekanin ruhunun” kisiyi
olumlu etkiledigini s6ylemis ancak Beyoglu’ndaki kaotik ortam, kalabalik, trafik ve
otopark problemleri, su¢ oranlarindaki artig gibi faktorlerin ve giin igerisinde

ofislerin yogun ziyaret edilmesinin i verimini olumsuz etkileyebildigini belirtmistir.

Soru 3: Konutunuz nerede bulunmaktadir ve burada oturmak istemenizin

sebepleri nelerdir?

Yaratict niifusun hem is hem de konut mekanini kullanim bi¢imi ve bu iki kullanim
arasinda kurdugu iliskinin belirlenmesi amaci ile katilimcilara ikamet adresleri ve
burada oturmak isteme sebepleri sorulmustur. Amag; is yeri ile konut bolgesi
kullanimmm degerlendirilmesi, konut se¢iminde etkili olan faktorlerin, yas ve sektor

ile konutun bulundugu bélge arasindaki iliskinin tespit edilmesidir.

Katilimeilarin %89 unun Avrupa yakasinda, %11’inin ise Anadolu yakasinda ikamet
etmeyi tercih ettigi goriilmiistiir (Bkz. Sekil 6.6). Ikamet alanlar1 bdlgelere gore
degerlendirildiginde ise %31 inin Cihangir’de, %13 ilinlin Nisantasi’nda, %10 unun
ise Bahgelievler’de, %7’sinin Bakirkdy ve Kuledibi’nde ikamet ettigi ortaya
cikmistir. Diger goriismecilerin de Kiigiikyal, Moda, Suadiye, Kuzguncuk,
Gayrettepe, Kemerburgaz, Levent ve Fatih’te ikamet ettigi belirlenmistir. Sekil 6.5°te
katilimcilarm ikamet ettikleri bolgelere gore dagilimi, Sekil 6.6’da ise yiizdesel

dagilimi goriilmektedir.

Kiiltiirel / yaratici1 sektor calisanlarinin konut alani olarak en fazla tercih ettigi bolge
Cihangir’dir. Burada oturanlarin %60°1 reklam sektoriinde, %40°1 ise film sektoriinde
istthdam etmektedir. Cihangir ve Kuledibi’nde yani Beyoglu ilgesinde oturmay1
tercih edenlerin yas dagilimma bakildiginda ise % 64’linlin 31-35 yas arasinda
% 18’inin 25-30 yas arasmda ve %18’inin 36-40 yas arasinda oldugu goriilmektedir.
Sonug¢ olarak; caligma saatleri esnek, bolgenin hareketliligi ve canhligmma ayak

uydurabilen geng niifusun Beyoglu’nda yasamayi tercih ettigini goriilmektedir.

Katilimcilara Cihangir ve Kuledibi’nde ikamet etmelerinin sebebi soruldugunda; is
yerine yakinlik, ulasim kolayligi, esnek c¢aligma saatleri sebebi ile is-konut arasi
ulasimda zaman kazanmak, bolgenin hareketli sosyal ve kiiltiirel dokusu, her tiirli

kiiltiirel aktivitenin bulunmasi (sergiler, restorantlar, sinemalar, tiyatrolar, eglence,
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konserler) ve sektoriin i¢inde olmak gibi sebepler belirtmislerdir. Cihangir’de

oturmays1 tercih edenler bu bolgenin Beyoglu’nun karmasasindan uzak ve daha sakin

bir yer oldugunu sdylemis, Kuledibi’nde oturanlar ise tarihi dokuda yasama

deneyiminden memnun olduklarini belirtmislerdir.

Katiimcilarin ikamet Ettikleri Bélgelere Gére Dagilimi
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Sekil 6.5: Katilimcilarin ikamet ettigi bolgelere gore dagilimi

ikamet Edilen Bolgelerin
Yiuzdesel Dagihimi

10%

O cihangir

B nisantas|

O bahgelievler
O bakirkéy

B kuledibi

O kiglkyah

B moda

O suadiye

W kuzguncuk
B gayrettepe
O kemerburgaz
O levent

M fatih

Sekil 6.6: Katilimcilarin ikamet adreslerinin yilizdesel dagilim1

Nisantagi, Gayrettepe, Fatih ve Levent’te oturmayi tercih edenlerin %97°si 36 yas ve

iizerindedir. Nisantasi’nda oturanlarin Oncelikle is yerlerine yakinligi nedeni ile

burada oturmayi tercih ettikleri goriilmiistiir. Bununla beraber bdlgeyi, Istanbul

114




genelinde semtli bilincinin yerlesik oldugu ve kentsel mekan kalitesi yiiksek olan

bolgelerden biri olarak degerlendirmislerdir.

Levent ve Gayrettepe’de oturan sektor ¢aliganlar1 ise Taksim’e metro ile kolaylikla
ulastiklarin1 ve bu boélgelerin aile hayatina ve ¢oguklara uygun ortam sagladigmi,
Beyoglu'nun yorucu ve karmasik oldugunu bu sebeple burada oturmak
istemediklerini  belirtmis, ortam degistirmenin insan1 dinlendirdigini de

vurgulamislardir.

Bahgelievler ve Bakirkdy’de oturan sektor calisanlarinin %60°1 41-46 yas arasinda,
%40°1 ise 31-35 yas arasindadir. Katilimcilarin konut alanlarini ailevi nedenlere gore
belirledikleri, is yerine ulasimm da problem olusturmadigr goriilmiistiir. Bunun
disinda goriismeciler, bu bolgeleri Beyoglu’na gore daha sakin olarak tanimlamis,
rekreatif aktivitelerin, sosyal ve fiziksel avantajlarm da daha yogun oldugunu

belirtmislerdir.

Anadolu yakasinda Moda, Kiiciikyali ve Suadiye’de oturmayi tercih edenler deniz
yolu ile ulagimm tercih ettiklerini belirtmis, kendi konut bolgelerini sakin ve huzurlu
olarak nitelendirmislerdir. Ayn1 zamanda Anadolu ve Avrupa yakasi arasindaki
zithgin birey ilizerinde olumlu etki yaratarak ortam degistirmenin kisiyi

dinlendirdigini sdylemislerdir.

Beyoglu’nda oturmayi tercih etmeyenler, bu ¢evrenin ¢alismak i¢in uygun oldugunu
sOylemis, yasamak i¢in ise fazla karmasik bulduklarmi belirtmislerdir. Beyoglu ve
cevresinde kentlinin nefes alabilecegi mekanlar olmadigi, yiiksek su¢ oranlarmin
problem olusturdugu, sosyal ve fiziksel ¢evrenin aile yasamma uygun olmadigi

iizerinde durmuslardir.

Soru 4: Is yerinizin bulundugu bu ¢evrenin, isiniz / yasam sekliniz iizerindeki

etkileri nelerdir? Is veriminiz nasil etkilemektedir?

Anket ¢alismasmim en onemli amaglarindan biri, mekann is iligkileri, verimlilik,

kisinin yasam sekli ve yaraticilik tizerindeki etkisinin belirlenmesidir.

Katilimcilarin %57°si mekanm verimliligi etkilemedigini, iiretimin kentin heryerinde
yapilabilecegini ve daha sakin ortamlarda verimin artabilecegini vurgulamis, %43’
ise Beyoglu’nun is verimini arttirarak kisiyi olumlu etkiledigini, ¢evrenin kentsel,

kiiltiirel ve sosyal bilesenlerinin yaraticiligi besledigini sdylemistir (Bkz. Sekil 6.7).
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Is yeri daha 6nce Bursa’da bulunan bir reklam ajansi sahibi o cevrede istedigi
basarty1 elde edemedigini ¢iinkii sosyal ¢evrenin (yasayanlar ve is iliskisi i¢inde
oldugu insanlarin) Istanbul’daki gibi a¢ik ve hosgoriili olmadigmi belirtmistir.
Beyoglu'na yeni tasinmis firma sahipleri de tarihi dokunun mekénmn ruhunu ve
kimligini olusturdugunu sdylemis, buraya gelmelerinin temel nedenini Beyoglu’nun

hareketli ve canl atmosferinin iiretimi ve is iliskilerini hizlandirmasina baglamistir.

Yer'in-Mekanin verimlilik izerindeki etkisi

pozitif
43%
etkisiz
57% O pozitif
@ etkisiz

Sekil 6.7: Yer’in verimlilik tizerindeki etkisinin katilimcilar tarafindan
degerlendirilmesi

Katilimcilarin  ¢ogu “yerin” verimlilik {izerinde dogrudan etkili olmadigmni
belirtmekle beraber kent merkezinde bulunmanin is iligkileri, ulasim baglantilari,
kiiltiirel olanaklar, yaratict niifusa erisim gibi kistaslar sebebi ile olumlu oldugunu
diistinmektedirler. Bununla birlikte Beyoglu’nun, barindirdigr kiiltiirel ve sosyal
cesitlilik ile sosyal hayati zenginlestirdigi ve bireyi olumlu etkiledigi sonucuna da

varilmstir.

Goriigiilen firmalardan 6zellikle Istiklal Caddesi iizerinde bulunanlar; bolgede yap1
kullanimlarmm bar-eglence agirlikli olarak doniismesi ile sug, giiriiltii, karmasa ve
kalabaliktan sikayet¢ci olmuslardir. Bu problemler nedeni ile bazi firmalarin
Beyoglu'ndan tamamen tasmdigi belirlenmis bazilarmin ise yoOnetim ofislerini
Beyoglu’nda tutarak, yaratici i giiciinii kentin farkh noktalarina tasinarak tiretime

devam ettigi tespit edilmistir.

Is yeri ve konutu Cihangir’de bulunan katilimcilar kendiliginden olusmus entelektiiel

ortamin hem is hem 06zel hayat1 gelistirdigini, agik goriisli ve hosgoriilii ¢evrenin
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yaraticiigr besleyerek kiiltiirel birikimi arttirdigmi belirtmislerdir. Cihangir’de
yaratici niifusun y1gilmasi ile sosyal kapitali diisiik ancak kiiltiirel kapitali yliksek, bu
sebeple hosgoriilii, otokontroliin kendiliginden saglandigi bir c¢evre olusmustur.
Ayrica yogun kentsel dokunun, kentsel dlgegin, dar sokaklarn samimi ve sicak bir
atmosfer olusturdugunu belirten sektér calisanlart bunun da hem is hem konut

yasantisini dogrudan ve olumlu etkiledigini belirtmislerdir.

Alanda yapilan ¢alismalar sirasinda Cihangir’in, Istiklal Caddesi ve Sraselviler
Caddesine gore daha sakin oldugu goriilmiis, niifus, alan kullanimi, ticari

fonksiyonlarin da bolgeden bolgeye degiskenlik gosterdigi tespit edilmistir.

15 yildir Tepebasi’nda bulunan bir mimarlik firmasi yetkilisi bu siire igerisinde
bolgenin olumlu yonde degistigini gozlemlediklerini, kullanim ve kullanicilarin

degismesinin de kentsel atmosferi etkiledigini sOylemislerdir.

Istiklal Caddesi iizerinde ve ara sokaklarda bulunan film sirketleri, mimarlik ofisleri,
reklam ve fotograf ajanslari, bélgenin sosyal hayat1 zengilestirdigini, sinema-tiyatro
ve Kkiiltlirel aktivitelere ulagimi kolaylastirdigl lizerinde durmustur. Beyoglu'nun
merkezi ve ulasilabilir konumunun da yer se¢iminde 6nemli bir etken oldugunu
belirten yaratici is giicii, kentsel atmosferin kisiye pozitif enerji vererek is verimini
arttirdigin1 - soylemistir. Reklam ve fotograf ajanslar1 da sokaktan doneler
alabildiklerini, yeni fikirleri aninda sokakta wuygulayarak insan tepkisini

Olgebildiklerini vurgulamustir.

Tiim bunlarla beraber; artan sug¢ oranlari, degisen kullanimlar ve kalabaligmm kiiltiirel
/ yaratict sektorler i¢in rahatsiz edici oldugu da goriilmiistiir. Gorlismeciler ilgedeki
sosyal problemlerin son 5-10 yil icerisinde arttigin1 belirtmis, trafik ve otopark
problemi, giivensiz ara sokaklar, diizensiz kentsel doku ve yiiksek gayrimenkul

fiyatlarindan sikayetci olmuslardir.

25 yildir Istiklal Caddesi Balo Sokak’ta bulunan bir film sirketi yetkilisi, genellikle
tv kanallari ile iliski icerisinde bulunduklarmi bu nedenle is baglantilarinda prestjin
onemli oldugunu vurgulamis, Beyoglu’nda bar ve kafe sayismin artmasi ile bolgenin
eski prestijini kaybettigini, sosyal sorunlarm artmasi ile de giivenlik sorununun da
arttigin1 bunun da insanlar iizerinde olumsuz izlenim birakti§ini séylemistir. Bu
sebeplerden dolay1 daha prestijli olan Etiler, Levent ya da Maslak’a taginmay1

diisiindiiklerini belirtmistir. Buradan da Beyoglu’nun kentlinin bellegindeki yerinin
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zamana, kullanicilara ve kullanimlara gore degistigi sonucuna varilmaktadir. Bu
durum mevcut kullanicilart etkilemekte, bolgenin geleneksel, sosyal ve ticari

dokusunu da degistirmektedir.

Sishane ve civarindaki mimarhk ofisleri ile yapilan goriismelerde ise ¢evrenin is
iizerinde pozitif etki yarattigi goriilmiistiir. Gorlismeciler Beyoglu gibi cesitlilige
sahip olan kentsel alanlarmm kisiye caliyma enerjisi vererek verimi arttirdigini
diisiinmektedirler. Yapilan anket ¢aligmalarinda Beyoglu’ndaki mimarlik biirolarmin
cevredeki diger mimarlik ofisleri ile birebir is iligkisi i¢inde olmadiklari, kentin farkl
noktalarinda bulunan miihendislik firmalart ile yogun olarak c¢alistiklari ortaya
cikmistir. Bu bolgede yer segmelerinin sebebi ise Beyoglu'nun kiiltiirel kimligi ve

atmosferidir.

Tiinel civarinda bulunan mimarlik ofisleri ve reklam ajanslar1 da son 3-4 yildir
yenilenen -restore edilen- binalarin ve insaatlarin devam etmesinin ¢evresel kaliteyi
diistirdiigiinii belirtmis, ancak is ¢evresinde bu bdlgenin iyi izlenim biraktigini da

soylemiglerdir.

Galata Kulesi civarinda bulunan mimarlik ofisleri ve fotografcilar da burada
bulunmalarin1 o6ncelikle bdlgenin ticari yapismi silirdiirmesine baglamiglardir.
Bolgenin tarihi 6nemi, kentsel atmosferi, manzarasi, 6zgiin kentsel dokusunun da

misafirleri etkiledigi, bu nedenle burada bulunmayi tercih ettiklerini belirtmislerdir.

Soru 5: Bu cevredeki insanlarin, isiniz / yasam sekliniz iizerindeki etkileri

nelerdir? Is veriminiz nasil etkilemektedir?

Beyoglu'nda yer secen firmalarin g¢evredeki sosyal dokudan nasil etkilendiginin
belirlenmesi amaci ile katilimcilardan g¢evredeki insanlarm kendi is ve yasam

sekilleri tizerindeki etkilerini degerlendirmeleri istenmistir.

Katilimcilardan dokuzu cevredeki insanlardan etkilenmedigini sdylemis, is, yasam
sekli ve verimlilik iizerinde yerlesik niifusun etkili olmadigini belirtmistir. Is yeri bu
bolgede, konutu ise bolge disinda bulunan kiiltiirel / yaratict sektor ¢alisanlarmin
yerlesik niifusla birebir iliskili olmadig tespit edilmistir. Goriismecilerden 3’ii ofisin
cok fazla ziyaret edilmesinin bazen rahatsiz edici olabildigini ve verimi olumsuz

etkiledigini sdylemistir.
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Goriismecilerin  biiyiik kismi ise c¢evrede yasayanlardan olumlu etkilendigini
diisinmektedir. 19 kisi, sanat ve tasarim bilgisi, kiiltiirel birikimi yiiksek ve benzer is
kollarinda ¢alisanlarla birarada bulunmanin hem is hem de sosyal hayatta rahathk
sagladigini, entelektiiel etkilesim olabildigini, ¢evredeki insanlarla uyumlu iliskilerin
de is hayatini olumlu etkileyerek verimi de arttirdigini savunmustur. Yaratici niifusun
yogun olarak bulundugu bu cevrede, rekabetin kisisel gelisimi destekledigini
sOyleyen goriismeciler bu durumun motivasyonu arttirdigi, benzer diisiince
yapisindaki insanlarla i¢ ice bulunmanin vizyon genislettigini belirtmis, sosyal
yapinin ¢evresel kaliteyi de arttirdigint sdylemislerdir. Kendiliginden olusan rekabet
ortammin, sektorii daha profesyonel olmaya zorladigini sdyleyen bir film sektorii

calisani, ¢cevredeki ¢ok renkli, ¢ok sesli niifusun tiretime de yansidigini belirtmistir.

Sektor disindaki insanlarin da kentsel mekani canlandirarak algiy1 kuvvetlendirdigi
ve yeni fikirler yaratilmasinda siireci hizlandirdigini sdyleyen goriismeciler tiim bu
sosyal ortamin ve i¢ ige yasamin calisanlar {lizerinde motivasyon yarattigini
diistinmektedirler. Ancak yapilan goriismelerde kentsel ¢evrenin bu 6zelliklerinin

bazen dezavantaja da doniistiigl goriilmektedir.

Gevredekiinsanlarin is / Yagam Bigimine Etkisi

olumsuz
7%

etkisiz
39%

Sekil 6.8: Cevredeki insanlarin ig verimi ve yagam bi¢imi tizerindeki etkisinin
degerlendirilmesi

Sekil 6.8’de cevredeki insanlarin yaratici niifusun is verimi ve yasam bi¢imi
iizerindeki etkilerinin degerlendirilmesi goriilmektedir. Buna gore; %54’i ¢evreden
olumlu etkilenmekte iken %7’si olumsuz etkilendigini belirtmistir. %39 ise
cevredeki diger kullanicilarla dogrudan iliski igerisinde olmadigini bunun da is ve

yasam bi¢imini etkilemedigini sdylemistir.
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Soru 6: Asagidakilerden hangisi ya da hangileri sirketinizin burada

bulunmasinda etkilidir? En onemli ilk besini siralar misiniz?

Alan c¢aligmasmin en Onemli amaci kiiltlirel / yaratici endiistriler iginde
degerlendirilen mimarlik, film, reklam ve fotografcilik sektorlerinin Beyoglu ve
cevresinde bulunmalarinin temel sebeplerinin tespitidir. Uzun yillar boyunca bu
cevrede kendiliginden gelismis kiiltiirel / yaratici sektorlerin burada yerlesmesini
saglayan ve hatta sektorleri kentin farkli noktalarindan buraya ¢eken nedenlerin
belirlenmesi amaci ile goriismecilerden, olusturulan tablo i¢inden se¢im yapmalari ve
en Oonemli 5 kriteri swralamalar1 istenmistir. Cizelge 6.1°de kiiltiirel / yaratict
endiistriler tizerinde farkli iilkelerde yapilmis alan c¢alismalarinin incelenmesi ile
olusturulan ve Beyoglu'nda ilgili sektorlerin yer secimininde etkili olabilecegi
diistintilen kriterler goriilmektedir. Goriismeciler tabloda bulunan bazi kriterlerin
bolge i¢in avantaj yerine dezavantaj oldugunu belirtmisler ve tabloda bulunmayan

bazi eklemeler de yapmuslardir.

Cizelge 6.1 : Kiiltiirel / yaratici endiistrilerin yer se¢iminde etkili olabilecek kriterler

Heterojen Sosyal Yapi, Sosyal Cesitlilik

Yiiksek Hosgoriilii Bir Sosyal Cevre

Yaratic1 Is Giicii

Kiiltiirel Olanaklar; Sinema, Sanat Galerileri, Konserler, Sergiler Vb.

Gece Hayati, Eglence

Bulusma Imkani Saglayan Kafe, Restoran, Bar Vb.

Kentsel Cevrenin Atmosferi

Tarihi Cevre

Is iliskileri: Baglantil1 Olunan Firmalara Yaknlik

Ulasim Baglantilari, Erigilebilirlik, Toplu Tasima Araglart Vb.

Kent Merkezinde Bulunma

Konuta Yakimlik

Ofis/ Is Yeri/ Gayrimenkul Kiralari
Ofis/ Is Yeri/ Gayrimenkul Fiyatlar1

Cizelge 6.2°de yer se¢iminde etkili olan kriterlerin, goriismeciler tarafindan tercih
edilme sayis1 goriilmektedir. Buna gore en onemli kriter 25 goriismeci tarafindan

siralama i¢ine dahil edilen bolgenin “kent merkezinde bulunmasidir”.

“Ulasim baglantilari, erisilebilirlik, toplu tasima araclari vb.” ve “Kentsel ¢cevrenin
atmosferi” ise 24 kisi tarafindan firmalarin burada bulunmalarinda énemli kriterler

icinde gosterilmistir. Yapilan goriismelerde bolgenin ulagilabilir olmasmm burada
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yer se¢en firmalar i¢in son derece dnemli oldugu anlagilmistir. Hem caliganlar hem
de miisteriler icin kolay erisilebilir olan Beyoglu, kentsel kimligi ve barindirdig:
kiiltiirel olanaklar; sinema, sanat galerileri, konserler, sergiler vb. aktiviteler ile de
kullanicilar i¢in ¢ekici bir hal almaktadir. Bu sebeple goriismecilerden 23’ kiiltiirel
olanaklarin yer seciminde etkili oldugunu belirtmistir. Bunun disinda; “yaratict is
glicii” 22 kisi, “heterojen sosyal yapi, sosyal gesitlilik ve tarihi ¢evre” ise 19 kisi
tarafindan sirketlerin burada bulunmasinda etkili olan kriterler arasinda

degerlendirilmistir.

Gortismeler srrasinda sirket yetkilileri, is iligskisi i¢cinde olduklar1 firmalarin
Beyoglu’'nda yogunlasmadigmi ancak Beyoglu’nun kent merkezinde bulunmasmin
ulasim ve is baglantilarinda biiyiik avantaj sagladigm sdylemistir. “Is iliskileri,
baglantili olunan firmalara yakinlik” 17 kisi tarafindan 6nemli bir kistas olarak
belirtilmistir.

Cizelge 6.2: Yer seciminde etkili olan faktorlerin katilimcilara gére

degerlendirilmesi

Kriterler Tercih miktan
Kent merkezinde bulunma 25
Ulasmm baglantilari, erisilebilirlik, toplu tasima araglari vb. 24
Kentsel ¢evrenin atmosferi 24
Kiiltiirel olanaklar; sinema, sanat galerileri, konserler, sergiler vb. 23
Yaratici is giicii 22
Heterojen sosyal yapi, sosyal cesitlilik 19
Tarihi ¢evre 19
Is iliskileri: baglantili olunan firmalara yakimlik 17
Bulusma imkani saglayan kafe, restoran, bar vb. 16
Yiiksek hosgoriilii bir sosyal ¢evre 14
Konuta yakimlik 14
Gece hayati, eglence 9
Ofis/ Is yeri/ Gayrimenkul kiralari 2
Ofis/ Is yeri/ Gayrimenkul fiyatlari 0

Bunun diginda; is iliskilerini kolaylastirdig: ve firsatlar olusturdugu i¢in “Bulusma
imkan1 saglayan kafe, restoran, bar vb.” 16 kisi, sosyal hayat1 olumlu etkiledigi i¢in
“Yiiksek hoggoriilii bir sosyal ¢evre” ve hem is hem de sosyal hayati dogrudan
etkileyen “Konuta yakinhk” ise 14’er kisi tarafindan yer se¢iminde dnemli Olgiitler

arasinda siniflandirilmistir.
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“Gece hayat1 ve eglence” ise 9 kisi tarafindan yer segiminde 6nemli bir kriter olarak
gosterilmistir. Bu kriterin 6nemli oldugunu sdyleyenlerin %67’si (6 kisi) Beyoglu ve
cevresinde oturmakta olup; %75’1 25-35 yas arasindadir. Bu verilere gore geng
yaratict niifus is ve konut alani arasinda daha yogun bir iliski kurarak konut

seciminde kiiltiirel ve sosyal olanaklara bagli olarak yer belirlemektedir.

Bununla beraber, 35 yas ve istiindeki yaratic1 niifusun Beyoglu’na gore daha sakin
ancak i3 yerine yakin konut bolgelerinde ikamet etmeyi tercih ettigi de

goriilmektedir.

Bolgenin ulasim baglantilarmin kuvvetli olmasi da hem konut bolgesinden ise
erisimi hem de is iliskilerini kolaylastirmakta oldugu i¢in sektér ¢alisanlari igin

Onemli bir kriterdir.

Cizelge 6.3: Yer se¢iminde etkili olan faktdrlerin ilk 5 i¢indeki oranlar

Kriterler Tercih miktan
Ulasmm Baglantilari, Erisilebilirlik, Toplu Tasima Araglar1 vb. 20
Kiiltiirel Olanaklar; Sinema, Sanat Galerileri, Konserler, Sergiler vb. 18
Kent Merkezinde Bulunma 18
Yaratici Is Giicii 14
Kentsel Cevrenin Atmosferi 12
Heterojen Sosyal Yapi, Sosyal Cesitlilik 11
Is iliskileri: Baglantil1 Olunan Firmalara Yakinlik 11
Tarihi Cevre 7
Yiiksek Hosgoriilii Bir Sosyal Cevre 6
Bulugma Imkéan1 Saglayan Kafe, Restoran, Bar vb. 6
Konuta Yakinlik 5
Gece Hayati, Eglence 2
Ofis/ Is Yeri/ Gayrimenkul Kiralar1 1
Ofis/ s Yeri/ Gayrimenkul Fiyatlar1 0

Cizelge 6.3’te de katilmcilar tarafindan yer se¢iminde daha etkili oldugu belirtilen
ilk 5 faktor goriilmektedir. Gorlismecilere gore firmalarin burada yer se¢gmesinde
etkili olan en Onemli faktorler ulasim baglantilari, kiiltiirel olanaklar, kent
merkezinde bulunma, yaratici is giicii, kentsel ¢evrenin atmosferi, heterojen sosyal
yap1 ve is iliskileridir. GoOrlismecilerin tamami gayrimenkul fiyatlarinin yiiksek
oldugunu belirtmis ve bu durumun firmalar i¢in dezavantaja doniistigiinii

sOylemistir.
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Yapilan anket calismasi, sektorlerin yer se¢iminde etkili olan mekansal 6zellikler
hakkinda o©nemli ipuglart vermektedir. Anket sonuglarma gore sektorlerin
gelisebilecegi alanlarm; merkezi ve erisilebilir, yeterli kiiltiirel altyapiya sahip
olmasi, kiiltiirel kapitali yiiksek yaratic1 i giiclinii barindirmasi gerekmektedir.

Bunlarin disinda yaratici niifus i¢in kentsel ¢gevrenin atmosferi de olduk¢a 6nemlidir.

Goriismeler sonucunda, bazi firmalarin bu ¢evreden tagmma egiliminde oldugu, bazi
firmalarin da yonetim ofisleri ile yaratici iiretim birimlerini birbirinden ayirarak
iiretimi kentin farkli noktalarina tasidigi goriilmiistiir. Bunun sebebi olarak firmalarin
bolgede karsilastigt problemler; giriiltii gibi dikkat dagitict unsurlar, sug

oranlarmndaki artis, gayrimenkul kira ve fiyatlarinin yiiksekligi olarak siralanabilir.

Calismanin sonuglari, sektorlerin yer secimi kriterlerinin yaninda bu endiistri
olusumlarmin Beyoglu'nda yasadigi problemleri de gdz oniine sermektedir. Kiiltiirel
/ yaratict endistrilerin bolgede gelisiminin devam etmesi ic¢in belirlenecek
stratejilerde Oncelikle sektoriin karsi karsiya oldugu problemlerin ele alinmasi

gerekmektedir.
Soru 7: Yaraticiig@1 nasil tammmlarsimz?

Farkli sektorlerde caligmalarina karsin yaptiklar1 iste bireysel birikim, beceri ve
yetenegi kullanarak yeni fikirler iireten goriismecilerin yaraticilik kavramimni
tanimlamalar1 istenmistir. Goriismecilerin  ¢ogu yeni fikirlerin {retilmesinde
kullanilan yaraticihigin dogustan gelen bir yetenek olmasmm yaninda, tecriibe ve
egitimle de beslendigini ancak karmagik ve tanimlanmasi zor bir terim oldugunu
belirtmistir.

Yaraticilik kavramini diretim ile iliskilendirerek “diisiincenin 6zgiin yollarla ifade
edilmesi ve bireysel diisiincenin {iiriine doniismesi” olarak tanimlayan birgok
goriismeci bunun ayn1 zamanda yasam bi¢imini de etkileyen bir unsur oldugunu
sOylemistir. Bu tespit Helbrecht’in (1998) yaratici ig giiciiniin bu kavrama farkl bir
anlam yiikledigini ve yaraticiligin bir yasam bi¢imine doniistiiglinii belirttigi soylemi
ile de ortlismektedir.

Diger kiiltiirel / yaratict endiistrilerde oldugu gibi bireysel beceri ve birikimi
kullanarak iiretim yapan mimarlar; yaraticiligi genellikle islev ve ihtiyaglar ile

iliskilendirerek, yerin tagidig1 degerin ve mevcut verilerin, iiretimde ve yaraticilikta

onem kazandigini vurgulamistir. Cevresel verilerin ve problemin dogru
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irdelenmesinin siireci hizlandirarak verimi arttirdigmi sdyleyen bir goriismeci tiretim
stirecinde estetik kaygilarm da Onem kazandigmi belirtmistir. Bununla beraber
cevrede (ilge, sehir, manzara vb.) ilham verici etkenlerin, yaraticiligt besleyerek
verimliligi arttirdigmni, bu durumun da sonug {iriinii olumlu etkiledigini vurgulayan
goriismeci, farkli sosyal ve tarihi katmanlarin bir arada bulundugu Beyoglu’nun
kisiyi etkileyerek 6zgiin olmay1 sagladigini ve “yerin” tiim 6zelliklerinin yapilan ige

yansidigini belirtmistir.

Bir diger goriismeci ise yaraticiigt “aklin topladigi tiim verilerin, bireysel
deneyimler ve gbzlemlerle birleserek sentezlenmesi ve sentezin yapilan iste somut
hale doniismesi” olarak tanimlarken bir digeri, kavramm “arkasinda bir iddia olan
ozgiin fikrilerin ortaya konmasi, diisiincelerin diger insanlara aktarmmi ve bu

~ 99

aktarimda kullanilan yollarin ¢esitliligi” olarak tanimlamistir.

Goriisiilen moda fotograf¢ilart ve reklam ajanslari ise kavrami; 6zgilin olanmn farkli
enstriimanlarla ortaya ¢ikarilmasi, yeni ve farkhi fikirler olusturmak, g¢evredeki
verilerden, cesitlilikten ve renklilikten etkilenerek liretmek, var olan bilesenleri bir
araya getirerek yeni bir iirlin olusturmak, igten gelen duygularin bir objeye ya da

yapilan herhangi bir seye yansimasi gibi ¢esitli sekillerde tanimlamislardir.

Film sektorii ¢alisanlar ise; iiretkenlik, 6zgiin ifade, 6zel ve Oznel disiinceler,
Ozgiirce iretmek, bilgi birikimini kisisel fikir ve hisler ile birlestirmek olarak
tanimlamiglardir. Film sektoriinde yapilan her seyin, tiretilen her fikrin 6zgiin olmasi
gerektigini vurgulayan bir goriismeci, sektoriin dogasinda yaraticiligl barindirdigini
belirtmistir. Bir film sirketi yOneticisi ise; yaraticiigin aslinda teknik bir siirece
doniisebilecegini sdylemis ve kavrami “gerekli arastirmalar ve incelemelerin bilgi
birikimi ve g¢esitlilik ile beslendikten sonra tiim bunlarin kisisel his ve fikirlerle

birlestirilip sunulabilmesi” olarak tanimlamistir.
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6.3 Boliim Sonucu

Beyoglu'nda yapilan goriismelerde kiiltiirel / yaratict sektorlerin yer secimi
egilimleri, kiimelenmelerinde etkili olan faktorler, mekan ve yaraticilik arasindaki

iliski ile ilgili dnemli bulgular elde edilmistir.
Buna gore Beyoglu’nda yer secen Kiiltiirel / Yaratic1 Endiistrilerin;
= Ulasim baglantilari, erisilebilirlik, toplu tasima araglar1 vb.,
= Kiiltiirel olanaklar; sinema, sanat galerileri, konserler, sergiler vb.,
= Kent merkezinde bulunma,
» Isiligkileri: baglantili olunan firmalara yakimlik;
=  Yaratici i giici,
= Kentsel ¢evrenin atmosferi,
= Heterojen sosyal yapi,
= Sosyal gesitlilikten etkilenmektedir.

Beyoglu’nda yaratici is giicii ile yapilan goriismelerde sektorlerin yer se¢imi ile ilgili
onemli veriler elde edilmis, kentsel atmoferin, sosyal c¢esitliligin ve hareketliligin
sektor calisanlar1 ve is verimi lizerindeki etkileri de belirlenmistir. Kiimelenme
sonucu olusan entelektiiel ortam hem sektor ¢alisanlarini olumlu etkilemekte hem de

bu bolgede yer secen firmalara prestij kazandirmaktadir.

Mimarlik, film, reklamcilik ve fotogragilik sektdrlerinde calisan profesyonellerin ve
sirket yoneticilerinin yaraticlik kavramima yaklagimi benzerdir. Yapilan arastirmada;
tiretimde yaraticilik; eldeki verilerin, bireyin sahip oldugu kiiltiirel kapitalin, kisisel
deneyimlerinin ve yetene8in kullanilmas: ile baglantili oldugu goriilmiistiir.
Goriismecilere gore yer veya mekan ise iiretimde dogrudan etkili bir unsur degildir.
Cesitli arastirmalarda da mekan, yaraticilik ve verimlilik arasinda dogrudan bir iligki

olmadig goriilmektedir (Helbrecht, 1998; O’Connor,1999; Drake, 2003).

Tez kapsaminda, kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerin yer se¢iminde etkili olan faktorler,
sektorlerin mekan1 kullanim bigimleri, yaraticilik ve yer arasindaki iliskinin
belirlenmesi amaci ile Beyoglu'nda yapilan goriismelerin sonuclari, bu endiistri

olusumlarmin ekonomik, cografik ve sosyal anlamda farklilasan iilkelerde benzer
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egilimlere sahip oldugunu gostermistir. Bu calismanin en énemli bulgusu kiiltiirel /
yaratict endiistrilerin farkli cografyalarda da olsa yer se¢ciminde benzer egilimlere

sahip oldugudur.

Sektorlerin mevcut dagiliminm incelenmesi ve Beyoglu'nda sektdr calisanlart ile
yapilan goriismelerde; kiiltiirel / yaratici endiistrilerin yer se¢imi egilimlersi,
kiimelenmelerinde etkili olan faktdrler, mekan ve yaraticilik arasindaki iligki ile ilgili
onemli bulgular elde edilmistir. Ancak yapilan calisma, ortaya ¢ikan sonuglarla

beraber yeni sorular da dogurmustur.
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7. SONUCLAR VE DEGERLENDIRME

Degisen ekonomik siirecler, liretim bigimleri, niifus yapis1 ve kiiresellesme ile
giiniimiizde, kentlerin bu rekabet ortaminda siirece dahil olmak i¢in yeni ¢oziimler ve
stratejiler gelistirmesi, ekonomik ve kentsel dokuyu yeniden yapilandirmasi
gerekmektedir. Kiiltiirel / yaratici endiistriler de bu politikalarin odak noktasini

olusturmakta, kent yonetimleri tarafindan arag olarak kullanilmaktadirlar.

Kent merkezinde bulunmak, teknolojik altyapi, canli ve kimlikli kentsel doku,
yliksek kiiltiirel kapitale sahip niifus yapis1 gibi 6zelliklerin var oldugu alanlarda
geligebilen sektorlerin, gelisimini siirdiirmesi i¢in bu endiistri olusumlarmin
ihtiyaglarmm ve kiimelenme sebeplerinin belirlenerek uygun ortamimn saglanmasi ve

stirdiiriilebilir kentsel politikalarla desteklenmesi gerekmektedir.

Istanbul kent planlama ¢alismalarinda da, mekanm yeniden yapilanma siirecinde bir
ara¢ olarak kullanilmasi ongoriilen film endiistrisi, festivaller, moda tasarim ve
yazilim sektdrlerinin gelisiminin desteklenmesi amaci ile 6ncelikle mevcut mekansal
dagilimlar1 ve bu endiistri olusumlarmm yer se¢imi Kkriterleri belirlenmelidir.
Sektorler tizerine gelistirilen politikalarin basarili olabilmesi icin sektorlerin mevcut
ekonomik degeri, olusturdugu istihdam, gelisimini destekleyecek alt sektorler
belirlenmeli, Oneri gelisme alanlarmin sektdrlerin  yapisina uygunlugu tespit

edilmelidir.

Tez calismasma kiiltiirel / yaratict endistrilerin yer sec¢imi kriterlerinin ve
smiflandirmalarmim Ornekler iizerinden karsilagtirmali analizi ve birebir goriisme
yontemi ile sektorlerin yer se¢iminde etkili olan etmenler ve kent mekanindaki

dagilimlarmm belirlenmesi amaglanarak yola ¢ikilmistir.

Bu kapsamda, sektorlerin 19. yiizyildan itibaren koklenerek gelistigi, kentin
geleneksel merkezi olan Beyoglu’nda, kiiltiirel / yaratici endiistrilerde profesyonel ve
ist diizey yonetici olarak calisanlarla yapilan goriismelerde, sektorlerin mekéani
kullanim bi¢imleri ve egilimleri hakkinda 6nemli ipuglar1 elde edilmistir. Buna gore

Istanbul’da genellikle kiiltiir iicgeni igerisinde yer segen Kkiiltiirel / yaratict
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endiistriler; teknolojik altyapi, (technology), kiiltiirel kapitali yiiksek ve hosgoriili
sosyal doku (tolerance), yaratici niifus / is giicline erisim (talent) ihtiyact duymakta,
kent merkezinde bulunmayi tercih etmekte, tarihi doku, kentsel atmosfer, kiiltiirel ve

sosyal olanaklardan olumlu etkilenmektedir.

Sektor calisanlar: ile yapilan goriismelerde ortaya ¢ikan onemli bulgulardan biri;
kiiltiirel / yaratici endiistriler i¢inde smiflandirilan firmalarn, cevrede bulunan benzer
firmalar ile dogrudan is iliskisi i¢erisinde olmamalarina ragmen birarada bulunmay1
tercih etmeleridir. Beyoglu’'nda bulunan kiiltiirel / yaratici endiistrilerin, is iligkisi
icerisinde olduklari firmalarin kentin farkli noktalarinda yer alabildigi, bu durumun
yer se¢iminde etkin bir faktor olmadigi belirlenmistir. Ancak dogrudan iligkili
olmamalarma karsin benzer sektorlerin olusturdugu sosyal ve entelektiiel ortam
goriismecileri olumlu etkilemekte, kent merkezinin erisilebilirligi, kiiltiirel atmosferi,
sosyal olanaklari da Beyoglu'nu sektorler igin tercih edilir bir bdlgeye

doniistiirmektedir.

Gorlismelerde is veriminin ¢evresel kosullardan dogrudan etkilenmedigi, iiretimin
kentin heryerinde yapilabilecegi ancak Beyoglu'nda (kent merkezinde) bulunmanin
bireyi ve sirket imajmni1 olumlu etkiledigi goriilmiistiir. Goriismeciler yaraticilik
kavramini; mevcut verilerin (eldeki problemin), kisisel algiyr etkileyen cevresel

unsurlarin ve tecriibelerin birleserek iiriine doniismesi olarak tanimlamaistir.

Birebir goriisme yontemi ile yiiriitiilen caliysmada; ¢evresel 6zelliklerin olusturdugu
etkiler, sektorlerin problemleri, Beyoglu’nda bulunma sebepleri, sektor calisanlarmin
yaraticilik kavramini nasil degerlendirdikleri, mekan ve verimlilik arasindaki iligki

iizerine onemli bulgular elde edilmistir.

Istanbul Beyoglu'nda bulunan kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerin yer segimi kriterleri
farkli 6rnekler ile karsilastirildiginda, sektorlerin benzer egilimlere sahip oldugu
goriilmiistiir. Diinya’daki ¢esitli 6rneklerde kiiltiirel / yaratici endiistrilerin teknolojik
altyapi, yaratici ig giicii, ¢esitlilik, hoggorii, bohem niifus, kent merkezine yakinlik,
siirli kentsel doku ve kentsel dokunun atmosferi gibi 6zelliklerin yer se¢iminde
etkili oldugu goriiliir. Istanbul Beyoglu drneginde de bu endiistrilerin ve yaratic is
giicliniin, ulasilabilirlik, kent merkezinde bulunma, kiiltiirel ve sosyal olanaklar,
heterojen sosyal yap1 ve cesitlilik, kentsel atmosfer gibi 6zelliklerden etkilendigi

gOriilmiistiir.
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Farkli iilkelerde de olsa sektorlerin yer se¢imi kriterlerinde ve mekani kullanim
bi¢imlerinde benzerlikler bulunmasi, bu endiistrilerin gelisimi i¢in uygulanacak

politikalarin ve stratejilerin belirlenmesinde yol gosterici olacaktir.

Sektorlerin kentte yarattigi ekonomik katma deger ve istthdam disinda, diger
kullanimlara gore genellikle mevcut dokuya daha bilin¢li miidahalelerde bulunan
yaratici sektorler tarihi dokunun siirdiiriilebilirligi tizerinde de goz ardi edilemez bir

etkiye sahiptir.

Tarihi dokuyu kullanarak yenileyen ve canhliginn devam etmesini saglayan
kiiltiirel/yaratict  endiistrilerin  y1gilma gosterdigi alanlarda siire¢ icerisinde
kendiliginden olusan sosyal ve kiiltiirel atmosfer, yasam kalitesini yiikseltmekte,
entelektiiel ortami beslemektedir. Bu endiistri olusumlarinin yer se¢gmeye bagladigi
bolgelerde, zamanla arazi degerlerinde goriilen yiikselme, sektorlerle iligkili
kullanimlar ve faaliyetlerin ¢evrede gelismesini saglamakta olup doku ile uyumsuz
kullanimlarm  bolge disma ¢ikmasi ise yenilenme ve doniisiim siirecini

hizlandirmaktadir.

Sektorlerin yukarida bahsedilen 6zellikleri, sosyal, ekonomik ve mekansal etkileri;
Istanbul merkez alanlarinda yasam kalitesinin yiikseltilmesinde, ekonominin yeniden
yapilandirilmasinda, atil durumdaki yapi stogunun yeniden islevlendirilmesi ile
kentsel dokunun yenilenmesinde etkili olacaktir. Ancak siirecin hiz kazanmasi igin

sektorlerin kamu eli ile yiiriitiilecek politikalar ve projelerle desteklenmesi gereklidir.

Beyoglu’nda (Cihangir) kiiltiirel / yaratici endiistrilerle iliskili niifusun da etkisi ile
kendiliginden olusan bir yenilenme ve doniisiim siireci yasanmaktadir. Kiiltiirel
kapitali yiiksek bir niifusun zamanla bolgeye yerlesmesi ile degisen kentsel ortam,
sayilar1 artan kafe ve restorantlar kiiltiirel / yaratict is giicii i¢in bulusma mekanlari
yaratmigtir. Olusan bu yeni atmosfer, kullanicilar1 ve kullanimlar1 degistirmis,
gayrimenkul degerlerini yiikseltmis, kentsel mekanin kalitesini artturmuigtir. Ancak
kentin bu dinamik yapisi kullanim degisimini hizlandirmakta, Beyoglu'nun belli
alanlarmda da sorunlar yaratmaktadir. Yapilan goriismelerde istiklal caddesi ve
cevresindeki bazi sokaklarda yer se¢mis firmalarin, kullanimlarin degismesi sonucu
ortaya ¢ikan sosyal ve fiziksel problemler sebebi ile tasinma egiliminde olduklar1 da
goriilmiistiir. Eglence sektoriiniin yogunluk kazanmasi ile degisen kullanim ve

kullanic1 profili, kentsel atmosferi de degistirmekte bu da kiiltiirel / yaratici
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endiistrileri dogrudan ya da dolayl olarak olumsuz yonde -etkilemektedir.
Gorlismeciler bar ve eglence mekanlarinm giiriiltiiye neden oldugunu, su¢ unsurunu
da arttirdigimi sdylemistir. Bu durumun sirketlerin prestijini olumsuz etkiledigini
belirten bazi firma yetkilileri, Levent, Etiler, Eyiip, Kagithane gibi semtlere (sektore
gore degismekte) tasmnmayi diisiindiiklerini belirtmistir. Baz1 firmalarin da yonetim
ofislerini Beyoglu’'nda tutarak, yaratici {iretim birimlerini ilgeden tagidiklar

gOrtilmiistiir.

Kentsel mekanin daha verimli kullanilarak gelismenin kontrol edilmesine katki
saglayacak olan kullanimlarin ve kiiltiirel/yaratict endiistrilerin desteklenmesi
strdiiriilebilir gelisme i¢in 6nem tagimaktadir. 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti
stirecinde de basta film sektorii, festivaller, miize ve galeriler olmak iizere kiiltiirel /
yaratic1 endustrilerin aktif rol oynayacagl g6z oniinde bulunduruldugunda mevcut
yap1 stogunun degeri arttmaktadir. Yeni altyap1 yatirimlarmimn yerine kentin kalbinde
yer alan, eglence ve kiiltiir olanaklarina sahip, tarihi degeri ile turizm agisindan
degerli bir nokta olan Beyoglu'nun bu siirecte yeniden ele alinmasi gerekmektedir.
Gelistirilecek politika ve stratejilerde ise sektorlerin yer se¢imi kriterleri, problemleri

ve ihtiyaclar1 g6z 6niinde bulundurulmahdir.

Yapilan incelemeler ve goriigmeler sektorlerin yer se¢imi kriterleri, kent merkezinde
bulunma nedenleri hakkinda belli bash sonucglar ortaya koymakla beraber, yeni
sorular da ortaya ¢ikarmustir. Bu konuda yapilacak caligmalara 1sik tutabilecek

sorular asagida belirtilmektedir;
e Istanbul’da bulunan kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerin GSMH i¢indeki degeri,
e Kiiltlirel / yaratic1 endiistrilerin hangi alt sektorleri besledigi,
e Istanbul’da bulunan kiiltiirel / yaratic1 endiistrilerin yarattig1 toplam istihdam,
e Hangi sektorlerin daha yogun olarak Beyoglu’nda bulunmayz terich ettigi,

e Sektorlerin altyapr ihtiyaglarmin ve mevcut eksikliklerin ne tiir problemler

olusturdugunun belirlenmesi,

e Sektorlerin Beyoglu’'ndan kentin hangi bdlgelerine tasmma egiliminde

oldugunun temel sebepleri ile birlikte belirlenmesi,

e Sektorlerin gayrimenkul fiyatlari ve kiralar1 tizerindeki etkisi,
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e Yaratici niifusun kent ve kentli tizerindeki etkileri,

e Beyoglu'nda bulunan sektorlerin tarthi dokunun siirdiiriilebilirligine

katkisinin belirlenmesidir.

21. yiizyilda kiiresellesme ile sinirlarin gegirgenlik kazanmasi, insan hareketliliginin
artmasi, kentleri, iilkeler ve kentler arasi aga entegre olmaya zorunlu kilmaktadir.
Kiiltiirel / yaratic1 endiistriler bu siirecte kentsel politikalarin odak noktasina
dontismiistiir. Baz1 kentlerin daha basarili, daha popiiler ve ¢ekici oldugu bu siiregte
kentler finansal kaynag ve kiiltiirel kapitali ¢gekebilmek i¢in farkhliklar: arttrmaya
calismaktadir. Tez kapsaminda incelenen orneklerde de bu siirece dahil olmak i¢in
gelistirilen politikalarin kentsel alanlarin yeniden yapilanmasi iizerindeki etkileri

goriilmektedir.

Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan yiiriitiilen planlama ¢aligmalarmimn amaci
da Istanbul’un, bu rekabet ortammna dahil olmasidir. Bu siirecte, kentsel ve kiiltiirel
kimligin korunmasi, kentsel bellegin canli tutulmasi, yasam kalitesinin arttirilmasi ve

her anlamda siirdiiriilebilirligin saglanabilmesi dnemlidir.
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. EKA. S

~ 1: Galata Kulesi Sokak . =... ..
2: Biiyiik Hendek Cad. ™ i
3: Kiblezade Sokak !
4: Refik Saydam Cad.
5: Mesrutiyet Cad.
6: Balo Sokak
7: Yesilcam Sokak
8: Bekar Sokak S /A8
9: Aga Hamam Sokak I

10: Cukur Cuma Caddesi /=@ G 3
11: Giinesli Sokak N el
12: Kazanci Yokusu = : Y

13: Mebusan Yokusu

14: Aga Cirag1 Sokak

15: ismet inonii Caddesi

16: Cifte Yay Sokak N

Sekil A.1: Goriisme yapilan firmalarin Beyoglu’nda bulundugu sokaklar
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EK A.2

(2)Biiyiik hendek caddesi

(4) Refik Saydam Caddesi (3)Kiblelizade Sokak

Sekil A.2 Goriisme yapilan firmalarm bulundugu sokaklardan fotograflar
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Devami: Sekil A.2

(5) Meclisi mebusan caddesi (6) Balo Sokak

(8) Bekar Sokak (8) Bekar Sokak

Sekil A.2 Goriisme yapilan firmalarm bulundugu sokaklardan fotograflar
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Devam: Sekil A.2

.
b

(15) Ismet Inénii Caddesi (15) Ismet Inonii Caddesi

Sekil A.2 Goriisme yapilan firmalarm bulundugu sokaklardan fotograflar
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Devamu: Sekil A.2

Sira selviler caddesi

Sira selviler caddesi

Sekil A.2 Goriigme yapilan firmalarm bulundugu sokaklardan fotograflar
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EK A3

ISTANBUL TEKNIiK UNIVERSITESI
FBE DIiSIPLINLERARASI KENTSEL TASARIM YL PROGRAMI
Istanbul Kent Mekaninda Kiiltiirel / Yaratic1 Endiistrilerin Yer Secim
Kriterleri ve Mekansal Dagilimlarinin incelenmesi

Isim-yas: Meslek: Egitim diizeyi:
Is yeri konumu: Is yerinin Kag yildir burada bulundugu:

1. Hangi is kollar1 ile yakin iliski i¢erisindesiniz? Is iliskisi i¢inde oldugunuz firmalar
Beyoglu ve ¢evresinde mi yoksa kentin farkli bolgelerinde mi bulunmaktadir?

2. Neden burada yer segtiniz? Kent merkezinde bulunmak Sizi ve isinizi nasil
etkilemekte? Burada bulunmaktan memnun musunuz?

3. Konutunuzun bulundugu yer....................... Burada oturmak istemenizin sebebi
nedir?

4. 1s yerinizin bulundugu bu gevrenin, isiniz / yasam sekliniz izerindeki etkileri
nelerdir? Is veriminizi nasil etkilemektedir?

5. Bu gevredeki insanlarm, isiniz / yasam sekliniz iizerindeki etkileri nelerdir? s
veriminizi nasil etkilemektedir?
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ISTANBUL TEKNIiK UNIVERSITESI
FBE DISIPLINLERARASI KENTSEL TASARIM YL PROGRAMI
Istanbul Kent Mekaninda Kiiltiirel / Yaratici Endiistrilerin Yer Secim
Kriterleri ve Mekansal Dagilimlarinin incelenmesi

6. Asagidakilerden hangisi ya da hangileri burada olmanizda etkilidir? En 6nemli ilk

besini siralar misiniz?

Kurumun / sirketin
burada bulunmasinda
etkili olan faktorleri
isaretleyiniz

Kurumun / sirketin
burada bulunmasinda
etkili olan en 6nemli 5

faktorii siralayimz

Heterojen sosyal yapi, sosyal
cesitlilik

Yiiksek hoggoriilii bir sosyal ¢evre

Yaratici ig glicii

Kiiltiirel olanaklar; sinema, sanat
galerileri, konserler, sergiler vb.

Gece hayati, eglence

Bulugsma imkani1 saglayan kahve,
restoran, bar vb.

Kentsel ¢evrenin atmosferi

Tarihi ¢evre

Is iliskileri: baglantili olunan
firmalara yakinlhk

Ulasim baglantilari, erisilebilirlik,
toplu tasima araglar1 vb.

Kent merkezinde bulunma

Konuta yakmlik

Ofis/ Is yeri/ Gayrimenkul kiralari

Ofis/ Is yeri/ Gayrimenkul fiyatlar:

7. Yaraticiligt nasil tanimlarsimiz?
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